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RESUMEN

El presente Trabajo de integracion Curricular se desarrollé con el objetivo de efectuar un estudio
de factibilidad para la implementacion de productos turisticos en el centro recreativo "San Pedro",
del canton Francisco de Orellana; para la ejecucién del estudio se realiz6 un estudio de mercado
con el fin de establecer las directrices que permitan implementar los nuevos productos turisticos,
una entrevista al Gerente Propietario para determinar las limitaciones y necesidades del centro,
ademas se efectud un andlisis de mercadotecnia con el fin de crear estrategias de promocion y
publicidad, utilizando como herramienta principal una pagina en la red social Facebook ya que
es el mayor medio de informacidn turistica de la poblacion encuestada, seguidamente se realizé
el analisis econémico financiero tomando en cuenta todos los costos, gastos, capital y el estado
financiero actual que son los elementos necesarios para poder realizar proyecciones a mediano
plazo y a su vez se tomo en consideracion el calculo del Valor Actual Neto (VAN) que dio como
resultado 236.132,66 dolares, lo que indica que genera ganancias y gque es positivo, y por otra
lado la Tasa Interna de Retorno (TIR) arrojo un 24,49% en relacion con el 4,98% que es la tasa
pasiva de los bancos, es decir que si se invierte en el proyecto la ganancia considerable en relacion
con la ganancia del banco. Por lo que se determind que el proyecto es econdmicamente viable y
factible. Ademas, se determind que un 77% de la poblacién no posee conocimiento sobre la
existencia del centro debido a su falta de publicidad y limitada oferta de productos turisticos, por
lo que se concluye que la oferta turistica que se necesita implementar en el centro recreativo “San
Pedro”, son actividades de camping, pesca deportiva, observacion de flora y fauna por ello se

recomienda implementar publicidad y expansion de productos turisticos.
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ABASTRACT

This curricular integration work was developed with the objective of carrying out a feasibility
study for the implementation of tourism products in “San Pedro™ recreation center, in Francisco
de Orellana canton; this study, for execution of this studio performed a market study in order to
establish the guidelines that allow to implement the new tourism products, an interview with
owner manager was carried out to regulate the limitations and needs from the center; In addition,
a marketing analysis was carried out in order to create strategies of promotion and advertising,
using as a main tool a page on the social network Facebook and that is the most important means
of tourist information of the surveyed population. The economic-financial analysis was carried
out for considering all costs, expenses, capital, and current financial status, which are necessary
elements to be able to make projections in medium-term projections in a medium term and at the
same time Net Present Value (NPV) calculation was taken into consideration, which gave as a
result 236,132.66 dollars, indicates that it generates profits and that it is positive. On the other
hand, Internal Rate of Return (IRR) yielded 24.49% in relation to 4.98% that is passive rate from
banks, if someone invests in the project there is a considerable profit in relation to the bank's
profit. Therefore, it determined that the project is economically viable and feasible. It was
determined that 77% of population does not know about existence from center due to lack of
publicity and limited offer of tourist products, so it concluded that the tour offer that needs to be
implemented in the recreation center "San Pedro" like camping activities, sport fishing,
observation of flora and fauna. Therefore, it is recommended to implement advertising and

expansion of tourism products.

Keywords, <MARKET STUDY> <NET ACTUAL VALUE (NPV)>, <TOURISM
PRODUCT>, <TOURISM DEVELOPMENT>, <INTERNAL RATE OF RETURN (IRR)>,
<MERCADOTECHNOLOGY>, <RECREATION CENTER>, <ECONOMIC FINANCIAL
ANALYSIS>, <FINANCIAL ECONOMIC ANALYSIS>.

Translated by:

Lic. Zoila Victoria Herrera Andrade Mgs.
DOCENTE-SEDE ORELLANA ESPOCH
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INTRODUCCION

El centro recreativo “San Pedro”, ubicado en la comunidad la Magdalena que pertenece a la
parroquia Garcia Moreno dentro del cantén Francisco de Orellana, es un emprendimiento
turistico privado que ha estado en funcionamiento durante cinco afios, ofreciendo servicios de
alimentacion, recreacion y ha logrado atraer una demanda turistica sélo local, no obstante durante
este periodo de tiempo la falta de una oferta turistica mas variada y competitiva, no ha permitido
atraer una demanda turistica mas amplia en donde se contemple la llegada de visitantes no sélo
locales sino también nacionales, sobre todo debido a la limitada accesibilidad en épocas lluviosas
a tal punto de no permitir ningun ingreso, ademas la falta de gestion por parte de las autoridades
en el mantenimiento de los espacios publicos y turisticos, propicia el desinterés por parte de los
pobladores del sector en seguir emprendiendo en las actividades turisticas.

Segun el Gobierno Auténomo Parroquial Rural Garcia Moreno (GADPRGM) en su Plan de
Desarrollo y Ordenamiento territorial, afirma que "en la parroquia existen alrededor de tres
emprendimientos turisticos privados, los cuales no se encuentran en funcionamiento™ debido a
diversas problematicas, entre las que se destaca la falta de accesibilidad adecuada, ademas, de no
haber el suficiente apoyo por parte de autoridades tanto en la promocion como en el
mantenimiento de estos espacios (GADPRGM, 2015, pp. 101-102)

Por su parte el Gobierno Autonomo Descentralizado Municipal Francisco de Orellana
(GADMFO) en su Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial , expresa que "el turismo es
considerado un eje estratégico para el desarrollo integral y sustentable del canton", en los Gltimos
afios la oferta turistica dentro del canton se ha incrementado, pero la infraestructuray calidad de
los servicios no ha sido adecuada, tomando en cuenta que existen nuevas tendencias en turismo,
por lo tanto la deficiencia en la promocién ha debilitado el progreso (GADMFO, 2018, pp. 71-72)
Segun el Gobierno Autdnomo Descentralizado de la Provincial de Orellana (GADPO), en su Plan
de Desarrollo y Ordenamiento Territorial, indica que la "provincia de Orellana posee gran riqueza
natural y cultural” sin embargo, estos atractivos no han sido aprovechados adecuadamente, pues
estan siendo alterados por contaminacion y deforestacion en gran parte del territorio, por esta
razon se esta impulsando el desarrollo del turismo ecoldgico con la finalidad de conservar los
ecosistemas (GADPO, 2020, pp. 258-260). (ver anexo A).

Con el fin de aportar al desarrollo turistico sostenible de la parroquia Garcia Moreno y mejorar la
calidad de vida de la comunidad se ha visto la necesidad de desarrollar un estudio de factibilidad
en el centro recreativo "San Pedro", para implementar nuevos y variados productos turisticos para
atraer mas demanda a nivel nacional, contribuir con la reactivacion economica dentro del canton
y promover a la creacién de mas emprendimientos turisticos, a la vez promocionar las riquezas
naturales y culturales que ofrece la Amazonia. Para desarrollar el estudio de factibilidad se realiz

un diagnéstico situacional previo mediante la observacion directa y entrevistas al administrador



y personal del centro recreativo, posteriormente se llevo a cabo la aplicacion de encuestas a la
poblacién de la parroquia y el cantén para poder conocer el nivel de aceptacion de los futuros
productos turisticos, por ende, también establecié de manera preliminar el perfil del mercado
objetivo y determinar la viabilidad de la propuesta. Los beneficiarios directos en términos
econdmicos dentro de este estudio seran las personas que forman parte del emprendimiento y sus
familias, los beneficiarios indirectos son la poblacion aledafia mediante el movimiento econémico
que se genere por el emprendimiento, por otro lado, los visitantes disfrutaran los nuevos productos
y experiencias turisticas que se determinen en la presente investigacion. Es necesario realizar este
proyecto para potenciar el turismo en areas rurales y generar mas espacios donde las personas
puedan tener un ambiente armonico de recreacion en contacto con la naturaleza y disfrutar de las
actividades al aire libre ademas, se puede motivar a emprender dentro de un modelo mas
sostenible, caso contrario de persistir el problema se perdera el interés por aprovechar los recursos
naturales de manera responsable, se mantendra una falta de gestion y accesibilidad inadecuada,
evitando el crecimiento econdmico del sector, este proyecto de estudio es una iniciativa propia y
de gran relevancia dentro del centro recreativo “San Pedro”, asi como también para la comunidad
La Magdalena y la parroquia Garcia Moreno por los posibles grandes aportes turisticos,
econdmicos, culturales y sociales que posibilitara.

Ademas el Ministerio de Turismo en su Plan Nacional de Turismo (PLANDETUR 2030) sefiala
que "para el 2030 el Ecuador se posicionara en la region como un destino turistico inclusivo,
accesible, sostenible, competitivo e innovador", el enfoque estratégico del PLANDETUR se basa
en crear un modelo de desarrollo sostenible y sustentable que permita conservar los recursos
naturales y culturales para impulsar el turismo generando riqueza econdmica, para ello se
trabajara con cinco ejes muy importantes que son: destinos y calidad, conectividad, seguridad
turistica y por altimo el fomento a la inversion, promocién y mercadeo, todo esto debe ser
impulsado por las instituciones publicas y privadas del Ecuador (MINTUR, 2020, pp. 55-60).

El Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal de Francisco de Orellana establece varios
objetivos estratégicos de desarrollo, los cuales aprovechan las potencialidades que tiene el canton,
entre sus objetivos mas importantes estd el incrementar la oferta y calidad de los servicios
turisticos tomando en cuenta la certificacién del Coca como "Destino de vida", para seguir
impulsando el turismo del canton; otro de sus objetivos estratégicos es el promover la
sostenibilidad ambiental para reducir las amenazas antrdpicas que afectan los recursos naturales,
ademas el gobierno municipal intenta promover la identidad cultural y difundir su patrimonio,

todo con la finalidad de conservar y proteger la riqueza del territorio (GADMFO, 2018, pp. 125-126).



OBJETIVOS

General
Desarrollar un estudio de factibilidad mediante un trabajo investigativo para la implementacion

de productos turisticos en el centro recreativo "San Pedro", del canton Francisco de Orellana.

Especificos

- Realizar un andlisis situacional del centro recreativo "San Pedro" por medio de la
observacion directa, inventario de atractivos y entrevistas para conocer el estado actual
del establecimiento.

- Realizar un estudio de mercado mediante encuestas para conocer la demanda del canton
Francisco de Orellana y determinar el mercado objetivo de este proyecto turistico.

- Desarrollar el analisis de mercadotecnia atraves de estrategias de promocién y publicidad
para dar a conocer los productos turisticos que se implementaran.

- Determinar la viabilidad del proyecto mediante un analisis econémico y financiero para

tomar la decision de invertir.



CAPITULO I

1. MARCO TEORICO REFERENCIAL

1.1. Antecedentes

En la biblioteca de la facultad de recursos naturales de la Escuela Superior Politécnica de
Chimborazo (ESPOCH), se encontré los siguientes trabajos de investigacion que convergen de
manera similar sobre el tema que se esta desarrollando:

En el afio 2016 Maria Veronica Lema Lema realizéd un estudio de factibilidad para la
implementacion de un producto turistico en cantén Suscal, provincia del Cafiar, el principal
problema que se presento en este trabajo investigativo es que el canton tiene un insignificante
progreso en las actividades turisticas a causa de una planificacion y gestidn ineficiente por parte
de las autoridades, ademas no existe ningun tipo de proyecto que fomente las iniciativas turisticas
y promocione los atractivos existentes dentro del canton. EI producto turistico que se ofrece es la
elaboracién de paquetes turisticos en donde se oferta actividades deportivas, recorridos por
espacios naturales y exponer la cultura e historia. La metodologia empleada fue de revision
bibliografica, investigacién de campo, exploratoria y descriptiva, mediante algunas técnicas de
recoleccién como la aplicacion de fichas de inventario turistico generadas por el Ministerio de
Turismo, encuestas a turistas nacionales y extranjeros, también se desarroll6 el anélisis de las
Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas (FODA), asi mismo se realiz6 un estudio de
impacto ambiental mediante la Matriz de Lazaro Lagos, para finalizar se llevé a cabo un estudio
econdmico financiero aplicando el Valor Actual Neto (VAN) y la Tasa Interna de Retorno (TIR)
para determinar su factibilidad. Después de obtener y evaluar los datos recolectados se pudo
determinar que el cantdn Suscal posee gran potencial turistico natural y cultural con el 86% de
atractivos con jerarquia Il, siendo asi que el producto turistico es comercialmente viable que
logrard dinamizar la economia del cantén, en el &mbito ambiental también es aceptable porque
las actividades turisticas no provocaran dafios de gran magnitud al ambiente, en cuanto al estudio
econdmico financiero los resultados son positivos, sefialando que el proyecto es factible con la
recuperacién del capital aproximadamente en el segundo afio de funciones y que por cada dolar
invertido se gana $ 1,12 centavos. Mediante este estudio se ha logrado generar mayor desarrollo
econodmico dentro del cantén Suscal de manera mas sostenible, satisfaciendo las necesidades de
ocio de los turistas brindando naturaleza y cultura en todo momento, de este modo se puede
conservar el patrimonio del Ecuador(Lema, 2016, pp. 39-48).

En el afio 2019 Raymond Andrés Yanez Tapia realizé un estudio de factibilidad para la
implementacion de cabafias ecoldgicas en la Quinta Rafael en el canton Ambato, provincia de
Tungurahua y su problema principal es que el establecimiento Quinta Rafael brinda servicios de

alimentacion, realiza eventos y tiene areas de recreacion, pero, no cuenta con servicio de



hospedaje, por lo tanto disminuye su nivel de ingresos al no tener variedad en su oferta. El
producto turistico de cabafias ecoldgicas que se pretende implementar cubrird la demanda en el
hospedaje. La metodologia empleada para realizar la investigacion fue mediante un estudio de
mercado para definir el perfil de los posibles clientes, para recolectar la informacion se realizaron
encuestas y entrevistas a turistas locales y nacionales, también se realiz6 un estudio de impacto
ambiental con la ayuda de la matriz de Lazaro Lagos, se aplicé un plan mercadotécnico para
promocionar el nuevo servicio, por Gltimo para determinar la factibilidad se aplicé un analisis
econdmico financiero calculando el VValor Actual Neto (VAN) y la Tasa Interna de Retorno TIR.
Se lleg6 a la conclusion de que el proyecto es comercialmente viable puesto que es el Unico
establecimiento del sector que plantea incrementar dentro de su oferta el servicio de hospedaje,
teniendo como capacidad operativa para 16 personas, en cuento al estudio ambiental se determin6
que es aceptable ambientalmente, pues no causa mayor impacto al ecosistema del sector, dentro
del ambito financiero se definié una factibilidad positiva, esto quiere decir que por cada dolar
invertido se obtiene $0,11 centavos (Yanez, 2019, pp. 24-27).

En el afio 2020 Jenny Patricia Malan Chacaguasay realiz6 un estudio para determinar la
factibilidad de un producto turistico en la comunidad La Esperanza, que pertenece a la parroquia
Pilahuin, del cantdn Ambato de la provincia de Tungurahua, la problematica principal en esta
investigacion son los impactos negativos que se ven reflejados en el ambiente que se han
producido a causa de la ganaderia y el uso irracional del suelo en las actividades agricolas. El
producto turistico propuesto a implementarse dentro de la comunidad La Esperanza fue un
paquete turistico en donde se daria a conocer los atractivos naturales que posee por medio de
diferentes actividades como son: cabalgata, pesca deportiva, termalismo y participacion en
actividades comunitarias. La metodologia empleada para el desarrollo del estudio fue la revision
de fuentes bibliograficas, fichas de inventario de atractivos proporcionada por el Ministerio de
Turismo, también se llevd a cabo la aplicacidn de encuestas a turistas nacionales e internacionales,
asi mismo se ejecuté un plan de marketing para crear estrategias de promocién, finalmente se
desarroll6 un estudio econdmico financiero en donde se calculo el Valor Actual Neto (VAN) y la
Tasa Interna de Retorno (TIR). Después de analizar los resultados obtenidos se llegd a la
conclusion de que el proyecto es rentable financieramente y que por cada dolar invertido se
recupera el délar y se gana 0,95 ctv., por lo tanto es factible poner en marcha la oferta del paquete
porque es comercial y se llegaria a considerar una segunda fuente de ingresos dentro del sector
con un gran movimiento econdémico y explotar los recursos naturales que tiene de manera

responsable teniendo en cuenta la preferencia del turismo de deporte y naturaleza (Malan, 2020, pp.
16-25).



1.2. Marco conceptual

1.2.1. Turismo

La definicion mas importante acerca del turismo fue realizada por la Organizacion Mundial de
Turismo (OMT), la cual sefiala que el turismo involucra todas las actividades que realizan las
personar durante un viaje fuera de su lugar de residencia en un periodo de tiempo que no supera

un afio, estas actividades pueden ser con fines de ocio, recreacion, negocios o placer (Sancho, 2018,
p. 46).

1.2.2. Estudio de factibilidad

Es un conjunto de pasos que realiza una empresa para determinar la vialidad de un negocio o
proyecto que se va a desarrollar, este proceso permite conocer las condiciones ideales para realizar
el proyecto y establecer posibles estrategias para alcanzar el éxito, existen algunos tipos de
factibilidad, esta puede ser operativa, técnica, econémica, comercial, de tiempo, politica y legal.
El estudio de factibilidad es un punto clave y decisivo para el futuro de la empresa o negocio y

de este depende el poder ejecutarlo (Quiroa, 2020, pérr. 1-3).

1.2.2.1.Factibilidad

Segun (Varela,2017,p.5), se entiende por Factibilidad las posibilidades que tiene de lograrse un
determinado proyecto”. La factibilidad es el analisis que realiza una empresa para determinar si

el negocio que se propone seré rentable y las estrategias que se deben desarrollar para llegar éxito.

1.2.2.2.Tipos de factibilidad

- Factibilidad financiera

Esta se enfoca en el aspecto econdémico que se interesa por la inversion originaria, los diferentes
gastos y los ingresos esperados dentro de un proyecto en un periodo establecido, de la misma
forma permite tener conocimiento de las formas de financiacion para determinar su factibilidad
(Avrias, 2020,parr.2).

- Factibilidad comercial

Esta es la mas relevante ya que analiza la viabilidad en el mercado de un producto o servicio, es
decir que se interesa por satisfacer las necesidades del cliente, siendo este el centro de toda
empresa (Arias, 2020,pérr.2).

- Factibilidad técnica

La tecnologia adquiere especial relevancia, busca conocer qué recursos técnicos hacer falta en la

empresa para llevar a cabo un proyecto, sobre todo lo que involucra tecnologias de la informacion



y comunicacion (TIC), (Arias, 2020,parr.2).

- Factibilidad operativa

Tiene en cuenta los procesos productivos y el interés en conocer las diferentes fases de realizacion
de un producto o creacion de un servicio y sus costes (Arias, 2020,parr.2).

- Factibilidad legal

Estudia las leyes, normas o reglamentos que afectan a un negocio o un proyecto empresarial, en
este caso lo que interesa es el marco juridico necesario para llevarlo a cabo (Arias, 2020,parr.2).

- Factibilidad politica

Esta es muy habitual en las grandes empresas, esta factibilidad verifica es si esta cumple con sus
convenios y acuerdos internos, por ejemplo los relacionados con sindicatos, empleados o

accionistas. Un ejemplo habitual son las guarderias para los hijos de los empleados (Arias,
2020,parr.2).

1.2.2.3.Elementos de un estudio de factibilidad

- Anédlisis de mercado

Tiene como finalidad analizar las necesidades

que existen los consumidores y de este modo determinar un mercado objetivo que justifique la
produccidén de un bien o servicio a disposicion de los clientes.

- Anédlisis técnico

Tiene por objetivo proveer informacién para cuantificar el monto de las inversiones y costo de
las operaciones pertinentes dentro de esta area y maximizar los procesos de la empresa.

- Anélisis financiero

El objetivo de este andlisis es sistematizar informacion del area monetaria que se ha obtenido
previamente de los andlisis anteriores y de esta manera elaborar cuadros analiticos para la

evaluacion del proyecto conocer su rentabilidad (Ariza, 2010,p.3).

1.2.2.4.Producto

Un producto es un conjunto de caracteristicas y atributos tangibles e intangibles que el comprador
elige para satisfacer sus necesidades. En marketing un producto no existe hasta que no responda
a una necesidad del consumidor, la idea es que el servicio acompafie cada vez mas al producto,

como medio de conseguir una mejor estabilidad en el mercado y ser altamente competitivo
(Marketing XXI, s.f,parr. 1).

1.2.2.5.Mercado

El mercado es el conjunto de compradores reales y potenciales que tienen una determinada

necesidad, dinero y voluntad para hacerlo, los cuales constituyen la demanda y la oferta que son



las principales fuerzas que mueven el mercado esta Gltima que pone a disposicion de los clientes
un determinado producto para satisfacer las necesidades de los compradores mediante procesos

de intercambio (Thompson, 2020,pérr.3).

1.2.2.6.Administracion

Es el proceso de planificar, organizar, dirigir y controlar los recursos y procesos de trabajo con el

propasito de lograr los objetivos o metas de la organizacion de manera eficiente y eficaz (Thompson,
2017.pérr.1).
La administracién es la ciencia social que estudia de las organizaciones y la técnica encargada de

la organizacion, direccién y control de los recursos humanos y financieros, de una organizacion,

con el fin de obtener el maximo beneficio posible y cumplir con los objetivos propuestos (Jaimes,
2017,pérr.8).

1.2.3. Estudio de mercado

Es un conjunto de procesos gue se realizan con la finalidad de analizar y estudiar la vialidad de
una empresa 0 proyecto, para realizar el estudio se debe obtener informacién precisa de los
consumidores, competidores y el mercado al cual desea ingresar con un producto o servicio.
Mediante el estudio de mercado se puede disefiar un buen plan de negocios para lanzar la idea al
mercado, fijar precios y distribucion, de esta manera se puede conocer las necesidades y llegar a
cumplir con las expectativas de los consumidores implementando la innovacion para lograr un
buen posicionamiento y diferenciarse ante la competencia (Nufio, 2017, parr. 3-6).

El estudio de mercado permite recopilar, analizar y difundir de la informacion de manera
sistematica y objetiva, con el proposito de mejorar la toma de decisiones relacionadas con la

identificacion y solucion de problemas y oportunidades de mercadotecnia (Naresh, 2018,pérr.2).

1.2.3.1.Encuesta

Las encuestas son un método de investigacion y recopilacion de datos utilizadas para obtener
informacion de un determinado grupo de personas gque abarca un tema especifico que tienen varios
propasitos que se pueden llevar a cabo dependiendo de la metodologia elegida y los objetivos que
se deseen alcanzar. Los datos suelen obtenerse mediante el uso de procedimientos estandarizados,
con la finalidad de que cada persona encuestada responda un grupo de preguntas cerradas
establecidas en un cuestionario y evitar opiniones divididas que pudieran influir en el resultado

de la investigacion (QuestionPro, 2016,parr.1).



1.2.3.2. Entrevista

La entrevista es una técnica de recopilacion de informacion, siendo una de las estrategias mas
usadas en procesos de investigacion, esta se elabora dentro de una investigacion como un margen
de un estudio sistematizado. La entrevista se la realiza en tiempo real con una persona o varias
personas basandose en preguntas abiertas estructuradas para conocer su opinion acerca de un tema

en particular (Pilar, 2018,p.2).

1.2.4. Medios de comunicacién

Los medios de comunicacién son canales e instrumentos para informar y comunicar a la sociedad

actual acerca de hechos o acontecimientos que suceden (Peird, 2017,pérr. 1-3).

1.2.4.1. Clasificacién de los medios de comunicacién

- Audiovisuales

Por estos medios el contenido de la informacién puede ser escuchado y vista al mismo tiempo ya
gue emiten imagenes y sonido con la finalidad de informar al espectador. Dentro de estos se
encuentran la televisién que surgio6 en los afios 30, consiguiendo el mayor indice de publico a
nivel mundial, es asi que cualquier acontecimiento mundial puede ser transmitido a cualquier
parte del planeta en tiempo real gracias al avance de la tecnologia, también dentro de estos medios
se encuentra el cine que se relaciona mas con el ocio y el entretenimiento que con la informacién
de acontecimientos (Peir6, 2017,parr. 1-3).

- Radiofonicos

Por estos medios se emite informacidn exclusivamente bajo formato sonoro, siendo su proceso
de produccién es menos costoso y sencillo que los audiovisuales, la desventaja es que esta
limitado geogréaficamente por las sefiales llegando afectar el sonido. Gracias a la tecnologia las
emisoras se pueden escuchar a través de canales digitales lo que ha generado que haya un aumento
de usuarios (Peir6, 2017,parr. 1-3).

- Impresos

Este medio de comunicacion se encuentra en declive por su elevado coste de produccion y por la
competencia de los medios digitales, dentro de esta categoria se encuentran las revistas,
periddicos, folletos y todos aquellos formatos que estan realizados en papel, muchos periddicos
han adaptado el soporte digital para transmitir informacion, dejando incluso de crear el periodico
en formato de papel. El proceso para trabajar en estos medios requiere de: editores, maquinas de
impresidn, correctores, redactores y fotografos, aumentando por ende los costes de produccién

mientras que el publico cada vez mas busca informarse a través de otro tipo de canales (Peiro,
2017,parr. 1-3).



- Digitales

Surgen en la década de los 80 con el nombre de nuevas tecnologias, siendo asi que en la actualidad
se han convertido en lideres de informacion logrando expandirse masivamente. Para acceder a
ellos se hace uso de ordenadores fijos y mdviles o cualquier tipo de soportes tecnoldgico. Internet
se ha convertido en una fuente muy importante en la que millones de usuarios encuentran mayor

rapidez y accesibilidad a la informacion (Peir6, 2017, parr. 1-3).

1.2.5. Estudio técnico

El estudio técnico se realiza una vez finalizado el estudio de mercado que permite obtener la base
para el calculo financiero y la evaluacion econémica de un proyecto, el cual debe mostrar en su
estudio técnico todos los procesos para elaborar un producto o servicio determinado su proceso
se puede establecer la cantidad necesaria de maquinaria, equipo de produccion y mano de obra
calificada, también se podra identificar los proveedores y acreedores de materias primas y
herramientas que ayuden a lograr el desarrollo del producto o servicio. También se deberé crear

un plan estratégico que facilite y defina la capacidad del proceso para lograr satisfacer la demanda
(Portales, s.f,pérr. 1).

1.2.5.1.Viabilidad econémica financiera

Para la estimacion de la viabilidad econdmica debemos tener en cuenta:

El plan de inversion inicial debera incluir las estimaciones sobre la vida Gtil de dichas inversiones
es decir, las decisiones sobre las amortizaciones econémicas.

Las fuentes financieras disponibles iniciales como las futuras a utilizar esto incluye los costes
financieros de la deuda y los plazos de amortizacion.

El plan de ventas de cada uno de los afios que se quiere proyectar, con el nivel de detalle
pertinente.

Las previsiones de costes al largo del periodo esperando los llamados costes variables o
proporcionales, de los costes fijos, para facilitar el analisis de algunos aspectos especificos como
el punto de equilibrio.

Las cuentas de pérdidas y ganancias (o de resultados) que se prevén para el mismo periodo

El célculo del punto de equilibrio de la empresa, nivel a partir del cual esta comienza a obtener
beneficios (Gruposimulacionempresarial, s.f, parr. 2-3).

La viabilidad financiera se entiende que un proyecto es rentable su ejecucion financieramente
hablando cuando los recursos generados por la actividad que son: beneficios retenidos,
amortizaciones, provisiones y las contribuciones iniciales o el endeudamiento a largo plazo son
suficientes para hacer frente a las necesidades financieras que presenta la empresa y lograr la

puesta en marcha del proyecto (Gruposimulacionempresarial, s.f, parr. 2-3).



1.2.5.2. Anélisis econdémico-financiero

También conocido como analisis de balances o analisis contable, es un conjunto de procesos y
técnicas que permiten diagnosticar la situacion financiera de una empresa y ayuda a la toma de
decisiones, dependiendo del objetivo que se busque actla el analisis para que la empresa pueda
tomar decisiones a tiempo para corregir las situaciones que amenazan el futuro de esta y del
mismo modo potenciar los puntos fuertes para lograr los objetivos. El propésito fundamental del
andlisis econdmico-financiero dentro de una empresa es lograr el equilibrio entre la rentabilidad
y la liquidez para que la inversion sea beneficiosa logrando mantener el funcionamiento de la
empresa, permitiendo la evaluacion de la posicion econdmica y financiera. La posicion
econdmica es la capacidad que tiene una entidad para generar beneficios, es decir la rentabilidad
econdmica que se mide por el rendimiento de sus activos. Mientras que la posicion financiera no
es mas que la capacidad de atender los pasivos y obligaciones financieras de la empresa

integrando tres aspectos fundamentales que son: solvencia, liquidez y endeudamiento (Nogueira et
al., 2017, parr. 8).

1.2.5.3.Tasa interna de retorno (TIR)

La tasa interna de retorno méas conocida como TIR, es la tasa de descuento que se obtiene en una
inversion o proyecto, este calculo permite evaluar la rentabilidad y ayuda a la toma de decisiones
y determinar la puesta en marcha de la inversion. Para calcular el TIR se necesita conocer el
tamafio de la inversion y el flujo de caja neto y dependiendo del resultado se conocera la
rentabilidad, para ello se toman en cuenta tres criterios que son:

Si TIR es mayor que la tasa de descuento, el proyecto es rentable.

Si TIR es igual a la tasa de descuento no genera ganancias ni pérdidas.

Si TIR es menor que la tasa de descuento la inversion no es rentable (Arcoya, 2021, parr.15-16).

1.2.5.4.Valor actual neto (VAN)

El valor actual neto (VAN), es herramienta financiera que permite determinar la viabilidad de un
proyecto y conocer los posibles ingresos gastos futuros, para calcular el van se necesitan los flujos
de caja establecidos por periodos de tiempo especificos, también se adiciona el desembolso inicial
de la inversion y el tipo de interés. Para tomar la decision de invertir y evitar pérdidas econémicas
a futuro, el VAN cuenta con 3 criterios basdndose en los resultados del célculo:

Si VAN es mayor a cero genera beneficios.

Si e VAN es igual a cero no genera ganancias ni pérdida.

Si VAN es menor a cero la inversion generara pérdidas (Gascé, 2019, parr. 1-3).
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1.2.6. Analisis de mercadotecnia

Un andlisis de mercado es una evaluacion que te permite determinar el tamafio de un mercado
particular en tu industria e identificar factores como el valor del mercado, segmentacion, habitos
de compra, competencia, entorno econdmico, tendencias actuales, regulaciones legales y
culturales y muchos factores mas.

Al realizar un analisis de mercado se puede tener una vision completa de las necesidades de los
consumidores y determinar el mercado objetivo al cual aplicar y anticipar cualquier factor de

riesgo (QuestionPro, 2016, parr. 1).

1.2.6.1.Factores que intervienen en un analisis de mercado

Tasa de crecimiento del mercado

Identificar la duracion del mercado analizando el crecimiento y el tiempo en el que se lograra
percibirlo ganancias (QuestionPro, 2016,parr. 2).

Tendencias del mercado

Esto te permitird definir el producto y servicio ideal que los consumidores quieren o0 necesitan
cubriendo sus expectativas y saber cuanto estan dispuestos a pagar por él (QuestionPro, 2016,pérr. 2).
Rentabilidad del mercado

Analiza si el mercado tiene una buena rentabilidad ya que si no se analiza este punto la inversion
no vale la pena. Para esto se debe considerar el poder del comprador, el poder del proveedor, las

barreras de entrada, etc., (QuestionPro, 2016,parr. 2).

1.2.6.2.Factores clave del éxito

Son los elementos que ayudaran a lograr un buen posicionamiento en el mercado y te hacen
destacar de la competencia que pueden ser el tipo de tecnologia que usan, los recursos con los que
cuentas y el uso eficiente de estos recursos (QuestionPro, 2016,parr. 2).

Canales de distribucion

Es necesario evaluar los canales de distribucion para determinar su eficacia y si son suficientes
para dar a conocer tus productos y servicios y asegurar su éxito en el mercado (QuestionPro, 2016,parr.
2).

Costos

Consiste en saber cuanto se requiere para poder llevar los productos y servicios al mercado y

satisfacer a los consumidores (QuestionPro, 2016,parr. 2).
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1.2.7. Oferta turistica

Es el conjunto de productos o servicios turisticos que los turistas consumen para cubrir sus
necesidades en un destino determinado, estos son: alojamiento, alimentacion, transporte, compra
de articulos, actividades de ocio, cultura y recreacion, a todo este consumo se le denomina gasto
turistico. Para comercializar la oferta turistica es indispensable contar con los intermediarios que

son; agencias de viajes, empresas y organismos promotores de turismo (Sancho, 2018, pp.51-52).

1.2.7.1.Producto turistico

El producto turistico comprende elementos tangibles e intangibles, entre ellos estan los recursos
naturales, culturales, atractivos turisticos, infraestructura, actividades y servicios que brinda un
destino a sus turistas logrando generar experiencias Unicas. Un producto turistico tiene un ciclo

vital y se comercializa por canales de distribucion que fijan precios en el mercado (OMT, 2019, p.
19).

1.2.7.2.Centro recreativo

Es un espacio o construccion que ofrece servicios recreativos, esta compuesta por infraestructura
que promueve el ocio y favorecer la actividad fisica mediante el uso de canchas deportivas, juegos
infantiles, areas verdes, etc. Algunos centros recreativos suelen implementar actividades
folcldricas que promueven la cultura y el aprendizaje, ademas se puede fortalecer la conciencia

con otras personas, estos espacios pueden ser publicos o privados (Sepulveda, 2018, parr. 4-5).

1.2.7.3.Camping

Es una actividad que se realiza al aire libre que consiste en pasar la noche en una tienda de
campafa que los turistas arman, esta modalidad de hospedaje es muy verséatil y se realizan
especificamente en areas naturales, existe una gran gama de estructuras para acampar que pueden
ser fijas o méviles y las comodidades depende del tipo de campamento, en general lo que se busca
con el camping es estar en contacto con la naturaleza acompafiados de actividades recreativas, los
espacios para acampar deben ser amplios y deben prestar la seguridad necesaria a los usuarios

(Hisour, s.f, parr.1-5).

1.2.7.4. Avistamiento de aves

El avistamiento de aves también es conocido como observacion de aves o birdwatching, es una

actividad de ocio que forma parte del turismo de observacion en el momento que el turista viaja
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a lugares idéneos para estudiar las aves mas exoéticas desde su entorno natural evitando alterar su
habitat a tal punto que no sientan la presencia de las personas que realizan esta actividad (Bello,

2018, parr.1-2).

1.2.7.5.Mirador

Los miradores son lugares destacados que funcionan como punto de observacion de grandes
paisajes, estan presentes en la mayoria de los recorridos ya que permiten tener un descanso
mientras siguen disfrutando de la naturaleza, los miradores deben estar establecidos en lugares
amplios y en lugares elevados que permita tener una vista panoramica de los atractivos, los
miradores pueden ser urbanos o naturales, la accesibilidad y seguridad son factores necesarios

para disefiar un mirador (Aragén & Garnica, 2018, parr.1-3).

1.2.7.6.Sendero

Los senderos son caminos que permiten recorrer con facilidad un area determina en circuito, los
senderos generalmente se encuentran en areas naturales y su construccién varia dependiendo del
lugar en el que se sitla y son instrumentos fundamentales para minimizar el impacto sobre los
recursos mientras se asegura la satisfaccién del cliente. En el ambito turistico los senderos tienen
como objetivo brindar un recorrido tematico permitiendo el uso, valores y atractivos paisajisticos
que son la principal motivacion de desplazamiento dentro del &rea que se visita (Larrea,2020, parr.1-
4).

1.2.8. Promociodn turistica

Es una actividad constituida por un conjunto de acciones e instrumentos que realizan la funcion
de estimular y desarrollar el desplazamiento turistico, con la promocion se prevé mejorar la
operacién de la industria turistica para brindar productos y servicios de calidad a los clientes. La
promocidn turistica requiere de un proceso de planificacién en donde se establezcan metas
especificas, identificar el mercado al que se va a dirigir, definir los medios publicitarios que se
van a utilizar y el presupuesto econdmico estimado por Gltimo, se deberan definir la manera en

que se mediran los resultados (Di-Bella,2017, pp. 98-99).

1.2.9. Diagnostico situacional
Es el proceso de constatar el funcionamiento actual de una empresa y obtener informacion precisa

para sugerir cambios en su administracién y afrontar los problemas que existen, de esta manera

se puede obtener mayor beneficios con menor costo y riesgo posible. Con esto se determinan los
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nuevos procesos y direccionamiento que debe tomar la empresa para alcanzar el éxito en el

mercado (Huilcapi &Gallegos, 2020, p.12).

1.2.10. Demanda turistica

La OMT define a la demanda turistica como el conjunto de turistas que estan interesados en
consumir productos o servicios turisticos y cubrir sus necesidades durante un viaje fuera de su
lugar de residencia. Es necesario tomar en cuenta que la motivacion de viaje depende de varios
factores tales como: econémicos, psicoldgicos, sociales, fisicos y éticos, la demanda turistica se
la determina con la cantidad de productos turisticos que las personas pueden adquirir en un

momento y precio determinado (Mamani, 2016, parr.1-2).

1.2.10.1.Clasificacioén de la demanda

Demanda actual

Es el nimero actual de turistas, viajeros o visitantes que realizan actividades turisticas en un
periodo de tiempo establecido, es decir son los consumidores reales (Socatelli, 2013, pp. 1-2).
Demanda potencial

Se denominan consumidores potenciales cuando se ha logrado identificar las necesidades o
motivacion de viaje y que posiblemente viajaran hacia un destino dependiendo de las
circunstancias personales que puede ser: tiempo libre o dinero (Socatelli, 2013, pp. 1-2).

Demanda diferida

Son las personas que no ha podido viajar hacia un destino por diferentes razones, ya sea por escasa

oferta, temas politicos o dinero (Socatelli, 2013, pp. 1-2).
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CAPITULO 11

2. METODOLOGIA

2.1.  Hipdtesis y especificacién de las variables

2.1.1. Hipotesis

2.1.1.1.Hipotesis general

Es factible la implementacion de productos turisticos en el centro recreativo “San Pedro”

del canton Francisco de Orellana

2.1.1.2.Hipotesis especificas

El andlisis situacional permite reconocer las fortalezas y debilidades que presenta el centro
recreativo “San Pedro”.

El estudio de mercado permite identificar el mercado objetivo.

El analisis de mercadotecnia posibilita la promocion y difusion de los productos turisticos que se
implementaran.

El estudio de factibilidad permite determinar la viabilidad econémica-financiera del proyecto.

2.1.2. ldentificacién de variables

2.1.2.1.Variable independiente
Estudio de factibilidad

2.1.2.2.Variable dependiente
Productos turisticos

2.2. Tipoy disefio de investigacion

2.2.1. Tipo de investigacion

La presente investigacion es de tipo cualitativo, cuantitativo y descriptivo porque nos permite
recolectar datos de una manera mas objetiva y exacta posible de los turistas locales y nacionales,
obteniendo informacién sobre sus gustos y preferencias de tal forma que se pueda llegar a

conclusiones y resultados concretos.
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2.2.2. Disefio de la investigacién

El disefio de la investigacidn es cuasi experimental debido a que tenemos dos tipos de variables,
independiente y dependiente, estas variables estan estrechamente relacionadas es decir la variable
dependiente para su desarrollo es influenciada por la variable independiente.

Ademas, se recurre a informacion secundaria en los archivos de la biblioteca de la facultad de
Recursos Naturales de la Escuela Superior Politécnica de Chimborazo (ESPOCH), y se indagé
en proyectos de investigacion similares como referencia metodoldgica. Se realizaran salidas de

campo para el analisis situacional, inventario de atractivos y aplicacion de encuestas.

2.3.  Unidad de Anélisis

La poblacion del cantén Francisco de Orellana y turistas nacionales que lleguen al mismo.
2.4.  Poblacién de estudio

Dada la estimacion poblacional de cantén Francisco de Orellana que fue realizada por el INEC
2010-2020 presenta un estimado de 93.778 habitantes en el afio 2020, ademas respecto a los
ingresos de turistas nacionales al canton Francisco de Orellana en el afio 2020 se estima que

fueron 173 turistas nacionales (INEC, 2013, p.1).

2.5. Tamafo de muestra

La muestra se calcul6 a través de la siguiente formula de poblaciones finitas, tomando en cuenta
la suma entre la estimacion poblacional del canton Francisco de Orellana y la cantidad de turistas
nacionales que ingresaron al cantdn, para de este modo determinar el universo de estudio, la

férmula aplicada esta descrita a continuacion:

e N(p.q)
(N=-1DE?+ (p-@)

Fuente:(Yanez A. , 2019,p. 25).

Donde:

n: Tamafio de la muestra

N: Universo de estudio (93.951)

p: Probabilidad de ocurrencia, equivalente a 0.5

qg: Probabilidad de no ocurrencia, equivalente a 0.5
e: Margen de error, equivalente al 0.05%

z: Nivel de confianza, equivalente a 1.96
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93951 (0.5 * 0.5)

(93951~ D)(E)? + (05 % 0.5)

n

n= 384 encuestas

2.6. Seleccion de la muestra

La muestra seleccionada responde a la necesidad de reactivar las actividades turisticas en el centro
recreativo "San Pedro”, incrementar la afluencia de visitantes locales y turistas nacionales para

dinamizar la economia tanto su economia como la del cantén aplicando un total de 384 encuestas.

2.7. Técnicas de recoleccion de datos

Utilizando la técnica de la encuesta fisica y en linea se obtendra informacion acerca de los gustos
y preferencias de la demanda turistica local y nacional, se respondera preguntas cerradas y
abiertas para obtener informacién precisa y exacta, asi como también se reconoceran las
preferencias de la demanda. Para determinar la ofertase aplicard las fichas de inventario de
atractivos naturales y culturales del Ministerio de Turismo, asi como se realizara un mapeo del
area registrando puntos georreferenciados y se realizaran entrevistas al administrador y personal

que labora en el centro recreativo "San Pedro".
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CAPITULO 111

3. RESULTADOS Y DISCUSION

3.1.  Diagnéstico situacional

3.1.1. Caracteristicas ecoldgicas-ambientales

Limites

Norte: Con el Barrio Flor de Oriente de la Zona Urbana de Puerto Francisco de Orellana y Rio
Napo.

Sur: Parroquia la Belleza y Parrogquia Dayuma.

Este: Parroquia El Dorado.

Oeste: Parroquia San Luis de Armenia y Cantén Loreto.

Clima

En general el clima de la parroquia Garcia Moreno es tropical calido himedo; sin embargo, la
presencia de los macizos montafiosos del Sumaco y la cordillera de Galeras provocan una serie
de microclimas en el transcurso del declive altitudinal.

Temperatura

Evidenciar datos climatoldgicos en la parroquia Garcia Moreno no es posible, ya que en esta zona
no concurren estaciones atmosféricas, de manera general los Unicos datos confidenciales se
pueden conseguir de las estaciones atmosféricas del aeropuerto ubicada en la ciudad de Francisco
de Orellana, y en la parroquia Nuevo Paraiso con la estacion llamada el Huashito en la empresa
Palmar del Rio. La temperatura de acuerdo a datos escogidos en estas estaciones atmosféricas la
temperatura de la parrogquia Garcia Moreno oscila entre 24°C y 26°C con un promedio de 25°C
estos datos corresponden al afio 2010 Estaciones: Aeropuerto y Huashito.

Suelos

A nivel cantonal predominan los suelos con contexturas arcillosas, cuya particularidad principal
es su tornasol rojizo, baja filtracion, pobreza en nutrientes, concentraciones de aluminio a niveles
toxicos, muy susceptible a la compactacion, entre otras restricciones que limitan ampliamente la
actividad agro-productiva.

La parroquia Garcia Moreno esta asentada sobre suelos conformados por una mezcla de dos o
mas clases, predominando la clase taxonémica Typic y/o OxicDystrudepts (suelos rojos), los
mismos que tienen una contextura Arenosa en areas muy arcillosa en profundidad. Presentan
como restrictivas: pobreza quimica, tasas excesivas de aluminio en niveles tdxicos, poca

permeabilidad, susceptibilidad al maltrato.
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https://www.garciamoreno.gob.ec/la-parroquia/datos-generales/176-limites.html
https://www.garciamoreno.gob.ec/la-parroquia/sistema-ambiental/178-clima.html

Cobertura de suelo

Hace aproximadamente 50 afios, la totalidad de la zona del canton poseia una cobertura de
vegetacion natural no intercedida, rodeando ciertas areas de humedales que junto con los cuerpos
de agua (rios, lagunas) y la arena envolvian toda la extension cantonal. El cantén Francisco de
Orellana y la provincia eran limpiamente “forestal”; el uso de su total cobertura boscosa estaba
limitado al manejo “sustentable” de sus recursos por los/as pobladores/as, en su mayoria
indigenas.

Factores climaticos

Las caracteristicas climatoldgicas en la Amazonia ecuatoriana varian de acuerdo con factores
altitudinales y topograficos. Ademas, por hallarse sobre la linea ecuatorial, esta region esta
influenciada por una serie de componentes como son el viento, el agua, la altitud, la precipitacion
y especialmente por la presencia de la Cordillera Oriental de los Andes.

La precipitacion, al igual que la temperatura, es un parametro importante para clasificar y
caracterizar el clima y la vegetacion de un area. Generalmente la precipitacion anual de la regién
amazédnica de tierras bajas varia entre 2000 y 4000 mm4.

Habitats fragiles, servicios ambientales y territorio bajo conservacién o manejo ambiental.
Se entiende por ecosistemas a un grupo de colectividades que interactlian entre si, y con su
entorno fisico; el concepto engloba tipologias fisonémicas y taxonémicas de la vegetacion, las
cuales dictan en gran medida la composicion faunistica. El agua ocupa una superficie de 4,78 km?
que representa al 3,62%; el Bosque siempreverde de tierras bajas del Napo-Curaray ocupa una
extension de 80,83km 2 que corresponde al 61,38%; el territorio intervenido ocupa una extension
de 45,93 km? que corresponde al 34,87%; otras areas ocupan el 0,15km? con el 0,11%.
Contaminacion Ambiental (petrolera agroindustria y otros.

Los cuerpos de agua dulce son altamente sensibles a los derrames petroleros y son importantes a
la salud humana y la salud. En ellos, se alimentan, reproducen y anidan muchos organismos
dulceacuicolas. Todos los organismos de agua dulce son susceptibles a los derrames petroleros,
incluyendo mamiferos, aves acuéticas, peces, insectos, microorganismos y la vegetacion.

Los efectos de los desbordamientos petroleros en los cuerpos de agua dulce se alteran de acuerdo
con el flujo de agua y a las tipologias especificas de los habitats, en aguas con poco movimiento
como lagunas o pantanos los impactos de la contaminacidn petrolera son mucho mas severos que
en rios y esteros., porque el petréleo tiende a empozarse y permanece en el ambiente por mucho
tiempo. En condiciones de aguas calmas, los impactos sobre el habitat pueden durar muchos afios.
Las comunidades pantanosas tienen distinto grado de sensibleria de la contaminacion petrolera.
Una vez que la contaminacién alcanza el agua, los mecanismos mas pesados se hunden en los
sedimentos, estimulando una contaminacién firme del agua, y perturbando a la fauna acuética y
esencialmente a los organismos que existen en el fondo de los rios y de los lagos. Las zonas de

baja energia son también propensas a la concentracion de contaminantes (GAD Parroquial Rural Garcia
Moreno, 2015, pp. 5-24).

19



3.1.2. Estado actual del atractivo

Gracias a la entrevista brindada por el Sr. José Cordero gque ocupa el cargo de administrador dio
a conocer detalles acerca del centro recreativo “San Pedro”, este emprendimiento familiar de
capital privado que se sitta dentro de la finca que lleva el mismo nombre, la construccién de sus
instalaciones en el afio 2014, ocupando un éarea de 8.000 m?. En el afio 2016 se inaugurd el sitio
contando con una cancha de ecuavoley, una choza principal para brindar el servicio de
alimentacion y las baterias sanitarias, ademas se construyd una via de acceso para brindar la
facilidad de ingresar en vehiculos livianos al centro recreativo ademds, se hizo el debido
mantenimiento del rio Cedro Yacu que atraviesa el terreno para que las personas puedan acceder
al mismo y disfrutar.

El atractivo inici6 con la visita de una gran demanda y al tener buena aceptabilidad de la poblacion
aledafia se vio la necesidad de seguir adecuado las instalaciones y construir nueva infraestructura
para satisfacer las necesidades de los clientes, siendo asi que en la actualidad el centro recreativo
tiene 3 chozas de gran dimension en donde las personas pueden disfrutar de los alimentos y
compartir en grupos familiares o pueden usar como pista de baile, también cuenta con 2 canchas
de ecuavoley y una cancha de fatbol en donde realizan actividades deportivas.

Desde sus inicios este establecimiento ha tenido el horario de atencion unicamente los dias
domingos, sin embargo por peticiones de algunos clientes se accede a su apertura el dia que
deseen. La demanda de clientes locales en los afios 2018 y 2019 tuvo un gran crecimiento con la
visita de aproximadamente 150 personas al mes, sin embargo, se ha podido evidenciar la
necesidad de implementar nuevos productos turisticos que motiven a la visita del establecimiento
considerando que es el Unico emprendimiento en funcionamiento hasta el momento. En el afio
2020 a causa de la pandemia COVID-19, de manera obligatoria y acatando con las normativas de
confinamiento se optd por cerrar las instalaciones desde el mes de marzo hasta diciembre del
mismo afio, en todo este periodo de tiempo se estuvo gestionando conjuntamente con un miembro
de la Junta Parroquial la solicitud de apoyo de la prefectura de Orellana para que brinde
mantenimiento y adecuaciones necesarias a la via principal de acceso para generar mayor
seguridad y confort a los clientes ya que en dias de lluvia intensa se dificulta el acceso al lugar.
A partir del mes de enero del afio 2021 se realizo la reapertura del centro recreativo con poco
aforo de personas, siendo asi que se ha venido reactivando la economia de manera progresiva, es
por ello que se necesita implementar mas atractivos turisticos para incrementar la afluencia de

visitantes.
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Mapa del centro recreativo *'San Pedro™

Mapa del centro recreativo "San Pedro" Leyenda

(0) Centro recreativo "San Pedro"

¥
(Gentro.recreatiyo “San PedroL
M

Gréfico 1-3: Mapa del centro recreativo "San Pedro"
Realizado por: Cordero, Y; Mora, D. 2021.
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3.1.3. Inventario de atractivos turisticos naturales y culturales

3.1.3.1.Rio Cedro Yacu

Tabla N° 1-3: Atractivo Rio Cedro Yacu

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del
atractivo:

Provincia | Canton [Parroquia | Categoria Tipo Subtipo | Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

RIO CEDRO YACU

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

ATRACTIVOS_NATURALES RiOS RIO

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia

ORELLANA ORELLANA. GARCIA MORENO.
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2.4 Barrio, Sector o Comuna

2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal

COMUNIDAD LA MAGDALENA

VIA LOS ZORROS SIN SIN

2.8 Latitud (grados decimales)

2.9 Longitud (grados decimales)

Click 2.10 Altura (msnm)

-0.574474

-77.031603 254 msnm

2.11 Informacion del administrador

a. Tipo de

. PRIVADO b. Nombre de la Institucion:
Administrador:
c.  Nombre  del .

- JOSE CORDERO ) .
Administrador: d. Cargo que ocupa
e. Teléfono / Celular: (+593) 980479762 f. Correo Electrénico:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

c. Precipitacion Pluviométrica

a. Clima: TROPICAL b. Temperatura(°C): 23°C (mm): 3.000 mm
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo ([¥)
a. Cultura O b. Naturaleza c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turifvico
a.Pristno [ b. Primitivo [ c. Rustico Natural ] d. Rural e. Urbano []
3.4 Ingreso al atractivo (U)
i b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de
Ingreso i
Ingreso Salida Todos los dias Fines de.semana y Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre 14:00 20:00 O O O
Restringido []  0:00 0:00 O O O O
Pagado O 000 0:00 O O O O
d. Maneja un sistema de reservag ] Efectivo O Dinero Depdsito [ Tarjeta de Débito []
' J f. Forma Electrénico Bancario !
_ |Des de Pago: | . . .
e. Precio: i 0.00 Hasta 0.00 Tarjeta de Crédito [ Transferencia Bancaria 0 Cheque O

0. Meses recomendables de visita:

FEBRERO, AGOSTO, DICIEMBRE

Observaciones:
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4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl NO [ s/ ]

a. Nombre de la ciudad o poblado méas cercano (Que presente condiciones minimas de CABECERA PARROQUIAL GARCIA
servicios): MORENO
[b. Distancia desde fa - - 4 4
c. Tiempo estimado de d. Coordenadas
ciudad o poblado mas 6 km wo ~ 00:15 h/min . . Lat: -0.556424 Long.. 77.022615
desplazamiento en auto: (grados decimales):
cercann’
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coorc'ie.n.ada de Coordenada de fin Distancia Tipo de material Estado
inicio (km)
a. Primer orden O 0 0 0
a. Terrestre
O
b. Segundo orden O S/l S/l 0.5 km PIEDRA
c. Tercer orden O 0 0 0
Observaciones:
PUerto 7
- Puerto / Muelle de
Maritimo J| Muelle de
N Llegada
et o o
. Puerto / Muelle de
b. Acuatico (U] Lacustre | Muelle de § Lleqada §
PRk y : §
. Puerto / Muelle de
Fluvial J| Muelle de
N Llegada
nartida
Observaciones:
c. Aéreo Nacional: 0 Internaciona 0
(V) 3
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M) [
. Transpor! . . -
a. Bus [Ib. Buseta O ZX 4 ansporte 0 d. Taxi O e. Mototaxi [ f. Teleférico [
g. Lancha [Jh. Bote [ i. Barco [J j Canoa O k. Avion O I Avioneta O
m.
Helicopter  [In. Otro [ Especifique

fa]

Observaciones:

4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)

c. Frecuencia

a. Nombre de la cooperativa of b. Estacion/

L L ) = = = d. Detalle (Traslado origen / destino)
asociacion que presta el servicio terminal s = 2 =
5 5 & ¢
(%] = it]
TERMINAL
HUARANI S.A TERRESTRE o 0O O |[COCA-LA BELLEZA
DEI COCA
TERMINAL
CIUDAD DEL COCA TERRESTRE O O [O |COCA-LABELLEZA
DEL COCA

24



4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidd_1(M)

General DDiscapacida Discapacid Dicapacidad Discapacidad Intelectual o d. Noes
d Fisica ad Visual Auditiva Psicosocial accesible
Observaciones:
4.5 Sefializacion [
a. Sefializacion de aproximacion al
. E Buen Regular Mal
atractivo [ |Estado (U) ueno U egula U alo U
Observaciones:
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl NO [ sn O
5.1 Planta turistica (M) O
a. Enel AtractivC] b. En la ciudad o poblado cercano [
L. Establecimientos Num.ero.dé Ntimero de L. Establecimie NOmerode  NUmero de
Alojamiento [ ) Habitacion Alojamiento O ntos .
registrados Plazas . Habitaciones  Plazas
g reqistradng
Hotel U 0 0 0 Hotel U 0 0 0
Hostal O 0 0 0 Hostal O 0 0 0
Hosterfa U 0 0 0 Hosteria U 0 0 0
Hacienda . L
Turistica O 0 0 0 Hacienda Turistica [ 0 0 0
Lodge O 0 0 0 Lodge O 0 0 0
Resort O 0 0 0 Resort O 0 0 0
Refugio O 0 0 0 Refugio O 0 0 0
Campamento 0 0 0 Campamento Turistico [] 0 0 0
Turfstico P
Cas/a de O 0 0 0 Casa de Huéspedes [ 0 0 0
Huéspedes
Observaciones: Observaciones:
Alimentos y Establecimientos Nimerode Nimerode | Alimentos y Establecimientos  Ndmerode  Nimero de
bebidas registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes 1 4 0 Restaurantes Si 3 0
Cafeterias 1 3 0 Cafeterias S/ 2 0
Bares | 0 0 0 Bares O 0 0 0
Fuentes de soda [ 0 0 0 Fuentes de soda [ 0 0 0
Observaciones: Observaciones:
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Agencias de Viaje d Establecimientos registrados Agencias de Viaje (] [Establecimientos registrados
Mayoristas O 0 Mayoristas O 0
Internacionales O 0 Internacionales O 0
Operadoras O 0 Operadoras O 0
Observaciones: Observaciones:

Nacional Nacional
Guia Nacional ~Especializa ~ Cultura Guia Local Nacional Especializad  Cultura 0
dn o)
O 0 0 0 Aventura d 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
ibili Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador Acce_3|blllda ©
duniversal B R M
Punto de Informacién O 0 0 O o 0O ad
I-Tur O 0 0 O o o O
a. De apoyo a
la gestion  |Centro de interpretacion [ 0 0 d O O d
turistica
Centro de facilitacion
O turistica u 0 0 u u 0 o
Centro de recepcion de
© P ol o 0 O|O0 OO
visitantes
Garitas de guardiania O 0 0 O O O O

b. De Miradores O 0 0 O o 0O 0O
observacion y p

P Torres de avistamiento

vigilancia
de aves O 0 0 O O oo
Torres de vigilancia para
. 0 0
O salvavidas O O O oo
Senderos O 0 0 O O O 0O
Estaciones de sombra
_ Yool 0 O|lo0 OO
¢. De recorrido |descanso
y descanso |
Areas de acampar O 0 0 O o o O
O Refugio de afta montafia [ 0 0 | o o O
Baterfas sanitarias 3 SIN s O O
d. De servicio
Estacionamientos 1 SIN S/ O 0O

e. Otros [ 0 0 O O 0O 0O

Observaciones:
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5.3 Complementarios a la actividad turistica (M[_]

a. En el Atractivo []

O

b. En la ciudad o poblado cercano

Alquiler y venta de Venta de artesanias y

Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias y

equipo especializado merchandising 0 especializado merchandising O
Casa de cambio  [] Cajero automatico  [] Otro [ |Casa de cambio (1] Cajeroautomatico  [] Otro [
Espeec.lflqu Especifique:
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl NO [ S [
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado b. Alterado O c. En proceso de deterioro a d. Deteriorado O
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrdpicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion a. Actividades agricolas b, Actividades forestales O c. Actl\’/ldades extractivas
y ganaderas / mineria
b. Humedad O d AC“_VIdadeS [J e Negligencia/abandono [  f. Huaquearfa O
industriales
c. Desastres ] . h. Condiciones de uso y . .
naturales O g. Conflicto de tenencia [] exposicion [0 i Faltade mantenimiento []
d. Flora/Fauna O ) antammauon del O k. Generacion de residuos  [] | Expansion urbana O
ambiente
e Clima m. Fionfllcto politico / n. Desa_rrollo industrial / O o Vandalismo O
social comercial
Otro 0 Espec'lflque
Observaciones:
6.2 Entorno (U)
a. Conservado b. Alterado O c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrdpicos / Antropogénicos (M)
L a. Actividades agricolas . c. Actividades extractivas
a. Erosion y ganadsrss b. Actividades forestales O | minera O
b. Humedad d Actlyldades [0 e Negligencia/abandono [0  f. Huaquearia O
industriales
c. Desastres ] . h. Condiciones de usoy . L
naturales O g. Conflicto de tenencia [] exposiién [0 i Falta de mantenimiento [
d. Flora/Fauna O 2 rﬁ;z;agmacnon del [0  k Generacion de residuos [ I. Expansion urbana O
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) m. Conflicto politico / n. Desarrollo industrial / "
e. Clima . . 0. Vandalismo
social comercial u u
Especifi
Otro . spec.l ique
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atrdvtivo
CAFETERIAS Y
PEDRO .
a. Declarante: b. Denominacién: RESTAURANTES b Fecha”de 23/05/2019 c. Alcance: LOCAL
CORDERO declaracion:
EN FI INTERIOR
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO [] Sn [
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractiv(v] b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: Agua
Especifiqu -
o VERTIENTE Especifique:  POTABLE
Energia o
cléctrica: Energia eléctrica
Especifiqu Red de empresa eléctrica de . Red de empresa eléctrica de
) S Especifique: R
e: Servicio Publico Servicio Publico
Saneamiento: Saneamiento:
Especifi . . .
SPECAU 5070 sEPTICO Especifigue:  POZO SEPTICO
Disposicion de Disposicion de
desechos desechos
Especifi .
Speec_' ‘%" CARRO RECOLECTOR Especifigue: CARRO RECOLECTOR
Observaciones:
7.2 Sefalética en el atractivo
291 7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
Ambiente 7:22.Tipo . .
a. Madera  b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 O o d
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 O O d
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 O o d
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 O O d
En areas
urbanas
. Pictogramas de restriccion 0 0 0 O o d
Totems de atractivos turisticos 0 0 0 O O d
Tétems de sitio 0 0 0 O o d
Totems direccionales 0 0 0 O O d
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Pictograma de atractivos naturales 0 0 O
Pictograma de atractivos culturales 0 0 O
Pictograma de actividades turisticas 0 0 |
Pictograma de servicios de apoyo 0 1 PLASTICO
Pictogramas de restriccion 0 0 |
Sefiales turisticas de aproximacion 0 0 O
En areas
naturales |paneles de direccionamiento hacia 0 0 .
atractivos
Panel informativo de atractivos 0 0 O
Panel INformativo e
direccionamiento hacia atractivos, 0 3 PLASTICO
L Cidadec
Mesas interpretativas 0 0 O
Tétem de sitio 0 0 d
Tétem de direccionamiento 0 0 texto O
Letreros ] y -
informativo| P® informacion botanica 0 0 texto O
S
Normativos de concienciacion 0 3 PLASTICO
Sefialética
interna de o
Proteccion de los elementos del .
i . 0 2 PLASTICO v
sequridad |- tiv0
Otrog]
Observaciones:

7.3 Salud (més cercano) (M)

a. En el atractiv(]

b. En la ciudad o poblado mas cercano []

Hospital 0 . -
Clinica O Hospital o Clinica O 0
Puesto / Centro Puesto / Centro de
O]
de salud salud
e ]

Dispensario 3 3

o = Dispensario médico = 0
médico u g P O g

otiquin ce Botiquin de primeros
primeros v] auxilios O 0

i

Otros O Otros O 0
Observaciones:
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7.4 Seguridad (M)
a. Privada O texto
b. Policia nacional Of o [texto
=

- . - <8
c. Pgll_ma metropolitana / 0 a] texto
Municipal
d. Otra O texto

Observaciones: NO EXISTE

7.5 Servicio de comunicacion de uso publico [¥)1)

a. En el atractiv{~] b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia Lo . L
M) Conexion a internet (M) Telefonia (M) [ Conexion a internet (Mw]
. . - S . Linea W
Fija [ |Linea telefénica [  Fibra dptica O [Fia O L [0  Fibra optica
telefonica
Movil Satélite Redes O Movil O Satélite O Redes inalambricas
inaldmbricas
Satelital [ Telefonia movil Satelital O Telefonia movil
Observaciones:
Radio portatil (U)
De uso exclusivo ara De uso exclusivo para comunicacion De wuso exclusivo en caso de O
el visitante interna emergencia
Observaciones: NO EXISTE
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves O Sismos O Erupciones volcanicas O Incendios forestales O
Sequia O Inundaciones O Aguajes O Tsunami O
¢EX|§te _un plan  de 0 Instltucllon que Nombre  del Affo de
contingencia en caso de elabord el . L 0
) documento: elaboracion:
catastrofes? documento.
Observaciones: NO EXISTE
8. POLITICAS Y REGULACIONES Sl NO [ Ssn [
a. (El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico o )

= S| NO [ Afio de elaboracion: 2015
Territorial?
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica .

L . v Especifique:
territorial (GAD’S)? =l NO [ pectiia
SOLO SE ENCUENTRA EN PDOT DE LA PARROQUIA GARCIA MORENO
¢. ¢ Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el L

¢EX q pliquen p si [0 NO Especifique:
atractivo?
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en L

¢ q Sl SI O NO Especifique:

el atractivo?

Observaciones:
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9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl NO [ S/l
9.1 ATRACTIVOS
NATURALES (M)
9.1.1Enel Agua (M)
a. Buceo [0 b.Kayakdemar [] c.Kayaklacustre [] d. Kayakde Rio O e Surf O
f. Kite surf [0 g Rafting [0  h. Snorkel [ i Tubing [0 j. Regata [l
k. Paseoen [0 |l Paseoenbote [J] m. Paseoenlancha ] n. Paseo en moto [0 o. Parasailin O
panga ' ' acuatica ' 9
p. Esqui .
acuAtico [0 q.Bananaflotante [] r. Boya s. Pesca deportiva [ Otro texto
Observaciones: NATACION
9.1.2 Enel Aire (M) O
a. Alas Delta  [] b. Canopy [ c. Parapente [0 dOtro O texto
Observaciones: texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo [ b. Escalada [ c. Senderismo [ d. Cicloturismo [ e. Canyoning O
f. Exploracion g. Actividades . . . .
de cuevas O Recreativas h. Cabalgata O i. Caminata [0 j. Camping O
K Picnic l. Observacion de S m. Observacion de O] n ot 0
flora y fauna astros
Observaciones:

9.2 ATRACTIVOS
CULTURALES (U)

9.2.1 Tangibles e

. . v
intangibles

a. Recorridos guiados [ b. Recorrido autoguiados

[ c. Visita a talleres artisticos

h. Participacion en talleres artisticos [] d. Visita a talleres artesanales

[] i. Participacion en talleres artesanales

representaciones en vivo

[0 h. Muestras audiovisuales

[ g. Fotografia

€. EXPOSICIONeS fematicas ..., -
f. Exhibicion de piezas, muestras, obras, . - L L
permanentes, temporales y O etc.. originales [ i Actividades vivenciales y/o lidicas
o -, 0rig .
g. Presentaciones 0

j. Degustacion ~ de  platos
tradicionales

O 1. Participacion de la celebracion

0 m. Compra de artesanias

n. Convivencia O o. Medicina ancestral

O oto O texto

Observaciones: NO EXISTE

10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO

st O NO [+

S/l

10.1. Medios de Promocidon del Atractivo (M)

¢Existe un plan de promocion turistica cantonal?

Sl

NO

O Especifique:

cantonal?

¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico s

O NO ™
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Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

a. Pagina WEB O |URL: Ninguna
b. Red Social [0 |Nombre: Ninguna
c. Revistas Especializadas [0 |Nombre: Ninguna
d. Material POP [ |Nombre: Ninguna
e. Oficina de Informacion Turistica [] [Nombre: Ninguna

f. Medios de comunicacion (radio,

tv, prensa) [ {Nombre: Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas [0 |Nombre: Ninguna
h. Otro [ |Nombre: Ninguna
Observaciones:
10.2. El atratftl\_/o forma parte de una oferta establecida SE NO Espec_lﬁque texto
(paquete turistico) :
Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO O sn g
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos
a. ¢Posee un sistema de registro de s O NO Tioo: Digital (] papel [ Afios de redistro 0
visitantes? po- Digita ape g
b. ;Se genera reporte de estadisticas de visita al . .
¢ 9 P - Vel O NO Frecuencia de los reportes: Ninguna

atractivo?

c. Temporalidad de visita al atractivo

[}
Alta (meses) O = texto 3 3 0
g S 5
Baja (meses) O & texto > > 0
d. Llegada de turistas
[] Turista nacional _legadas mensuale: Totalanual | []  Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de . .
. texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
origen
texto 0 0 texto 0 0

Observaciones: LA LLEGADA DE VISITANTES SON LOCALES
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11.2. Frecuencia de visita segun informantes cli+le

Nombre del
o +
Informante Clave: texto Contactos (+593)
Demanda segln dias de visita [] Demanda segun frecuencia de visita Il
Lunes a Fines de Dias . . h
. . Permanente Estacional Esporadica Inexistente
viernes semana feriados 0 u 0 p 0 0

Observaciones: NO EXISTE INFORMACION ALGUNA

12. RECURSO HUMANO SI NO [ S [

a. NUmero de personas a cargo de la administracion y

o . 3 |d. Ndmero de personas especializadas en turismo [] 0
operacion del atractivo

e. NUmero de personas con . . - g. NUmero de personas que manejan
i . ., f. NUmero de personas capacitadas por tematica (M , X

nivel de instruccion (M): P p p ( algun de Idiomas (M)

L . Primeros . . <
Primaria Secundaria 2 i 0  Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleméan 0

Auxilios
Tgrcer CL_Jarto At-enC|on al 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
Nivel Nivel Cliente
Otr Sensibilizacion de ADMINISTR | ...
. . . Chino
0 discapacidades 0 Owo ACION 0 Owo

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

El rio Cedro Yacu rodea el territorio con una extension de 50 metros y 4 metros de ancho, la mayor parte del rio tiene baja profundidad lo que
es ideal para que nifios y adultos puedan disfrutar y refrescarse. Sus aguas son cristalinas y en sus orillas esta rodeado de vegetacion, ademas
tiene gradas fabricadas con cemento para una mejor accesibilidad, existe una gran variedad de peces y almejas de agua dulce que se pueden
observar con facilidad en las partes mas bajas del rio. .

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente: Cordero, Y. & Mora, D.2021
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b. Ubicacion gréafica del Atractivo

‘R\‘o Cedro Yacu

-
Google Earth

6n am al. o

Fuente: Google Earth

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
- CORDERO
Apellido y i . ) DOMINIQUE
Nombre YOMAYRA Apellido y Nombre DOMINIQUE CALDERON [Apellido y Nombre CALDERON
MORA DIANA
Institucion ESPOCH Institucion ESPOCH Institucion ESPOCH
Cargo ESTUDIANTE Cargo DOCENTE Cargo DOCENTE
Correcf . omayra.cordero@espo Correo Electrénico Correo Electrénico
Electronico ch.edu.ec
Ld
Teléfono 992040301 Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 26/06/2021 Fecha 03/07/2021 Fecha 03/07/2021

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero, Y. & Mora, D, 2021.
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3.1.3.2.Mirador Natural

Tabla N° 2-3: Mirador natural

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

2 2 0 1 5 6 A N 0 1 0 310 1 0 0 2
Cadigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo | Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
MIRADOR NATURAL
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES MONTARNAS BAJA MONTANA

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia

ORELLANA ORELLANA GARCIA MORENO.

2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 NUmero 2.7 Transversal
COMUNIDAD LA MAGDALENA VIA LOS ZORROS SIN SIN
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-0.574064 -77.037107 310 msnm
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: PRIVADO b. Nombre de la Institucion:
c. Nombre del Administrador: JOSE CORDERO d. Cargo que ocupa:
e. Teléfono / Celular: (+593) 980479762 f. Correo Electrénico:
Observaciones:
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas
a. Clima: TROPICAL b. Temperatura(C): ~ 23°C © P'ec'p'tac('r‘r’]':nz’.'“"'omet”ca 3.000 mm
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura O b. Naturaleza O c. Aventura
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino O b. Primitivo [ ¢. Rustico Natural O d. Rural e. Urbano [
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de Ingreso r
Ingreso Salida Todos los dias nes e'semana y Solo dias habiles Otro Especificar
feriados

Libre 14:00 17:00 ] O O
Restringido O 0:00 0:00 Od O Oa O
Pagado O 0:00 0:00 [} ] [} O
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Dine

ro

. . . Deposi Tarj
d. Maneja un sistema de reservas: O . Efectivo O Elec:énic | B:ES:EE T;J:;i:e
Pago: Transf i
e. Precio: Desde  0.00 Hast 0.00 Tarjeta de Crédito O rans e.renma 0 Cheque O
Bancaria
0. Meses recomendables de visita: FEBRERO, AGOSTO, DICIEMBRE
Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO NI NO Osn O
. . - . Lo CABECERA PARROQUIAL
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): GARCIA MORENO
b. Dlstanclla desde la ciudad o C. Tlempo estimado  de 0025 Wimin d. Coordepadas Lat -0.556424 Lon 77 022615
poblado més cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales): ¥
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordep adade  Distancia Tipo (.je Estado
fin (km) material
a. Primer orden O 0 0 0
a. Terrestre (M)
b. Segundoorden [ 0 0 0
TIERRA
c. Tercer orden S S 0.7km SUELTA
Observaciones: texto
Marttimo 0 Puerto / Muelle o Puerto / Muelle de o
de partida Llegada
o o
. P Muell P Muell
b. Acudtico (U) I Lacustre O uerto/ _ue ¢ texto g terto / Muelle de texto | 8
de partida & Llegada &
Flwial 0 Puerto / Muelle o Puerto / Muelle de oo
de partida Llegada
Observaciones: texto
. . Internacio
c. Aéreo (U) ] Nacional: O ¢ :I'CI " O
Observaciones: texto
4.3 Servicio de transporte (M) |
T
. e. Moto .
a. Bus [1 b. Buseta [ c. Transporte 4x4 1 d Taxi | axi [ Teleféric [
n
. . , I
g. Lancha 0 h. Bote 7 i. Barco 0 | Canoa O k. Avion O .
Avioneta
m. Helicdptero 1 n.Otro [ Especifique
Observaciones: texto
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4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)

a. Nombre de la cooperativa o i :
P b. Estacion / terminal

c. Frecuencia

d. Detalle (Traslado origen / destino)

L, .. = T =
asociacion que presta el servicio 8 S 2 =2
8 & & ¢
» 2 M
TERMINAL  TERRESTRE
HUARANI S.A DEL COCA O O [J|COCA-LA BELLEZA
TERMINAL TERRESTRE
CIUDAD DEL COCA DEL COCA O O [J|COCA-LA BELLEZA
O o o O
O o o O
O o o O

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) [l

General O UFC_ . Discapacidad Dicapacidad Discapacidad Intelectual o d. Noes
aﬁj:' Visual Auditiva Psicosocial accesible
Observaciones:
4.5 Sefalizacion ]
a. Sen.allzamon de aproximacion al 0 Estado (U) BLeno 0 Regular 0 Malo 0
atractivo
Observaciones:
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS S g Sll L
5.1 Planta turistica (M) Il
a. En el Atractivo O b. En la ciudad o poblado cercano
e . Establecimi  NUmero de
Alojamiento O Establgmm:jent NUmero de Habitaciones NuPTero de Alojamiento [ entos  Habitacione Pr::;:s
0s registrados azas it s
Hotel O 0 0 0 Hotel O 0 0 0
Hostal O 0 0 0 Hostal O 0 0 0
Hosteria O 0 0 0 Hosteria O 0 0 0
. e Hacienda
Hacienda Turistica O 0 0 0 Turistica O 0 0 0
Lodge [l 0 0 0 Lodge [l 0 0 0
Resort O 0 0 0 Resort O 0 0 0
Refugio O 0 0 0 Refugio O 0 0 0
Campamento Turistico [ 0 0 0 Camparmento O 0 0 0
P Turistico
Casa de Huéspedes O 0 0 0 Cas,a de 0 0 0
Huéspedes
Observaciones: Observaciones:
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— - NUMETo
stablecimient , NUmero de i Establecimientos NUmero de
Alimentos y bebidas @ . Ndmero de Mesas Allme_n tos ) de
S registrados Plazas y bebidas registrados Mesas
Plazag |
Restaurantes O 0 0 Restaurantes S/ 3 0
Cafeterias O 0 0 Cafeterfas S/l 2 0
Bares O 0 0 Bares O 0 0 0
Fuentes de soda | 0 0 Fuentes de soda] 0 0 0
Observaciones: Observaciones:
. . Establecimientos
i iaj Establecimientos registrados i iaj .
Agencias de Viaje O g Agencias de Viaje O registrados
Mayoristas O 0 Mayoristas O 0
Internacionales O 0 Internacionales O 0
Operadoras O 0 Operadoras O 0
Observaciones: Observaciones:
Nacional Nacional
Guia Local nal Especializa Cultura Guia  Local Nacional Especiali Cultura | 0
dn zadn
| 0 0 0 Aventura | 0 0 0 |Aventural 0
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
] . . - Ac_cesnb'll Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador idad
universal B RM
Punto de
- O 0 0 o] O OO
Informacion
I-Tur O 0 0 Ol O OOg
a. De apoyo a la gestion |Centro de
poyv @ a gestion ) O 0 0 O| o oo
turistica interpretacion
CEentro e
O facilitacion O 0 0 ol d 4dd
fristica
e
recepcion de O 0 0 0| o do
visitantag
Garitas de
o 0 0
guardiania u Oy o ol
_ |Miradores O 0 0 ol o oo
b. De observacién y
vigilancia rorres e
avistamiento  de [ 0 0 o] O OO
A\PS
Torres e
| vigilancia ~ para [ 0 0 ol O dd
calvavidag
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Senderos 1 0 S/l oo
Estaciones de
1 0 S/
¢. De recorrido y sombra y descanso oo
descanso i
Areas de acampar 0 0 0 O] O 4dod
Refugio de alta
montafia O 0 0 O] o oo
Baterfas sanitarias O 0 0 Ol O 0o
d. De servicio
O Estacionamientos O 0 0 O O 00
e. Otros O 0 0 ol O an
Observaciones:
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) O
a. Enel Atrac{ o b. En la ciudad o poblado cercano O
AIqw_Ier y venta de equipo . Venta de artesanias y merchandising . Alquﬂfar'y venta de equipo Venta de ar.tt_esanlas
especializado especializado y merchandising
. . (0]
. . C
Casa de cambio a]ero, . O Otro [] |Casa de cambio O ajero, . O« 0O
automatico automatico .
Especifique: Especifique:
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl g O Sll |
6.1 Atractivo (U)
c. En proceso de .
a. Conservado b. Alterado O deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
c. Actividades
. Erosié . Activi icol . Activi forestal . L
a. Erosion O a. Actividades agricolas y ganaderas  []  b. Actividades forestales [] extractivas / mineria
b. Humedad O d. Actividades industriales [1 e Negligencia / abandono [] f. Huaquearia |
) . h. Condiciones de uso y i. Falta de
¢. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia O exposicicn O mantenimiento
d. Flora/Fauna O j. Contaminacion del ambiente O k. Generacion de residuos [] | Expansion urbana []
n. Desarrollo industrial /
e. Clima m. Conflicto politico / social . 0. Vandalismo
O P O comercial O O
Otro O Especifique:
Observaciones:
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6.2 Entorno (U)

a. Conservado b. Alterado

c.

deterioro

En pr [
proceso  de 0 d. Deteriorado [

Observaciones:

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
iy . . . c. Actividades
a. Erosion a. Actividades agricolas y ganaderas b. Actividades forestales [ extractivas / mineria O
b. Humedad U d. Actividades industriales [ e. Negligencia / abandono [] f. Huaquearfa U
) . h. Condiciones de uso y i. Falta de
. Desasti tural . Conflicto de t L
¢. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia O exposicion mantenimiento
d. Flora/Fauna d j. Contaminacion del ambiente 0 k Generacion de residuos [] I Expansion urbana []
) . " . n. Desarrollo industrial / ]
e. Clima m. Conflicto politico / social O > . inaustn O o. Vandalismo O
comercial
Otro O Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
. b. Fecha d .
a. Declarante: b. Denominacion: e a” ¢ ¢
declaracion: Alcance:

Observaciones:

7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA

- N S/
o [ | [

7.1 Servicios Basicos

a. Enel atrtivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Agua: vl

Agua vl

Especifique:  VERTIENTE

Especifique: POTABLE

Energia eléctrica: O Energia eléctrica
I ... Red de empresa eléctrica de

Especifique: Especifique: Servicio Plblico
Saneamiento: n Saneamiento:

Especifique: Especifique: POZO SEPTICO

Disposicion de Disposicion de
desechos 0 desechos
Especifique: Especifique: CARRO RECOLECTOR
Observaciones:
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7.2 Sefialéticaen el atractivo [

7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio  c¢.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 O 0o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 O OO
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 0O 00O
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 O 00O
En dreas urbanas .
. Pictogramas de restriccion 0 0 0 O 0O
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 O 0o
Tétems de sitio 0 0 0 O OO
Tétems direccionales 0 0 0 O 00O
En dreas : ;
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0
naturales ; g oo
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 O 00O
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 0O 00
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 O 0o
Pictogramas de restriccion 0 0 0 0O 00
Sefiales turisticas de aproximacion 0 0 0 0 do
Panelt_as de direccionamiento hacia 0 0 0 O 00
n atractivos
Panel informativo de atractivos 0 0 0 O dg
Pan.el |nformat|vo d.e. dlrec0|(?n§m|ento 0 0 0 O 00
hacia atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 O dg
Tétem de sitio 0 0 0 0 do
Tétem de direccionamiento 0 0 0 O 0O
Letreros
informativos | informacion boténica 0 0 0 0 do
O Normativos de concienciacion 0 0 0 O 40O
Seffalética
interna de
sequridad [Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 O 00
]
Otros [
Observaciones:
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7.4 Seguridad (M) O

a. Privada O texto
b. Policia nacional O | o [exto
s

s . <&
c. Policia metropolitana /

. P [} e texto
Municipal
d. Otra O texto

Observaciones:

7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)

a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano [¥]
. Lo Telefonia L
Telefonia (M) Conexion a internet (M) ™) O Conexion a internet (M)[w]
Fija [ |Linea telefénica []  Fibra dptica 0 [Fija O Linea [0 Fibra optica
J P J telefonica P
Movil Satélite O] Redes inalambricas O |vei O |sagie [ RO
inalambricas
Satelital Od Telefonia mévil Satelital O Telefonia mévil
Observaciones:
Radio portétil (U) Il
. . . L De uso exclusivo en caso de
De uso exclusivo para el visitante ] De uso exclusivo para comunicacion interna O i O
emergencia
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) |
Deslaves | Sismos [0 Erupciones volcanicas Oincendios forestales [
Sequia Od Inundaciones Od Aguajes Od Tsunami O
- - - T . Ano  0e
¢Existe un plan de contingencia Institucion que elabord el Nombre del .
. O ) elaboracio 0
en caso de catastrofes? documento. documento: -
Observaciones:
- N S/
8. POLITICAS Y REGULACIONES SI O o I L]
- L Afio de
a. ¢EI GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? Sl No [ . 2015
elaboracion:
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? SI [ NO Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? S [ NO Especifique:
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI O NO Especifique:

Observaciones:
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9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (V) Sl o 1 S/l [
9.1 ATRACTIVOS NATURAVES (M)
9.1.1 Enel Agua (M) |
a. Buceo [ b. Kayak de mar ] c. Kayak lacustre [0 d KayakdeRio [] e.Surf O
f. Kite surf [ g. Rafting [l h. Snorkel [0 i Tubing [ j Regata [l
k. Paseoenpanga [ I Paseo en hote O m. Paseo en lancha O 2'05;?52 en moto o. Parasailing [
p. Esqui acuatico [ q. Banana flotante [] r. Boya O s.Pescadeportiva [ Otro J
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) O
a. Alas Delta [ b. Canopy O c. Parapente [0 dOtro O
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo . Escalada O c. Senderismo O d. Cicloturismo [ e. Canyoning O
z.uelf/zzloracién de Eieﬁ:;:::szges h. Cabalgata [J i Caminata J. Camping O
k. Picnic ()Or:sye;zzﬁ:’)n de m. Observacion de astros O n.Otro O
Observaciones:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALLD (U)
9.2.1 Tangibles e intangible[ ]
a. Recorridos guiados [ b. Recorrido autoguiados O c. Visita a talleres artisticos [l
h. Participacion en talleres artisticos [1 d. Visita a talleres artesanales ;rtesZ:;:lfsipacién en  talleres O
e. Exposiciones tematicas permanentes, ] f. . !Exhibicién de piezas, muestras, obras, etc., i., .Actividades vivenciales y/o 0
temporales y eventuales originales. lidicas
avl:)resentaciones 0 representaciones en [ h. Muestras audiovisuales [ g. Fotografia O
j. Degustacion de platos tradicionales O | Participacion de la celebracion 0 m. Compra de artesanias O
n. Convivencia O o. Medicina ancestral 0 otro [l
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s O g sn O
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promacion turistica cantonal? Sl U no U Especifique:
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? ss O No O
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: . L . . Periodicidad de |
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales eriodict a” ¢
promocion

a. Pagina WEB O |URL: Ninguna
b. Red Social [ |Nombre: Ninguna
c. Revistas Especializadas O [Nombre: Ninguna
d. Material POP 0 [Nombre: Ninguna
e. Oficina de Informacion Turistica [J |Nombre: Ninguna
f. Medios de comunicacion (radio, tv, O |Nombre: Ninguna
prensa)

g. Asistencia a ferias turisticas [J |Nombre: Ninguna
h. Otro [0 [Nombre: Ninguna

Observaciones:

10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico)

si O NO Es‘zjeecl'ﬁq texto

Observaciones:

11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) SI O g S/ O
11.1. Frecuencia de visita segln datos estadisticos
a. ¢Posee un sistema de registro de . Digit Afios de
. : . 0
visitantes? st O NO O Tipo al O Papel [ registro
b. ¢Se genera reporte de estadisticas de visita al Frecuencia de los )
¢>¢ 9 P S| O NO Ninguna
atractivo? reportes:
c. Temporalidad de visita al atractivo
<5} L5}
Alta (meses) = texto ° &8 0
E g5
_ L EZ
Baja (meses) G texto > > 0
d. Llegada de turistas
[ Turista nacional Llegadas mensuales Total anual [ Turista extranjero egadas mensual  Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de origen | texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0
Observaciones: LA LLEGADA DE VISITANTES SON LOCALES
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave O
Nombre del Informante Contactos: (+593)
Clave:
Demanda segin dias de visit{_] Demanda segln frecuencia de visita O
A Fines de p . . Esporadic .
Lunes a viernes 0 semana 0 Dias feriados 0 Permanente [J Estacional [] p [Inexistente []
Observaciones:
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N

12. RECURSO HUMANO SI o [] S [
a. NUmero de personas a cargo de la administracion y operacién del d. Ndmero de personas especializadas en O 0
atractivo turismo
e. Nimero de personas con . . - g. NUmero de personas que
. . 9 f. NUmero de personas capacitadas por tematica (M . | .
nivel de instruccion (M): p p P ™ O manejan algin de Idiomas (M)
Primaria 0 izcunda 1 |Primeros Auxilios 0 I;ospltahda 0 Inglés 0 Aleméan 0
. Cuarto ” " . , .
Tercer Nivel 0 Nivel 0  |Atencion al Cliente 0  Guianza 0 Francés 0 Iltaliano 0
Sensibilizacion de .
Otro . . 0 Otro Chino 0 otr
discapacidades 0

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

El mirador se encuentra aproximadamente a 700 metros de distancia del centro recreativo "San Pedro", se puede acceder a él mediante un sendero
natural, mientras se direcciona hacia el mirador se puede observar la abundante flora y fauna caracteristica de la Amazonia. EIl mirador se encuentra
a una altura de 310 msnm lo que privilegia una observacién panoramica del lugar.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente: Cordero, Y. & Mora, D.2021

45




b. Ubicacion gréfica del Atractivo

Mirador natural ‘

21,Google
CNES/

Airbus

Fuente: Google Earth

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
CORDERO -
) ) DOMINIQUE Apellido y DOMINIQUE
Apellido y Nombre YOMAYRA Apellido y Nombre CALDERON Nombre CALDERON
MORA DIANA
Institucion ESPOCH Institucion ESPOCH Institucion ESPOCH
Cargo ESTUDIANTE  |Cargo DOCENTE Cargo DOCENTE
yomayra.Cordero@espo
- ch.edu.ec - m_calderon@espoch.ed |Correo m_calderon@espoch
Correo Electrénico . - Correo Electrénico .
diana.mora@espoch.ed u.ec Electrénico .edu.ec
1Lec
Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 26/06/2021 Fecha 03/07/2021 Fecha 03/07/2021

Fuente: Trabajo de campo.

Realizado por: Cordero, Y. & Mora, D, 2021.
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Tabla N° 3-3: Piscinas

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

2 210 1 5 6 A N 0 4 0 0 1 0 0 2
Cadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia | Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
PISCINAS
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES AMBIENTES_LACUSTRES POZA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
ORELLANA ORELLANA. GARCIA MORENO.
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
COMUNIDAD LA MAGDALENA VIA LOS ZORROS SIN SIN
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) 'Cl;ck 2.10 Altura (msnm)
-0.574364 -77.030154 254 msnm

2.11 Informacion del administrador

a. Tipo de Administrador:

PRIVADO

b. Nombre de la Institucion:

c. Nombre del Administrador:

JOSE CORDERO

d. Cargo que ocupa:

e. Teléfono / Celular:

(+593) 980479762 f. Correo Electrénico:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatoldgicas
a. Clima: TROPICAL b. Temperatura(®C): ~ 23°C  c. Precipitacion Pluviométrica (mm): ~ 3.000 mm
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura O b. Naturaleza O c. Aventura
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino O b. Primitivo O ¢. Rustico Natural O d. Rural e.Urbano [
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3.4 Ingreso al atractivo (U)

b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de Ingreso nes d
Ingreso Salida Todos los dias Fines e_semana y Solo dias habiles Otro Especificar
feriados

Libre 10:00 17:00 O 0

Restringido O 0:00 0:00 O O O O

Pagado O 0:00 0:.00 O O O O

d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo O Dinero Depésito ] Tarjeta de Débito O

’ - ' f. Forma de Electrénico Bancario !
Pago:
e. Precio: Desde 0.00 Hasta 0.00 Tarjeta de Crédito [0 Transferencia Bancaria J Cheque O
g. Meses recomendables de visita: FEBRERO, AGOSTO, DICIEMBRE
Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl NO T [

a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios):

CABECERA PARROQUIAL GARCIA MORENO

b. Distancia desde la ciudad o

c. Tiempo estimado de

d. Coordenadas

L4
-0.556424  Long.:

L4

. . : i . - 77.022615
poblado mas cercano: desplazamiento en auto: 00:15 himin (grados decimales): Lat
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M)
. p . . Distancia . .
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden O 0 0 0
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden [ S/l S/l 0.2km PIEDRA
c. Tercer orden O 0 0 0
Observaciones: texto
PUErto 7
. Puerto / Muelle de
Maritimo O Muelle de texto u u texto
. Llegada
iy . o
. P Muell
b. Acudtico(U) [ Lacustre [ Muelle de texto g uerto / Muelle de texto kS
) & Llegada 8
PasH
Fluvial [ Muelle de texto Puerto / Muelle de texto
. Llegada
nartida
Observaciones: texto
c. Aéreo (U) Il Nacional: O Internacional: O
Observaciones: texto
4.3 Servicio de transporte (M) O
a. Bus [0 b. Buseta [Jc. Transporte 4x4 [ d. Taxi O e. Moto taxi [ f. Teleférico O
g. Lancha O h. Bote [Ji. Barco [1]. Canoa O k. Avién [ I. Avioneta O
m. Helicoptero [ n.Otro [] Especifique
Observaciones: texto
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4.3.1 Detalle B59:V100de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
a. Nombre de la cooperativa o - : _ . .
o L b. Estacion / terminal = T © d. Detalle (Traslado origen / destino)
asociacion que presta el servicio = = ER-
£ £ S &
© 8 = @
TERMINAL TERRESTRE
HUARANI S.A DEL COCA O O [O |COCA-LA BELLEZA
TERMINAL  TERRESTRE
CIUDAD DEL COCA DEL COCA O O [ |COCA-LA BELLEZA
o o O O
O O o o
O d O 0O
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) 0
Discapac - - - -
) . . ) Dicapacidad Discapacidad Intelectual o d. Noes
| D Visual - . . .
Genera . Ifjé,‘d (1 Discapacidad Vista . Auditiva Psicosocial accesible
Eicica
Observaciones:
4.5 Sefializacion O
Serializacis macion al
a Seqa izacion de aproximacion a 0 Estado (U) Bueno 0 Regular O Malo O
atractivo
Observaciones:
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl NO O sn O
5.1 Planta turistica (M) Il
a Enel Atrdlivo b. En la ciudad o poblado cercano []
) ; Estableci p ¢
Aloiamiento | Establecimien- Numero de Numero de Aloiamiento mientosl Numerode  Namero de
) tos registrados Habitaciones Plazas ) . Habitaciones Plazas
registrado
Hotel O 0 0 0 Hotel a 0 0 0
Hostal O 0 0 0 Hostal O 0 0 0
Hosteria O 0 0 0 Hosteria O 0 0 0
Hacienda Turistica O 0 0 0 Hacienda Turistica [] 0 0 0
Lodge O 0 0 0 Lodge a 0 0 0
Resort O 0 0 0 Resort O 0 0 0
Refugio O 0 0 0 Refugio O 0 0 0
- Campamento
C to Turist 0 0 0 L 0 0 0
ampamento Turistico [ Turistico O
. C d
Casa de Huéspedes  [J 0 0 0 asa ‘0 0 0 0
Huéspedes
Observaciones: Observaciones:
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Establecimie
. . Establecimi . N i N NU
Alimentos y bebidas stab fzmmlentos NGmero de Mesas e de Allme_n tos [ ntos mero de mero de
registrados Plazas y bebidas . Mesas Plazas
registrados
Restaurantes ] 1 4 0 Restaurantes S/l 3 0
Cafeterias O 1 3 0 Cafeterias S/l 2 0
Bares (| 0 0 0 Bares O 0 0 0
Fuentes de soda | 0 0 0 Fuentes de soda [] 0 0 0
Observaciones: Observaciones:

Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje [J| Establecimientos registrados
Mayoristas O 0 Mayoristas O 0
Internacionales [l 0 Internacionales [l 0
Operadoras O 0 Operadoras O 0

Observaciones: Observaciones:
Guia Local Nacional Nac_'OT‘a' Cultura 0 Guia Local Nacional Nac_lo_nal Cultura 0
Especializado Especializado
Od 0 0 0 Aventura 0 O 0 0 0 Aventura [ 0
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
ibili Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador ACC?SIb“Idad )
universal B R M
Punto de Informacion O 0 0 O oo d
I-Tur O 0 0 a oo 0O
a D(.e’apoy?? la Centro de interpretacion O 0 0 O OO 0O
gestion turistica
Centro de facilitacion
= turistica U 0 0 O oo d
Centro de recepcion de
°! P O 0 0 0 oo O
visitantes
Garitas de guardiania O 0 0 O oo d
) Miradores O 0 0 O oo d
b. De observacion y
vigilancia Torres de avistamiento de
O 0 0 O oo d
aves
Torres de vigilancia para
o salvavidas m 0 0 . oo m
Senderos O 0 0 O oo d
Estaciones de sombra
, Y O 0 0 O oo O
c. De recorridoy ~ [descanso
descanso .
Areas de acampar O 0 0 O oo O
o Refugio de alta montafia O 0 0 O oo o
Baterias sanitarias 3 SIN S/l o O
d. De servicio
Estacionamientos 1 SIN sl O 0O
e. Otros [] 0 0 [l oo o
Observaciones:
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5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) O

a. En el Atractivo []

b. En la ciudad o poblado cercano []

Alquiler y venta de equipo

Alquiler 'y venta de

Venta de artesanias y

. Vi i handisi ) - -
especializado o enta de artesanias y merchandising [ equipo especializado merchandising U
Casa de cambio [0 Cajero automatico | Otro [ [Casa de cambio [Cajero automatico [Dtro |
Especifique: Especifique:
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO N NO O sn O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado b. Alterado (] ¢. En proceso de deterioro O d. Deteriorado [l
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion a. Actividades agricolas y ganaderas [] b. Actividades forestales [] /cmincet:\lgdades extractivas O
. . . e. Negligencia / .
b. Humedad [ |d. Actividades industriales O abandono O f. Huaquearia O
. . h. Condiciones de uso y . -
c. Desastres naturales [ |g. Conflicto de tenencia (] L [ i Falta de mantenimiento
exposicion
. L ; k. Generacién de ”
d. Flora/Fauna [ [} Contaminacion del ambiente O residuos [1 1. Expansion urbana O
e. Clima [ |m. Conflicto politico / social O n Desa.rrollo industrial [ o. Vandalismo O
comercial
Otro O Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U)
a. Conservado b. Alterado [} c. En proceso de deterioro [l d. Deteriorado [l
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a. Erosién a. Actividades agricolas y ganaderas [] b. Actividades forestales [ ;:.rn/_i\rﬁ\,gdades extractivas
- . . . Negli i .
b. Humedad [ |d. Actividades industriales O e. Negligencia / O f. Huaquearia O
abandono
" . h. Condiciones de uso y . .
c. Desastres naturales [ |g. Conflicto de tenencia [ L [ i Falta de mantenimiento
exposicion
. N . k. Generacién de .
d. Flora/Fauna [ |j. Contaminacion del ambiente O residuos [ I Expansién urbana |
e. Clima m. Conflicto politico / social o " Desa_rrollo industrial [0 o. Vandalismo |
comercial
Otro O Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo O

a. Declarante:

b. Denominacién:

b. Fecha de
declaracion:

c. Alcance:

Observaciones:
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7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA

Sl NO OO sn O

7.1 Servicios Basicos

a. En el atractivol¥]

b. En la ciudad o poblado mas cercar¥]

Agua:

Agua

Especifique: VERTIENTE

Especifique: POTABLE

Energia eléctrica:

Energia eléctrica

Red de empresa eléctrica de

Especifique: Servicio Publico

Red de empresa eléctrica de

Especifique: Servicio Publico

Saneamiento:

Saneamiento:

Especifique: POZO SEPTICO

Especifique: POZO SEPTICO

Disposicion de

desechos “

Disposicion de
desechos

Especifique: CARRO RECOLECTOR

Especifique: CARRO RECOLECTOR

Observaciones:
7.2 Sefialética en el atractivo |
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
721 .
i 7.22. T
Ambiente o . .
a. Madera b.Aluminio ¢.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales 0 0 oo o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 oo od
Pictograma de actividades turisticas 0 0 oo o
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 oo od
En areas
urbanas .
0 Pictogramas de restriccion 0 0 oo od
Tétems de atractivos turisticos 0 0 oo o
Tétems de sitio 0 0 oo od
Tétems direccionales 0 0 oo o
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0 oo
0 |
0 oo
0 |
0 oo
0 oo
0 oo
0 oo
0 oo
0 oo
0 oo
0 oo
0 oo
0 oo
0 oo

Pictograma de atractivos naturales
Pictograma de atractivos culturales
Pictograma de actividades turisticas
Pictograma de servicios de apoyo
Pictogramas de restriccion
’ Sefiales turisticas de aproximacion

En areas

naturales o . ) _
Paneles de direccionamiento hacia atractivos

O

Panel informativo de atractivos
Panel informativo de direccionamiento hacia
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas
T6tem de sitio
T6tem de direccionamiento

Letreros . B .

P aTIEVGS De informacion botanica
O Normativos de concienciacion

Sefialética

interna de

seguridad |Proteccion de los elementos del atractivo

O
Otros []
Observaciones:

7.3 Salud (més cercano) (M)

a. En el atractivo]

b. En la ciudad o poblado mas cercarv]

Hospital o Clinica O Hospital o Clinica # 0
Puesto / Centro de Puesto / Centro de H]
O v 1
salud salud
kS g
. . P = . . - =
Dispensario médico e Dispensario médico [|] = 0
8 3
Botiquin rimer Botiquin rimero
ohqu de primeros .q_u de primeros H] 0
auxilios auxilios
Otros O Otros [|] 0
Observaciones:

7.4 Seguridad (M) |
a. Privada texto
b. Policia nacional o texto
=

c. Policia metropolitana / a

. texto
Municipal
d. Otra texto

Observaciones:




7.5 Servicio de comunicacion de uso puablico (M)

a. En el atractivolv] b. En la ciudad o poblado mas ce rcarv]
Telefonia L Telefonia Lo
M) Conexion a internet (M) M) Conexion a internet (+])
Fila R 0 Fibra optica O |Fie O 5™ 5 Fibra dptica
} telefénica p ) telefonica P
Mévil Satélite O Redes inalambricas O [Movil O Satélite ] Redes inalambricas
Satelital Od Telefonia mévil Satelital Od Telefonia mévil
Observaciones:
Radio portétil (U) Il
. . . L De uso exclusivo en caso de
De uso exclusivo para el visitante  [] De uso exclusivo para comunicacion interna O . O
emergencia
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) |
Deslaves Od Sismos [0 Erupciones volcanicas [0  Incendios forestales Od
Sequia Od Inundaciones O Aguajes O Tsunami Od
¢Existe un plan de contingencia en Institucion que elaboré el Nombre  del Afio de 0
caso de catéstrofes? documento. documento: elaboracion:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES Si O NO sn O
- - Afio de
a. (EI GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? S NO O -
elaboracion:
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? SI [0 No [J Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI [0 NO [ Especifique:
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI [0 NO [O Especifique:
Observaciones:
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9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl NO O sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALHv](M)
9.1.1 Enel Agua (M)
a. Buceo [0 b Kayakde mar [J c. Kayak lacustre []  d. Kayakde Rio [] e. Surf O
f. Kite surf [0 g Rafting O h. Snorkel O i Tubing [ j Regata O
m. Paseo en n. Paseo en moto -

k. Paseo en panga [0 I Paseoenbote [] lancha O acutica [0 o. Parasailing O
p. Esqui acuético [0 g. Banana flotante [J r. Boya [ s. Pesca deportiva O; O

Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) |
a. Alas Delta [0 b. Canopy O c. Parapente [0 doOtro O

Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo [ b. Escalada O ¢. Senderismo [ d. Cicloturismo [ e. Canyoning O
f. Exploracion de g. Actividades . . . .
cuevas Recreativas h. Cabalgata O i. Caminata O j. Camping Od
K Picnic Observacion de m. Observacion 00 n.otro 0

flora y fauna de astros

Observaciones:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES[ D)
9.2.1 Tangibles e intangibles [
a. Recorridos guiados O b. Recorrido autoguiados [ c. Visita a talleres artisticos O
h. Participacion en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales O L Participacion en talleres

artesanales
e. Exposiciones tematicas permanentes, 0 f. .E'xh|b|cnon de piezas, muestras, obras, etc., O i Actividades vivenciakes ylo Kidicas ]
temporales y eventuales originales.
g P_resentamones 0 representaciones h. Muestras audiovisuales [ g. Fotografia |
en vivo
j. Degustacion de platos tradicionales O . Participacion de la celebracion O m. Compra de artesanias O
. . - Otr

n. Convivencia O 0. Medicina ancestral O o O
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO st O NO sn
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)

. Lo Especifi
¢Existe un plan de promocion turistica cantonal? s O no O Spec_' e
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? ss O nNo O
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Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB O URL: Ninguna
b. Red Social O Nombre: Ninguna
c. Revistas Especializadas O Nombre: Ninguna
d. Material POP Od Nombre: Ninguna
e. Oficina de Informacion Turistica O Nombre: Ninguna
f. Medios de comunicacion (radio, tv, 0 Nombre: Ninguna
prensa)
g. Asistencia a ferias turisticas O Nombre: Ninguna
h. Otro O Nombre: Ninguna
Observaciones:
. A . .Es pecifi
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) SI O NO que: texto
Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl [ NO s O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos
a. ¢Posee un sistema de registro de . Digit N .
visitantes? st O NO Tipo: 0 Papel [0 Afios de registro 0
- . . Frecuencia de los )
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? si O NO :JeporlteS' Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
L5 L5
Alta (meses) Oz texto ° 0
= °
2 g
Baja (meses) alg texto 2 0
d. Llegada de turistas
[1 Turista nacional Llegadas mensuales Totalanual [] Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0

Observaciones:

LA LLEGADA DE VISITANTES SON LOCALES

11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave

|

Nombre del Informante Clave:

Contactos: (+593)

Demanda segin dias de visita [

Demanda segun frecuencia de visita [l

Lunes a Fines de p . . DEs oradi Inexistent
) Dias feriados 0 |Permanente [ Estacional P O

viernes semana ca e
Observaciones:
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12. RECURSO HUMANO Sl NO [ s [
a. Numero de personas a cargo de la administracion y operacién del 1 d. NUumero de personas especializadas en 0O 0
atractivo turismo
e. NUmero de personas con nivel . . - g. NUmero de personas que manejan
. 9 f.N d itad teméatica (M| , .
de instruccion (M): (imero de personas capacitadas por tematica (M) O algun de Idiomas (M)
L Secund . - _ . .
Primaria 0 iaecun ar Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleméan 0
. Cuarto ” " . . .
Tercer Nivel 0 Nivel Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 ltaliano 0
Sensibilizacion )
Otro N . 0 Otro Chino 0 Otro
discapacidades
Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Existen cinco piscinas de peces de las cuales tres tienen un area de 200 metros cuadradoscada una y las dos restantes tienen un area de 3.200 metros
cuadraddos cada una, es estas piscinas se crian hasta 8 mil peces al afio. Los compradores potenciales son de las comunidades aledafias y de las personas
que visitan el centro recrecativo “San Pedro". Los peces disponibles son Cachama y Tilapia, ademas el acceso es libre en cualquier dia de la semana.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente: Cordero, Y. & Mora, D.2021

b. Ubicacion grafica del Atractivo

‘P\scma de peces

Google Eart

77°01'43.45" O elevacion. 0 m _ alt. ojo

Fuente:  Google Earth
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ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

CORDERO -
- . DOMINIQUE Apellido y .
Apellido y Nombre YOMAYRA  MORA [Apellido y Nombre CALDERON Nombre DOMINIQUE CALDERON
DIANA

Institucion ESPOCH Institucion ESPOCH Institucion ESPOCH
Cargo ESTUDIANTE Cargo DOCENTE Cargo DOCENTE

yomayra.wruelu @weESPOC

. h.edu. - Id h.edu.

Correo Electrénico . fLeCUeC_ Correo Electrénico m_calderon@espoch.edu.e Correr? . m_calderon@espoch.edu.ec

diana.mora@espoch.edu. c Electronico

Yol

Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 26/06/2021 Fecha 03/07/2021 Fecha 03/07/2021

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero, Y. & Mora, D, 2021.

Tabla N°4-3: Chozas Gastronémicas

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

21200 1 5 0 A N 0 6 0 5 0 2 0 0 1
Cadigo del atractivo:
Provincia | Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
CHOZAS GASTRONOMICAS
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ACERVO_CULTURAL_Y_POPULAR GASTRONOMIA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
ORELLANA ORELLANA. GARCIA MORENO.
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 NUmero 2.7 Transversal
COMUNIDAD LA MAGDALENA VIA LOS ZORROS SIN SIN
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)

-0.474081°

-76.983012°

450 msnm
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2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: PRIVADO b. Nombre de la Institucion: ~ texto

c. Nombre del Administrador: JOSE CORDERO d. Cargo que ocupa: texto
L4

e. Tefono / Celular: 0980479762 f. Correo Electronico: texto

Observaciones: texto

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatoldgicas

a. Clima: TROPICAL HUMEDO b. Temperatura(°C): 23°C c. Precipitacion Pluviométrica (mm):
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura b. Naturaleza O c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino O b. Primitivo ] ¢. Rustico Natural O d. Rural e.Ubano O
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de Ingreso ——
Ingreso Salida Todos los dias mes Ce semana y Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre 14:00 20:00 O O O
Restringido O 0:00 0:00 O O O O
Pagado O 0:00 0:00 O O O O texto
] . . . Dinero Deposito . .
d. Mangja un sistema de reservas: O SpE— Efectivo O Electrénico Bancario O Tarjeta de Débito O
) Hast de Pago: | . ) )
e. Precio: Desde  0.00 a 0.00 Tarjeta de Crédito [0  Transferencia Bancaria [0 Cheque O
0. Meses recomendables de visita:
Observaciones: texto
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl NO OO S/l U
a. Nombre de la ciudad o poblado més cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): PARROQUIA GARCIA MORENO
b. Dlstanc!a desde la ciudad o 6 km c. Tlemp_o estlmad.o de 015 min d. Coorde_nadas Lat: 56024 Long: 27.02%615
poblado mas cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales):
Observaciones: texto
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio ~ Coordenada de fin  Distancia (km)  Tipo de material Estado
a. Primerorden [ 0 0
a. Terrestre (M) —
- 5gundo 0 0 05KM PIEDRA
orden
c. Tercerorden [ 0 0 0
Observaciones: texto
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Marftimo q Puerto / Muelle de exio Puerto / Muelle de oxio
partida Llegada
o o
” Puerto / Muelle de ° Puerto / Muelle de °
b. Acuatico (U) [ Lacustre | ) texto | & texto 8
partida 8 Llegada i
Flwvial q Puerto / Muelle de texto Puerto / Muelle de iexto
partida Llegada
Observaciones: texto
c. Aéreo (U) O Nacional: O Internacional: O
Observaciones: texto
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus b. Buseta [ c. Transporte 4x4 d. Taxi O e. Moto taxi f. Teleférico O
g. Lancha O h. Bote ] i Barco ] j. Canoa O k. Avién O | Avioneta O
m. Helicoptero O n.Otro [ Especifique
Observaciones: texto
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
a. Nombre d.e .Ia cooperativa o asociacion que b. Estacion / terminal T T S d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio & £ 3 2
8 5 & ¢
[ =R T}
COOPERATIVA CIUDAD DEL COCA TERMINAL [} O [l:[OCA— LA BELLEZA
COOPERATIVA DE TRANSPORTE
HUAORANI TERMINAL O O #OCA— LA BELLEZA
texto texto O O O #bxto
texto texto O O O #bxto
texto texto O O O #xto
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) O
Discapacidad Discapacidad Dicapacida Discapacidad Intelectual o d. Noes
General U Fisica Visual d Auditiva Psicosocial = accesible =
Observaciones: texto
4.5 Sefializacion O
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo O Estado (U) Bueno O Regular Malo O
Observaciones: texto
5. PLANTA TURISTICA/ COMPLEMENTARIOS SI O NO O sn O
5.1 Planta turistica (M) O
a. Enel Atractivo[] b. En la ciudad o poblado cercano [
L Establecimiento Numero de Ndmero de L B Ndmero de Numero de
Alojamiento O . L Alojamiento [ tos P
s registrados Habitaciones Plazas . Habitaciones Plazas
reqistradng
Hotel O 0 0 Hotel O 0 0 0
Hostal O 0 0 Hostal O 0 0 0
Hosteria O 0 0 Hosterfa O 0 0 0
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Hacienda Turistica O 0 0 0 Hacienda Turistica [] 0 0
Lodge O 0 0 0 Lodge O 0 0
Resort O 0 0 0 Resort O 0 0
Refugio O 0 0 0 Refugio O 0 0
Campamento Turistico O 0 0 0 Campamento 0 0
P Turistico
Casa de
Hué 0 0 0 0 0
Casa de Huéspedes O Huéspedes O
Observaciones: texto Observaciones:  texto
. . Establecimiento . Nimero de & Establecimientos Nimero de Nimero de
Alimentos y bebidas ) Numero de Mesas sy U )
s registrados Plazas ; registrados Mesas Plazas
hohidag
Restaurantes 1 4 0 Restaurantes [] 0 3 0
Cafeterfas 1 3 0 Cafeterias [ 0 2 0
Bares O 0 0 0 Bares O 0 0 0
Fuentes de soda O 0 0 0 Fuentes de so[] 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones:  texto
Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje | Establecimientos registrados
Mayoristas O 0 Mayoristas O 0
Internacionales O 0 Internacionales O 0
Operadoras O 0 Operadoras O 0
Observaciones: texto Observaciones:  texto
Nacionar -
. . L . . Nacional
Guia Local Nacional  Especializ Cultura 0 Guia Local Nacional - Cultura 0
" Especializado
O 0 0 0 Aventura 0 O o 0 0 Aventura 0
Observaciones: texto Observaciones:  texto
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
. . . L Accesibilidad Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad  Coordenadas Administrador . O
universal B R M
Punto de Informacion O 0 0 texto a a O O
I-Tur O 0 0 texto O | O O
aDe apoyoa 2 gestion Centro de interpretacion [ 0 0 texto a a O O
turistica
O Celntro de facilitacion 0 0 0 o 0 0 O O
turistica
C.e.ntro de recepcion de 0 0 0 st 0 0 O 0
visitantes
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Garitas de guardiania O 0 0 texto O O O
Miradores O 0 0 texto O O O
b. De observacion y
vigilancia Torres de avistamiento
de aves O 0 0 texto O O O
O Torres de vigilancia para O 0 0 ostc O O O
eXlo
salvavidas
Senderos O 0 0 texto O O O
Estaciones de sombra y
O 0 0 texto O O O
c. De recorrido y descanso
descanso B
Areas de acampar O 0 0 texto O O O
O Refugio de alta montafia [ 0 0 texto a O O
Baterias sanitarias 3 0 texto O O O
d. De servicio
Estacionamientos 1 0 texto O O O
e.Otros [ 0 0 texto O O O
Observaciones: texto
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) O
a. Enel Atractivo [ b. En la ciudad o poblado cercano |
Alguiler 'y venta de equipo O Venta de  artesanias O Alquiler y venta de equipo Venta de  artesanias
especializado merchandising especializado merchandising
. Cajero ; . -
Casa de cambio . O Otro [ |Casa de cambio [J Cajero automatico O otro
automatico
Especifique:  texto Especlmq texto
Observaciones: texto
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO SI NO [0 S/l
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado b. Alterado [} c. En proceso de deterioro ] d. Deteriorado O
Observaciones: texto

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas y

c. Actividades extractivas /

a. Erosion b. Actividades forestales L
= ganaderas U U mineria
b. Humedad [l d. Actividades industriales [J . Negligencia/abandono []  f. Huaquearia
. . h. Condiciones de uso . -
c. Desastres naturales [ g. Conflicto de tenencia ] o y ] i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna O j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacion de residuos [] I Expansion urbana
. ! - . n. Desarrollo industrial / .
e. Clima O m. Conflicto politico / social [ . O o Vandalismo
comercial
Otro O Especifique:  texto
Observaciones: texto
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6.2 Entorno (U)
a. Conservado h. Alterado O c. En proceso de deterioro [ d. Deteriorado O
Observaciones: texto
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antr6picos / Antropogénicos (M)
a. Erosion a. Actividades agricolas y b, Actividades forestales  [] c..Acflvldades extractivas / 0
ganaderas mineria
b. Humedad O d. Actividades industriales [1 e Negligencia/abandono [  f. Huaquearfa 0
. . h. Condiciones de uso y . .
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia O L . Falta de mantenimiento O
exposicion
d. Flora/Fauna O j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacion de residuos [ I Expansion urbana d
) . o, . n. Desarrollo industrial / )
e. Clima O m. Conflicto politico / social O comercial O 0. Vandalismo O
Otro O Especifique:  texio
Observaciones: texto
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
. PEDRO . gestaurantesen b Fecha de _
a. Declarante: CORDERO b. Denominacion: ELINTERIORDEL  declaracion: 23/05/2019 ¢. Alcance: LOCAL
Observaciones: texto
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO [0 SO

7.1 Servicios Basicos

a. Enel atractivo

b. En la ciudad o

poblado mas cercano [

Agua: Agua
i Especifi
Especifigue:  VERTIENTE ues,pe“ " poTABLE
Energia eléctrica: Energia eléctrica
- . Especifig . .
Especifique:  EMPRESA ELECTRICA . EMPRESA ELECTRICA SERVICIO PUBLICO
Saneamiento: Saneamiento:
- . Especifig .
Especifique:  POZO SEPTICO e POZO0 SEPTICO
S Disposicion de
Disposicion de desechos
fsposict desechos
- Especifiq
Especifigue: RECOLECTOR DE DESECHOS e CARRO RECOLECTOR
Observaciones: texto
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7.2 Sefialética en el atractivo

7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio  c.Otro Especifique B R
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto O O
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto O O
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto O O
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto O O
En é&reas urbanas
O Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto O O
Totems de atractivos turisticos 0 0 0 texto O O
Totems de sitio 0 0 0 texto O O
Tétems direccionales 0 0 0 texto O O
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto O O
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto O O
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto O O
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 1 PLASTICO O
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto O O
Sefiales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto O O
En éreas
naturales o ) )
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto O O
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto O O
Panel informativo de direccionamiento hacia ;
. . L. 0 0 3 PLASTICO Od
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 texto O O
Totem de sitio 0 0 0 texto O O
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto O O
Letreros . y .
informativos  |P€ informacion botanica 0 0 0 texto O O
Normativos de concienciacion 0 0 3 PLASTICO O
Sefialética
interna de )
sequridad | Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 2 PLASTICO O
Otros [ texto

Observaciones: texto
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7.3 Salud (mas cercano) (M)

a. Enel atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano [

Hospital o Clinica O 0 Hospital o Clinica O 0
Puesto / Centro de salud O 0 Puesto/ Centro de 1
salud

=] =]

S Dispensario S
Dis io médi = ) =

pensario médico O = médico O £ 0

(8} (8}
Bot!qum de primeros ) BQthum de - O 0
auxilios primeros auxilios
Otros O 0 Otros O 0

Observaciones: texto
7.4 Seguridad (M) O
a. Privada O] Jtexto
b. Policia nacional O] @ |texto
IS
a
c. Policia metropolitana / Municipal O] |[texto
d. Otra O texto
Observaciones: texto

7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Telefonia (M) Conexion a internet (M) O TeI(TVIfo)nia Conexion a internet (M)([v]
Fija O Linea telefonica [ Fibra dptica O  |Fija O Linea telefonica (]~ Fibra Gptica O
Mévil Satélite [0 Redes inalambricas O [Movil Satélite 0  Redes inalambricas O
Satelital a Telefonia mévil O |satelital [ Telefonia mévil
Observaciones: texto
Radio portatil (U) O
De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicacion interna ] De uso exclusivo en caso de emergencia
Observaciones: texto
7.6 Multiamenzazas (M) O
Deslaves O Sismos [0  Erupciones volcanicas O Incendios forestales
Sequia O Inundaciones O Aguajes O Tsunami
¢Existe un plan de contingencia en caso Institucion que elabord el Nombre del Afio de
de catéstrofes? documento. exto documento: exto elaboracion:

Observaciones: texto
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8. POLITICAS Y REGULACIONES SI NO O s O
a. ¢;EI GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? Sl (N) O Afio de elaboracion: 2015
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? Sl O NO Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? S O NO Especifique:
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI O NO Especifique:
Observaciones: texto
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) SI NO [0 S O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M]¥]
9.1.1 Enel Agua (M)
a. Buceo O aa}r(ayak de O c. Kayak lacustre []  d. Kayak de Rio O e. Surf O
f. Kite surf O g. Rafting O h. Snorkel O i Tubing O ] Regata O
k. Paseo en panga [l |. Paseo en bote [] ::r.]:hzfeo en [l 2;:5;?5: en moto O o. Parasailing (]
p. Esqui acuético O ?Ibzi?:na O r. Boya s. Pesca deportiva [ otro [ texto
Observaciones: NATACION
9.1.2 Enel Aire (M) O
a. Alas Delta O b. Canopy Oa c. Parapente O dotro O texto
Observaciones: texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo 0 b Escalada 0 c. Senderismo [J d. Cicloturismo [J e. Canyoning O
f. Exploracion de cuevas O geﬁ:::;\::szges h. Cabalgata O i Caminata [0 j Camping O
k. Picnic O Leofl:jfar\;a:aiﬁ:a (Te' ;)Sktnrs;srvacién [J n.Otro O texto
Observaciones: texto
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
9.2.1 Tangibles e intangibles
a. Recorridos guiados [b. Recorrido autoguiados O c. Visita a talleres artisticos O
h. Participacion en talleres artisticos [1d. Visita a talleres artesanales [0 i Participacion en talleres artesanales O
teémp;;zcs)s;ciovrf; " etsmélticas permanentes, griI;i):;ill()eisc.ién de piezas, muestras, obras, etc., O i Actividades vivenciales y/o lidicas 0
g. Presentaciones o representaciones en vivo [Jh. Muestras audiovisuales O g Fotografia O
j. Degustacion de platos tradicionales . Participacion de la celebracion [0  m. Compra de artesanias O

n. Convivencia

[Co. Medicina ancestral

O ot

O

texto

Observaciones: texto
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10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO

S |

10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)

¢Existe un plan de promocion turistica cantonal? st O Nno O Especifique:

texto

¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? SI - O NO O
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB [ [URL: texto Ninguna
b. Red Social [ |Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas 1 (Nombre: texto Ninguna
d. Material POP [ |Nombre: texto Ninguna
e. Oficina de Informacion Turistica [ [Nombre: texto Ninguna
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) ~ [] |Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas [ (Nombre: texto Ninguna
h. Otro [ |Nombre: texto Ninguna
Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) SI O NO [0 Especifique: texto
Observaciones: texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) si O NO s 0O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos O
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes?  SI [] NO O  Tipo: :Digita O Papel O Afios de registro 0
b. ¢Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? si O NO O Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) O ué texto § 8 0
Baja (meses) O 8 texto Z > 0
d. Llegada de turistas
O Turista nacional Llegadas mensuales ~ Totalanuall [  Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0
Observaciones: texto
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave O
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: (+593)

Demanda segin dias de visita ~ []

Demanda segn frecuencia de visita [

. Fines de B . . - .
Lunes a viernes 0 semana 0 Dias feriados 0 [Permanente  [] Estacional O Esporadica O Inexistente [
Observaciones: texto
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12. RECURSO HUMANO SI NO I s O

a. NUmero de personas a cargo de la administracion y operacion del

. M . NUmer rson: alizi n turism 0
atractivo 3 |d. Numero de personas especializadas en turismo O
e. Numero de personas con nivel de f. Nimero de personas capacitadas por temética (M) [ g. NUmero de personas que manejan algin de
instruccion (M): ' P P po Idiomas (M)
Primaria 0 Secundaria 2 |Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel 1 Cuarto Nivel 0 |Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacion de .
Otro texto . . 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades

Observaciones: texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Existen 5 chozas que son elaboradas con materiales de la zona como son la madera, paja toquilla y bambu, de las cuales 1 choza es de dos plantas en donde se brinda el
servicio de alimentacion y bebidas; 2 chozas de gran dimensién estan destinadas para servirse los alimentos y descansar, mientras que 2 chozas son pequefias para uso
familiar. Alrededor de estas construcciones se encuentra vegetacion nativa que hace mas acogedor el espacio.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente: Cordero, Y. & Mora, Y., 2021

b. Ubicacién gréfica del Atractivo

-

‘,RIO Cedro Yacu

2021 CNES /

Fuente: Google Earth
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ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
. CURDERD . DOMINIQUE . ,
Apellido y Nombre YOMAYRA  MORA |Apellido y Nombre . Apellido y Nombre DOMENIQUE CALDERON
DANA CALDERON
Institucion ESPOCH Institucion ESPOCH Institucion ESPOCH
Cargo ESTUDIANTE Cargo DOCENTE Cargo DOCENTE
yomayra.cordero @espoc
Correo Electrénico . heduec Correo Electrénico m_calderon@espoch.edu.ec |Correo Electrénico m_calderon@espoch.edu.ec
diana.mora@espoch.edu.
eC
Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 26/06/2021 Fecha 03/07/2021 Fecha 03/07/2021
Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero, Y. & Mora, D, 2021.
Tabla 1-3. Resumen del inventario de atractivos naturales y culturales.
Nombre del ) ) ) ) )
N° ) Categoria Tipo Subtipo | Jerarquia | Altitud
atractivo
Piscina de Atractivos Ambientes
1 Poza 254 msnm
peces Naturales Lacustres
Mirador Atractivos N Baja
2 Montafias . 310 msnm
natural Naturales Montafia
Rio Cedro Atractivos i i
3 Rios Rio 254 msnm
Yacu Naturales
] ) Acervo
Chozas de Manifestaciones Gastron
. Cultural y ) 254 msnm
4 comida Culturales omia
Popular

Fuente: Trabajo de campo.

Realizado por: Cordero, Y. & Mora, D, 2021.
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Con la aplicacion de las fichas de inventario de atractivos turisticos del Ministerio de Turismo
(MINTUR), se ha determinado la existencia de cuatro atractivos turisticos que se encuentran
alrededor del centro recreativo " San Pedro". Mediante la implementacién y uso de la guia
metodoldgica para el registro y jerarquizacion de los atractivos se registraron los siguientes
atractivos:

Atractivo Piscinas: se encuentra en la categoria de los atractivos naturales, pertenece al tipo
ambientes lacustres, subtipo poza, este atractivo se encuentra a 254 msnm y como resultado de la
ponderacion se obtuvo 28,6 puntos, ubicandolo en Jerarquia I.

Atractivo Mirador Natural: se encuentra en la categoria de los atractivos naturales, pertenece
al tipo montafias, subtipo baja montafia, este atractivo se encuentra a 310 msnm y en el resultado
de la ponderacidn se obtuvo 27,1 puntos, ubicandolo en Jerarquia .

Atractivo Rio Cedro Yacu: se encuentra en la categoria de los atractivos naturales, pertenece al
tipo rios, subtipo rio, este atractivo se encuentra a 254 msnm y en el resultado de la ponderacién
se obtuvo 42, puntos, ubicandolo en Jerarquia .

Atractivo Chozas Gastronomicas: se encuentra en la categoria manifestaciones culturales,
pertenece al tipo acervo cultural y popular, subtipo gastronomia, este atractivo se encuentra a 254
msnm y en el resultado de la ponderacion se obtuvo 42, puntos, ubicandolo en Jerarquia I.

3.1.4. Organigrama estructural

[ Administrador ]

Area Area comercial y Area de
financiera mantenimiento
\ 4 \4 v
Cocineros .
Compras y Mantenimiento
ventas de areas verdes
Auxiliar de
cocina Contabilidad .
Limpieza de las

instalaciones

Gréfico 2-3: Organigrama estructural

Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.
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3.1.5. Anélisis FODA

-

FORTALEZAS

- Existe gran riqueza de flora y fauna.

- Areas para practicar deporte y servicio
de bebidas y alimentos.

- El area es extensa y apta para incrementar

la oferta de atractivos.

DEBILIDADES

- No existe oferta variada de atractivos.
- La via de acceso se encuentra en proceso
de deterioro.

- Escasa promocion del centro recreativo.

OPORTUNIDADES
- El Unico emprendimiento que brinda

actividades recreativas dentro de la

parroquia Garcia Moreno.

\;‘\EI centro recreatico se encuentran dentro

€ una zona tranquila y segura.

AMENAZAS

- Escaso apoyo por parte de las

autoridades en el desarrollo de actividades

/

turisticas.

Grafico 3-3: Matriz FODA

Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.
3.2. Estudio de mercado
3.2.1. Tabulacién de datos

Pregunta N° 1.Género

Tabla 2-3: Género

Alternativas

Respuestas

Porcentaje

Masculino

232 60%

Femenino

152 40%

Fuente: Microsoft Forms

Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.
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m Masculino
m Femenino

Grafico 4-3: Género
Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.
La mayoria de la poblacion encuestada es de género masculino en 60,41%; mientras que el

39,59% es de género femenino.

Pregunta N° 2. Edad

Tabla 3-3; Edad

Alternativas | Respuestas| Porcentaje
15 a 30 afios 130 34%
31 a 45 afos 147 38%
46 a 60 afios 107 28%

Fuente: Microsoft Forms.
Realizado por: Cordero, Y, Mora, D.2021.

28% 34%

m 15 a 30 afios
m 31 a 45 afios
1 46 a 60 afios

38%

Gréfico 53: Edad
Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.

De la poblacién encuestada la mayoria son adultos que estan entre los 31 a 45 afios en un 38%;

entre los 15 a 30 afios el 34%, mientras que el 28% corresponde a las edades de 46 a 60 afios.
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Pregunta N° 3. Lugar de procedencia.

Tabla 4-3: Lugar de procedencia

Alternativas Respuestas | Porcentaje
Orellana 225 59%
Napo 32 9%
Pichincha 17 4%

Los Rios 12 3%
Sucumbios 29 8%
Sto. Domingo 17 4%
Manabi 19 5%
Guayas 18 5%
El Oro 15 3%
Fuente: Microsoft Forms.
Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021
m Orellana
= Napo
® Pichincha
Los Rios
m Sucumbios

= Sto Domingo
= Manabi
Guayas
El Oro

Gréfico 6-3: Lugar de procedencia.
Realizado por: Cordero, Y; Mora, D. 2021.

La mayor parte de la poblacion encuestada es de la provincia de Orellana en un59 % siguiéndole
la provincia de Napo con el 9%, la provincia de Sucumbios con el 8% y el resto de las provincias

como: Guayas, Pichincha, Manabi y Sto. Domingo con un porcentaje menor al 7%.

Pregunta N° 4. ;Cudl es el motivo por el cual usted realiza un viaje?

Tabla 5-3: Motivo de viaje de los turistas

Alternativas Respuestas Porcentaje
Descanso 102 26%
Recreacion 183 48 %
Salud 54 14%
Trabajo 45 12%

Fuente: Microsoft Forms.
Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.
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m Descanso

u Recreacién

= Salud
Trabajo

Grafico 7-3: Motivo de viaje de los turistas
Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.

La mayor parte de los turistas realizan sus viajes por recreacion en un48%, por descanso el 26%
y por salud el 14%.

Preguntas N° 5. ¢Conoce usted el Centro Recreativo “San Pedro” ubicado en la Provincia de
Orellana?

Tabla 6-3: Nivel de conocimiento del centro recreativo “san pedro”

Alternativas Respuestas | Porcentaje
No 297 7%
Sl 87 23%

Fuente: Microsoft Forms.
Realizado por: Cordero, Y; Mora, D. 2021.

mSi
uNo

Gréfico 8-3: Nivel de conocimiento del Centro Recreativo “San Pedro”

Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.

La mayor parte de la poblacion encuestada no conoce el centro recreativo “San Pedro” en un 77%,

mientras que el 23% si lo conoce.
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Pregunta N° 6. ;En caso de no haber visitado el Centro Recreativo "San Pedro" le gustaria
conocerlo?

Tabla 7-3: Nivel de aceptacidn de visitar el centro recreativo “San Pedro”

Alternativas Respuestas Porcentaje
Si 329 94%
No 20 6%
Fuente: Microsoft Forms.
Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.
B Si
= No

Grafico 9-3: Nivel de aceptacion de visitar el Centro Recreativo “San Pedro”
Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.

Casi la totalidad de las personas encuestadas les gustaria conocer el centro recreativo “San Pedro”

en un 94%.

Pregunta N° 7. ;Qué actividades le gustaria realizar en el centro recreativo "San Pedro"?
Tabla 8-3: Actividades que les gustaria realizar en el centro recreativo

“San Pedro”.

Alternativas Respuestas Porcentaje
Senderismo 40 10%
Camping 121 32%
Observacion de flora 'y
fauna 48 13%
Cabalgata 31 8%
Canopy 30 8%
Kayak 38 10%

Paseo en canoas 21 5%
Pesca deportiva 55 14%

Fuente: Microsoft Forms.

Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.
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® Senderismo

m Camping

m Observacion de flora y fauna
u Cabalgata

m Canopy

m Kayak

u Paseo en canoas
1= Pesca deportiva

Gréfico 10-3: Actividades que les gustaria realizar en el centro recreativo "San Pedro*
Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.

De la poblacion encuestada a la mayoria le gustaria practicar la actividad del camping en un 32%,
la pesca deportiva en un 14 % y la observacién de la flora y fauna en un 13% vy las actividades
de: cabalgata, canopy, paseo en canoas, kayak y senderismo estan en igual o menor al 10%.

Pregunta N° 8. ;Qué servicios le gustaria hacer uso en el centro recreativo "San Pedro™?

Tabla 9-3: Servicios gue les gustaria hacer uso en el centro recreativo “San Pedro”

Alternativas Respuestas Porcentaje
Hospedaje 50 13%
Red wifi 186 48%
Guianza 56 15%
Alimentacion 92 24%

Fuente: Microsoft Forms.
Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.

® Hospedaje

= Red wifi

= Guianza
Alimentacion

Grafico 11-3: Servicios que les gustaria usar en el centro recreativo "San Pedro"
Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.
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El servicio de red wifi es el mas les gustaria utilizar a los turistas en un 48%, el servicio de

alimentacion con el 24%, servicio de Guianza con el 15% vy el servicio de hospedaje con el 13%.

Pregunta N° 9. ¢{Cuanto estaria dispuesto a pagar solo por ingresar al centro recreativo "San

Pedro” que ofrece areas deportivas y de recreacion ademas del servicio de alimentos y bebidas?

Tabla 10-3: Costo de ingreso al centro recreativo “San Pedro”.

Alternativas Respuestas Porcentaje
Menos de $1 37 10%
De $1 a $2 224 58%
De $2,01 a $3 76 20%
De $3,01a $5 34 9%
Mas de $5 13 3%

Fuente: Microsoft Forms.
Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.

= Menos de $1
uDe $1a$2
mDe $2,01 a$3

De $3,01a $5
m Mas de $5

Gréfico 12-3: Costo de ingreso al centro recreativo "San Pedro”

Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.

La mayoria de las personas estan dispuestas a pagar el valor de $1 a $2 en un 58% por ingresar al
centro recreativo “San Pedro”; de $2,01 a $3 el 20% esta dispuesto a pagar y el 10% esta dispuesto
a pagar menos de $1.
Pregunta N-10: ;Actualmente con qué frecuencia visita usted un centro recreativo?

Tabla 11-3: Frecuencia de visita a un centro recreativo

Alternativas Respuestas Porcentaje
Frecuentemente 221 58%
Poco frecuente 120 31%
No salgo 43 11%

Fuente: Microsoft Forms.
Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.
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® Frecuentemente
m Poco frecuente
= No salgo

Grafico 13-3: Frecuencia de visita a un centro recreativo.
Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.

La mayoria de los turistas en la actualidad visitan frecuentemente los centros recreativos en un

58%, el 31% con poco frecuente y el 11% de la poblacidn encuestada prefiere no salir.

Pregunta N°11. ;Cuéando visita un centro turistico que tan importante es para usted la atencion

al cliente?
Tabla 12-3: Importancia de la atencién al cliente

Alternativas Respuestas Porcentaje
Muy importante 277 2%
Importante 92 24%
Poco Importante 15 4%

Fuente: Microsoft Forms.
Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.

= Muy importante
= Importante
= Poco Importante

Gréfico 14-3: Importancia de la atencion al cliente

Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.

Para la mayoria de los turistas la buena atencién es muy importante en un 72% y el 24% la

considera importante.

78



Pregunta N° 12. ;Cuando visita un centro turistico que tan importantes es para usted la
bioseguridad?
Tabla 13-3: Importancia de la bioseguridad

Alternativas Respuestas Porcentaje
Muy importante 370 96%
Importante 10 3%
Poco Importante 4 1%

Fuente: Microsoft Forms.
Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021

3%41 %

® Muy importante
= Importante
= Poco Importante

Gréfico 14-3: Importancia de la bioseguridad
Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.

Para la mayoria de los turistas es muy importante la bioseguridad en un centro turistico en un

96% mientras que el 3% la considera importante.

Pregunta N° 13. ;En qué medio de transporte se moviliza frecuentemente para visitar lugares
turisticos?
Tabla 14-3: Importancia de la bioseguridad

Alternativas Respuestas Porcentaje
Bus de servicio
publico 99 26%
Servicio de taxi 49 13%
Transporte fluvial 27 7%
Auto particular 209 54%

Fuente: Microsoft Forms.
Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.
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m Bus de servicio
publico

m Servicio de taxi

= Transporte fluvial

Auto particular

Grafico 16-3: Transporte en el que se movilizan para visitar un centro turistico
Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.

La mayor parte de los turistas se movilizan en auto particular un 54%; el 26% en bus de servicio
publico, el 13% en servicio de taxi y un 7% se movilizan en transporte fluvial.

Pregunta N° 14. ¢Por qué medios de comunicacion usted se entera de nuevos sitios turisticos
para visitar?

Tabla 15-3: Medios de comunicacion de los turistas

Alternativas Respuestas Porcentaje

TikTok 18 4%
Instagram 30 8%
YouTube 27 7%
Radio 22 6%
Television 68 18%
Recomendaciones familiares o

amigos 120 31%
Facebook 99 26%

Fuente: Microsoft Forms.
Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.

m Tik Tok

® Instagram

uYou Tube

= Radio

u Television

® Recomendaciones

familiares o amigos
= Facebook

Grafico 17-3: Medios de comunicacion de los turistas
Realizado por: Cordero, Y; Mora, D.2021.
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La mayoria de los turistas se enteran de nuevos sitios por medio de recomendaciones de familiares
0 amigos en un 31%, por medio de Facebook el 26%, por television el 18% y por Instagram,

YouTube, radio y tiktok un porcentaje menor al 9%.

3.2.2. Perfil del Turista

El turista que probablemente visite el centro recreativo “San Pedro”, es un adulto joven que esta
entre la edad de 31 a 45 afios, procedentes de las provincias de Orellana, Napo y Sucumbios, en
donde se destacan sus motivaciones de viaje por recreacion, descanso y salud, la mayoria de los
turistas no conocen el centro recreativo “San Pedro” y sienten un gran interés por visitarlo y
disfrutar nuevas experiencias. Ademas, estos turistas que visitan el centro Recreativo lo hacen
por practicar las actividades de camping, pesca deportiva, observacion de flora y fauna el cual lo
convierte en un turista ecolégico que busca a la naturaleza como un medio de convivencia,
relajacidn y recreacion, con ideas de conservacion del medio ambiente.

Al ser un turista adulto joven tiene la necesidad de estar en contacto con la tecnologia es por ello
que buscan el servicio de red wifi que les permita compartir sus experiencias al instante, ademas
buscan servicios de alimentacion y hospedaje donde puedan pernoctar en el mismo lugar, siendo
de gran importancia la buena atencién y la bioseguridad, ademas, suelen frecuentar centros
recreativos en el transcurso del afio sin tomar en cuenta la movilizacion ya que se movilizan en
transporte propio y bus de servicio publico. Existe un gran interés de visitar el centro recreativo
“San Pedro” debido a que localmente es muy poco conocido, utilizando como medio de
promocién y difusion las recomendaciones de familiares y amigos, incluyendo también redes
sociales Facebook, Instagram que permiten mostrar imagenes de las actividades que se realizan y

asi incentivar la visita del lugar por medio de una atraccion visual.

3.2.3. Proyeccidn de la demanda

Conforme a los datos obtenidos en las encuestas aplicadas a los turistas potenciales se ha estimado
el porcentaje de aceptacion del producto en un 94% para quienes desean visitar la Provincia de
Orellana y conocer el centro recreativo “San Pedro”, ya que sienten gran interés de practicar las
actividades de camping, pesca deportiva y observacion de flora y fauna.

93.951* 0,94=88.313
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Tabla 16-3: Proyeccidn de la demanda

Afio Demanda potencial

2021 88.313
2022 93.612
2023 99.229
2024 105.560
2025 111.893

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021

3.3. Analisis de mercadotecnia

3.3.1. Estrategias de comercializacién

Para determinar las estrategias de comercializacion de los productos turisticos a implementarse
dentro del centro recreativo "San Pedro", se determiné la aplicacion de las 4Cs del Marketing

Turistico que son: cliente, costo, conveniencia y comunicacion.

3.3.1.1.Estrategias de cliente o consumidor

Estrategia 1. Definicién de la Imagen turistica

Branding y posicionamiento

Es necesario adoptar una posicion estratégica en el mercado turistico a traveés de una marca
(imagotipo) para que el centro recreativo "San Pedro” consiga diferenciarse al resto de
emprendimientos turisticos en la zona y de este modo motivar la llegada de més visitantes.
Slogan

Conéctate con la naturaleza

Imago-tipo

Los elementos y colores han sido seleccionados en base a los atractivos que encuentran dentro
del centro recreativo "San Pedro™ y los colores mas representativos para generar una imagen
fresca y creativa.

Gama cromatica

Verde: Representa a la flora y fauna amazdnica que se encuentra en el centro recreativo "San
Pedro™.

Azul: Representa al Rio Cedro Yacu que rodea el area.

Blanco: Representa a la tranquilidad y el contacto sutil con la naturaleza.

- Detalles de los simbolos
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Techo de paja: Representa a las chozas tipicas de la Amazonia ecuatoriana que son hechas a base
de paja toquilla y que estan presentes dentro del centro recreativo para conservar la cultura.

San Pedro: Este nombre se lo seleccion6 en honor al duefio de la finca.

Planta de Morete: Representa a una de las palmeras Amazénicas mas grandes y en el centro
recreativo es una de las especies que mas se encuentra.

Montafia: Representa el mirador natural, uno de los atractivos de mayor relevancia en donde se

puede observar gran riqueza vegetal.

Conéctate con la nd.tu’zah;a

Grafico 18-3: Imagotipo
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.

Estrategia 2. Estructuracion de paquetes turisticos

Tabla 17-3: Paquete N° 01

Paquete N° 01

Denominacién: Diversion en
familia Codigo: PNT-01
Dificultad: Baja Estilo: Ocio
Recorrido: Areas de recreacion Duracion: 5 horas
Itinerario
Dia Hora Actividades

13:00 | Arribo hacia el centro recreativo

13:15 [ Bienvenida e indicaciones generales

13:30 | Bebida hidratante de frutas de la zona

13:45 [ Mini tour por las instalaciones y las areas de recreacién

14:30 [ Actividades al aire libre del gusto del visitante.

17:30 | Aperitivos a la eleccién del cliente

Despedida de los visitantes y fin de servicio
18:00

Descripcion del paquete
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Después del medio dia se procede a recibir a los visitantes, el encuentro se dara en la
entrada del centro recreativo "San Pedro" y se los acompafiara hasta las instalaciones
ubicadas a 500 metros. Cuando se instalen en la zona de descanso se brindaran unas
palabras de bienvenida y las recomendaciones generales para realizar las actividades
recreativas, después se ofrecera una bebida hidratante de frutas de la zona (pifia, limon,
cocona, papaya, araza y borojo).

Después se hara un breve descanso para iniciar con el mini tour por las instalaciones y
areas recreativas en donde se dara a conocer las actividades que se pueden realizar en el
area. A partir de las 14:00 el visitante puede hacer uso ilimitado de las areas deportivas
para que se diviertan en familia o amigos, también pueden tomarse fotografias en las
areas verdes en donde encontrarén plantas ornamentales y frutales que brindaran un
ambiente placentero en contacto con la naturaleza.

Si desea también pueden hacer uso del rio para refrescarse después de realizar deportes,
al finalizar el dia se les brindaré aperitivos para el deleite de los clientes, éstos pueden
ser pinchos, empanadas o picaditas de carne, con esto se dara por finalizada la jornada

de actividades de ocio.

- Ropaligera
Requerimientos para - Zapatos comodos
la visita - Protector solar y repelente

- Céamara fotogréfica

o - Bebidas alcohdlicas y psicotrdpicas
Prohibiciones
- Armas blancas y de fuego

Normas de - No arrojar basura

comportamiento - No recolectar especies de flora o fauna

- Bebida hidratante de frutas de la zona
Incluye - Aperitivos

- Entrada al centro recreativo

- Alimentos y bebidas extras
No incluye - Gastos personales

- Servicios no especificados en el programa

- De 1-2 = 7,60 por pax
Precio - De 2-4=6,81 por pax
- De 4-10= 6,22 por pax

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.
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- Mapa de la ruta diversion en familia
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Grafico 19-3: Mapa de la ruta "diversion en familia
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.

Tabla 18-3: Analisis de costos y calculo del precio paquete 01

Actividades Rangos peax
2 4 10
Costos generales
Entrada al centro recreativo 3,00 6,00 15,00
Costos individuales
Bebida hidratante de frutas 1,75 1,75 1,75
Aperitivos 2,50 2,50 2,50
Total costos individuales 4,25 4,25 4,25
TOTAL COSTOS
GENERALES 1,50 0,90 0,45
TOTAL COSTOS
INDIVIDUALES 4,25 4,25 4,25
TOTAL COSTOS 5,75 5,15 4,70
GASTOS
ADMINISTRATIVOS 10% 0,58 0,52 0,47
GASTOS DE
DEPRECIACION 5% 0,29 0,26 0,24
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TOTAL COSTOS Y

GASTOS 6,61 5,92 5,41
MARGEN DE RANGO 15% 0,99 0,99 0,81
PRECIO FINAL 7,60 6,81 6,22

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.

Tabla 19-3: Paquete N° 02

Paquete N° 02
Denominacidn: Pesca fabulosa Codigo: PNT-02
Dificultad: Media Estilo: Aventura
Recorrido: Areas de recreacion Duracion: 8 horas
Itinerario
Dia Hora Actividades

10:00 Arribo hacia el centro recreativo

10:15 Palabras de bienvenida e indicaciones generales

10:30 Bebida hidratante de frutas de la zona

10:45 Mini tour por las instalaciones y las areas de recreacion

11:15 Uso de las areas deportivas

12:00 Almuerzo (comida tipica)

1 13:00 Preparativos para la pesca deportiva

13:15 Traslado hacia las piscinas de peces

13:30 Ejecucion de la pesca deportiva

16:00 Retorno hacia las instalaciones del centro recreativo

16:15 Espacio libre para refrescarse en el rio

17:30 Aperitivos

18:00 Despedida de los visitantes y fin de servicio

Descripcién del paquete

Después del medio dia se procede a recibir a los visitantes, el encuentro se dara en la entrada
del centro recreativo "San Pedro" y se los acompafiara hasta las instalaciones ubicadas a
500 metros. Cuando se instalen en la zona de descanso se brindaran unas palabras de
bienvenida y las recomendaciones generales para realizar las actividades recreativas,
después se ofrecera una bebida hidratante de frutas de la zona (pifia, limén, cocona, papaya,
araza y borojo.
Después se hara un breve descanso para iniciar con el mini tour por las instalaciones y
areas recreativas en donde se dara a conocer las actividades que se pueden realizar en el
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area. El visitante tendra un espacio libre para hacer uso de las areas deportivas, al medio
dia se brindara el almuerzo que incluye comida tipica de la zona (maito, gallina criolla y
pescado), después se realizaran los preparativos de los implementos para realizar la pesca
deportivas.

Los visitantes se dirigiran hacia las piscinas y tendran un tiempo prudente para realizar esta
actividad. Cuando haya concluido la pesca, retornan a las instalaciones del centro recreativo
en donde podran hacer uso del rio para refrescarse, para finalizar se les brindara aperitivos
para el deleite de los clientes, éstos pueden ser pinchos, empanadas o picaditas de carne,

con esto se concluye la aventura.

- Ropa ligera
Requerimientos para - Zapatos comodos
la visita - Protector solar y repelente

- Céamara fotogréfica

o - Bebidas alcohdlicas y psicotropicas
Prohibiciones
- Armas blancas y de fuego

Normas de - No arrojar basura

comportamiento No recolectar especies de flora o fauna

- Bebida hidratante de frutas de la zona

- Almuerzo
Incluye .
- Implementos de pesca y Aperitivos
- Entrada al centro recreativo
- Alimentos y bebidas extras
No incluye - Gastos personales

- Servicios no especificados en el programa

- De 1-2 =14.88 por pax
Precio - De 2-4 = 13,46 por pax
- De4-10=12,78 por pax

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.
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Mapa de la ruta "pesca fabulosa"
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Grafico 20-3: Mapa
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.

de la ruta "pesca fabulosa”

Tabla 20-3: Analisis de costos y calculo del precio paguete 02
Tabla 20-3: Costos del Paquete N° 02

Actividades Rangos pax
2| 4] 10
Costos generales
Entrada al centro recreativo 3,00 5,00 12,00
Implementos de pesca 1,00 1,25 1,75
Total costos generales 4,00 6,25 13,75
Costos individuales
Bebida hidratante de frutas 1,75 1,75 1,75
Almuerzo 5,00 5,00 5,00
Aperitivos 2,50 2,50 2,50
Total costos individuales 9,25 9,25 9,25
TOTAL COSTOS
GENERALES 2,00 0,93 0,41
TOTAL COSTOS

INDIVIDUALES 9,25 9,25 9,25
TOTAL COSTOS 11,25 10,18 9,66

GASTOS
ADMINISTRATIVOS 10% 1,13 1,02 0,97

GASTOS DE

DEPRECIACION 5% 0,56 0,51 0,483
TOTAL COSTOS Y GASTOS 12,94 11,71 11,11
MARGEN DE RANGO 15% 1,94 1,76 1,666
PRECIO FINAL 14,88 13,46 12,78

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.
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Tabla 21-3: Paguete N° 03

Paquete N° 03

Denominacion: Descubriendo la naturaleza Cdodigo: PNT-03

Dificultad:

Media Estilo: Senderismo

Duracién: 2 diasy 1

Recorrido: Areas de recreacion-mirador natural noche
Itinerario
Dia Hora Actividades
10:00 | Arribo hacia el centro recreativo
10:15 | Palabras de bienvenida e indicaciones generales
10:30 | Bebida hidratante de frutas de la zona
10:45 | Mini tour por las instalaciones y las areas de recreacion
11:15 [ Uso de las areas deportivas
12:00 [ Almuerzo (comida tipica)
13:00 | Preparativos para la pesca deportiva
. 13:15 | Traslado hacia las piscinas de peces
13:30 [ Ejecucidn de la pesca deportiva
16:00 | Retorno hacia las instalaciones del centro recreativo
16:15 | Espacio libre para refrescarse en el rio
18:00 | Cena
19:00 | Instalacion de las carpas de camping
20:00 | Fogata y tiempo libre para los turistas
7:45 [ Desayuno
8:45 | Concentracion para brindar recomendaciones generales
9:00 | Salida hacia el mirador natural
9:15 [ Explicacion de la flora y fauna durante el recorrido
10:30 [ Arribo al mirador natural
? 11:00 | Descanso e hidratacion
11:30 | Retorno hacia las instalaciones del centro recreativo.
12:00 | Almuerzo (comida tipica)
13:00 [ Tarde libre para recrearse
16:00 | Despedida de los visitantes y fin de servicio

Descripcién del paquete
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Después del medio dia se procede a recibir a los visitantes, el encuentro se dara en la
entrada del centro recreativo "San Pedro" y se los acompafiara hasta las instalaciones
ubicadas a 500 metros. Cuando se instalen en la zona de descanso se brindaran unas
palabras de bienvenida y las recomendaciones generales para realizar las actividades
recreativas, después se ofrecera una bebida hidratante de frutas de la zona (pifia, limon,
cocona, papaya, araza y borojo.

Después se hara un breve descanso para iniciar con el mini tour por las instalaciones y
areas recreativas en donde se dara a conocer las actividades que se pueden realizar en el
area. El visitante tendra un espacio libre para hacer uso de las areas deportivas, al medio
dia se brindara el almuerzo que incluye comida tipica de la zona (maito, gallina criolla y
pescado), después se realizaran los preparativos de los implementos para realizar la pesca
deportivas. Los visitantes se dirigiran hacia las piscinas y tendran un tiempo prudente
para realizar esta actividad. Cuando haya concluido la pesca, retornan a las instalaciones
del centro recreativo en donde podrén hacer uso del rio para refrescarse, al finalizar la
tarde se brindara la cena en donde tienen la opcion de comida tipica o una parrillada,
después se empezard armar las carpas en la zona de camping para que los turistas
pernocten tranquilamente, después se realizara una fogata de convivencia y se establecera
el resto de la noche libre para que realicen las actividades que mas les guste. Al dia
siguiente temprano en la mafiana se desayunara y posterior a ello se concentrara el grupo
para recibir recomendaciones generales antes de realizar el senderismo.

Durante el recorrido por los senderos se explicara detalladamente acerca de la flora y
fauna que existe en la zona hasta llegar al mirador natural en donde podran tomarse fotos
y disfrutar de la maravillosa imagen paisajistica, después se realizara un descanso para
hidratarse y degustar de snack. Después se retornara a las instalaciones del centro
recreativo para almorzar, luego se destinara la tarde libre para que los turistas hagan

actividades a su gusto.

Ropa ligera

Requerimientos Zapatos comodos

para la visita - Protector solar y repelente

- Cémara fotogréfica

- Bebidas alcoholicas y psicotropicas
Prohibiciones

- Armas blancas y de fuego

Normas de - No arrojar basura

comportamiento - No recolectar especies de flora o fauna

- Bebida hidratante de frutas de la zona

Incluye - Almuerzo

- Implementos de pesca
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- Snack
- Cena

- Implementos de camping

- Alimentos y bebidas extras

No incluye - Gastos personales

- Servicios no especificados en el programa

] - El paquete puede modificarse de acuerdo a las necesidades
Observaciones ) )
y sugerencias de los clientes

- De 1-2 = 36,57 por pax
Precio - De 2-4 =30,59 por pax
- De 4-10 = 27,68 por pax

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.

- Mapa de la ruta "descubriendo la naturaleza
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Grafico 21-3: Mapa de la ruta "descubriendo la naturaleza™
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.
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Tabla 22-3: Analisis de costos y calculo del precio paguete 03

Actividades Rangos pax
2 4 10
Costos generales
Entrada al centro recreativo 3,00 5,00 12,00
Guianza 5,00 10,00 15,00
Implementos de camping 15,00 20,00 40,00
Snaks 2,00 3,00 5,00
Implementos de pesca 1,00 1,25 1,75
Total costos generales 26,00 39,25 73,75
Costos individuales
Desayuno 3,00 3,00 3,00
Bebida hidratante de frutas 1,75 1,75 1,75
Cena 5,00 5,00 5,00
Almuerzo 5,00 5,00 5,00
Aperitivos 2,50 2,50 2,50
Total costos individuales 17,25 17,25 17,25
TOTAL COSTOS
GENERALES 10,40 5,88 3,68
TOTAL COSTOS
INDIVIDUALES 17,25 17,25 17,25
TOTAL COSTOS
27,65 23,13 20,93
GASTOS
ADMINISTRATIVOS 10% 2,77 2,31 2,09
GASTOS DE
DEPRECIACION 5% 1,38 1,16 1,0465
TOTAL COSTOS Y GASTOS 31,80 26,60 24,07
MARGEN DE RANGO 15% 4,77 3,99 3,610
PRECIO FINAL 36,57 30,59 27,68

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.
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3.3.1.2.Estrategias de costo

Estrategia 1. Promociones

Los precios con los que se empezaran las actividades turisticas son accesibles al bolsillo del
consumidor ademas, para motivar la visita de més turistas se realizard un 5 % de descuento a
grupos mayores de 10 personas y en los dias feriados como: feriado de fin de afio, carnaval y

fiestas de la parroquia se otorgara combos de comida rapida para grupos familiares mayores a 10

personas.

Estrategia 2. Actualizacion del precio

Los precios se actualizaran de acuerdo al mercado y la situacion econdmica que atraviese la

localidad para que todos puedan disfrutar de los productos y servicios turisticos con la misma

calidad y disponibilidad del consumidor.

3.3.1.3.Estrategias de conveniencia

Estrategia 1. Comercializar los nuevos productos turisticos

Presentacion y promocidn del producto turistico en ferias y eventos de turismo local, de este

modo se puede llegar a mas personas.

Crear una pagina para promocionar los productos turisticos por redes sociales.

Alianzas estratégicas con agencias de viajes y tour operadoras locales.

3.3.1.4.Estrategias comunicacion

Estrategia 1. Plan de comunicacion

La comunicacion comprende un conjunto de caracteristicas como la publicidad, promocion,

relacion directa e indirecta con el consumidor, sponsors, que son los que permiten que el producto

o servicio llegue hacia el consumidor final.

Tabla 23-3: Estrategia 1. Plan de comunicacidn

Estrategia Tactica Politica de Target
funcionamiento
Publicidad Elaboracion de material digital Medio de Turistas locales y
que alimente la galeria de la comunicacion: nacionales.
plataforma digital. internet (Facebook)
Papeleria Elaboracion de hojas volantes Reparticién del Turistas locales y
material publicitario | nacionales.
en las festividades del
cantén y la provincia

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.
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3.3.2. Estrategias de promocion

Estrategia 1. Promocién de los productos turisticos

Los precios con los que se iniciard en la comercializacion de los paquetes turisticos son
relativamente econdmicos que, debido al momento actual, por lo que se empezara a ofertar
paquetes full day desde $10 por pax, para de tal forma poder ingresar a competir al mercado
turistico local.

Ademas, para incentivar que los turistas visiten el centro turistico recreativo” San Pedro” se
ofertara promociones como el 2x1, descuento del 5% en dias especiales (dia del padre, dia de la
madre, San Valentin, etc), adicionalmente se ofreceran descuentos del 10% para grupos mayores
a 10 personas, con la finalidad de motivar a los turistas a que vivan nuevas experiencias y disfruten
de la naturaleza que ofrece el centro recreativo.

Estrategia 2. Promocién en ventas

Para la comercializacién de los productos turisticos se definieron las siguientes estrategias de

mercado.

Tabla 24-3: Estrategia 2. Promocion en ventas

Estrategia Tactica Politica de funcionamiento Target
Difusion de Actualizacion constante [ -  Eleccién del medio de Turista
contenido visual por | de las diferentes comunicacion: internet. general
medio de una actividades turisticas

plataforma virtual. que se programen. - Recopilacién de material

visual turistico de las

actividades realizadas.

Desarrollar Difusidn en las fiestas Presentacion en stands. Turista
exposiciones y sus provinciales y general
promociones cantonales Realizacion de un test para

directas. conocer el interés de los turistas

hacia los productos y servicios

ofertados.

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.
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3.3.3. Estrategias de publicidad

Estrategia 1. Plan de Publicidad
La publicidad hace referencia como al método de comunicacién donde el creador del mensaje es
el centro recreativo “San Pedro” que tiene como finalidad llegar por medio de comunicacion

directa o indirecta hacia los potenciales visitantes.

Tabla 25-3: Estrategia 1. Plan de publicidad

Objetivo | Posicionar al centro recreativo “San Pedro” en el mercado turistico
local.

Tipo Detalle Politica Target

promocion funcionamiento

1.MEDIO

Pégina de Crear una cuenta de | Contacto directo Turista en general

Facebook Facebook con los turistas a
través de la pagina
de Facebook.

2. PAPELERIA

Hojas volantes | Impresiones de Distribucién en Ciudadania en

alta resolucién agencias de viajes, general, turistas

oficina de informacién | locales y
turistica y nacionales que
adicionalmente entrega | visiten el cantony
directa a los la provincia.
ciudadanos del cantén
Francisco de Orellana.

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.
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Estrategia 2. Disefio de hoja volante

Oonirtate con lz netuweloss

Pesca Deportiva Avistamiento de
Flora y Fauna

Graéfico 22-3: Hoja volante
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.
3.3.4. Presupuesto para el marketing mix

Tabla 26-3: Presupuesto para el marketing mix

Descripcion Unidad | Cantidad Precio unitario | Precio total

Consumidor

Disefio del Imago tipo

U 1 $ 50.00 $ 50.00

Sub total $ 50.00

Comunicacion

Creacion de la pagina | u 1 0.00 0.00

de Facebook

Actualizacion de la|u 1 0.00 0.00

pagina de Facebook

Disefios de hojas | u 1 $ 45.00 $ 45.00

volantes

Impresién de hojas | u 6000 $ 0.05 $ 300

volantes
Sub total $ 345
Total 395

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.
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3.4.

3.4.1. Viabilidad econémica

3.4.1.1.Inversiones del proyecto

Tabla 27-3: Inversiones del proyecto

Viabilidad econémica y financiera del producto

RECURSO .
RUBROS PRESTAMO | USO DE FONDOS

PROPIO

Activos fijos

Terreno $30.000,00 $30.000,00
Edificaciones y construcciones $15.000,00 $15.000,00
Implementos y equipo de camping $320 $320
Magquinas y equipos $5.000,00 $5.000,00
Muebles y enseres $7.000,00 $7.000,00
Utensilios de cocina $1.000,00 $1.000,00
Menaje de restaurante y recreacion $500,00 $500,00

Activos diferidos
Gastos de promocion $120,00 $120,00
Gastos de constitucion $150,00 $150,00

Activos de trabajo
Materia prima (viveres y otros) $1.600,00 $1.600,00
Materiales e insumos $1.415,00 $1.415,00
Manos de obra directa (talento

$18.000,00 $18.000,00

humano)
TOTAL $80.105,00 $80.105,00

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.
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3.4.1.2.Calculo de depreciaciones

Tabla 28-3: Calculo de depreciaciones

_ : G| @ S g
| fs | B |8c|a| gy s:| @
S £° |5 35| 8F| 35| &

° < & >

Edificaci
onesy
construcc
iones $ 15.000,00 |20 5 20 | $750,00 | $ 11.250,00 | $ 3.750,00
Maquina
sy $
equipos | $ 5.000,00|10 5 10 $ 500,000 $ 2.500,00 |2.500,00
Muebles $
yenseres | $  7.000,00 |10 5 10 $ 700,00/ $ 3.500,00 |3.500,00
Utensilio
Sy
accesorio
S $ 1.000,00(10 5 10 | $ 100,00| $ 500,00 | $ 500,00

$ $
Total 28.000,00 $2.050,00| $ 17.750,00 |10.250,00
Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.
3.4.1.3.Amortizacion de los activos diferidos
Tabla 29-3: Amortizacidon de los activos diferidos
Diferido [ valor Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Gastos de
promocion s 52000 |$ 10400 |$ 10400 |$ 10400 |$ 10400 |$ 104,00
Gastos de
constitucion[ ¢ 95600 | $ 19120 |$ 191,20 |$ 191,20 |$ 19120 [$ 191,20
Total $ 147600 [$ 29520 |$ 29520 |$ 29520 |$ 29520 |$ 29520

Fuente: Trabajo de campo.

Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.
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3.4.1.4.Estructura de costo y gastos para la vida til del proyecto

Tabla 30-3: Estructura de costo y gastos para la vida util del proyecto

RUBRO Afo 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
Materia Prima 1.600,00 1.648,00 1.697,44 1.748,36 1.800,81
Insumos 1.415,00 1.457,45 1.501,17 1.546,21 1.592,59
Imprevistos 10% 301,50 310,55 319,86 329,46 339,34
SUBTOTAL 3.316,50 3.416,00 3.518,47 3.624,03 3.732,75
COSTOS ADMINISTRATIVOS

Sueldos y

) 18.000,00 18.540,00 19.096,20 19.669,09 20.259,16
salarios
Servicios Basicos 240,00 247,20 254,62 262,25 270,12
Utiles de aseo 120,00 123,60 127,31 131,13 135,06
Depreciacion 2.050,00 2.050,00 2.050,00 2.050,00 2.050,00
SUBTOTAL 20.410,00 20.960,80 21.528,12 22.112,47 22.714,34

COSTOS DE VENTA

Promocion 120,00 123,60 127,31 131,13 135,06
SUBTOTAL 120,00 123,60 127,31 131,13 135,06
TOTAL 23.846,50 24.500,40 25.173,91 25.867,62 26.582,15

Fuente: Trabajo de campo.

Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.
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3.4.1.5.Estructura de ingresos

Tabla 31-3: Estructura de ingresos

NUmero de

clientes por affo Afo 1 Afio 2 Ao 3 Afo 4 Ao 5
Producto 1 500 525 551 579 608
Producto 2 450 473 496 521 547
Producto 3 1000 1050 1103 1158 1216
Precio por

oroducto Ao 1 Afio 2 Afo 3 Ao 4 Afo 5
Producto 1 10,00 10,50 11,03 11,58 12,16
Producto 2 20,00 21,00 22,05 23,15 24,31
Producto 3 45,00 47,25 49,61 52,09 54,70
Ingresos por aiio [ Afo 1 Afio 2 Ano 3 Ano 4 Ao 5
Producto 1 5.000,00 5.512,50 6.077,53 6.700,48 7.387,28
Producto 2 9.000,00 9.922,50 10.939,56 12.060,86 13.297,10
Producto 3 45.000,00 49.612,50 54.697,78 60.304,30 66.485,49
TOTAL 59.000,00 65.047,50 71.714,87 79.065,64 87.169,87

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.

Producto 1: Incluye el costo de la entrada, bebida hidratante de frutas de la zona y aperitivos

Producto 2: Incluye el costo de la entrada, bebida hidratante de frutas de la zona, almuerzo

implementos de pesca y aperitivos.

Producto 3: Incluye el costo de la entrada, guianza, bebida hidratante de frutas de la zona

almuerzo, Implementos de pesca, snacks, cenay los implementos de camping.
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3.4.1.6.Estado de resultados

Tabla 32-3; Estado de resultados

RUBROS Afo 1 Afio 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
Ventas netas 59.000,00 65.047,50 71.714,87 79.065,64 87.169,87
- Costos de

. 3.316,50 3.416,00 3.518,47 3.624,03 3.732,75
produccién
(=) Utilidad Bruta 55.683,50 61.631,51 68.196,39| 75.441,61| 83.437,12
-Costos de

o ) 20.410,00 20.960,80| 21.528,12| 22.112,47 22.714,34
administracion

-Costos de ventas 120,00 123,60 127,31 131,13 135,06
©) Utilidad 35.153,50| 40.547,11| 46.540,96| 53.198,02( 60.587,72
operativa

-Costo financiero 0 0 0 0 0
Activo diferido 1476 1476 1476 1476 1476
(=) Utilidad neta

antes de rep de 33.677,50( 39.071,11| 45.064,96| 51.722,02| 59.111,72
utilidades

- Reparto de

tilidades 15% 5.051,63 5.860,67 6.759,74 7.758,30 8.866,76
utiliaades 0

(=) Utilidad neta

] 28.625,88| 33.210,44| 38.305,22| 43.963,72| 50.244,96
antes de Impuestos

- Impuestos 25% 7.156,47 8.302,61 9.576,30| 10.990,93( 12.561,24

(=) Utilidad neta 21.469,41( 24.907,83| 28.728,91| 32.972,79( 37.683,72

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.
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3.4.1.7.Balance General

Tabla 33-3: Balance General

DETALLE

Afo 0

Afio 1

Afio 2

Afio 3

Afio 4

Afo 5

Activo
corriente
(capital de
trabajo)

$21.015,00

23.846,50

24.561,90

25.298,75

26.057,71

26.839,45

Activo fijo

58.820,00

28.000,00

28.000,00

28.000,00

28.000,00

28.000,00

Depreciacion

acumulada

0,00

2.050,00

2.050,00

2.050,00

2.050,00

2.050,00

Ac. diferi.
(valor anual

de amort)

295,2

295,2

295,2

295,2

295,2

TOTAL, DE
ACTIVOS

79.835,00

49.501,30

50.216,70

50.953,55

51.712,51

52.494,25

Pasiv. corr

(intereses)

Pasiv. Largo

p.

Patrimonio

79.835,00

UTILID.EJE
RCICIO
(Utilidad

neta)

345.671,31

382.301,22

422.718,76

467.313,16

516.513,56

TOTAL
PASIVO +
PATRIMO
NIO

79.835,00

345.671,31

382.301,22

422.718,76

467.313,16

516.513,56

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.
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3.4.1.8.Calculo del flujo de caja del proyecto

Tabla 34-3: Calculo del flujo de caja del proyecto

RUBROS 0 1 2 3 4 5
+| VENTAS 59.000,00 | 65.047,50 | 71.714,87| 79.065,64 | 87.169,87
+ [ VALOR SALVAMENTO
- [ cosT. PRODUCC. 3.316,50 | 3.416,00| 3.518,47| 3.624,03| 3.732,75
- [cosTos. ADMINIS. 20.410,00 | 20.960,80 | 21.528,12| 22.112,47| 22.714,34
- [cosTOS VENTAS 120,00 123,60 127,31 131,13 135,06
- [ cosTOS FINANCIER. 0 0 0 0 0
AMORT. ACT. DIFE.(5
-1 1476 1476 1476 1476 1476
AN)
UTILID. ANTES DE REP.
= 33.677,50 | 39.071,11| 45.064,96 | 51.722,02| 59.111,72
UT. E IMP.
- | REPARTO UTILIDADES 5.051,63| 5.860,67| 6.759,74( 7.758,30( 8.866,76
UTILIDADES ANTES DE
= \vp 28.625,88 | 33.210,44| 38.305,22| 43.963,72| 50.244,96
- | MPUESTO 7.156,47 8.302,61| 9.576,30( 10.990,93| 12.561,24
=[UTILIDAD NETA 21.469,41| 24.907,83| 28.728,91| 32.972,79| 37.683,72
+ [ DEPRECIACIONES 2.050,00( 2.050,00] 2.050,00 2.050,00| 2.050,00
INVERSIONEN MAQ. Y
- 5.000,00
EQ.
INV. TERRENO Y OBRA
- 30.000,00
FISICA
- [oTROS ACTIVOS 23.820,00
- [ INV. ACT. DIFERIDO 270,00
INV. CAPITAL DE
- 21.015,00
TRABAJO
- | AMORT. PRESTAMO 0
FLUJO DE CAJA 80.105,00| 23.519,41| 26.957,83| 30.778,91| 35.022,79| 39.733,72
Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.
3.4.1.9.Calculo del punto de equilibrio
Tabla 35-3: Calculo del punto de equilibrio del producto 1
Precio de venta $10
Costo de produccidn unitario $7,60
Costos fijos $20.530,00
Depreciacion $2.050,00
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Unidades en el punto de equilibrio 8.554

Ingresos en punto de equilibrio $85.541,67

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.

Se necesita vender 8.554unidades del producto 1 a un precio de $10 cada uno para obtener un

ingreso de$85.541,67 y llegar al punto de equilibrio y no alcanzar la perdida.

Tabla 36-3: Célculo del punto de equilibrio del producto 2

Precio de venta $20,00
Costo de produccion unitario $14,88
Costos fijos $20.530,00
Depreciacion

Unidades en el punto de equilibrio 4.009
Ingresos en punto de equilibrio $80.195,31

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.

Se necesita vender4.009unidades del producto 2 a un precio de $20,00 cada uno para obtener un

ingreso de$80.195,31 y llegar al punto de equilibrio y no alcanzar la perdida.

Tabla 37-3: Caélculo del punto de equilibrio del producto 3

Precio de venta $45,00
Costo de produccién unitario $36,57
Costos fijos $20.530,00
Depreciacion

Unidades en el punto de equilibrio 2.435

Ingresos en punto de equilibrio $109.590,75

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.

Se necesita vender 2.435unidades del producto 3 a un precio de $45,00 cada uno para obtener un

ingreso de$109.590,75 y llegar al punto de equilibrio y no alcanzar la perdida.
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3.4.2. Evaluacién financiera

Tabla 38-3: Valor presente neto

Afo 0 1 2 3 4 5

Flujo de caja | 80.105,00| 23.519,41| 26.957,83| 30.778,91| 35.022,79| 39.733,72

Flujo neto

15%
descontado
VAN = $236.132,66

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.

Una vez realizada la evaluacion financiera se tiene un VAN de $236.132,66lo que indica que

genera ganancias y lo cual es positivo, es decir, el proyecto es FACTIBLE.

Tabla 39-3: Tasa Interna de Retorno

Afo 0 1 2 3 4 5
Flujo de

) 80.105,00| 23.519,41| 26.957,83| 30.778,91| 35.022,79| 39.733,72
caja
Tasa interna de retorno (tir)= 24,49%

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.

La Tasa Interna de Retorno (TIR) es del 24,49% en relacion con el 4,98% que es la tasa pasiva
de los bancos, es decir que si se invierte en el proyecto la ganancia considerable en relacion con
la ganancia del banco. Por lo tanto, el proyecto es FACTIBLE.

Tabla 40-3: Relacién costo-beneficio

Afo 0 1 2 3 4 5
Flujo de

) 80.105,00| 23.519,41| 26.957,83| 30.778,91| 35.022,79|39.733,72
caja
Relacion costo/beneficio $1,95

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.
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La relacion Beneficio-Costo es de $ 1,95, es decir que por cada doélar invertido se obtiene una
ganancia de $ ,95 ddlares. EI B/C > 1, esto indica que los beneficios son mayores a los costos. En
el proyecto debe ser considerado factible.

Tabla 41-3: Periodo de recuperacion del capital

Afno 0 1 2 4 5

] $- $- $31.930,06 | $71.663,78
Flujo neto

56.585,59 | 29.627,76

descontado
15%
Flujo de 23.519,41 $116.278,94

) 80.105,00 50.477,24 REHMA NI $156.012,66
caja

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.

El periodo de recuperacion del capital invertido sera en el tercer afio después de la puesta en

marcha el proyecto.

Tabla 42-3: Evaluacion financiera

INDICADORES | VALOR SIGNIFICADO
Es altamente significativo para el proyecto pues
VAN $236.132.66 mediante esta actividad se generan ganancias que
permitira prosperar y a la vez generar empleo y
dinamizar la economia de la poblacion.
TIR 24,49% Si se invierte en el proyecto la ganancia sera mas
del doble en relacién con la ganancia de los bancos
ya que la tasa pasiva de los bancos es del 5%.
Costo/beneficio $1,95 Por cada dolar invertido se obtiene una ganancia
de $ 1,95 dolares.
Periodo de Entre mas corto sea el periodo de recuperacion
recuperacion de | ANO 3 mejor sera para el proyecto pues se evidencia su
capital liquidez.

Fuente: Trabajo de campo.
Realizado por: Cordero Y; Mora, D.2021.
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CONCLUSIONES

Segun el anélisis situacional del centro recreativo “San Pedro” donde se realizé la observacién
directa, entrevista e inventarios de los atractivos turisticos, se evidencid que la infraestructura,
senderos y espacios verdes que se encuentran dentro del lugar estan en 6ptimas condiciones para
poder desarrollar actividades turisticas, sin embargo, es necesario aumentar nuevas instalaciones
de infraestructura para poder acoger mas visitantes o turistas.

El estudio de mercado permitio conocer la oferta turistica que se necesita implementar en el centro
recreativo “San Pedro”, como las actividades de camping, pesca deportiva, observacion de flora
y fauna la cual esta relacionada a los gustos y preferencias de los potenciales turistas, ya que
existe una gran aceptacion para conocer el centro recreativo y a su vez se logré identificar el
mercado objetivo las cuales son personas adultas jovenes que buscan experiencias con la
naturaleza.

Se desarrollé el analisis de mercadotécnica con el cual se identifico estrategias de promocién y
publicidad que permitiran que los nuevos productos turisticos a implementarse logren ingresar en
el mercado turistico local, se incursionard en  las redes sociales para que el centro recreativo
sea mas conocido en lo local y nacional.

Se determiné la viabilidad del proyecto mediante un analisis econdmico financiero donde se
identificaron los indicadores financieros necesarios para poder obtener los resultados, con los
cuales se determind que el valor actual neto es de $236.132,66, y la tasa interna de retorno es
mayor a 0 lo que quiere decir que es favorable para llevar a cabo las nuevas actividades turisticas
, la relacion costo-beneficio es de $1,95 teniendo en cuenta que el capital se recuperaré en el tercer
afio, por lo que analizando todos estos indicadores econdmicos se determind que la
implementacion de los nuevos productos turisticos viable y factible, convirtiendo al centro

recreativo “San Pedro” en un emprendimiento mas competitivo.
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RECOMENDACIONES

Los GADs deben brindar impulsar el desarrollo de los a emprendimientos turisticos bajo un
modelo sustentable para de esta manera aprovechar los recursos naturales y a la vez dinamizar la
economia.

El estudio de mercado es una herramienta ayuda a determinar la preferencias de los turistas, por
lo que se recomienda llevarlo a cabo en el desarrollo y ejecucion del proyecto dentro de los
servicios turisticos.

Dentro del ambito comercial es necesario que se realice alianzas estratégicas con operadoras
turisticas que operan en la provincia de Orellana para dar conocer el producto.

Los productos turisticos se han disefiado en base al consumo estimado de los turistas por lo que
se recomienda seguir los lineamientos propuestos y garantizar un servicio de calidad.

Tener en cuenta la estrategia de actualizar periédicamente los precios de los paquetes turisticos

de acuerdo a las condiciones del mercado y la calidad del producto ofertado.
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ANEXOS
ANEXO A: ARBOL DE PROBLEMAS

E -
El ingreso de los visitantes es No existe una demanda No hay el mantenimiento
F limitado en ciertas épocas del nacional mas amplia adectiado en los espacios
E afio : a. pulblicos v turisticos.
AN
C
| \
R Oferta turistica es poco variada y no lo
o suficientemente competitiva en el Centro
B Recreatlvo ‘San Pedro™

| N

A La Gnica via de acceso se Escasa promocién turistica Falta de apoyo y gestion por
u encuentra en mal estado. del cantén Francisco de parte de las autoridades locales.
S Orellana.




ANEXO B: VARIABLE INDEPENDIENTE

Estudio de
factibilidad

proyecto y corresponde a la
Gltima fase de la etapa pre-
operativa o de formulacién
dentro del ciclo del proyecto.
Se formula con base en
informacidn que tiene la
menor incertidumbre posible
para medir las posibilidades de
éxito o fracaso de un proyecto
de inversion, apoyandose en él
se tomaré la decision de
proceder 0 no con su
implementacion. (Quiroa M. ,
2020)

VARIABLE TECNICAS E
CONCEPTO DIMENSIONES INDICADORES
INDEPENDIENTE INSTRUMENTO
El estudio de factibilidad es un
instrumento que sirve para
orientar la toma de decisiones e Oferta Técnicas:
en la evaluacion de un Estudio de mercado e Demanda
e Encuesta
e Precio L,
e Investigacion de

Estudio técnico

e Localizacién
e Tamafio

e (Capacidad

Estudio financiero

e |nversién
e Costo

e Punto de equilibrio

campo
e Entrevista
e Calculo

e Reuvision bibliogréafica

Instrumentos:

e Cuestionario
e Guia de entrevista
e Fichas de inventario.

e Formula




ANEXO C: VARIABLE DEPENDIENTE.

materiales e inmateriales, como los
recursos naturales, culturales vy
antropicos, asi como los atractivos
turisticos, las instalaciones, los
servicios y las actividades en torno
a un elemento especifico de interés,
gue representa la esencia del plan
de marketing de un destino y
genera una experiencia turistica
integral, con elementos
emocionales, para los posibles
clientes. Un producto turistico se
comercializa a través de los canales
de distribucion, que también fijan
el precio, ciclo
vital.(OMT,

2019)

y tiene un

WWW.e-unwto.org,

Mercado Objetivo

Perfil del Turista

Identidad e Innovacién e Productos
Turisticos
Experiencia turistica e Nivel de

satisfaccion

VARIABLE CONCEPTO DIMENSIONES INDICADORES TECNICAE
DEPENDIENTE INSTRUMENTO
Producto Un producto turistico es una Técnicas:
Turistico combinacién de elementos e Encuesta

e Observacion

e Revision
bibliogréafica
Instrumentos:

e Fichas de registro
e Cuestionario

e Datos cuantitativos




ANEXO D: MATRIZ DE CONSISTENCIA.

MATRIZ DE CONSISTENCIA
PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES TECNICAS DE
RECOLECCION DE
DATOS
Problema General Objetivo General Hipdtesis General Variable independiente
¢Cémo el estudio de | Desarrollar un estudio de | Es factible la e Estudio de factibilidad e Encuesta
factibilidad incide en la | factibilidad para la | implementacion de e Investigacion de
implementacion de productos | implementacion de | productos turisticos en el | Indicadores: campo
turisticos en el CR “San | productos turisticos enel | Centro recreativo “‘San e Oferta e Entrevista
Pedro? centro recreativo “"San | Pedro” del Cantén e Demanda e Revision
Pedro", del cantdn | Francisco de Orellana e Precio bibliografica
Francisco de Orellana e Localizacién
e Tamafio
e Capacidad
e Inversion
e Costo
e Punto de equilibrio
Problemas especificos Objetivos Especificos Hipdtesis especificas Variable dependiente
¢De qué manera el andlisis | Realizar un analisis | Realizando el  andlisis e Producto Turistico e Encuesta
situacional permitira conocer el | situacional del centro | situacional se conoce las e Observacion
recreativo San Pedro. fortalezas y deficiencias que




estado actual del CR “San

Pedro?

presenta el Centro

recreativo “San Pedro”

¢Cémo influye el estudio de
mercado para conocer la oferta,
la demanda e identificar el

mercado objetivo?

Realizar un estudio de
mercado para conocer la
oferta y demanda del
canton  Francisco de

Orellana para poder

identificar el mercado
objetivo de este proyecto

turistico.

Al realizar el estudio de
mercado permite conocer la
oferta turistica ademas de
los gustos y preferencias de

la demanda local.

¢;De qué manera el disefiar
estrategias de  marketing
permite dar a conocer los

productos y servicios del CR?

Disefiar  estrategias de
marketing para dar a
conocer los productos y
servicios que ofrece el

centro recreativo.

Las estrategias de marketing
son eficaces para dar a
conocer los  productos
turisticos que se
implementan y a su vez
promocionarlos y
difundirlos en el mercado

turistico local.

Indicadores:

Perfil del turista
Identidad -Marca y
Costos

Promocién y gestion

Revision

bibliogréfica




¢Cémo el analisis econémico y
financiero determina si es

factible el proyecto?

Determinar la
factibilidad del proyecto
mediante un anélisis
econémico y financiero

del mismo.

La viabilidad financiera,
determina el correcto
funcionamiento del Centro

Recreativo “San Pedro”.




ANEXO E: ENTREVISTA AL ADMINISTRADOR DEL CENTRO RECREATIVO "SAN PEDRO".




ANEXO F: PLATAFORMA MICROSOFT FORMS

C @ docs.google.com/forms/d/1GFYMIMSbs6shitWtcfxBvUiXzijOXojnemBxxWk7QVY/edit Q » 0 :

ENCUESTA PARA LA CREACION DE PRODUCTOS
TURISTICOS.

Estudio de factibilidad para la creacién de productos turisticos en el centro recreativo "San Pedro”. provincia de
Orellana cantén Fco. de Orellana, los datos que se requieren son netamente cuantitativos.
Es muy importante para nosotros conocer sus opiniones.

¢y

Muchas gracias por su tiempo y apoyo. Tr

()

1. Género ¥ =

Mujer =]
Hombre

2.Edad *
0



ANEXO G: DISENO Y CREACION DE PAGINA PUBLICITARIA EN FACEBOOK.

8 =8 facabook. com, s 9 Q &

Centro recreativo "San Pedro"

El centro re ative an rearo frece servic
Editar

Publicaciones Informacién Menciones Opiniones Mas » /# Editar pagina 3% Administrar
Detalles ‘ ;Qué estis pensanda

ie alimentad Ny areas geportivas
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