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RESUMEN

El proyecto de factibilidad para la creacidn de un centro de acopio y comercializacion de papa en
la comunidad de Palopo, parroquia Ignacio Flores, cantdén Latacunga, provincia de Cotopaxi, afio
2022 se desarrollé con el objetivo de implementar una empresa asociativa para la
comercializacion de papa. Para el desarrollo de la investigacion se aplicd métodos, técnicas, e
instrumentos como encuesta a los productores y comerciantes donde se encontré varias falencias,
por ejemplo, que los productores no han logrado asociarse por el desconocimiento del manejo de
una empresa, lo que genera que los intermediarios paguen precios mas bajos a lo que
verdaderamente deberian pagar al agricultor, la distancia que deben recorrer los agricultores para
comercializar su producto es excesivamente larga lo que ocasiona que en varias de las ocasiones
el producto llegue en malas condiciones desencadenando en una pérdida de inversion para el
productor. Para dar solucién al problema se realiza el estudio de mercado donde se determing el
nivel de oferta y demanda, el analisis de precios de venta y los mecanismos necesarios para la
comercializacion y distribucion dentro del centro de acopio. Al realizar cada una de las fases del
estudio de mercado se determina que el proyecto es viable y rentable dando como resultado
positivo en la evaluacién econémica, donde el VAN es de $182.279,18, TIR de 33% y un periodo
de recuperacion del capital de 2 afios 4 meses. Se recomienda a los involucrados del proyecto
analizar el entorno para considerar el mercado con las estrategias planteadas, las cuales
fortaleceran al centro de acopio y estos puedan erradicar la pobreza de los agricultores y mejorar

los conocimientos del cultivo de papa.

Palabras clave: <CENTRO DE ACOPIO> <FACTIBILIDAD>, <PRODUCTOS
AGRTCOLAS>, <PROYECCION FINANCIERA>, <ESTUDIO DE MERCADO>.
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ABSTRACT

The feasibility project for the potato collection and marketing center in Palopo, Ignacio Flores
parish, Latacunga canton, Cotopaxi province, was developed in 2022 to implement an associative
enterprise for potato marketing. For the development of the research, methods, techniques, and
instruments such as a survey of producers and traders were applied, finding several shortcomings,
for example, that the producers have not been able to associate because they do not know how to
manage a company, so intermediaries pay lower prices than the fair price. In addition, the distance
that farmers must travel to market their product is excessive, which causes the product to arrive
in poor condition, resulting in a loss of investment for the producer. Therefore, a market study
was carried out to determine the level of supply and demand, the analysis of sales prices, and the
mechanisms necessary for marketing and distribution within the collection center. As result, the
project is viable and profitable, with a positive outcome in the economic evaluation. The NPV
obtained is $182,279.18, IRR of 33%, and a capital recovery period of 28 months. It is
recommended that those involved in the project analyze the environment to consider the market
with the strategies proposed, which will strengthen the collection center and enable them to

eradicate poverty among farmers and improve their knowledge of potato cultivation.

KEYWORDS:<COLLECTION  CENTER>, <FEASIBILITY>  <AGRICULTURAL
PRODUCTS>, <FINANCIAL PROJECTION>, <MARKET STUDY>.
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INTRODUCCION

La actividad agricola juega un papel muy importante dentro de la economia del pais es la
columna vertebral del sistema econdémico ya que proporciona alimentos y materias primas,
también proporciona oportunidades de empleo para una gran parte de la poblacién. Es la
principal fuente de empleo del pais representa el 25% de la poblacion econdmicamente activa y
es la principal fuente de empleo con més de 1,6 millones de personas dedicadas a esta actividad.
Ademas, la agricultura es uno de los principales ejes para el desarrollo de la economia del pais.

Los ecuatorianos dependen de los productos agricolas para garantizar una correcta seguridad
alimenticia. Dicho esto, cada parte del pais en donde se desarrollan actividades agricolas son
importantes por lo que la produccion de la comunidad de Palopo debe ser reconocida para lograr
satisfacer las necesidades del mercado y con ello logar que los agricultores no sean explotados y
eliminar la competencia. Expuesto lo anterior se justifica la entrada de un centro de acopio en la

comunidad de Palopo para papas.

El presente proyecto incluye en el primer capitulo un marco de referencia en el que se analizara
el planteamiento del problema las limitaciones y delimitaciones que puede presentar el proyecto,
un detalle del objetivo general y de los objetivos especificos y se detallan también tres tipos de
justificaciones: tedrica, metodoldgica y practica. Por otro lado, en el siguiente capitulo se detalla
un marco tedrico donde se revisan antecedentes de investigacion, es decir, se revisé el estado del
proyecto y también se hizo alusion a las referencias tedricas del estudio de mercado, técnico,

legal, organizacional y financiero.

En el tercer capitulo se desarrolla un marco metodoldgico en el cual se determinara la metodologia
de investigacion a desarrollar, se detallan aspectos como el enfoque de la investigacion, nivel,
disefio, tipo de estudio. También se realiza la delimitacion de la poblacion y el célculo de la

muestra. Se termina este capitulo con los métodos, técnicas e instrumentos de investigacion.

En el cuarto capitulo se realiza la presentacion de los resultados de las encuestas con sus
respectivos graficos, tablas y analisis. En el capitulo quinto se realizan los 4 estudios: mercado,
técnico, administrativo y legales, econdémico y financiero, todos estos estudios permitiran

verificar la factibilidad del proyecto. Finalmente, se extraeran conclusiones y recomendaciones.

Este proyecto apoya el desarrollo agricola en el Ecuador, ya que esté requiere no solo un aporte

significativo a la innovacion tecnoldgica, sino también la identificacién y control de los costos de



produccién, procesamiento y comercializacion. La implementacion de un centro de acopio
permitira que el desarrollo agricola esté al servicio de los intereses del sector, obteniendo

productos efectivos y de alta calidad.



CAPITULO |

1. PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1. Planteamiento del Problema

""La papa (Solanum tuberosum) pertenece a la familia de las solanéceas, plantas con flores (Marquez
, 2022). Existen méas de 4.000 variedades de papas nativas vienen en muchos tamafios y formas,
también hay més de 180 especies de papas silvestres. Aungue no todas son aptas para el consumo
ya que suelen ser demasiado amargos para comer, su importante biodiversidad incluye
resistencias naturales a plagas, enfermedades y condiciones climaticas. Las papas pueden crecer

hasta los 4.700 metros sobre el nivel del mar desde el sur de Chile hasta Groenlandia (Torres , 2011)

Segun CIP (Centro Internacional de la Papa) la papa es el tercer cultivo alimenticio mas
importante del mundo en términos de consumo humano después del arroz y del trigo (CIP, 2015)
Aproximadamente 1.4 mil millones de personas alrededor del mundo consumen la papa como
alimento basico y la produccion total del cultivo sobrepasa los 300 millones de toneladas métricas.
La papa es esencial en términos de seguridad alimenticia frente al crecimiento de la poblacién y
al aumento de las tasas globales de hambre. La papa es el primer alimento moderno de preparacion
rapida, es rica en energia, nutritiva, facil de prosperar en parcelas pequefias, barata para comprar

y lista para cocinarse sin costosos procesamientos (Arguedas , 2020).

De manera particular, los principales problemas que enfrentan los productores agricolas de la
comunidad de Palopo, radica principalmente en los bajos precios de los productos situacién que
se agudiza ya sean por factores como la intermediacion y no mantener un canal de distribucion
adecuado, el incumplimiento en el régimen de los precios, desorganizacién, escaza integracién en
la cadena de comercializacion o los altos costos de produccidn, por ello se manifiesta que en
cuanto a los precios referenciales de los productos agricolas del Ecuador, se corre el riesgo de
contraccién en el precio de venta de un producto afectando a toda la cadena productiva y por ende

al productor.

Los pequefios productores de la comunidad de Palopo no han logrado asociarse, lo que genera
que exista una sobreproduccidn en el cultivo de la papa lo que provoca que los intermediarios
paguen precios mas bajos a lo que verdaderamente deberian pagar al agricultor. Por otro lado, la

distancia que deben recorrer los agricultores para comercializar las papas es excesivamente larga,



llegando a comercializar su producto en malas condiciones desencadenando en una pérdida de

inversion para el productor.

Dicho lo anterior, el productor no cuenta con un canal de distribucion directa y un lugar en
condiciones adecuados donde los agricultores comercialicen las papas directamente con el
consumidor final. El principal Centro de Acopio es el Mercado Mayorista de Latacunga, donde
los martes y sabados el comercio se lo realiza al por mayor y menor. Esto constituye un problema
para los agricultores ya que no se comercializa de manera continua los productos y los

intermediarios se oponen a que los productores vendan la papa al consumidor final.

1.1.1. Limitaciones y delimitaciones

1.1.1.1. Limite del contenido

Linea de investigacidn: Administracién y Economia

Programa: Gestion de calidad e Innovacién Empresarial

Subprograma: Proyecto de Factibilidad
1.1.1.2. Limite espacial

- Provincia: Cotopaxi

- Cantoén: Latacunga

- Parroquia: Ignacio Flores

- Direcciéon: Comunidad de Palopo

1.1.1.3. Limite temporal

Desarrollo de la investigacion: 2022

Alcance investigativo: 2022



1.2. Obijetivos

1.2.1. Objetivo general

Realizar un proyecto de factibilidad para la creacién de un centro de acopio y comercializacion
de papa en la comunidad de Palopo, parroquia Ignacio flores, canton Latacunga, provincia de

Cotopaxi afio 2022.

1.2.2. Objetivos especificos

e Fundamentar las bases teoricas utilizando herramientas de informaciéon que sustente el
presente trabajo de investigacion sobre la factibilidad de los centros de acopio.

e Realizar el estudio de mercado mediante el analisis de la informacion disponible y generada
por la investigacion de campo, con la finalidad de evaluar la viabilidad del proyecto.

e Determinar la factibilidad de la implementacion del centro de acopio de papa mediante la

aplicacién del estudio de mercado, econémico, técnico y financiero.

1.3. Justificacion

1.3.1. Justificacion Tedrica

El desarrollo del presente proyecto se realizard con el prop6sito de aportar conocimientos en base
a teorias y conceptos existentes sobre los centros de acopio de productos agricolas, investigando
en: libros, tesis, sitios web, revistas, articulos, documentos digitales, que sirvan de sustento y
respaldo para desarrollar el proyecto de inversion, de esta manera, se desarrollara el estudio de
mercado, estudio técnico, estudio legal, estudio organizacional y su evaluacion financiera para
determinar la factibilidad del proyecto. La informacién recopilada permitird mejorar con los

conocimientos al momento de tomar decisiones importantes para ejecutar el proyecto.

1.3.2. Justificacién Metodoldgica

En el presente trabajo se pondra en practica las diferentes metodologias adquiridas en la catedra,
asi como también la aplicacién de encuestas, métodos cualitativos y cuantitativos que permitan
realizar el disefio del plan de negocio para dar solucion a la probleméatica mencionada. De esta
manera, se obtendra una vision mas realista para la factibilidad del proyecto y su ejecucion, asi

como fuentes tedricas y bibliogréaficas.



1.3.3. Justificacion Practica

La aplicacién de las técnicas de investigacion ayudara a determinar en el presente trabajo la
justificacion de la creacidn del centro de acopio y comercializacion de papa en la comunidad de
Palopo parroquia Ignacio Flores, Cantén Latacunga. El desarrollo de este proyecto permitira
contar con canales de distribucidn, identificar la demanda insatisfecha, y establecer un adecuado
manejo de los productos de la comunidad, permitiendo que su economia se mantenga, generando

empleo para las personas de la comunidad y aumentando el nivel de innovacion

1.4. Problema general de investigacion

¢Coémo el proyecto de factibilidad para la creacion de un centro de acopio y comercializacion de
papa influye en la mejora de la comercializacion y obtencion de rentabilidad de los agricultores

de la comunidad de Palopo?

1.4.1. Problemas especificos de investigacion (Preguntas)

¢Como la agricultura mejora la economia de las familias?

¢La comercializacién de papas promueve la economia?



CAPITULO II

2. MARCO TEORICO

2.1. Referencias Tedricas

2.1.1. Factibilidad

Segun Echeverria (2017), plantea que factibilidad es un estudio detallado del mercado, la
determinacion de los recursos, el disefio preliminar del proyecto, con la descripcion de los
procesos técnicos, la determinacion de precios de los productos, estimados de costos de operacion
y evaluacion econdmica de su operacion (p.172). Empezar un plan de produccion o fortalecerlo

significa invertir recursos como tiempo, dinero, materia prima.

Por otro lado, Burneo, Roberto y Vérez (2017) mencionan que el estudio de factibilidad es la base para
la toma de decisiones de los directivos que tienen la responsabilidad de aprobar las inversiones,
tomar en cuenta los valores de los indicadores para establecer la estrategia de ejecucion de las
inversiones en funcion de las prioridades segun los indicadores (p. 305).

Segln Boero, C (2020) el estudio de factibilidad incluye pronosticos de costos y beneficios,
demostrando que se puede completar financieramente, los diferentes periodos y sus flujos de

efectivos acumulados, en proyectos importantes y tasa de crecimiento.

2.1.1.1. Proyecto

Un proyecto de inversion es como "un plan que, si se le asigna una cierta cantidad de capital y se
le proporcionan diferentes tipos de insumos, el proyecto podra producir bienes o servicios Utiles
para la sociedad". Un proyecto de inversion es un conjunto de acciones que, una vez
implementadas, incrementaran la eficiencia y la entrega de un bien o servicio (Jests, 2013). Un
proyecto puede ser cualquier esfuerzo que una persona o un grupo de individuos con un objetivo

comun esté tratando de lograr.



2.1.1.2. Viabilidad

Incluye el anélisis de si se debe emprender o no un proyecto. Incluye aspectos econémicos,
posibilidades técnicas desde el punto de vista fisico y material, y aspectos legales sobre posibles
limitaciones de esta naturaleza. Hay politicas propositivas, cualquiera que sea el beneficio, que
pueden ser estratégicas, humanitarias o socialmente convenientes. (Boero, 2020). Para determinar
la viabilidad del presente proyecto se presentara la conceptualizacion productos agricolas, papas
y centro de acopio.

2.1.1.3. Productos agricolas

Otro elemento importante dentro de la viabilidad son los productos agricolas que se cosechan en
mayor medida en la comunidad de Palopo. Por lo que los productos agricolas son los bienes
obtenidos de la agricultura y las actividades humanas a través del cultivo de plantas y el uso de

materias primas.

Papa: es una especie dicotileddnea anual, aunque por la forma mas comun de reproduccién, por
tubérculos, se comporta como una especie perenne. La variedad de papa es apta para consumo en
fresco (cocida, horneada, purés y al vapor) y para fritura. Los tubérculos son de forma eliptica,
con ojos de profundidad mediana. La papa es una planta de clima templado-frio, y se ve favorecida
por la presencia de temperaturas minimas o nocturnas de 8 a 13 °C para una buena tuberizacion,

y maximas o diurnas de 20 a 25°C en el periodo de tuberizacion (Emilio, 2015).

o Centro de acopio

Establecimientos administrados por un comité, que cumplen la funcion de concentrar o agrupar
la produccion de tipos de hortalizas y frutas por parte de pequefios productores, para que puedan
competir en cantidad y en calidad; equipado con maquinas de alta tecnologia, limpieza, secado,
seleccidn, procesamiento y envasado de productos, y luego llevar a los mercados mayoristas del

centro de la ciudad o consumidores finales (Pico, 2017).

2.1.2. Estudio de mercado

El estudio de mercado se denomina a la primera parte de la investigacion formal del estudio.

Consta de la determinacion y cuantificacion de la demanda y la oferta, el analisis de los precios y



el estudio de la comercializacion (Del Rocio, 2017). (“CARICATURAS: primera parte de un

proyecto”)

Segun el lICA menciona que el estudio de mercado permite:

Identificar y caracterizar a los consumidores del producto que ofrecemos, sus motivaciones,
necesidades y exigencias. El estudio se elabora en tres fases. Primero se planifica para delimitar
con exactitud el objeto del estudio, se definen objetivos y variables a analizar, se disefia la
metodologia al decidir cudl es la herramienta mas apta para el caso, y se elabora un cronograma
de actividades. Luego empieza el trabajo de campo, que incluye preparar la encuesta u otra
herramienta que se haya elegido. Finalmente, se sistematiza y analiza la informacién para

elaborar las conclusiones y presentar todo en un informe final. (1ICA, 2018, p. 73).

Previo a arrojar un producto a la comercializacion, es fundamental hacer un analisis de
factibilidad, puesto que ayuda a conocer asi la iniciativa va a ser exitosa y cubrira las necesidades
de todo tipo de consumidores que son el objetivo. El analisis de mercado se conceptualiza como
la funcién que relaciona a los clientes con el encargado de aprender el mercado a través de la

informacidn, la cual se usa para detectar tanto las oportunidades como las amenazas (Beedigital,
2019).

e Andlisis de la demanda

Es la cantidad de bienes o servicios que una comunidad local, regional, nacional o internacional
requiere para satisfacer una necesidad o un deseo especifico a un precio determinado (Jaramillo &
Mosquera, 2016). Para su célculo es Gtil el analisis de informacion estadistica disponible, la cual debe
complementarse con la informacion primaria obtenida de las labores de campo del respectivo

proyecto (Méndez Lozano, 2016).

e Demanda insatisfecha

La demanda insatisfecha ocurre cuando el mercado no logra satisfacer la necesidad o la demanda
de productos que se encuentran actualmente en el mercado. En estos casos se deberd calcular el
volumen de dicha demanda para determinar la cantidad de produccion requerida para satisfacer

el mercado (EAE Business School, 2021).



e Analisis de la oferta

Hacer un andlisis de la oferta es analizar a la competencia. La competencia es considerada como
aquellas empresas o0 proyectos que producen bienes o servicios (productos) similares a los que se

gueremos poner en el mercado (Martinez, 2016).

e Comercializacion (MIX de MTK)

Precio. Es un medio de competencia importante, como lo indica la sensibilidad de los

consumidores al precio y la existencia generalizada de descuentos (Rodriguez Aranday, 2018).

e Promocién y publicidad.

La publicidad se refiere a todos los mensajes que se envian al publico en medios de
comunicaciones o soportes comerciales. En la publicidad el contenido y los graficos estan
controlados y se paga por el espacio para mostrar el mensaje. La promocién es un método para
anunciar productos o servicios usando medios mas dinamicos modificables (Centro Universitario de

Comunicacién, 2019). Debe estudiar como vender el producto

Y enfocarse en cémo hacerlo es como plantear que si llega a ser factible luego implementando un

plan de maketing se puede potenciar el negocio

2.1.3. Estudio Técnico

El estudio técnico consiste en la investigacion y seleccion de los medios de produccion, asi como
de la organizacidn de la actividad productiva, e implica los requerimientos de materias primas e
insumos. Su objetivo es demostrar la Viabilidad del proyecto, justificando seleccionar la mejor
alternativa para abastecer el mercado de acuerdo con las restricciones de recursos (Rodriguez
Aranday, 2018). La viabilidad técnica en los proyectos de inversién exige un fundamento sélido para

cada uno de los aspectos que lo integran como son:

o Tamafio del proyecto

o Localizacién del proyecto

De acuerdo con Rodriguez Fernando (2018), es la capacidad instalada, entendida como la capacidad

de producir un determinado volumen por unidad de tiempo: hora, turno, dia, mes o afio. Para
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determinar el tamafio 6ptimo de la planta, es necesario conocer con mucha precision el tiempo o
tiempo programado Y las acciones del proceso, o, si esto no es posible, es necesario disefiar y

calcular estos datos con soberbia originalidad y ciertas técnicas.

e Localizacion del proyecto

"EIl objetivo que persigue la localizacion de un proyecto es lograr una posicion de competencia
basada en menores costos de transporte y en la rapidez del servicio." Esta parte es fundamental y

de consecuencias a largo plazo (Sanchez & et al, 2015).

Un estudio de localizacion suele hacerse en dos niveles:

- Macro Localizacion: Este es un analisis que pretende identificar la region o region donde
se ubicara el proyecto, entre una gama de alternativas que pueden surgir en el contexto
internacional, nacional, regional, local, vecinal. La macro localizacidn permite determinar el lugar

geografico donde se considera adecuado ubicar el proyecto (Méndez Lozano, 2016).

- Micro-Localizacion. Este es un analisis que tiene como objetivo determinar en detalle la
ubicacion exacta de un proyecto de desarrollo dentro de una micro area o area predefinida. Esta
informacion es la informacion definitiva para la planificacion de las actividades relacionadas con
la ingenieria del proyecto, tales como adecuacion a la topografia, distribucion de materiales y obra

civil (Méndez Lozano, 2016).

2.1.4. Estudio Legal

De acuerdo con las normativas vigentes, el estudio legal busca determinar todas aquellas
implicaciones econdmicas y técnicas que el proyecto debe incurrir con la intencion de cumplir
con todas las regulaciones y normativas (Garzon, Sarmiento, & Oscar, 2019). Una herramienta Util para
identificar toda la normativa que afecta a un proyecto es la matriz legal o matriz de requisitos

legales, que incluye los siguientes elementos:

e Clasificacion: en este apartado debera indicarse si la norma en cuestion es de caracter general
0 especifica para la actividad que se realiza.

e Norma: se indica la norma, decreto, resolucion, ley, etc. en cuestion y el afio de su
publicacién. Disposicion que regula: es el proposito de la norma, suele ser el titulo o la

tematica tratada.
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o Acrticulo aplicable: se incluyen cada uno de los articulos que apliquen dentro del desarrollo
del proyecto.

e Descripcion del requisito: es un resumen o procedimiento de las exigencias de la normay que
el proyecto debera cumplir.

e Evidencia de cumplimiento: la evidencia de cumplimiento es un instrumento de control a
manera de lista de chequeo, que permite conocer si la organizacién o el proyecto esta

cumpliendo con los requisitos impuestos (Garzon, Sarmiento, & Oscar, 2019).

2.1.5. Estudio Organizacional

El presente estudio tiene como objetivo determinar la forma organizacional necesaria de acuerdo
con la funcién y requerimientos presupuestarios de la unidad de negocio. Esto incluye analizar el
marco legal en el que operara la empresa y determinar la estructura organizacional que mejor se

adapte a las caracteristicas y necesidades del proyecto. (Pérez & Guzman, 2020).

2.1.5.1. Organigrama

Un organigrama es un diagrama de una empresa, negocio, trabajo o cualquier otra entidad que
suele contener las principales areas de la organizacién. Representa una herramienta bésica en
cualquier negocio y sirve para conocer su estructura general. Es un sistema organizativo

representado visual y objetivamente, también se les conoce como diagramas o graficos. (Pérez &
Guzman, 2020)

2.1.5.2. Descripcién de funciones

La descripcion de las funciones es el Gltimo paso dentro de la organizacién. Una vez establecidos
los diferentes departamentos y niveles jerarquicos, se define de manera precisa lo que debe

hacerse en cada unidad de trabajo, lo que se le conoce con el nombre de "puesto” (Pérez & Guzman,
2020)

2.1.6. Estudio Financiero

En esta parte, el analisis financiero determina la cantidad de recursos econémicos necesarios para
llevar a cabo el proyecto, estos seran los costos operativos, asi como una variedad de otros

indicadores que serviran como base para tomar una decision final sobre el futuro del plan (Gérzon,
Sarmiento, & Oscar, 2019).
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2.1.6.1. Flujo de fondos

El flujo de caja es una de las partes mas importantes de la evaluacién financiera de un proyecto o
negocio. Representa una lista de entradas y salidas de efectivo del proyecto divididas en periodos
de tiempo que pueden ser meses, trimestres o afios, segun se requiera. Esta herramienta tiene
como objetivo programar las necesidades de capital financiero, vinculadas a las actividades
planificadas, para asegurar la sincronizacion de los recursos para las actividades y evitar retrasos

por falta de financiamiento (Géarzon, Sarmiento, & Oscar, 2019).

Se concluye que todos los términos vistos en este apartado permitirdn comprender los elementos
que se proponen para la realizacion del presente estudio. Basandose en este contexto la
fundamentacion teérica presentada, enfatiza la importancia del estudio de factibilidad previo al

inicio de un proyecto como negocio.
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CAPITULO Il

3. MARCO METODOLOGICO

3.1. Enfoque de investigacion

El enfoque de la presente investigacion es de tipo mixto, es decir que engloba el enfoque

cuantitativo y cualitativo.

3.1.1. Cuantitativo

Segun Hernandez Sampieri (2014) menciona que el enfogque cuantitativo es aquel que utiliza la
recoleccién de datos y prueba hipétesis en base a analisis estadistico y medicion numérica. Del
canto y Silva (2013) afirman que este tipo de investigacion “permite abordar el objeto de estudio
obteniendo resultados mas concretos y fiables que permitan alcanzar los objetivos planteados en

la investigacion” (p. 26).

El presente estudio de factibilidad es de tipo cuantitativa. Este tipo de enfoque estudia la relacion
entre variables previamente establecidas y ademas busca formular explicaciones para hallar la

relacion entre oferentes y demandantes para determinar si el proyecto es factible o no.

3.1.2. Cualitativo

El enfoque cualitativo permite desarrollar premisas antes, durante o después de recolectar y
analizar los datos encontrados, ademas, explora las diferentes relaciones de los participantes con
el contexto (Hernandez Sampieri, 2014). Alvarez y otros (2017) afirman que “las metodologias cualitativas
no son subjetivas ni objetivas, sino interpretativas, incluye la observacion y el analisis de la
informacion en ambitos naturales para explorar los fenomenos” (p. 2). Dicho lo anterior, la
presente investigacién tiene un enfoque cualitativo debido a las observaciones que se realizaron
en las visitas de observacion, donde se pudo tener un acercamiento mas detallado del proyecto

junto con los beneficios que este proyecto puede aportar a la comunidad de Palopo.

3.2. Nivel de Investigacion

El nivel de investigacion se refiere al grado de profundidad con el que se enfocard el proyecto,

dicho esto el nivel de investigacion es profundo ya que se estudia una problematica a través de
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visitas de observacion, encuestas, teorias, documentos, etc. donde se ofrecid una solucion

posiblemente viable.

3.2.1. Exploratorio

Hernandez Sampieri (2014) plantea que el estudio exploratorio se utiliza cuando el objetivo es indagar
un tema novedoso o poco estudiado. Dicho lo anterior, la presente investigacion hace referencia
a un estudio exploratorio, ya que se permitira conocer la opinion de los individuos relacionados

directamente con la produccion de papa de la comunidad de Palopo.

3.2.2. Descriptivo

Segun Hernandez Sampieri  (2014) deduce que el estudio descriptivo especifica caracteristicas y
propiedades de cualquier fendmeno. Por otro lado, teniendo en cuenta a (Rojas, 2015) afirma que
este nivel de investigacion “exhibe el conocimiento de la realidad tal como se presenta en una
situacion de espacio y de tiempo dado. Aqui se observa y se registra, o se pregunta y se registra”
(p. 7). De manera que, el estudio de mercado previo sera la base para la fase posterior que es la
investigacion descriptiva, este tipo de estudio permitird profundizar las particularidades del

mercado de papa.

3.3. Disefio de investigacion

3.3.1. Segun la manipulacién o no de la variable independiente

La presente investigacion sigue un disefio no experimental, ya que este tipo de disefio no realiza
manipulacion de variables donde se observan solamente los fenémenos en su contexto natural
para analizarlos después (Hernandez Sampieri, 2014). En la presente investigacion existe el disefio
experimental debido a la indagacién que se realizo en el estudio de mercado a través de encuestas
para conocer la factibilidad de crear un centro de acopio de papa en la comunidad de Palopo.
3.3.2. Segun las intervenciones en el trabajo de campo

La presente investigacion es de tipo transversal, ya que los sujetos de estudio, que en este caso es

la comunidad de Palopo, comparten la misma temporalidad, es decir que el levantamiento de

informacion y la realizacion de la investigacion se realizard en un periodo concreto.
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3.4. Tipo de estudio
3.4.1. Documental

Del canto y Silva (2013) mencionan que el estudio documental consiste en realizar “un arqueo de
fuentes bibliograficas y electronicas” (p. 26). Tomando en cuenta lo dicho, el presente estudio se
realiz6 en base a una extensa investigacion bibliogréafica, de autores especialistas en estudios de
factibilidad y centros de acopio.

3.4.2. Decampo

Atencio, Gouveia, & Lozada (2011) “implica un acercamiento interpretativo, reflexivo y natural al
mundo del espacio geografico e historico de los diferentes escenarios en cada comunidad” (p. 11).
Al realizar la revision bibliogréfica, se pudo continuar con la investigacién de campo en donde se
logré tener un acercamiento a la problematica y a la identificacion de los recursos necesarios para

la implementacion de un centro de acopio de papa parala comunidad de Palopo.
3.5. Poblacion y Planificacion, seleccion y calculo del tamafio de la muestra
3.5.1. Poblacién

Segun Hernandez Sampieri (2014) afirma que la poblacidn es el conjunto de todos los elementos que
coinciden con una serie de especificaciones y deben tener congruencia con sus caracteristicas y
tiempo (p. 174). Dicho lo anterior, la poblacién es la cantidad de personas que viven en la parroquia
de Ignacio Flores, para el 2010 habia 16.445 personas (INEC, 2010). Al realizar una estimacion en
base a la tasa de crecimiento poblacional del INEC para el canton Latacunga, se estima que para

el 2020 en Ignacio Flores habian alrededor de 19.079 personas.
3.5.2. Muestra

Para calcular el tamafio de la muestra utilizamos la siguiente férmula, para poblaciones finitas:

B Z?pq.N
T E2(N-1)+Z2%.pq

n

~ (1,65)2(0,50)(0,50)(19.079)
~ (0,07)2(19.079 — 1) + (1,65)2(0,50)(0,50)

n
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n =138

El significado de los términos es:

n= Tamafio de la muestra

Z = Margen de confiabilidad, 90% constante 1,65;
p = Probabilidad de que el evento ocurra= 0,50

g = Probabilidad de que el evento no ocurra = 0,50
E = Error de estimacion o error muestral=7%

N = Poblacién o universo de estudio

Dicho lo anterior, se establece que se tomaran las encuestas a 138 productores de papa de la
parroquia Ignacio Flores.

Por otro lado, para realizar las encuestas a los comerciantes del canton Latacunga, se escogieron
10 comerciantes, estd muestra tiene las caracteristicas de una muestra no probabilisticas, ya que
este tipo de muestras no son escogidas en base a la probabilidad, los participantes tienen ciertos
atributos similares que son conocidos como criterios de inclusion para ser tomados en cuenta

como participantes en el estudio (Hernandez Sampieri, 2014).

3.6. Métodos, técnicas e instrumentos de investigacion

3.6.1. Meétodos

3.6.1.1. Método Deductivo

Segun Goémez (2012) enfatiza que el método deductivo va de lo general a lo especifico, las
conclusiones de las deducciones son ciertas. Ademas, si un evento ocurre en un conjunto de
instancias, se infiere que el mismo evento ocurre en una de las instancias de ese conjunto. Este
tipo de método permite organizar premisas lo suficientemente validas para llegar a una conclusién
y proporciona suficientes recursos para entretejer teoria y observaciones. (Davila, 2006). Este
método servira para comprobar la hip6tesis de la investigacion y comprobar la viabilidad del

proyecto.
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3.6.1.2. Método Inductivo

Segun Gomez (2012) declara que el método inductivo va de lo especifico a lo general, es decir que
a partir de resultados particulares encuentra relaciones que la fundamenten (p. 16). La presente
investigacion es inductiva porque se realiza una categorizacion sistematica de los datos
conseguidos a lo largo del trabajo de campo y analiza el desarrollo de un centro de acopio para la
produccion de papa de la comunidad de Palopo.

3.6.2. Técnicas

3.6.2.1. Observacion

La observacion es una manera de recolectar informacion, requiere que el observador se implique
en la unidad de analisis donde se realiza el estudio, permitiendo obtener conocimiento del
contexto que se esta planteando (Macazaga, Rekalde, & Vizcarra, 2014). Segin Hernandez Sampieri (2014),
aprueba que este tipo de investigacidn requiere de los cinco sentidos del investigador para prestar
atencion y mantener una constante actitud de reflexion. Dicho lo anterior, la observacion dejo
reconocer propiedades y comportamientos exclusivos de los actores del problema registrados en

diferentes sitios de la comunidad de Palopo.

3.6.2.2. Encuestas

La encuesta es un instrumento de recoleccion de informacion, puede ser de una porcion de la
poblacién que se esta estudiando, ademas al recolectar la informacion con este instrumento se usa
un procedimiento estandarizado, es decir, se les aplica la misma encuesta a diferentes personas
quienes al azar estaran formando parte de la muestra (Behar, 2008). En la presente investigacion
este instrumento dejara conocer mas de cerca las propiedades, de los productores de papa de la
comunidad de Palopo. Se trabajo con la encuesta personal, cuyo instrumento va a ser un
cuestionario con preguntas cerradas de seleccion multiple, escalas abiertas con sus restricciones

de respuestas una vez que se pida recomendaciones.
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CAPITULO IV

4. MARCO DE ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1. Procesamiento, andlisis e interpretacion de resultados

4.1.1. Resultados de la encuesta (productores)

Tabla 1-4: Edad de los participantes

Edad Frecuencia  Porcentaje
18-30 33 24%
31-45 44 32%
46-55 37 27%
56- mas 23 17%
138 100%

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

37

= 18-30 = 31-45 46-55 56- mds

llustracion 1-4: Edad de los participantes

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Analisis e interpretacién: Como se indica en la tabla 1, el 32% de participantes tienen en 31 a
44 afios y el 24% de participantes tienen entre 18 y 31 afios, es decir que alrededor del 50% de

pobladores estan en edad de trabajar.
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Tabla 2-4: Género de los participantes

Género Frecuencia Porcentaje
Masculino 112 81%
Femenino 26 19%

138 100%

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

® Masculino = Femenino

llustracion 2-4:  Género de los participantes

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Andlisis e interpretacion: Como se indica en la tabla 2, el 81% de participantes son hombres y

el restante 19% de participantes son mujeres, se puede inferir que en la comunidad de Palopo la
mayor parte de la poblacion son de sexo masculino.
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Tabla 3-4: ¢Hace cuanto tiempo se dedica usted al cultivo de papa?

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Menos de 1 afio 28 20%
1 a 5 afios 47 34%
5a 10 afos 35 25%
Mas de 10 afios 29 21%
138 100%

Fuente: Estudio de mercado, 2022.

Realizado por: Molina, P. 2022.

Mas de 10 afios

5a 10 afios

1 a5 afios

Menos de 1 afio

llustracién 3-4:

0%

I 21%
I 25%
N, 34%
I 20%

10% 20% 30%

Fuente: Estudio de mercado, 2022.

Realizado por: Molina, P. 2022.

40%

¢Hace cuanto tiempo se dedica usted al cultivo de papa?

Andlisis e interpretacion: En la figura 3 se presenta la participacion del tiempo que los

productores de papa se han dedicado a este cultivo, y se puede observar que 34% de participantes

se han dedicado al cultivo de papa entre 1 a 5 afios en la Comunidad de Palopo, seguido de 25%

de participantes que van dedicandose al cultivo de papa entre 5 a 10 afios.
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Tabla 4-4: ;Qué variedad de papa siembra usted?

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Uvilla 11 8%
Leona Negra 23 17%
Chaucha Colorada 50 36%
Coneja Negra 19 14%
Coneja Blanca 15 11%
Santa Rosa 11 8%
Otros 8 6%
138 100%

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Uvilla
Leona Negra
Coneja Negra
Coneja Blanca
Santa Rosa
Otros

llustracion 4-4:  ;Qué variedad de papa siembra usted?

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Andlisis e interpretacion: La variedad de papa que mas se siembra en Palopo es Chaucha
Colorada con un 36% de participacion, seguido de la leona negra con un 17% y también coneja

negra con un 14%.



Tabla 5-4: ¢;Cuantas hectareas de papa tiene sembrado?

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Menos de 1 Ha 50 36%
1 hectéarea 33 24%
Maés de 1 hect. 55 40%
138 100%

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

m Menosde1lHa = 1Hectirea = Masde 1 hect.

llustracion 5-4: ;Cuéantas hectareas de papa tiene sembrado?

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Andlisis e interpretacion: En la figura 5 se observa que el 40% de productores de papa tienen
sembrado mas de 1 hectarea de papa, es decir 35 participantes, 1 hectéarea tienen sembrado el 24%

de participantes y el 36% tiene sembrado menos de 1 hectéarea.
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Tabla 6-4: Cuantos quintales de papa obtiene por cosecha?

Respuestas Frecuencia Porcentaje

0-50 28 20%

1-100 41 30%

101-200 35 25%

Mas de 200 35 25%
138 100%

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

35% 30%

0,
30% 25% 25%
0,
25% 20%
20%
15%
10%
5%
0%
0-50

1-100 101-200 Mas de 200

llustracion 6-4: ¢ Cuantos quintales de papa obtiene por cosecha?

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Andlisis e interpretacion: Se observa que en la tabla 6 el 20% de participantes cosechan al mes
entre 0-50 quintales y el 30% cosecha entre 1 a 100 quintales y el otro 25% cosecha entre 101 a
200 quintales, asi mismo el 25% cosecha mas de 200 quintales.
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Tabla 7-4: ;Cada qué tiempo realiza la cosecha?

Respuestas Frecuencia Porcentaje

1 vez al afio 28 20%

2 veces al afio 76 55%

3 veces al afio 35 25%
138 100%

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

3 veces al afio 25%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

llustracion 7-4:  ;Cada qué tiempo realiza la cosecha?

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Andlisis e interpretacion: Se observa que en la tabla 7 el 55% de participantes realizan la

cosecha 2 veces al afio, otro 20% realizan la cosecha 1 vez al afio y un 25% cosecha 3 veces al

afio.
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Tabla 8-4: ¢Qué cantidad de producto cosecha por planta aproximadamente?

Respuestas Frecuencia Porcentaje

1-5 5 6%

5-10 18 20%

10-15 20 23%

Mas de 15 45 51%
88 100%

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

20%

51%

23%

=m]1-5 5-10 10-15 Mas de 15

llustracion 8-4: ¢Qué cantidad de producto cosecha por planta aproximadamente?

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Analisis e interpretacion: Se observa que en la tabla 8 el 51% de participantes cosechan mas de
15 productos por planta y otro 23% cosecha entre 10 a 15 productos por planta. A penas el 6%

cosecha entre 1 a 5 productos por planta.
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Tabla 9-4: ;Usted venderia su produccion de papa al Centro de Acopio de Palopo?

Respuestas Frecuencia Porcentaje

Si 127 92%

No 11 8%
138 100%

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

100% 92%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

8%

Si No

llustracion 9-4:  ;Usted venderia su produccion de papa al Centro de Acopio de Palopo?

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.
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Tabla 10-4: ;Qué beneficios le gustaria que ofrezca el Centro de Acopio de Palopo?

Respuestas Frecuencia Porcentajes
Transporte 46 33%
Precios Justos 62 45%
Asesoramiento y capacitacion 30 22%
138 100%

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Transporte

Precios Justos

Asesoramiento y capacitacion

llustracion 10-4: ;Qué beneficios le gustaria que ofrezca el Centro de Acopio de Palopo?

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Andlisis e interpretacion: En la tabla 10 se presenta que el 45% de participantes quisiera que le
ofrezcan precios justos, el 33% quisiera el servicio de transporte y el 22% quisiera asesoramiento

y capacitacion.
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Tabla 11-4: ;Como le gustaria tener noticias del Centro de Acopio de Palopo?

Respuestas Frecuencia Porcentaje

Redes Sociales 70 51%

Radio 44 32%

Television 17 12%

Periddicos 7 5%
138 100%

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

m Redes Sociales = Radio = Television Periddicos

llustracion 11-4:  ;CAmo le gustaria tener noticias del Centro de Acopio de Palopo?

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Andlisis e interpretacion: En la tabla 11 se indica que el 51% de personas les gustaria recibir
noticias en redes sociales, el 32% les gustaria recibir noticias en la radio y el restante 15% les

gustaria recibir noticias en la television y periddicos.
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4.1.2. Resultados de la encuesta (comerciantes)

Tabla 12-4: Edad de los participantes

Edad Frecuencia

18-45 7

46-55 3
10

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

= 18-45 m 46-55

llustracion 12-4: Edad de los participantes

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Andlisis e interpretacion: Como se indica en la tabla 12, 3 personas tienen entre 46-55 y 7

personas tienen entre 18-45. Es decir que los comerciantes de papa son relativamente jovenes.
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Tabla 13-4: Género de los participantes

Género Frecuencia

Masculino 6

Femenino 4
10

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Masculino Femenino

llustracion 13-4: Género de los participantes

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Andlisis e interpretacion: Como se indica en la tabla 13, 6 participantes son hombres y el restante
4 de participantes son mujeres, se puede inferir que en el canton de Latacunga mas hombres se

dedican a la comercializacion de papas.
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Tabla 14-4: ;A quién compra usted la papa que vende?

Respuesta Frecuencia
Productor 2
Intermediario 7
Otros 1
10

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

m Productor = Intermediario = Otros

llustracion 14-4: ;A quién compra usted la papa que vende?

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Andlisis e interpretacion: En la tabla 14 se indica que 7 participantes mencionaron que compran

la papa que venden a intermediarios y solo 2 compran al productor.

32



Tabla 15-4: ;Cdmo compra usted la papa?

Respuestas Frecuencia
Lavada 2
Empaquetada 5
Otros 3
10

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

m lavada = Empaquetada = Otros

llustracion 15-4: ;Cémo compra usted la papa?

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Analisis e interpretacion: Cinco participantes compran la papa empaquetada, 2 participantes la

compran lavada y 3 lo compran de otra manera.
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Tabla 16-4: Cada que tiempo compra usted la papa?

Respuesta Frecuencia
Diario 1
Semanal 5
Quincenal 2
Mensual 1

10

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Diario
Quincenal
Mensual

llustracion 16-4: Cada que tiempo compra usted la papa?

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Analisis e interpretacion: En la tabla 16 se indica que 6 comerciantes de papa compran la papa
cada semana, 2 comerciantes compran cada quincena y 1 comerciante compran a diario y

mensual.
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Tabla 17-4: ¢Cuantos quintales de papas compra usted por periodo?

Respuesta Frecuencia
1 - 10 quintales 2
10 - 20 quintales 1
20 - 30 quintales 1
Més de 30 quintales 6
10

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

7
6

6

5

4

3

2
2
1 1
: ] ]
0
1-10 quintales 10 - 20 quintales 20 - 30 quintales Mds de 30 quintales

lustracion 17-4: ¢Cuéntos quintales de papas compra usted por periodo?

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Andlisis e interpretacion: En la tabla 17 se indica que 6 participantes compran mas de 30
quintales por periodo, 1 participante compra de 20 a 30 quintales por periodo, 1y 2 participantes

compran entre 10 a 20 quintales y 1 a 10 quintales respectivamente.
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Tabla 18-4: ;A qué precio compra el quintal de papa?

Respuesta Frecuencia
10-15 dolares 2
15-20 ddlares 5

Mas de 20 dolares 3
10

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

m 10-15 dblares = 15-20 ddlares = Mas de 20 ddlares

llustracion 18-4: ;A qué precio compra el quintal de papa?
Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Andlisis e interpretacion: En la tabla 18 se indica que 5 participantes compran entre 15 a 20
dolares cada quintal, 2 participantes mencionaron que compran entre 10 a 15 dolares y 3 personas
compran en mas de 20 dodlares. Para la determinacion del precio se acudio a investigacion de

campo, donde se pudo constatar que el precio de la papa en promedio esta a 22 ddlares.
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Tabla 19-4: Medio de comunicacién utiliza para promocionar

Respuesta Frecuencia

Televisién 3

Radio 2

Internet 3

Otros: Contactos

Personales/Teléfonos 2
10

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

m Televisién ® Radio ® Internet = Otros: Contactos Personales/Teléfonos

llustracion 19-4:  Medio de comunicacion utiliza para promocionar

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Andlisis e interpretacion: En la tabla 19 indica que 3 participantes promocionan las papas en
television y 3 por internet, 2 participantes mencionaron que el medio de comunicacion que
utilizan para promocionarse son los contactos personales y teléfonos y 2 por radio.
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Tabla 20-4: Estaria de acuerdo que en Palopo se instale un Centro de Acopio

Respuesta Frecuencia

Si 8

No 2
10

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

=
o

9

9

8

7

6

5

4

3

2 1

1

. I
Si No

llustracion 20-4:  Estaria de acuerdo que en Palopo se instale un Centro de
Acopio

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Andlisis e interpretacion: En la tabla 20 se observa que 8 personas si estan de acuerdo en que se

instale un centro de acopio y 2 personas no estarian de acuerdo.
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Tabla 21-4: ;Compraria papas al Centro de Acopio de Palopo?

Respuesta Frecuencia
Si 9
No 1

10

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

10 9
9
8
7
6
5
4
3
2 1
1
0 I
Si No

llustracion 21-4: ;Compraria papas al Centro de Acopio de Palopo?

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Andlisis e interpretacién: La tabla 21 indica que 9 personas comprarian papas al centro de

acopio, solamente una persona dijo que no lo haria.
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Tabla 22-4: ;Como pagaria usted al Centro de Acopio de Palopo?

Respuestas Frecuencia

Efectivo 7

Transferencia Bancaria 2

Crédito 1
10

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Efectivo

Transferencia Bancaria

Crédito

llustracion 22-4:  ;Como pagaria usted al Centro de Acopio de Palopo?

Fuente: Estudio de mercado, 2022.
Realizado por: Molina, P. 2022.

Andlisis e interpretacion: En la tabla 22 indica que 7 personas realizaran el pago en efectivo, 2
personas por transferencia bancaria y 1 persona a crédito.

40



CAPITULO V

5. MARCO PROPOSITIVO

TEMA: PROYECTO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UN CENTRO DE
ACOPIO Y COMERCIALIZACION DE PAPA EN LA COMUNIDAD DE PALOPO,
PARROQUIA IGNACIO FLORES, CANTON LATACUNGA, PROVINCIA DE COTOPAXI,
ANO 2022.

5.1. Estudio de mercado

El mercado meta estara constituido por todos los comerciantes de papa de la Comunidad de
Palopo, Parroquia Ignacio Flores, cantdn Latacunga, provincia de Cotopaxi, debido a que los
consumidores compran papa en gran cantidad y las ferias en el mercado de Palopo son realizadas

4 veces por semana durante todo el afio de manera interrumpida.

5.1.1. Andlisis de la demanda

De acuerdo con las encuestas realizadas con los productores de papa de la comunidad de Palopo,

se pudo concluir que existe una demanda mensual expresada en la siguiente tabla.

Tabla 1-5: Calculo para obtener la demanda

Valor Valor Quintales papa Demanda por
minimo  maximo promedio Porcentaje Fi categoria

1 10 55 20% 2 11

10 20 15 10% 1 15

20 30 25 10% 1 25

30 40 35 60% 6 210

Total,
mensual 261

Realizado por: Molina, P. 2022.

En la tabla 1-5 se expresa la manera en la que se calcul6 la demanda mensual, para ello se obtuvo
el promedio de entre el valor minimo y valor maximo, es asi como los quintales promedio que se
venden son 6, 15, 25 y 35. Se pregunt6 cuéntos quintales compra al mes, de esta manera se tiene
que 11 personas venden en promedio 5,5 quintales, 15 personas venden 15 quintales, 25 personas

venden 25y 210 personas venden 35 quintales de papa.
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Para obtener la demanda por categoria vendida se multiplica la cantidad de personas por el
promedio de quintales de papa que se venden. Dicho lo anterior, al mes se venden 261 quintales
de papa en la Comunidad de Palopo.

Entonces:

Para obtener el valor de papas semanales se divide 261 para 4 semanas que tiene el mes. Dicho
esto, se obtiene que a la semana se venden 65 quintales de papas.

261
261 quintales mensuales = - = 65

Para obtener el valor diario de venta de papas se divide los 65 quintales para 4 dias que se realizan
las ferias de venta de productos agricolas. De ahi se obtiene que 16 quintales de papa se venden
al dia.

65 quintales semanales = 675=16

Para obtener el valor anual se multiplica 261 quintales de papa que se venden mensual por 12

meses que tiene el afio.
261 quintales mensuales = 261 * 12 = 3.132

Tabla 2-5: Demanda actual de los productos

Demanda Semanal De

Producto La Muestra Demanda Demanda
Mensual Anual
PAPAS 65 quintales 261 quintales 3132 quintales

Realizado por: Molina, P. 2022.

Los comerciantes de papa de la comunidad de Palopo adquieren la mercaderia 4 veces a la
semana en el mercado, toda la carga que los productores sacan al mercado es adquirida por
dichos comerciantes.

5.1.1.1. Proyeccion de la demanda

A continuacién, se presenta la formula para proyectar la demanda.
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D, = DA(1 + i)™

Dénde:

Dp = Demanda Proyectada
DA= Demanda Actual

1= Valor Constante

i = Tasa de crecimiento

n= Tiempo
Reemplazando valores en la formula anterior, se tiene que:

D, = 3132 (1 + 0.0210)* = 3198
D, = 3298 (1 + 0.0210) = 3333
D, = 3333(1+ 0.0210)* = 3548
D, = 3548 (14 0.0210)° = 3855

Para el calculo de la demanda proyectada, se tomd la tasa de crecimiento del PIB agricola
correspondiente al afio 2021, segln el Banco Central es de 2,1% (BCE, 2021).

Tabla 3-5:  Proyeccion de demanda

Producto 2022 2023 2024 2025 2026

PAPAS 3.132,00 3.198,00 3.333,00 3.548,00 3.855,00
Realizado por: Molina, P. 2022.

En la tabla 3-5 se presenta la proyeccién de demanda para el afio 2022 una demanda de 3132 y
para el afio 2026 se establece 3855,00

5.1.2. Andlisis de la oferta

Para realizar el andlisis de la oferta se realiz6 una encuesta dirigida a los productores de la de la
Comunidad de Palopo, Parroquia Ignacio Flores, cantén Latacunga, provincia de Cotopaxi, donde
se pudo determinar que en su mayoria acuden al Mercado Mayorista de Latacunga, ya que no
existe un lugar para comercializar sus productos al por mayor y menor. Este lugar presenta las

condiciones adecuadas de adaptacion, ambiente y espacio fisico.
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5.1.2.1. Oferta actual del producto

Segun la encuesta dirigida a los productores de la comunidad de Palopo existe una

produccién expresada en la siguiente tabla:

Tabla 4-5: Calculos para obtener la oferta

Valor Valor Quintales papa Oferta por
minimo  méaximo promedio Porcentaje Fi categoria
0 50 25 28% 28 700
51 10 30,5 41% 41 1250,5
10 20 15 35% 35 525
20 30 25 35% 35 875
Total Trimestral 3351

Realizado por: Molina, P. 2022.

En la tabla 4-5 se expresa la manera en la que se calculé la oferta trimestral, para ello se obtuvo
el promedio de entre el valor minimo y valor maximo, es asi como los quintales promedio que se
cosechan son 25,31,15,25. Debido a la base de datos de la investigacion se tiene que 28 personas
cosechan en promedio 25 quintales, 41 personas cosechan 31, 35 personas cosechan 15 y 35

personas cosechan 25 quintales de papa.
Para obtener la oferta por categoria cosechada se multiplica la cantidad de personas por el
promedio. Dicho lo anterior, al trimestre se cosechan 3351 quintales de papa en la Comunidad de

Palopo, es decir que al mes se cosechan 1117.

Tabla 5-5:  Produccion anual de la comunidad de Palopo

Oferta Oferta Oferta
Producto Semanal Mensual Anual
PAPAS 279 (Quintales) 1117 (Quintales) 13.402 (Quintales)

Realizado por: Molina, P. 2022.

5.1.2.2. Proyeccion de la produccion

Para la proyeccion de la produccion se tomo la tasa de crecimiento del PIB agricola del

Ecuador en el afio 2021 seguin el Banco Central es de 2,1%, y se utilizd la siguiente férmula:

0, = 0A(1 + i)
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Dénde:

Op = Oferta Proyectada
OA= Oferta Actual
1= Valor Constante
i = Tasa de crecimiento

n= Tiempo
Reemplazando valores en la formula anterior, se tiene que:

0, = 13402 (1 + 0.0210)? = 13683
0, = 13683 (1 + 0.0210)3 = 14264
0, = 14264 (1 + 0.0210)* = 15182
0, = 15182 (1 + 0.0210)° = 16498

Para el calculo de la produccion proyectada, se tomo la tasa de crecimiento del PIB agricola
correspondiente al afio 2021, segun el Banco Central es de 2,1% (BCE, 2021).

Tabla 6-5: Proyeccidn de la produccién

Detalle 2022 2023 2024 2025 2026

Papas 13.402,00 13.683,00 14.264,00 15.182,00 16.498,00
Realizado por: Molina, P. 2022.

5.1.3. Demanda insatisfecha

En el presente proyecto no se determindé demanda insatisfecha debido a que no existen
competidores en el sector de estudio, es por lo que la produccion existente servira de
abastecimiento para el centro de acopio para la distribucion a los comerciantes de la comunidad

de Palopo.

5.1.4. Determinacion del precio de los productos

Para la determinacion del precio de las papas, se analiz6 el comportamiento del mercado, llegando
a la conclusién que los precios de los productos son muy inestables; de acuerdo con el presidente
de la asociacion de comerciantes del mercado mayorista de Ambato los precios varian de acuerdo
con la cantidad que ingrese a dicho lugar, en base al comportamiento del mercado los

comerciantes oscilan los precios entre 10 a 25 dolares de acuerdo con el tipo de papa.
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Para calcular el precio de la papa se toma en cuenta la inflacién y un margen de utilidad. Dicho
lo anterior, el precio de la papa se establece en 15,00 dolares, a esta cantidad se le suma el 2,10%
de la inflacion actual en el Ecuador, que da un total de 15,32 a esto se le suma un margen de
utilidad del 15% vy esto da un total de 17,61 ddlares.

Precio de papa = 15,00
Inflacion = 15,00 * 2,10% =0,32
Precio de papa mas inflacion = 15,00 + 0,32 =15,32
Margen de utilidad = 15,32*15% =2,29
Precio de compra de quintal de papa = 15,32 + 2,29 = 17,61

Tabla 7-5:  Precio promedio 2022

Producto Precio
PAPAS (Quintales) $17,61

Realizado por: Molina, P. 2022.

A continuacién, se detalla la proyeccidn del precio de la papa.

P,=P(1+i)"

Dénde:

Pp = Precio Proyectado
P= Precio Actual

1= Valor Constante

i = Tasa de crecimiento
n= Tiempo

Reemplazando valores en la formula anterior, se tiene que:
B =17,61(1+ 0.0210)2 = 17,98
b, =17,98 (1+0.0210)3 = 18,75

P, = 18,75 (14 0.0210)* = 19,95

P, = 19,95 (1 + 0.0210)° = 21,68
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Tabla 8-5: Proyeccidn del precio de los productos

Producto 2022 2023 2024 2025 2026
PAPAS 17,61 17,98 18,75 19,95 21,68

Realizado por: Molina, P. 2022.

5.1.5. Comercializacién

La comercializacién de los productos se los realiza a través de los contactos de los comerciantes
y via telefonica en su mayoria, es decir alrededor del 80% de participantes. Ademas, antes de
plantear el proceso de comercializacion, es necesario conocer las tres maneras en las que se

distribuyen los productos agricolas.

Empresa Consumidor final
Productor »-

Agrop.

Empresa Mayonsta Consumidor final
Productor - s
Agrop.

Empresa Mayonsta Minorsta Consumidor final

Productor = = >
Agrop.

llustracion 1-5:  Canales de distribucion
Realizado por: Molina, P. 2022.

Las tres maneras presentadas en la figura 23 es:

e Productor - Consumidor final que compra en el centro de acopio.

e Productor - mayorista — consumidor final: este vende a comerciantes mayoristas en el centro
de acopio para que este a su vez venda al consumidor final.

e Productor — mayorista — minorista — consumidor final, este Gltimo vende al comerciante

mayorista en el centro de acopio el cual vende al minorista y este al consumidor final.

Dicho lo anterior y dado el contexto de la comunidad de Palopo, se presenta la manera en la que

se comercializaran los quintales de papa.
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Centro de . Consumidor
Productores . Comerciantes .
Acopio Final

llustracion 2-5:  Comercializacion de productos
Realizado por: Molina, P. 2022.

5.1.5.1. Logotipo del Centro de acopio

A continuacion, se presenta un logotipo preliminar que tendra el centro de acopio, en el que se
distinguira los diferentes tipos de papa que se van a recolectar en el centro de acopio de la

comunidad de Palopo

lustracion 3-5: Logotipo del Centro de Acopio "PaPalopo”
Realizado por: Molina, P. 2022.

5.1.5.2. Promocion y publicidad

La promocion de los productos, como se menciond anteriormente se los realiza a través de los

contactos de internet y television en su mayoria, es decir alrededor del 60% de participantes.
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5.2. Estudio Técnico

5.2.1. Tamafo del proyecto

El tamafio del proyecto se refiere a la capacidad instalada que se tendré ya sea diaria, semanal,
por mes o por afio para el acopio de la mercaderia, estd determinado principalmente de la

disponibilidad de recursos econémicos, materia prima, mano de obra y tecnologia.

La compray venta de papa en la provincia de Cotopaxi es a diario, por ello el proyecto en primera
instancia es viable para su creacion, el mercado en el que se compra y vende la papa es
relativamente atractivo debido al alto nimero de comerciantes provenientes de diferentes sectores

y quienes se abastecen de mercaderia para distribuir a otras ciudades del pais.

5.2.1.1. Disponibilidad de recursos econémicos

Para contar con los recursos financieros para el centro de acopio estara financiado una parte por
socios accionistas que estén dispuestos a invertir en el proyecto, asi como de un crédito financiero
gue se considera la alternativa méas conveniente para el proyecto, analizando la tasa de interés,
plazos y oportunidades de pago, el capital propio serd minimo. Dentro del sistema financiero
ecuatoriano existen diferentes fuentes de financiamiento para todo tipo de empresas y
microempresas, para quienes se preparard un plan de negocio y de esta manera obtener el
financiamiento necesario para el centro de acopio. La opcion méas relevante es la Corporacion

Financiera Nacional, por su rapidez en el otorgamiento de créditos.

5.2.1.2. Disponibilidad de mano de obra

La mano de obra con la que se contara dependera de la funcion encomendada y su remuneracion
seré en base a las leyes establecidas por el gobierno. La mano de obra que se requerira para el
centro de acopio serd personas con conocimiento de seleccion, recepcion, preparado, lavado,
secado, pesado, empacado, etiquetado y almacenamiento de la mercaderia. Ademas, para la
administracion del centro de acopio es determinante que el personal tenga conocimiento de

administracion, contabilidad e inventarios.

Al proponer la implementacion de un centro de acopio, se afianza el compromiso de los
ciudadanos de la comunidad de Palopo en la parroquia de San Ignacio Flores, para la cual se

crearédn fuentes de empleo para todos los sectores de la sociedad, pueden ser: hombres y mujeres
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que colaboren al momento de que llega el producto al centro de acopio, revisarlo, lavarlo,
empaquetarlo, por lo que se necesitara contar con 4 personas en esta area, 2 personas en la parte

administrativa y 1 técnico especialista de manera ocasional que se cerciore del buen

funcionamiento de la maquinaria.

Tabla 9-5: Disponibilidad de mano de obra

Descripcion Cantidad
Mano Obra no Calificada 4
Direccién, Administracién Y Asistencia 3

Realizado por: Molina, P. 2022.
5.2.1.3. Disponibilidad tecnolégica

Para el area de produccidn se necesita contar con maquinaria que realice el lavado de la papa,
para ello se contard con 1 tanque de acero inoxidable como se indica en el grafico 4 sus
especificaciones se presentan en la tabla 8. Ademas, se presenta un modelo de las selladoras de

costales en la tabla 32 las cuales se adquiriran 2 de ellas.

Tabla 10-5: Especificaciones de maquinaria

Imagen de la lavadora de papas Especificaciones de la lavadora de papas
| ==—N MODELO B
VOLTAGE 230V
VOLUMEN 100L

DIMENSION | 1300 X 900 X 700

CAPACIDAD 300Kg/Hr

Fuente: COLUMBEC,2021

Cosedora de costales Especificaciones
ORIENT ! =
Electricidad 110V
Voltaje 110V AC
Frecuencia 50/60Hz
Velocidad 1100 rpm
Capacidad 220 libras

Fuente: ORIENT,2021
Realizado por: Molina, P. 2022.

A continuacién, se muestran otras maquinarias que se utilizaran en el proceso de recepcion hasta

la venta de la papa en la Comunidad de Palopo.
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Balanza Industrial Transportador de carga y Carretilla Hidraulica

descarga

a'\
6\

llustracion 4-5:  Otro tipo de maquinaria
Fuente: Tomado de Balanzasprecisur
Realizado por: Molina, P. 2022.

5.2.1.4. Disponibilidad de mercaderia

La Comunidad de Palopo es un lugar que tiene extensiones de terreno donde se cultiva papa
debido a que un gran nimero de agricultores. Por lo que, la produccion es constante y esta en la
posibilidad de abastecer al centro de acopio con la papa tierna.

5.2.2. Capacidad de carga

Para efectos del presente proyecto, es importante que la oferta sea menor a la demanda, ya que a
partir de esa premisa se justifica la entrada al mercado de una nueva instalacién de centro de
acopio, con el objetivo de organizar el mercado y garantizar que exista la suficiente cantidad de
oferta que satisfaga la demanda. Cuando se pregunté a los participantes si estarian de acuerdo en
gue se instale un Centro de Acopio en Palopo, se conocié que el 80% de participantes
mencionaron que si les gustaria. Por lo que, claramente hay una demanda insatisfecha, que el

centro de acopio cubrira.

5.2.3. Localizacion del proyecto

Para determinar la localizacion del proyecto se realiz6 un estudio a nivel macro y micro
localizacion, a través de métodos cualitativos y cuantitativos, con el objetivo de elegir el lugar
mas conveniente que contribuya al buen funcionamiento del proyecto. La localizacién del centro
de acopio es un elemento importante ya que al decidir de manera adecuada permitira ubicar al

producto y que los potenciales clientes decidan optar por el producto.
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5.2.3.1. Macro localizacion
Para la macro localizacion se determind el sector con una produccidn agricola considerable,

ubicado en la provincia de Cotopaxi, canton de Latacunga. A continuacién, se presenta el

mapa de la provincia de Cotopaxi.
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llustracion 5-5:
Fuente: Tomado de: (Tapia, 2010)
Realizado por: Molina, P. 2022.

5.2.3.2. Micro localizacion
El presente proyecto estara ubicado en el centro de Palopo que es donde esté ubicado el mercado.

) R K

& Centroide, (@ /*
WWuCk /- salud Palopo <=
o

T PalopoCentro-T
A

v

'sociacion. Grupo'de
ujeres-SaniFrancisco

llustracion 6-5: Micro localizacién del proyecto

Fuente: Google Maps.
Realizado por: Molina, P. 2022.
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Para considerar que en la comunidad de Palopo se instale un centro de acopio, se evaltan los

siguientes aspectos:

Medios de Transporte: Se contard con un transporte para trasladar la mercaderia de las personas
que lo requieran, tomando en cuenta que el transporte de la mercaderia es por cuenta del
solicitante.

Proximidad de la mercaderia: al estar ubicado en el mismo sector donde se encuentran los
productores, es menos costoso acopiar los productos y disminuir costos en transporte y optimizar
tiempo.

Infraestructura: La infraestructura con la que se contara es nueva.

Cercania al mercado: El centro de acopio se encuentra ubicado a solo 20 minutos del mercado
lo que no aumentaran costos de transporte en la entrega de los productos.
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5.2.4.

Ingenieria del proyecto

Recepcion Seleccion Preparado Lavado Secado Empacado | Almacenado
INICIO i l
\ Empacado )
Seleccion de Lavado Secado de la papa Almacenamiento
Pedido de la mercaderia de la papa
Mercaderia Preparacio de papa de papa en costales
ndela
l mercaderia T l
Recepcion Clasificacion Constatacion
de la de la
mercaderia mercaderia
» * \/_
.
Aprobar FIN
Rechazo

llustracion 7-5:  Flujograma del proceso interno del centro de acopio

Fuente: Tomado de (Pico, 2017).
Realizado por: Molina, P. 2022.
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5.2.5. Presupuesto técnico

5.2.5.1. Inversion Fija

e Terreno

Tabla 11-5: Presupuesto del terreno
TERRENO $37.500,00

Valor Valor

Cantidad| Descripcion | Cantidad M2 o
Unitario Total

Compra de
1 300 $125,00 | $37.500,00

terreno

Realizado por: Molina, P. 2022.

e Infraestructura fisica

Para la determinacion del costo de la infraestructura, se solicitd proformas de diferentes

proveedores y de un arquitecto.

Tabla 12-5: Presupuesto de la infraestructura

Infraestructura $46.950,00
. ., Cantidad Valor Valor
Cantidad | Descripcion M2 Unitario Total
1 Construccion y 250 $135,00 | $33.750,00
estructura
1 Cerramiento 300 $44,00 | $13.200,00

Realizado por: Molina, P. 2022.

En la tabla 11-5 se presenta el presupuesto de la infraestructura donde se detalla que 250 metros
cuadrados se destinaran a construir el centro de acopio y el restante sera parqueadero de los

vehiculos que lleguen con el producto. De acuerdo con este presupuesto se necesita 46.950 délares
para la construccion del centro de acopio.

e Magquinariay equipo

La maquinaria y equipo sera adquirida dentro del mercado nacional.

55



Tabla 13-5:

Maquinaria y equipos

MAQUINARIA'Y EQUIPOS $15.075,40
. L Valor Valor
Cantidad Descripcion Unitario Total
5 Cosedora de sacos $290,00 | $1.450,00
4 Banda transportadora $250,00 | $1.000,00
4 Carretilla hidraulica $400,00 | $1.600,00
5 Balanza industrial $385,00 | $1.925,00
2 Tanque modelo B $3.050,00 | $6.100,00
4 Equipos de proteccion para personal $80,00 | $320,00
13.402 Costales $0,2 $2680,4

Realizado por: Molina, P. 2022.

e Mueblesy equipos de oficina

Para iniciar las operaciones del centro de acopio se requiere de muebles y equipos basicos de

oficina, el presupuesto para los muebles y equipo de oficina es de 1.426 doélares.

Tabla 14-5: Presupuesto de muebles y equipos de oficina.

MUEBLES Y EQUIPO DE OFICINA $ 1.426,00
Cantidad Detalle Vglor_ Valor Total
Unitario
3 Escritorios de oficina $ 12500 | $ 375,00
1 Mesa de reunién $ 350,00 | $ 350,00
20 Sillas $ 1500 | $ 300,00
1 Silla de Gerencia $ 200,00 | $ 200,00
1 Utiles de oficina $ 26,00 | $ 26,00
1 Archivadores de oficina $ 150,00 | $ 150,00
Realizado por: Molina, P. 2022.
e Equipos de computacion
Tabla 15-5: Presupuesto del equipo de computacion
EQUIPOS DE COMPUTACION $1.980,00
. Valor Valor
Cantidad Detalle Unitario Total
3 Computador 600 1800
1 Impresora 180 180

Realizado por: Molina, P. 2022.
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e Vehiculo

Tabla 16-5: Presupuesto del vehiculo

VEHICULO $ 25.990,00
Cantidad Detalle V_alor_ Valor Total
Unitario
Camion (motor turno intercooler, capacidad
. homologada de 2.8 toneladas, 103 HP de potencia) 25.990,00 25.990,00
Realizado por: Molina, P. 2022.
e Resumen de la inversion fija
Tabla 17-5: Resumen de la inversion fija
Detalle Valor total
Terreno $37.500,00
Construccion de las instalaciones $51.000,00
Maqun)grla y equipo de $17.188.92
operacion
Muebles y equipos de oficina $1.426,00
Equipos de computacién $1.980,00
Vehiculo $25.990,00
Total Inversién Fija $133.005,00
Realizado por: Molina, P. 2022.
e Inversién diferida
Tabla 18-5:  Inversién diferida
Detalle Cantidad Valor Total
Tramites de constitucion 1 900
Estudios y disefios 1 1200
Gasto de instalacion 1 700
Total 2800

Realizado por: Molina, P. 2022.

e Capital de Trabajo

En la presente tabla se muestra la inversién variable del capital de trabajo, en el primer afio de

operacion, con un valor total de 58.180,25 dolares.
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Tabla 19-5: Capital de trabajo

Detalle Valor

Anual
Gastos Generales $5.420,00
Gastos de Fabricacion $32.691,15
Gastos Administrativo $20.069,10
Total $58.180,25

Realizado por: Molina, P. 2022.

e Inversion del Proyecto

En la siguiente tabla se detalla la inversién total del proyecto para la creacion de un Centro

de Acopio en la comunidad de Palopo.

Tabla 20-5: Inversion total del proyecto

Valor .
Detalle Total Porcentaje
Inversion Fija $128.921,40 67,96%
Inversion Diferida $2,800.00 1,48%
Inversion de Capital de
Trabajo $57.974,39 30,56%
Total Inversion del Proyecto | $189.695,79 100%
Realizado por: Molina, P. 2022.
e Financiamiento
Tabla 21-5: Distribucién del financiamiento
Detalle Valor Total Porcentaje
Capital propio $28.454,37 15%
Accionistas $75.878,32 40%
Crédito $85.363,11 45%
Total $189.695,79 100%

Realizado por: Molina, P. 2022.

e Talento Humano

Para el proyecto se requerird de personal administrativo, operativo y de ventas,

detallados en el siguiente cuadro:
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Tabla 22-5: Talento humano

Detalle Numero Valor Anual
Gerente general 1 500,00
Contador 1 450,00
Cajero/Recepcionista 1 450,00
Empacadores 3 425,00
Vendedores 1 425,00

Realizado por: Molina, P. 2022.

5.3. Estudio Administrativo y legal

5.3.1. Aspecto legal de la microempresa

Un centro de acopio es una unidad productiva econdmica legitima, integrada por una serie de
accionistas que ostentan poder de decision y son responsables de las obligaciones que ha
contraido, con base en una variedad de factores personales y materiales, y algunos elementos
instalados. en un lugar determinado. para obtener riqueza econdémica, para suministrar bienes para

satisfacer las necesidades de los consumidores (Pico, 2017).

A continuacién, se detallan los requisitos para obtener el RUC, Patente Municipal, Certificado de

Salud, Permiso de bomberos.

Registro Unico de Contribuyentes RUC

Los requisitos para obtener el Registro Unico de Contribuyentes RUC es el siguiente:

e Original y copia de la cedula vigente

e Original del certificado de votacion.

e Planilla de Servicios Basicos actualizada

e Estado de cuenta bancario, tarjeta de crédito o telefonia celular

e Factura por el servicio de television pagada o de internet.

e Cualquier documento emitido por una institucion publica que detalle la direccién del
contribuyente.

e Contrato de arrendamiento.

e Nombramiento del Gerente

o Copia de Registro de escrituras en el Registro Mercantil
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Patente Municipal

Para la Patente Municipal los requisitos son los siguientes:

. Copia de la cedula vigente.

° Copia del certificado de votacion.

. Copia de Planilla de Servicios Bésicos actualizada.

° Nombramiento del Gerente o del Representante Legal.
Certificado de Salud

El permiso de Funcionamiento del Ministerio de Salud Publica se detalla a continuacion:

e Copia del registro unico de contribuyentes (RUC Sociedades)

o Copia de la cédula de identidad y copia del certificado de votacion del propietario del
establecimiento

e Permiso del cuerpo de bomberos

e Copia de certificados de salud conferidos por los Centros de Salud del MSP

e Pago de tasa

Permiso de Bomberos

° Solicitud de inspeccidn.
. Informe de la inspeccion.

. Copia del RUC.

° Copia de la cedula.
. Copia de la calificacion artesanal.
. Copia de la patente municipal.

5.3.2. Organizacion de la microempresa

La Empresa.

El Centro de Acopio “PaPalopo” este es un centro de acopio que forma parte del sector privado,

ya que los socios o accionistas son personas naturales sin vinculacion con el Estado. Las formas
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de negocio mas utilizadas en el Ecuador son las sociedades de responsabilidad limitada, por lo
gue se ha adoptado la estructura legal y organizacional para este proyecto, ya que debe incluir un
minimo de cinco socios y hasta quince personas responsables de las obligaciones sociales dentro

del limite de su contribucion.

Mision

El Centro de Acopio “PaPalopo” es un importante centro de acopio comercializador de papa en
la provincia de Cotopaxi, que ofrece productos frescos de alta calidad para el consumidor con la
finalidad de contribuir con el desarrollo econdémico y social en el sector de Palopo, a través de la

generacion de empleo.

Vision.

En los proximos 5 afios sera la mejor empresa comercializadora de papa en la provincia de
Cotopaxi, entregando productos y servicios de la mas alta calidad a través de la mejora continua,
la innovacidn de procesos y la conservacion del medio ambiente, de manera ética y responsable,
satisfaciendo las necesidades de nuestros clientes, ademas de producir exportar al exterior y asi
ser reconocidos en el mercado internacional, asegurando contribucién y progreso de la parroquia

de Ignacio Flores y comunidad Palopo.

Politicas

A continuacion, se detallan las siguientes politicas que regiran en el centro de acopio “PaPalopo”.

e Ofrecer un producto y brindar un mejor servicio de calidad a los consumidores de la provincia
de Cotopaxi especialmente de la parroquia Ignacio Flores, cantén Latacunga, provincia de
Cotopaxi.

e Promover la educacién y mejora continua en todas las areas y actividades que se realicen, con
el fin de brindar un producto que satisfaga plenamente las necesidades del cliente.

e Proporcionar estrategias competitivas y elementos adecuados para la operacion y gestion
eficaz de los centros de acopio.

e A través de este proyecto se promovera el desarrollo humano y empresarial de la parroquia
Ignacio Flores.

e Asegurar la calidad e higiene durante la produccion.

e Lograr el maximo beneficio mediante el uso 6ptimo de los recursos.
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o Se fomentard la cultura y practicas verdes.
o Establecer principios y valores para mantener un buen ambiente de trabajo y un excelente

clima laboral.

Valores Corporativos.

Es importante en las organizaciones establecer principios y valores que permitan llevar a cabo las
actividades laborales diarias y cumplir con los objetivos planteados por la empresa. Se presentan

los valores de la empresa:

o Responsabilidad: la empresa realiza todas sus actividades cumpliendo de manera correcta y
puntual la entrega de los productos agricolas y comprobantes de venta.

e Puntualidad: se trata en cumplir los plazos que se acuerdan con los clientes de manera que se
muestre una buena imagen.

o Respeto: el comportamiento cordial sera fundamental para realizar las funciones de la
empresa, y permitira tener un buen ambiente laboral.

e Compromiso: este valor se refiere a un vinculo que se rigen entre empleados y clientes.

Junta General de Accionistas

Directorio
Gerencia
Recepcionista/Cajera
Dpto. Financiero Dpto. Produccion
Lic. Finanzas
Empacadores Vendedor

llustracion 8-5:  Organigrama estructural
Realizado por: Molina, P. 2022.
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Organico funcional

Para comprender mejor la organizacidn que seguird la empresa, se presentard un organigrama
para identificar las areas que se tendrén en cuenta. Un organigrama contiene toda la informacion

sobre la estructura organizativa de una empresa.

Junta General de Accionistas

Es el 6rgano de gobierno de la propiedad de una empresa y es, por tanto, un érgano de
administracion y fiscalizacion de la marcha de la empresa. Sus decisiones son soberanas y se
toman siempre bajo un formalismo regulado por las normas de sus propios estatutos y de la ley,
levantando acta de todas ellas y llevando un registro de estas.

Directorio

Para este caso el directorio ejercerd un poder ejecutivo con autoridad para dirigir asuntos que le
competa dentro del centro de acopio, que garantice el crecimiento y fortalecimiento de este.

Funciones del directorio

o Desarrollar politicas y lineamientos sobre inversion y asignacion de recursos.

e Adopcion de sus normas de procedimiento.

e Adoptar los reglamentos, normas y deméas procedimientos administrativos de inversién
necesarios para la adecuada gestion de los recursos.

e Aprobacion de los procedimientos de seleccion y contratacion de mano de obra calificada y
no calificada.

o Presidir el consejo y las reuniones del consejo.

e Firma de actas y otros documentos.

e Un informe escrito sobre la labor de la Junta Directiva en cada reunion periddica y anual de
trabajo.

e Mantener registros de ingresos y gastos junto con el inventario

Secretaria

Es la encargada de realizar los oficios, recepcion de documentos y atencién al cliente, ofreciéndole

un trato amable con la finalidad de que éste se sienta a gusto.

63



Funciones de Secretaria:

»  Enviar propuestas de presupuesto proforma.

» Preparar informes segln sea necesario.

* Responsable de los documentos de la empresa

Gerente y sus funciones

Tabla 23-5:  Funciones del gerente

DATOS DE IDENTIFICACION
Localizacion Gerente General
Educacion Formal Titulo de tercer nivel
MISION DEL CARGO

» Dirigir la empresa, tomar decisiones, supervisar y ser un lider dentro de esta. (“Dirigir la

empresa tomar decisiones supervisar y ser”)
> Planificar los objetivos generales y especificos de la empresa a corto plazo.

COLABORADORES CONTACTOS INTERNOS CONTACTOS EXTERNOS

DIRECTOS
> Jefes de las > Personas de la > Proveedores
diferentes areas organizacion » Clientes

FUNCIONES DEL CARGO
Planeacion de las actividades que se desarrollen dentro de la empresa.
Organizar los recursos de la entidad.
Definir a donde se va a dirigir la empresa en un corto, medio y largo plazo, entre otras
muchas tareas.
Estudiar los diferentes asuntos financieros, administrativos, de marketing, etcétera.
Hacer de lider de los diversos equipos.

VYV VVYV

Realizado por: Molina, P. 2022.

Contador y sus funciones

Tabla 24-5: Funciones del contador

DATOS DE IDENTIFICACION
Localizacion Contador/a
Educacion Formal Titulo de tercer nivel
MISION DEL CARGO
» Planear y dar seguimiento a la gestion financiera de la empresa y suministrar
oportunamente informacion valida y confiable sobre el rendimiento de las operaciones
que permita tomar decisiones a fin de cumplir los objetivos estratégicos de la empresa.

COLABORADORES CONTACTOS INTERNOS CONTACTOS
DIRECTOS EXTERNOS
» Gerente general y > Personas de la organizacion » Clientes
administrativo. » Proveedores

FUNCIONES DEL CARGO
v Revisar la correspondencia de la gerencia de una empresa y comunicarse de manera
efectiva con otros empleados y proveedores y/o clientes.
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v Asegurarse que la compafiia cumple con ciertas obligaciones legales comprobando la
adecuacién de una gran variedad de documentos.

Enviar agendas e informes.

Cotizacion a proveedores de los productos y servicios en general.

AN

Realizado por: Molina, P. 2022.

Empacadores y sus funciones

Tabla 25-5: Funciones de los empacadores

DATOS DE IDENTIFICACION

Localizacion Empacadores
Nivel de reporte inmediato Gerencia
Educacién Formal Técnico/Bachiller

MISION DEL CARGO
» Desempefiar las actividades de distribucion de productos.
FUNCIONES DEL CARGO

v Cumplir con las entregas diarias establecidas.
v Cumplir con normas establecidas por la organizacion.
v" Mantener el medio transporte en 6ptimas condiciones.
v Cargay descarga de productos
CONDICIONES DE TRABAJO
v’ El trabajo se desarrolla en instalaciones comodas, higiénicas y seguras.
COMPETENCIAS TECNICO-FUNCIONALES
v Valorar la responsabilidad, la honestidad y el respeto por los clientes y la organizacion.
v' Caracteristicas de entusiasmo e iniciativa.
v" Habilidades de comunicacion.
v Habilidad para resolver problemas.
v Habilidades de organizacion y planificacion

Realizado por: Molina, P. 2022.

Vendedor y sus funciones

Tabla 26-5: Vendedor y sus funciones

DATOS DE IDENTIFICACION

Localizacion Ventas/Distribucion

Nivel de reporte inmediato Gerencia

Educacion Formal Técnico/Bachiller

Requisito Licencia Profesional (Tipo C)

MISION DEL CARGO
» Desempefiar las actividades de distribucién de productos.
FUNCIONES DEL CARGO
Cumplir con las entregas diarias establecidas.
Cumplir con normas establecidas por la organizacion.
Mantener el medio transporte en éptimas condiciones.
CONDICIONES DE TRABAJO

AN
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<

El trabajo se desarrolla en instalaciones comodas, higiénicas y seguras.
COMPETENCIAS TECNICO-FUNCIONALES

Conocer los puntos de entrega.

Valorar la responsabilidad, la honestidad y el respeto por los clientes y la organizacion.

Habilidades de comunicacion.

Habilidad para resolver problemas.

Habilidades de organizacién y planificacion.

AN N N NN

Realizado por: Molina, P. 2022.

5.4. Estudio econdmico financiero

5.4.1. Ingresos proyectados

Para la obtencion del precio de venta de mercaderia se consideré un margen del 20% sobre el
costo de cada producto, basandonos en el precio al que normalmente entrega su producto el
agricultor y los precios mantenidos en el mercado de Palopo dando como resultado un precio

inferior a la competencia.

Tabla 27-5:  Precio de venta de mercaderia

PRODUCTO 2022 2023 2024 2025 2026

PAPAS 17,61 18,01 18,41 18,82 19,24
Realizado por: Molina, P. 2022.

La proyeccion de los ingresos por venta se obtiene multiplicando la cantidad de mercaderia

proyectada por el costo de adquisicién, mas un margen de utilidad del 15% en cada producto.

Tabla 28-5: Ingresos por ventas proyectadas

PRODUCT 202 202 202 202 202
@) 2 3 4 5 6
PAPAS $236.039,37 $246.394,52 $262.605,23 $285.760,00 $317.486,48

Realizado por: Molina, P. 2022.

5.4.2. Determinacién de egresos

La determinacion del costo se basa en el costo de compra multiplicado por la cantidad de cada
producto al precio que venden los productores. Ademas, para cada afio se tendra en cuenta el
crecimiento del 2,24% en la compra de mercaderia, este porcentaje corresponde al crecimiento
del PIB agricola del afio 2021
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5.4.2.1. Costos de operacion

Para el calculo del costo de ventas se multiplica el precio de la mercaderia por la oferta para cada

afio. A continuacion, se detalla:

Tabla 29-5:  Precio de la mercaderia
PRODUCTO 2022 2023 2024 2025 2026
PAPAS 15,00 15,34 | 15,68 | 16,03 16,39
Realizado por: Molina, P. 2022.
Tabla 30-5: Costo de ventas
PRODUCTO 2022 2023 2024 2025 2026
PAPAS 201.030,00 209.849,27 223.655,60 243.376,06 270.396,87
Realizado por: Molina, P. 2022.
5.4.3. Salario
Tabla 31-5:  Salarios del personal
Mes | Descripcion | Cantidad | Sueldo mensual 2022 2023 2024 2025 2026
Mano obra
12 |no 4 425,00 | $21.869,65 | $22.350,78 | $22.842,50 | $23.345,03 | $23.858,63
calificada
12 | Gerencia 1 500,00 | $7.654,00| $7.822,39| $7.994,48| $8.170,36| $8.350,11
12 chéfggor y 2 450,00 | $12.331,10 | $12.602,38 | $12.879,64 | $13.162,99 | $13.452,57
Realizado por: Molina, P. 2022.
5.4.4. Costos Indirectos de operacion
Tabla 32-5: Costo de los materiales indirectos
. L Valor
Cantidad Descripcion o 2022 2023 2024 2025 2026
Unitario
200 m |Hilo de poliester 2| $400,00| $408,80| $417,79| $426,99| $436,38
para coser bolsas
Realizado por: Molina, P. 2022.
Tabla 33-5: Otros costos indirectos
Valor
Cantidad | Descripcién | Unidad | Unitario 2022 2023 2024 2025 2026
800 Agua m? $0,50 | $400,00| $408,80| $417,79| $426,99| $436,38
Teléfono  +
12 Internet plan $35,00| $420,00| $42924| $438,68| $44833| $458,20
Energia
10.000 | Eléctrica kW. $0,05| $540,00| $551,88| $564,02| $576,43| $589,11
TOTAL $1.360,00 | $1.389,92 | $1.420,50| $1.451,75| $1.483,69

Realizado por: Molina, P. 2022.
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5.4.5. Gastos Administrativos

5.4.5.1. Sueldos del personal administrativo

Tabla 34-5: Proyeccidn sueldos al personal administrativo

SUELDOS y SALARIOS $19.985,10
L . Sueldo | Sueldo Sueldo Aporte Décimo | Décimo | Total
Mes | Descripcion | Cantidad | mensual | mensual patronal
anual Tercero | Cuarto | Anual
clu total IESS anual
12 | Gerente 1| $500,00| $500,00 | $6.000,00 $729,00 | $500,00 | $425,00| $7.654,00
Cajeroy
12 contador 2| $450,00 $900,00 $10.800,00 $656,10 | $450,00 | $425,00 | $12.331,10
Realizado por: Molina, P. 2022.
5.4.5.2. Suministros y materiales de oficina
Tabla 35-5:  Suministros y materiales de oficina
MUEBLES Y EQUIPO DE OFICINA $ 1.426,00
Cantidad Detalle Valor Unitario |Valor total
3 Escritorios de oficina $ 12500, $ 375,00
1 Mesa de reunion $ 350,000 $ 350,00
20 Sillas $ 1500| $ 300,00
1 Silla de Gerencia $ 200,00 $ 200,00
1 Utiles de oficina $ 26,00 $ 26,00
1 Archivadores de oficina $ 150,00 $ 150,00
1 Fax $ 2500 $ 25,00
Realizado por: Molina, P. 2022.
5.4.6. Tabla de amortizacion
Tabla 36-5: Tabla de amortizacion
Periodo Capita'l Inicio Cuota Interés Amortiza_lcién Saldo fi_nal
Periodo del capital del capital
0 $85.363,11 0 0
1 $85.363,11 $12.911,17 $4.374,86 $8.536,31 $76.826,79
2 $76.826,79 $12.473,68 $3.937,37 $8.536,31 $68.290,48
3 $68.290,48 $12.036,20 $3.499,89 $8.536,31 $59.754,17
4 $59.754,17 $11.598,71 $3.062,40 $8.536,31 $51.217,86
5 $51.217,86 $11.161,23 $2.624,92 $8.536,31 $42.681,55
6 $42.681,55 $10.723,74 $2.187,43 $8.536,31 $34.145,24
7 $34.145,24 $10.286,25 $1.749,94 $8.536,31 $25.608,93
8 $25.608,93 $9.848,77 $1.312,46 $8.536,31 $17.072,62
9 $17.072,62 $9.411,28 $874,97 $8.536,31 $8.536,31
10 $8.536,31 $8.973,80 $437,49 $8.536,31 $0,00
Total $109.424,83 $24.061,73 $85.363,11

Realizado por: Molina, P. 2022.
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54.7.

Depreciacién de activos fijos

Tabla 37-5: Depreciacion de activos fijos

Descripcion '\4‘;2:? Afios 2022 2023 2024 2025 2026
Edificios $51.000,00 20 $2.347,50 | $2.347,50 $2.347,50 | $2.347,50| $2.347,50
Maquinarias y
Equipo $17.188,92 10 $1.507.54 $1.507,54 $1.507,54 | $1.507,54| $1.507,54
Equipos de
Oficina $1.426,00 10 $142.60 $142,60 $142,60 $142,60 $142,60
Vehiculos $22.000,00 5 $5.198,00 | $5.198,00 $5.198,00 | $5.198,00| $5.198,00
Equipos de
Computacion $1.980,00 3 $660,00 $660,00 $660,00

TOTAL $9.471,49| $9.855,64|  $9.855,64 | $9.855,64 | $9.195,64
Realizado por: Molina, P. 2022.
5.4.8. Balance general
Tabla 38-5:  Balance General
ACTIVOS
ACTIVOS CORRIENTES $ 57.974,39
Capital de Trabajo $ 57.974,39
ACTIVOS FIJOS $ 128.921,40
Terreno $ 37.500,00
Edificios $ 46.950,00
Maquinarias y Equipo $ 15.075,40
Equipos de Oficina $ 1.426,00
Vehiculos $ 25.990,00
Equipos de Computacion $  1.980,00
ACTIVOS DIFERIDOS $ 2.800,00
Tramites de constitucion $ 900,00
Estudios y disefios $  1.200,00
Gasto de instalacion $ 700,00
TOTAL, ACTIVOS $ 189.695,79
PASIVOS
PASIVOS CORRIENTES
LARGO PLAZO
Préstamo a largo plazo $ 85.363,11
TOTAL, PASIVOS $ 85.363,11
PATRIMONIO
CAPITAL SOCIAL $104.332,68
TOTAL, PATRIMONIO $ 104.332,68
TOTAL PASIVO + PATRIMONIO $ 189.695,79
Realizado por: Molina, P. 2022.
5.4.9. Estado de pérdidas y ganancias
Tabla 39-5: Estado de pérdidas y ganancias
2022 2023 2024 2025 2026
Ventas netas 201.030,00 209.849,27  223.655,60 243.376,06  270.396,87
(-) Costo de ventas 46.980,00 49.041,03 52.267,52 56.876,12 63.190,79




Utilidad Bruta en Ventas 154.050,00 160.808,24 171.388,08 186.499,93  207.206,08
(-) Gastos Administrativos y de Ventas 20.069,10 20.488,79 20.917,29 21.354,79 21.801,47

Utilidad Operacional 133.980,90 140.319,45 150.470,79  165.145,15 185.404,60
(-)15% de participacion de los empleados  20.097,14 21.047,92 22.570,62 24.771,77 27.810,69
Utilidad antes de impuesto a la renta 113.883,77 119.271,53  127.900,17  140.373,37 157.593,91
(-)25% Impuesto a la renta 28.470,94 29.817,88 31.975,04 35.093,34 39.398,48
Utilidad Neta 85.412,82 89.453,65 95.925,13  105.280,03  118.195,43

Realizado por: Molina, P. 2022.

5.4.10. Flujo de caja

Tabla 40-5: Flujo de caja

1 2 3 4 5
Ingresos 201.030,0 209.849,2 223.655,6 243.376,0 270.396,8
0 7 0 6 7
(+) Ventas 201.030,0 209.849,2 223.655,6 243.376,0 270.396,8
0 7 0 6 7
Egresos 67.049,10 69.529,82 73.184,81 78.230,91 84.992,26
(-) Costos 46.980,00 49.041,03 52.267,52 56.876,12 63.190,79
(-) Gastos 20.069,10 20.488,79 20.917,29 21.354,79 21.801,47
. . 133.980,9 140.319,4 150.470,7 165.1451 185.404,6
Flujo Operacional
0 5 9 5 0
Ingresos No Operacionales
Intereses Ganados
Otros Ingresos
Egresos No Operacionales 58.062,73 59.761,34 62.744,85 67.252,63 73.642,58
() Pago Crédito $12.911,1 $12.473,6 $12.036,2 $11.598,7 $11.161,2
7 8 0 1 3
(-) Pago Impuestos 28.470,94 29.817,88 31.975,04 35.093,34 39.398,48
(-) Pago Participacion Laboral 20.097,14 21.047,92 22.570,62 24.771,77 27.810,69

(-) Otros Egresos

Flujo No Operacional 6147925 6333948 66.581,86 71.463,83 78.370,39

(-) Inversion Fija 128.921,40

(-) Inversion Diferida 2.800,00

(-) Capital De Trabajo 57.974,39

(+) Recuperacion De Capital De
Trabajo 57.974,39
(+) Depreciaciones Y Amortizaciones $9.855,64 $9.855,64 $9.855,64 $9.195,64 $9.195,64
82.357,29 86.835,60 93.744,57

Flujo Neto De Caja $189.695,7 102.876,9 116.229,8
9 6 5

Realizado por: Molina, P. 2022.

5.4.11. Valor Actual Neto

Para calcular el Valor Actual Neto se procede a obtener la tasa de actualizacién, donde se toman
en cuenta los valores de la tasa de inflacién, tasa pasiva y el premio al riesgo, se obtiene una tasa

del 4.23%. Al aplicar la tasa de actualizacidn, se obtiene el célculo por afio:
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Tabla 41-5: VAN por afio

Flujo neto = 82.357,29 79.014,96
afo 1 1,04

Flujo neto = 86.695,23 79.801,25
afo 2 1,09

Flujo neto = 93.445,55 82.524,03
afo 3 1,13

Flujo neto = 102.389,21 86.752,75
afo 4 1,18

Flujo neto = 115.507,81 93.896,13
afo 5 1,23

Realizado por: Molina, P. 2022.

Para obtener el VAN al final de los 5 afios se efectla la siguiente formula:

F1 F2 F3

VAN =C — - + - + -
@+™n (@A+i)»n (@A+i)™n

Dicho lo anterior, el VAN obtenido fue de 182.279,18 como este valor es positivo, la empresa
puede continuar con el proceso de apertura y ademas se observa que mantiene una rentabilidad
financiera aceptable.

5.4.12. Tasa Interna de Retorno

Por otro lado, para el calculo del TIR, se aplica la siguiente formula:

n Fn
TIR=» ————=0
Z(1+I)’\n

T=0

Al realizar el calculo del TIR se obtiene 33% por lo que la inversion en la empresa es
recomendable para los potenciales accionistas, debido a que es superior a la tasa exigida por los
inversionistas. Lo que es bueno porque tiene mas rentabilidad que en un producto financiero por
ejemplo le pueden cuestionar por lo alto que esta, pero puede equilibrar en relacion del clima de

laguna plaga que puede darse o algun otro riesgo externo propio del giro de negocio.
5.4.13. Periodo de Recuperacion de la inversion

Este indicador permitira conocer en qué tiempo se recupera la inversion del proyecto, por lo que
se aplica la siguiente formula:
PRI = a + (=)
Donde:
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a= afio inmediato anterior

b= inversion inicial

c= Flujo de efectivo acumulado

d= flujo de efectivo del afio que se recupera la inversion
Dicho lo anterior, se tiene que:

PRI = 2,38

Dado el resultado anterior, se estima que el periodo de recuperacion de la inversidn se dara en

2,38 afios aproximadamente.

5.4.14. Andlisis Costo beneficio

En este apartado se presenta el Gltimo item del andlisis financiero, el andlisis costo beneficio, este

permite determinar la cantidad de retorno por cada délar invertido.

Costo 201.030,00 =0,85
Beneficio $236.039,37

El Analisis Costo Beneficio indica que por cada dolar gastado retorna 0,85 centavos de ddlar por

el proyecto.
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CONCLUSIONES

Al realizar la fundamentacién tedrica en base a una extensa revision bibliogréfica, se logro
conseguir referentes tedricos que permitieron sustentar el presente trabajo de investigacion.
Por otro lado, se concluye que todos los términos vistos comprendieron los elementos que
enfatizaron la importancia del estudio de factibilidad previo al inicio de un proyecto como
negocio.

Con el estudio de mercado se determiné una demanda anual de 3132 quintales y una oferta
anual de 13402 bultos. Ademas, al detallar la demanda insatisfecha se comprueba que no
existe competencia en la comunidad de Palopo por lo que se concluye, con el estudio de

mercado, que es viable la implementacion del centro de acopio.
Finalmente, se concluye que es factible la implementacion del centro de acopio de papa, ya

que los estudios de mercado, econémico, técnico y financiero, permitieron ratificar la apertura

del centro de acopio en la parroquia de Ignacio Flores, Comunidad Palopo.
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RECOMENDACIONES

La fundamentacion tedrica de las tesis de estudios de factibilidad debe ser estructurada en
base al giro del negocio que se va a mantener, de esta manera se logra contar con todos los
insumos necesarios al momento de plantear los resultados de la investigacidn para su correcto

analisis e interpretacion.

Al momento de realizar el estudio de mercado se debe recoger toda la informacion necesaria,
tanto de productores, agricultores y compradores, ya que de esta manera se podra conocer los
mecanismos de mercado que rigen en la comunidad, esto a través de una focalizacion de las
encuestas. De esta manera, se podra complementarla informacion disponible y generada por

la investigacion de campo y asi evaluar la viabilidad del proyecto.
Se recomienda la implementacion del centro de acopio de papa ya que, mediante la aplicacién

del estudio de mercado, econémico, técnico y financiero, se logré determinar la viabilidad del
presente proyecto.
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ANEXOS

ANEXO A: ENCUESTAS DE LOS PRODUCTORES Y COMERCIANTES

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS
CARRERA FINANZAS
ENCUESTAS DIRIGIDA A LOS PRODUCTORES DE PAPA

INSTRUCCIONES GENERALES

La presente encuesta tiene como objetivo recolectar informacion acerca de la produccion
y consumo de la papa, para tener un aproximado de la demanda y oferta del producto. La
encuesta consta de preguntas abiertas y de opcion multiple. La informacion que
proporcionara sera utilizada con fines académicos.

DATOS INFORMATIVOS

Edad:

Género: Masculino D Femenino D

ENCUESTA

1. ¢Siembra usted papa?

Sl I:I NO I:I

2. ¢Hace cuanto tiempo se dedica usted al cultivo de papa?

Respuestas Seleccion
Menos de 1 afio
1 a 5 afios

5 a 10 afos
Mas de 10 afios

3. ¢Qué variedad de papa siembra usted?

Respuestas Seleccion
Uvilla

Leona Negra
Chaucha Colorada
Coneja Negra




Coneja Blanca
Santa Rosa
Otros

4. ¢Cuantas hectareas (Ha) de papa tiene sembrado?

Respuestas Seleccién
Menos de 1 Ha
1 Hectarea

Mas de 1 hect.

5. ¢Cuéntos quintales de papa obtiene por cosecha?

Respuestas Seleccion
0-50
51-100

101-200
Mas de 200

6. ¢Cada qué tiempo realiza la cosecha?

Respuestas Seleccion
1 vez al afio
2 veces al afo

3 veces al afo

7. ¢Qué cantidad de producto cosecha por planta aproximadamente?

Respuestas Seleccion
1-5
5-10
10-15
Mas de 15

8. ¢Usted venderia su produccién de papa al Centro de Acopio de Palopo?

Sl I:I NO I:I

9. ¢Qué beneficios le gustaria que ofrezca el Centro de Acopio de Palopo?

Respuestas Seleccion
Transporte
Precios Justos




Asesoramiento y
capacitacion
Otros Especifique

10. ¢Como le gustaria tener noticias del Centro de Acopio de Palopo?

Respuestas Seleccion
Redes Sociales
Radio
Television
Periddicos




ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS
CARRERA FINANZAS
ENCUESTA DIRIGIDA A LOS COMERCIANTES DE PAPA

INSTRUCCIONES GENERALES

La presente encuesta tiene como objetivo recolectar informacion acerca de la produccion y
consumo de la papa, para tener un aproximado de la demanda y oferta del producto. La encuesta
consta de preguntas abiertas y de opcién mdltiple. La informacién que proporcionard seréa
utilizada con fines académicos.

DATOS INFORMATIVOS

Edad:
Género: Masculino D Femenino D
ENCUESTA
1. ¢Aquién compra usted la papa que vende?
Respuesta Seleccion
Productor
Intermediario
Otros

2. ¢Como compra usted la papa?
Respuesta Seleccion
Lavada
Empaquetada
Otros

3. ¢Cada que tiempo compra usted la papa?
Respuesta Seleccion
Diario
Semanal
Quincenal
Mensual

4. ¢Cuantos quintales de papas compra usted por periodo?

Respuesta Seleccion
1-10
10-20
20-30
Mas de 30




¢ Qué precio paga usted por quintal de papa?

Respuestas Seleccion
10 — 15 dolares
15 — 20 dolares
20 — 25 ddlares
25 — 30 ddlares

¢Como le gustaria la presentacion de la papa?

Respuestas Seleccion
Por libras
Por arrobas
Por quintales

¢Estaria de acuerdo que en Palopo se instale un Centro de Acopio?

si L] No |

¢Compraria papas al Centro de Acopio de Palopo?

Sl I:I NO I:I

¢ Cémo pagaria usted al Centro de Acopio de Palopo?

Respuestas Seleccion
Efectivo

Transferencia Bancaria
Crédito

10. ¢(Qué servicios le gustaria que le ofrezca el Centro de Acopio de Palopo?

Respuestas Seleccion
Facilidades de pago
Entrega Inmediata
Variedad de tipo de papa




ANEXO B: EVOLUCION DEL PIB

EVOLUCION DEL PIB CONSTANTE — TASAS DE VARIACION TRIMESTRAL
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ANALISIS MACROECONOMICO

El PIB trimestral de este sector registré un comportamiento variable durante |a serie analizada y mejor que la economia
en su conjunto; sin embargo, para junio 2021 presentd un decrecimiento de 0,7% mientras que el PIB total crecid en
2,1%. En general, el comportamiento trimestral de este sector fue mejor que el PIB total.
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