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RESUMEN

El objetivo principal del presente trabajo fue crear patrones graficos textiles inspirados en las
manifestaciones cultural es, especificamente en | as ergol 6gi cas estéti cas y mégi cas de | os cantones
Penipe, Guano, Chambo y Riobamba, ubicados al norte de Chimborazo, disefios que fueron
usados para ser estampados en hoodies y camisetas. Se empled la investigacion etnogréfica,
aplicando & método sistemético por Bruce Archer en donde se utiliz6 instrumentos de
investigaciéon como la entrevista a personas oriundas de cada cantén mencionado, ademés
mediante softwares gréficos se creo fichas de andlisis con informacion mas relevante, mismas
que fueron base para la creacion de propuestas de patrones gréficos, posteriormente se vaido
mediante encuestas ajovenes que sel eccionaron algunas entre las propuestas presentadas. En base
delosresultados obtenidos serea iz unamarcay un packaging que cumplacon las caracteristicas
establecidas, en € caso del materia publicitario se optd por el uso del marketing de expectativa
para la aplicacion en post y spot en relacion a publico objetivo. Se obtuvo como resultado un
producto tangible que los jovenes usen cotidianamente pero con un trasfondo cultura que
refuerce su identidad adaptandose a su estilo. Se concluyd que tanto los disefios de patrones
gréficos y unamarca cultural derivada refuerza el sentimiento de pertenencia hacia la cultura de
la provincia de Chimborazo. Se recomienda usar |os instrumentos adecuados para la obtencién
de resultados fidedignos para que €l proyecto seavalido y brinde mas profesionalismo a mismo.

Palabras claves: <DISENO GRAFICO> <IDENTIDAD CULTURA> <PATRONES
GRAFICOS> <MANIFESTACIONES CULTURALES> <CHIMBORAZO (PROVINCIA)>

2021-11-110

XXil



SUMMARY

The main aim of this research was to create graphic textile patterns inspired in the cultura
expressions, specifically in the aesthetic and magical ergologies of Penipe, Guano, Chambo and
Riobamba cantons, located in the north of Chimborazo, designs that were used to be printed in
hoodies and t-shirts. Ethnographic research was used, applying the systematic method by Bruce
Archer where research instruments were used as the interview to people from each canton
mentioned before. In addition, graphic software was used to create analysis cards with the most
relevant information, which were the support for the creation of proposed graphic patterns.
Afterwards, it was validated by means of surveys to young people who selected some of the
proposals submitted. According to the results obtained, we created a brand and a packaging that
complies with the established characteristics; in the case of advertising material, we decided to
use expectation marketing for the application in post and spot in connection with the target
audience. The result was a measurable product that young people use on adaily basis, but with a
cultural background that reinforces their identity and adapts to their style. It was concluded that
both the designs of graphic patterns and a cultural derived brand reinforces the feeling of
belonging to the culture of Chimborazo province. It is recommended to use the appropriate
instruments for obtaining reliable results to validate and provide more expertise to the project.

KEYWORDS:
GRAPHIC DESIGN / CULTURAL IDENTITY / GRAPHIC PATTERNS / CULTURAL
EXPRESSIONS/ CHIMBORAZO (PROVINCE).
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INTRODUCCION

Actualmente la cultura y la identidad propia se va perdiendo o0 a su vez generando confusion
debido alas nuevas culturasintroducidas del extranjero, siendo este problema apreciado de mejor
manera en |os jovenes porque a su corta edad tienden a ser influenciados por factores atractivos
asu criterio. Los egtilos y las tendencias de vestimenta son las vistas por todos |os consumidores,
pero las mismas deben tener un disefio Unicoy llamativo alavez, acompafiado de un identificador

visual Ilamado marca, para que se puedan quedar a primera vista en la mente.

Es asi que nace el proyecto: PATRONES GRAFICOS TEXTILES INSPIRADOS EN LAS
MANIFESTACIONES ERGOLOGICAS ESTETICAS Y MAGICAS DEL NORTE DE
CHIMBORAZO, con lafinadidad de dar solucion a problema que se ha venido presentando
desde algun tiempo atras y que se ha mantenido hastala actualidad. En donde se busca un realce
y reconocimiento de las manifestaciones culturales de la provincia de Chimborazo,
especificamente de los cantones Riobamba, Chambo, Guano y Penipe, a través de patrones
disefiados con las expresiones més rel evantes de cada canton, de tal forma que se pueda atraer la

atencién de aquellos que van perdiendo € interés en su propia cultura.

Este proyecto est4 congtituido por cuatro capitulos, distribuidos de la siguiente manera: el
Capitulo | corresponde a la problemética, donde se recurrié a uso de arboles de problemas para
obtener laraiz del problemajunto asus causasy consecuencias, de estaforma se pudo definir los
objetivos que se desean cumplir. El Capitulo 11, se encuentralafundamentaci én tedrica acercade
las manifestaciones ergol égicas estéticas y magicas, la provincia de Chimborazo, los cantones
norte del mismo y conceptos técnicos que funcionan como base para € desarrollo del proyecto.
En e Capitulo 111, se observa & marco metodol 6gico, mismo que se ha dividido en dos, primero
el método de investigacion siendo el método sistematico por Bruce Archer € seleccionado para
la base de los patrones grafico y seguido del mismo los métodos de disefios, donde se encuentra
la creacion de marca 'y packaging, y para para complementar a los mismos esta la creacion de
post y spot publicitarios mediante el marketing de expectativa con ayuda de redes sociales.
Finalmente esta en Capitulo IV, correspondiente a marco de resultados, agui es donde se
encuentratodo € desarrollo de: patrones gréficos, estampados en hoodies y camisetas, lamarca,
el packaging y el material grafico que sera usado para publicitar todos estos resultados. Ademas

estan las conclusiones y recomendaci ones obtenidas.



CAPITULO

1 PROBLEMATICA

1.1. Antecedentes

La provincia de Chimborazo se encuentra ubicada en el centro del pais, en la Sierra Central,
atravesada por las cordilleras Central y Occidental, su capital es Riobamba, la que cuenta con
diversos y atractivos paisgjes, la provincia estd rodeada por seis nevados. el Chimborazo,
Carihuayrazo, Tungurahua, El Altar, Quilimasy Cubilin. Ademas se encuentra dividida por 10
cantones. Alausi, Colta, Cumanda, Chambo, Chunchi, Guamote, Guano, Pallatanga, Penipe y
Riobamba, dentro de la provincia e patrimonio inmaterial comprende diversas manifestaciones
como la preparacion de alimentos, en algunos casos asociada a determinadas festividades, las
manifestaciones musicales, la literatura de tradicion oral, la medicina andina, el conocimiento

artesanal, entre otras, que actualmente representan su identidad cultural.

Chimborazo es considerada como la provinciade las cumbres andinas o también como el corazon
del Ecuador, es un pueblo rico en tradiciones, folclor, musica, danza, creenciay medicina. En €
sector norte de la provincia existen diversas manifestaciones culturales que son Unicas de cada
lugar y que ademés llevan un gran mensgje ancestral através de todo €l patrimonio cultural que

se puede evidenciar.

Existen diferentes formas de expresion cultural, cada una de ellas degjan muestras tangibles e
intangibles que ayuda a evidenciar ciertas caracteristicas importantes, de esta forma se pueden
obtener las manifestaciones culturales, mismas que estan dividas en categorias dependiendo el
tipo de valor y representacion visual, sensorial o auditiva que tienen las personas con respecto a
los conocimientos ancestrales que se mantienen en su comunidad; en este caso las de més
importancia son las ergol dgicas estéticas y mégicas, debido a valor significativo que representa

paralacultura.

Analizando |a taxonomia de las manifestaciones cultural es que se conocen en Chimborazo se ha
realizado la seleccion de dos tipos, las ergoldgicas utilitarias estéticas y magicas, mismas gue
muestran realce y empoderamiento dentro de la provincia, ademas porque de estas se puede hacer
un gran aprovechamiento cultural y a la vez potenciar e patrimonio tanto materia como
inmaterial de Chimborazo. Dentro de las manifestaciones culturales de tipo Ergol égicas estéticas

podemos encontrar €l arte, artesanias, instrumentos musicalesy adornos. En lo que respectaalas



manifestaciones méagicas, podemos encontrar la magia, animismo, mana, religion, fetichismo,

medicina popular y el totemismo.

Dentro de laindustria textil las prendas de vestir permiten mostrar la esencia o la personalidad
del fabricante a través de disefios plasmados en dichos textiles. Entorno a las representaciones
estéticas esimportante tener un propdsito 0 un mensgje que sea percibido de formainmediata, de
tal manera que por medio de patrones gréficos inspirados en € patrimonio se puede impulsar las
manifestaciones culturalesdel norte delaprovinciade Chimborazo, ademas que sean visualizadas

por todo e Ecuador.

A nivel mundia se pueden apreciar diversas maneras de expresion grafica, una de estas formas
también se encuentran dentro de la disciplina de la arquitectura, debido a que sus fundamentos
principales estan relacionados a las figuras base, de tal manera que se pueden recurrir a patrones
0 médul os para una construccion estable y armonica. Terraping Bright Green es una empresa que
ha presentado en e afio 2014 un proyecto llamado patrones de disefio biofilico, su principal
propdsito es reducir el estrés, mejorar nuestra creatividad y claridad a pensar; mejorar nuestro
bienestar y acelerar 10s procesos de curacion. Mientras la poblacién continda urbanizando, estas
caracteristicas son cada vez més importantes. Estas piezas gréficas articulan las relaciones entre
la naturaleza, la biologia humana y €l disefio de entornos construidos para que podamos
experimentar |os beneficios en lahumanidad de labiofiliaaplicadaal disefio. Este proyecto logro
tener un gran reconocimiento para la arquitectura de ese afio y ademés se ha mantenido hasta la
actualidad, debido a que las nuevas tendencias ecol dgicas se | as relaciona con dichas formas de

construcciones amigables con el medio ambiente y que reduzcan la contaminacién visual .

También se puede encontrar a Y oung Araya Mariana, perteneciente a Chile, planted en € afio
2005 unatesis de pregrado sobre el disefio de papel mural apartir de lasfiguras observadasen la
artesania Rari. Este proyecto trata sobre € estudio que se hace a pueblo Rari y sus artesanias
para € uso futuro de estas, en papeles murales para decoracién de casas o cualquier tipo de
espacios, este proyecto nace de la curiosidad de Mariana por observar las caracteristicas de todos
los materiales que componen una pieza de artesania Rari, |0 que se persiguid con este proyecto
fue encontrar unaformade crear unalinea de disefio através de la artesania popular del presente
pueblo. A lavez € trabajo propuesto por Mariana sirve como referente por el estudio realizado
sobre € disefio de patrones gréficos, |os estilos y tendencias adecuadas. Lo que se logré con €
proyecto segin Mariana fue relacionar é mundo del Disefio Grafico con la cultura de un pueblo
y de esto proponer nuevas lineas de papel mural con conceptos relacionados a las tradiciones de

un lugar, alavez lograr plasmarlo en la ambientacién interior de espacios.



En Ecuador se encuentran académicos de la ciudad de Latacunga quienes realizaron una tesis
sobre Disefio de patrones inspirados en latrgjeria de laMama Negra aplicando |os movimientos,
escuelas y técnicas de la historia del disefio, mismo que fue lanzada en € afio 2020 por los
profesores Maria Lorena Villacrés Pumagualle, Ana Lucia Rivera Abarca, Héctor Oswado
Aguilar Cgjasy Carlos Hernan Aguayza Mendieta, pertenecientes ala escuela de Disefio Gréafico
delaUniversidad de Cotopaxi. Su fin principal esfomentar €l interés en |os estudiantes sobre las
costumbres y tradiciones de la ciudad, lugar donde residen los estudiantes, se estableci6 realizar
un estudio y andlisis del persongje principal de lafestividad, laMamaNegray de su trgjeria que
posee decoracionesy ornamentos distintivos cargados de simbolismo. Se obtiene como resultado
estructuras compositivas basadas en latrgjeriadel personagje MamaNegra, patrones ornamental es

con acabados edtilisticos que ayudan arecuperar los valores e identidad cultural.

Por lo tanto con lo anteriormente expuesto, con este proyecto se cred patrones graficos que se
adapten ala moda contemporaneay alavez que muestren laidentidad cultura de los diferentes
cantones de la provincia de Chimborazo. De estamanera se logrd impul sar un reconocimiento de

las manifestaciones culturales dentro de la provinciay a su vez dentro del Ecuador.

12 Planteamiento del problema

Las manifestaciones culturales representan la respuesta vivencial de cada pueblo y su herencia,
de tal manera que es apreciado como un bien importante el cual debe ser conservado. Dentro de
laprovinciade Chimborazo existe unadesval orizacion gradua delaculturay sus manifestaciones
debido a que se ha podido evidenciar la dependencia de expresiones extranjeras, haciendo que

los jovenes pierdan €l interés por su propiaidentidad cultural.

1.2.1. Arbol de problemas
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A través de un &rbol de problemas se pudo evidenciar algunas causas y efectos que presenta la
Desvalorizacion de las manifestaciones culturales de los cantones norte de Chimborazo,
identificando un punto relevante que es e Desconocimiento de las manifestaciones culturales
ergologicas estéticas y magicas debido a la poca importancia que le dan los jovenes a

patrimonio material e inmaterial y lafaltade difusion del mismo, permitiendo asi una preferencia



por los productos extranjeros, limitando y afectando el desarrollo cultural-econémico provocando
una poca relevancia por |os pueblos con sus conocimientos ancestrales y una aculturacion en las

presentes y futuras generaciones.

1.2.2. Sistematizacién del problema

¢Cudles son las manifestaciones culturales que presentan una mayor documentacién del
norte de la provincia de Chimborazo?

¢Qué disciplinas del disefio ayudan ala creacion de patrones graficos?

¢Cudl es latendencia més factible parala creacion de patrones gréficos?

¢Qué tipo de tela seria la més adecuada para tener una mejor comodidad en las prendas
de vedtir?

¢Qué tipos de prendas de vestir prefieren los jovenes?

¢QUé tipo de estrategia publicitaria funcionaria mejor para dar a conocer los productos
textiles?

1.2.3. Prognosis

Si después de un tiempo determinado € hecho de que alin exista el problema puede significar que
se ha presentado una aculturacion por parte de los jovenes a consumo nacional, provocando la
desaparicion de establecimientos comerciaes por diversos factores como: las limitaciones, la
poca motivacion por la generacion de productos culturales, empoderamiento de los productos
extranjeros, y por consecuenciael desconocimiento delas manifestaciones culturales del norte de
Chimborazo.

1.3 Justificacion

El propésito principal es mantener con vidalaidentidad delos diferentes cantones del sector norte
que representan e patrimonio de Chimborazo, € sentido del proyecto es incentivar a
aprovechamiento de los recursos que pueden ofrecer las manifestaciones culturales para €
incremento del conocimiento, ademés que sirva como referencia tanto para futuros proyectos de
investigacién por parte de estudiantes, profesores, profesionales, personas interesadas en € tema

y/o para proyectos que se lleven ala préactica

Académicamente este proyecto es un documento publico de acceso facil y rdpido que genere un

interés comun, haciendo referenciaalos diversostemas sobre lahistoriay e valor que representa



las expresiones en la culturade la provincia. Dentro de un carécter cientifico este proyecto ayuda
alos antropdlogos, en € sentido de que esta disciplina ocupa una gran variedad de campos que
estan relacionados con la parte social y cultural de cada uno delos asentamientos. Deigual forma
ayuda a realizar un andlisis mas profundo de cada persona dentro de la cultura permitiendo
entender el origen y los rasgos mas importantes de sus conocimientos, tradiciones, ideologias y

demés caracteristicas ancestral es que han pasado de generacion en generacion.

En el aspecto socia en & que se centra esta investigacion es buscar una nueva perspectiva sobre
la moda principalmente en la provincia y sus cantones, sin embargo se puede extender a resto
del pais. Dentro de la sociedad |a vestimenta es un elemento muy importante y cotidiano, de esta
forma se puede apreciar diferentes estilos caracteristicos de cada uno, mismos que ayudan a
definir de maneravisual su personalidad y expresiones con las cual es se encuentran identificados.
Asi mismo existen textiles que nacen de las manifestaciones culturales de |os asentamientos que
existen en un lugar, tomando | os rasgos mas representativos para que estos sean conocidos de una
mejor manera por las personas a su alrededor y también por aquellas que no se encuentren
familiarizadas con sus conocimientos. Un complemento que ayudo a la vestimenta a tener un
impacto visua y un reconocimiento de identidad es una pieza gréfica que refuerce dichas
caracteristicas. Y con laayuda de la comunicacién se sefial 6 laimportancia de |os elementos que
conforman |las diferentes manifestaciones culturales que posee la provincia. Sobretodo lo que se
desea conseguir esmotivar el consumo local, despertar €l interésy la curiosidad de los habitantes
para saber de donde provienen las representaciones gréficas plasmadas en las camisetas y
hoodies. Como resultado selogré aumentar € valor cultural tanto en laprovinciacomo en el pais

de unaformamuy creativay productiva.

A través del conocimiento en las diversas areas del disefio gréfico se ha llegado a obtener
productos tangibles e intangibles de calidad y de interés para los consumidores. Por medio del
proyecto se logro evidenciar €l uso de diversas herramientas que se complementan a la hora de
cumplir los objetivos propuestos. Mediante € uso de la | dentidad Corporativa se realiz6 una
marca gue representa a las culturas de los cantones del sector norte de la provincia de
Chimborazo. Fue necesario redizar un branding € cual ayudd con €l proceso de definicion y
construccién de dicha marca mediante la gestién planificada de todos los procesos gréficos,
comunicacionales y de posicionamiento que se llevan a cabo. Para la creacion de los patrones
gréficos se procedio a utilizar los Fundamentos de Disefio, mismos que estan compuestos de
elementos que ayudan a concebir, organizar, proyectar y realizar comunicaciones visualesu obras
gréficas. Paralarealizacion de los estampados se puso en préctica diversas técnicas textiles que
permitieron plasmar dichas piezas gréficas en |las vestimentas escogidas que en este caso son las

camisetas y hoodies. Para €l producto final se cred un Packaging, que sea funcional y que se
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encuentre acorde alatematicay al estilo que se desea transmitir, demostrando asi que cada uno
de los disefios es Unico y alavez que logra obtener esa identidad cultural de |os cantones norte
delaprovincia. Finamente, mediante e Marketing se lanz6 post y spot publicitarios con ayuda
del andlisis del publico objetivo a que se desea llegar para asi obtener un reconocimiento del

proyectoy de su producto.

La esencia cultural es € pilar fundamental en €l que se enfoca € proyecto, la provincia de
Chimborazo posee a gunas manifestaciones Unicas que generan su propia identidad, por ende es
importante mantener vivo €l conocimiento de estas. También es importante que en la cultura se
conserve lamemorialacua representalanocion delo que esel pueblo através de unaperspectiva
del tiempo, la humanidad, la creatividad y e conocimiento. El propésito principal fue alcanzar
un real ce de conocimiento cultural de los cantones norte de la provincia de Chimborazo, a hacer
unareferenciade saberes ancestrales se dio aconocer diferentesformas de expresiones quetienen
dichos pueblos a momento de plasmar diversos eventos importantes o rasgos identitarios que
deseatransmitir € autor hacialas personas dentro y fueradel lugar. De esta manera se obtuvieron
estos elementos y con ayuda de nuevas formas de difusidon se consiguié un mejor acance de
informacion cultural hacialas personas. Es importante tener toda la informacion necesaria de las
muestras gréficas para que las mismas no sean mal interpretadas y cambien el significado que se
desea transmitir, debido a que sirvid de inspiracion para su creacion y adaptacion a las nuevas

tendencias permitiendo llegar al publico objetivo que son los jovenes.

14.  Objetivos

14.1. Objetivo general

Crear patrones gréficos textilesinspirados en las manifestaci ones cultural es ergol 6gi cas estéticas
y mégicas delos cantones Penipe, Guano, Chambo y Riobamba ubicados al norte de Chimborazo,
através de la utilizacidn de motivos gestores para fomentar la valorizacion de la cultura en los

jovenes.

1.4.1.1. Objetivos especificos

Detectar las causas y consecuencias que han llevado ala desvalorizacion de las expresiones
de los cantones, através de un estudio bibliogréfico.
Identificar el procedimiento técnico de la elaboracion de patrones graficos, usando

informacion sobre las manifestaciones cultura es ergol gicas estéticas y méagicas.



Reconocer |as principal es manifestaciones culturales ergol égicas estéticas y magicas de los
cantones del norte de Chimborazo, a través de instrumentos adecuados para una correcta
seleccién de la categoria en la cua se encuentre dicha expresion.

Elaborar patrones graficos inspiracional es para estampados en camisetas y hoodies juveniles,

los que serén publicitados através de spots publicitarios con contenido identitario y cultural.
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CAPITULOII

2. FUNDAMENTACION TEORICA

2.1. M anifestaciones Culturales

El término manifestacion hace referencia a la accion y efecto de manifestar o
manifestarse, entendiendo segin la misma fuente que, el verbo manifestar
implica Declarar o dar a conocer. Con lo que se puede deducir que una
manifestacién conlleva la exposicién de algo en particular (Real AcademiaEspariola,

2019).

En el Ecuador existen diferentes formas de expresion cultural, cada una de ellas dejan muestras
tangibles e intangibles que ayuda a evidenciar ciertas caracteristicas importantes, de esta forma
se pueden obtener las manifestaciones culturales, mismas que estan dividas en categorias
dependiendo € tipo de valor y representacion visua, sensorial o auditiva que tienen las personas
con respecto alos conocimientos ancestrales que se mantienen en su comunidad. Estas permiten
salvaguardar la memoria histérica y la identidad nacional. Dichas formas de expresion son las

siguientes (Romén, 2005):

Las expresiones verbaes. son las leyendas, enigmas, relatos, gestas épicas, signos, nombres
y simbol os (Romén, 2005).

Las expresiones musicales: instrumental y canciones (Roman, 2005).

Las expresiones corporales. representaciones escénicas, rituales, ceremonias y danzas.
Ademas de otras interpretaciones (Roman, 2005).

Las expresiones tangibles: dibujos, puntura, obras de arte, esculturas, mosaicos, joyeria,

labores de punto, textiles y otros arquitecténicos como (Romén, 2005):

a) Producto delaactividad intelectud creativa: individual y comunitaria (Roman, 2005).
b) De laidentidad cultural y social de una comunidad, como del patrimonio cultural (Romén,

2005).
¢) Lasusadas o realizadas por un individuo o comunidad con derecho de hacerlo conforme la

ley y préacticas consensuadas por una comunidad (Romén, 2005).

La cultura popular tradicional nos hace, nos identifica, nos iguala, constituye un impulso de

solidaridad interna que se ha desarrollado alo largo de siglos, juntamente con la constitucién de
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una memoria comun. No hay sujeto oficial de la cultura popular tradicional. La cultura popular
tradicional se hace y se rehace a si misma en virtud de los impulsos anénimos de hombres y
mujeres también andénimos de |os pueblos* (James, 2009, p.9).

Laidentidad de un pueblo se encuentra en un cambio constante, acopldndose cadavez mésalas
nuevas generaciones, sin embrago, manteniendo laesenciamismade latradicion y la cultura, las
manifestaciones culturales se van transmitiendo de diferentes maneras, ya que, estas se pueden
demostrar de diferentes formas artisticas las cuaes, también, se pueden vender de una manera
directa eindirecta, ayudando alos miembros de lacomunidad de forma econémicay sustentando

también la transmision de estas (Identidad cultural un concepto que evoluciona, 2007).

2.1.1. Taxonomia de las manifestaciones culturales

Existen diversas formas de expresar las tradiciones y costumbres de los pueblos, a estas se las
conoce como cultura popular, la misma que se ha convertido en un fendmeno social dentro del
Ecuador, asi poder proteger y conservar de mejor manera el proceso de transmision hacia las
futuras generaciones quienes seran |os encargados de practicarlas. De estamanera el Proyecto de
Manifestaciones Culturales Populares de Chimborazo del grupo de investigacion KARAY
laboratorio creativo de laFIE presentala siguiente clasificacion de las manifestaciones culturales
populares mediante la siguiente tabla:

Tabla 1-2: Taxonomia de las manifestaciones culturales
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Fuente: Grupo de investigacion Karay laboratorio creativo
Realizado por: Lépez Chiriboga, Maria Alexandra, y otros, 2020.

2.1.1.1. Manifestaciones ergol 6gicas estéticas

Para un mejor entendimiento sobre las manifestaci ones ergol dgi cas estéticas es necesario recurrir

al desglosamiento y definicion de cada uno de estos términos que la componen.

Al folklore material o ergolégico (del griego “Ergo”= trabajo; “logos”= trata
do) corresponden los objetos, en su sentido mas amplio, abarca todos los
productos tangibles de la cultura popular tradicional y algunos trabajos de la
economiarural. Entrela amplia variedad de |os mismos, seleccionamos algunos
de los mas conocidos: Viviendas Otras dependencias: Mobiliario y utensilios
caseros. La Sala; Cocina cuarto de dormir, comidas criollas, casabe, sancocho.
El Estandarte criollo. Economia tradicional: La Agricultura. La Dulceria.
Pesca, la caza (Alvi, 2017).

La estética vendria a ser larama de lafilosofia que estudia los objetos artisticos
y las maneras en que percibimos € mundo. Se trata de un concepto que ha
variado a lo largo de la historia, cuyo origen seremonta a la Grecia clasica. El
término aisthetiké proviene del griego aisthesis, *““sensacion’, con el sufijo ica,
“relativo a”, referido al estudio de la naturaleza de lo bello, o de la belleza en
general (Ayala, 2020).
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Después de haber conocido las definicion de los términos que conforma las manifestaciones
culturales ergolégicas estéticas, se puede generar un conocimiento donde la ergologia se vera
afectada por la estética, de esta manera se puede apreciar que en su concepto se tomaalabelleza
como punto principal, sin embargo, la belleza es un pensamiento que va tomando forma desde

las diferentes perspectivas que tienen las personas.

Vendria a ser la rama de la filosofia que estudia los objetos artisticos y las

maneras en que percibimos el mundo (Ayala, 2019).

Dentro de la clasificacion de las manifestaciones ergol égicas estéticas se encuentran: € arte, la
artesania, los instrumentos musicales y los adornos. Cada uno de estos €l ementos que conforman
esta categoria debe presentar una construccion manual y que a su vez tengan un alto grado de

belleza, de esta manera estos elementos son considerados como patrimonio material .

2.1.1.2. Manifestaciones magicas

Laprincipal caracteristica es que esta manifestacion se relaciona con las actividades g ecutadas
en un plano espiritual, divino y que estan basados en la fe. Dentro de esta clasificacion se
encuentran | as siguientes categorias: lamagia, el animismo, & mand, lareligion, e fetichismo, la
medicina popular y totemismo. Para un mejor entendimiento de la manifestacion mégica se

presentan la siguiente definicion e informacion:

Arte o ciencia oculta con que se pretende producir, valiéndose de ciertos actos
0 palabras, o con la intervencion de seres imaginables, resultados contrarios a

las leyes naturales (Real Academia Espafiola, 2021).

En la provincia de Chimborazo aun en estos dias, es comun encontrarse con este
tipo de manifestaciones (medicina popular, celebraciones religiosas, etc.) rasgo
heredado de una cosmovision basada en elementos sobrenaturales de los
ancestros indigenas que habitaban estos lugares, muchas de las cuales, tras la
Ilegada de los espafioles, produciendo un choque cultural indigena- espafiol,
tuvieron que ser eliminadas, adaptadas o reinterpretadas: ““La campafia de
extirpacion de idolatrias y adoctrinamiento catélico iniciado con € pueblo
conquistado por los esparioles con esta amonestacion. El objetivo: aniquilar las
creencias y précticas religiosas y rituales de los antiguos pobladores de la

América Andina’ (Centro Interamericanos de Artes Populares, 2004, p. 189).
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2.2. Provincia de Chimbor azo

El estado ecuatoriano cuenta con 24 provincias, unade ellas es Chimborazo la cua se constituy6
€l 25 de junio de 1824, cuya extension jurisdiccional es de 6500,66 Km2. Segin la informacién
obtenida de la Prefectura de Chimborazo (2019), la Provincia se divide administrativamente en 10
cantones. Alausi, Colta, Cumanda, Chambo, Chunchi, Guamote, Guano, Pallatanga, Penipe y
Riobamba, 61 parroquias 45 ruralesy 16 urbanas.

Sus principales actividades econdmicas se basan en agricultura, fabricacion de tejas y ladrillos,
manufactura de cuero, turismo, la ganaderia, artesanias, apiculturay finamente lamineriaen los
yacimientos de plata, cobre, oro, marmol, hierro, piedra calizay azufre. Todas estas actividades

serealizan en los diferentes cantones que conforman la provincia (Prefectura de Chimborazo, 2019).

También es conocida como “la provincia de las altas cumbres”, debido a que en
este lugar encontramos €l volcan Chimborazo, € nevado mas alto del Ecuador
(6.310msnm), de majestuosidad y belleza i mpresionantes (Prefectura de Chimborazo,

2019).

Por estar situada en plena cordillera de los Andes, su paisgje esta adornado por nevados y
elevaciones de gran importancia como e Cubilin (4.711 m), el Chimborazo (6.310 m), el Altar
(4.545 m), @ Cruzpungo (4.281 m) e Naupan (4.515 m), e Laanguso (4.293 m), e Chanloor
(4.300 m), y muchas mas (Avilés, 2018).

—_———

Figura 1-2. Mapa politico de Chimborazo

Fuente: Direccién de planificacion — GPP, s.f.
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2.2.1. Ubicacion geogréfica

Laregion donde se ubica Chimborazo es conocida como laregion interandina: esta provincia se
extiende en su mayoria sobre la hoya de Chambo, hacia e noreste, y las hoyas de Chimbo y
Chanchan hacia € suroccidente. Los limites de Chimborazo son: hacia el norte, la provincia de
Tungurahua, hacia € sur, la de Cafiar, a oriente con Morona-Santiago y hacia occidente con

Bolivar (El Popular, 2019).

Segun arquedlogos e historiadores, los habitantes del reino Puruha, cuyo
territorio se extendia desdelasfronterasdel reino Quitu Shyri, por €l norte, hasta
los limites con los pueblos Canaris, por € sur, eran de origen Jibaro, es decir
antillano, cuyas migraciones, viniendo desde |o que hoy esla region amazonica,
ascendieron por la cordillera oriental y se asentaron en la parte central del

callgjon interandino (F. Mera.- Monografia Turisticadel Ecuador, tomo |, pag. 99).

2.2.2. Clima

Los diversos pisos ecol6gicos que posee la provincia van desde los paramos hasta la zona de
subtropical, en Cumanda dan lugar a climas que van desde el templado de los valles hasta el
gélido de altamontafia, pasando por €l frio de los niveles que alcanzan |os 3.000 metros de altura.

Latemperatura promedio es de 13°C (Prefectura de Chimborazo, 2019).

2.2.3. Resefia histérica

Seguin lainformacion de Ecuprovincias (2014), el origen de Chimborazo data desde | os afios 6000
— 500 a.C (periodo formativo), siendo la cultura Cerro Narrio Temprano. Entre los 500 a.C-499,
en Chimborazo y Bolivar estuvo la Cultura Tuncahuan o Piartal. Los puruhaes o puruhuayes
aparecen en la historia entre los 500-1000 afios, igua la Cultura Cosanga-Pillaro 111 y IV 0
Panzaleo, agrega Enrique AyalaMoraen su libro Nueva historia del Ecuador. La Nacion Puruha,
segun €l libro Origen de los puruhées, de Carlos Freire Heredia, estuvo integrada por todos los
pueblos que hoy constituyen la provincia de Chimborazo méas “la gran confederacién Chimbu”
asentadaen laactual provinciade Bolivar. Los puruhées seintegraron ala Confederacion Quitefia

en 1300, luego del matrimonio de Duchicela (puruhd) con Toa (quitu).

Con lallegada de los esparioles, a partir de 1534 empezaron a levantarse en la

region importantes poblados que pronto se desarrollaron dandole gran
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importancia econdmica y comercial, y durante las luchas por la independencia
tuvo su pueblo destacada actuacién en todos |os hechos que se sucedieron desde
la revolucion quitefia del 10 de agosto de 1809, hasta la batalla del Pichincha,
€l 24 de mayo de 1822 (Avilés, 2018).

Bajo esas circunstanciaslegd e terrible terremoto del 4 de febrero de 1797 que hizo desaparecer
a la Riobamba asentada en Cagjabamba. Este fendmeno natural concilié temporalmente a los
grupos sociales beligerantes. En 1799 nacia la nueva Riobamba en la llanura de Tapi, donde se
encuentra hoy. Eso no paré los levantamientos indigenas, pero la ciudad y la provincia

continuaron su marcha (Avilés, 2018).

El 11 de noviembre de 1811 la Villa fue ascendida a ‘Ciudad Muy Noble y Muy Leal San Pedro
de Riobamba” que tiene en su escudo “un caliz con una hostia encima, dos espadas clavandose
sobre una cabeza de hombre (Luther) y dos llaves que simbolizan una guardiania de la fe

catolica”. Guamote posee un escudo parecido (Avilés, 2018).

2.2.4. Poblacién

De acuerdo con los resultados del censo del afio 2010 realizado en Ecuador, se ha determinado
gue en la provincia de Chimborazo existen 458.581 habitantes, dentro del total de pobladores se
ha determinado que existen 239.180 mujeres y 219.401 hombres, dicha poblacion habita un

territorio de 6.49972 kil émetros (Instituto Nacional de Estadisticasy Censos, 2015).

La provincia de Chimborazo es considerada por la dirigencia indigena como la
capital delosindigenas, las estadisticasla confirman, pues, del total de personas
gue se declararon indigenas a nivel nacional, € 18,5% se concentran en esta
provincia, de esta poblacion, la provincia de Chimborazo concentra e 17,8% de

hombresy € 19,1% de mujeres (Chisaguano, 2006).

Laedad media de la poblacion es de 27 afios, es decir que en la actualidad existe mayor cantidad
de gentejoven enlaprovincia. Seguin su cultura, no por su fisonomiala poblacién chimboracense
se identifica como mestizos en un porcentgje de 58,4% el género femenino y un 56,4% el género
masculino, e 38,0% en ambos géneros se identifica como indigena, en tanto que un porcentgje
de 2,2% el género femeninoy un 4,9% el género masculino se denominacomo blanco. Y en bajos
porcentajes la poblacion chimboracense se identifica como afroecuatoriano, montubio u otros

(Instituto Nacional de Estadisticasy Censos, 2015).
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En el ambito de laeducacidn, € porcentgje de analfabetismo entre personas de 15 afios y mas de
la provincia ha decrecido con respecto a afio 1990 (26.9%) ubicandose para € afio 2010 en €
13.5%, mientras que € promedio de escolaridad de los chimboracenses es de 11.7 afios para la

zona urbanay 5.4 afios paralazonarural (Instituto Nacional de Estadisticasy Censos, 2010).

Tabla 2-2: Proyeccién de poblacion de la provincia de Chimborazo 2010 — 2020
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Fuente: Instituto Nacional de Estadigticasy Censos, 2010.

2.3. Cantones norte de Chimbor azo

La Provincia de Chimborazo se divide administrativamente en 10 cantones:. Alausi, Colta,
Cumand4, Chambo, Chunchi, Guamote, Guano, Pallatanga, Penipe y Riobamba. 61 parroquias
45 ruralesy 16 urbanas (Prefectura de Chimborazo, sf.).

En el sector norte de la provincia se encuentran 1os siguientes cantones. Penipe, Guano, Chambo
y Riobamba, mismos gue cuentan con informacion relevante que a continuacién sera explicada
de manera més detallada.

2.3.1. Penipe

Segun | os datos obtenidos por Go Raymi (2015), Penipe es uno de los 10 cantones que conforman
la provincia de Chimborazo, ubicado en e centro andino del Ecuador a 27 kilémetros de

Riobamba, esta rodeado por espectacul ares vol canes como El Altar y el Tungurahua.

La ubicacion de gran parte del suelo en una ladera que recibe vientos del Pacifico favoreci6 €
desarrollo de huertos de manzanos, duraznos, aguacates y otros frutales. La poblacion del cantén
Penipe se ocupaen: agriculturay ganaderia el 50%, fruticulturael 25% y avicultura 13%, €l resto
de la poblacién comparte las actividades domésticas con labores multiples como tejidos,

artesanias, labores industriales, €l aboracion de quesos (EcuRed, 2018).
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El nombre de Penipe segun los Fildsofos viene del vocablo colorado: PI-NI-Pl,
que significa el Rio de las Serpientes. Segun la tradicién la zona Nororiental de
la Provincia de Chimborazo estuvo habitada por la Tribu aborigen de los
Pinipis, territorio que comprendia las actual es parroquias de Penipe, Bayushig,
Matus, €l Altar, y Puela (EcuRed, 2018).
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Figura 2-2. Mapa politico del canton Penipe

Fuente: Gobierno Auténomo Descentralizado Municipa de Penipe, s.f.

2.3.1.1. Ubicacion geografica
Se encuentraubicado en € norestedelaprovincia, a22 km dedistanciadelaciudad de Riobamba,
con una extension territorial de 240 km2. Su latitud es 1° 34" sur y su longitud 78° 31' 60 oeste

(Prefectura de Chimborazo, 2019).

Estalimitada al norte por laprovincia de Tungurahua, al sur por el canton Riobamba, a este por

la provincia de Morona Santiago y finalmente a oeste por € cantén Guano (EcuRed, 2018).

2.3.1.2. Clima

Clima templado en los valles, frio en los paramos, glacia en € area del nevado el Altar, su

temperatura tiene una media de 13°C aproximadamente (Prefectura de Chimborazo, 2019).

2.3.1.3. Resefia histérica
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La poblacion se levanta sobre antiguos asentamientos indigenas que existian antes de la llegada
delos espafioles, y € padre Juan de Velasco yala consigna en sus mapas del Reino de Quito. Fue
fundada el 4 de octubre de 1563 por don Lorenzo Cepeda con el nombre de San Francisco del
Cedral de Penipe, y desde esos primeros afios de |a conquista pasd aintegrar el Corregimiento de
Riobamba (Avilés, 1998).

El 9 de febrero de 1984 se eleva a la categoria de canton, sin embargo en € afio
de 1 563 Penipe se funda como asentamiento espariol denominado San Francisco
del Monte del Cedral de Penipe (Prefectura de Chimborazo, 2019).

Figura 3-2. Penipe historico.
Fuente: Enciclopediadel Ecuador, s.f.

2.3.1.4. Poblacion

Los datos proporcionados por el Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal de Penipe
(2015), NOS mencionan que su asiento original proviene de los Puruhaes y reducto de los Pinipis.
Asi mismo permiten tener una poblacion estimada del canton, reconociendo el porcentgje de
personas en cada parroquia, de la siguiente manera, Penipe (31%), Puela (9%), Bayushlg (16%),
Bilbao (3%), El Altar (20%), La Candelaria (7%), Matus (14%). Asi mismo presenta una
poblacién total de 7 155 personas, donde 3 0171 son hombresy un 4 084 son mujeres.

2.3.1.5. Manifestaciones estéticas de Penipe

En este canton se puede encontrar |as siguientes manifestaciones cultural es estéticas:
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Alpargatas
Tejidos (anacos, ponchos, gorros, fgas, bayetas, shigras, bufandas, tapetes, elaboran
guashcas, pulseras, entre algunos otros)

Instrumentos musicales (bandolin, guitarras, flautas y bandolines)
2.3.1.6. Manifestaciones magicas de Penipe
En este canton se puede encontrar | as siguientes manifestaciones culturales mégicas:

Animero
Limpiador
Fregador
Curandero

FiestadelaVirgen delaCandelaria
2.3.2. Guano

Guano es nombrada como la “Capital artesanal y turistica del Ecuador”, por sus atractivos
turisticos culturales y naturales, donde el més representativo es la momia de Guano, €l

Chimborazoy su Ultimo hielero con su representante Baltazar Ushca (Prefecturade Chimborazo, 2019).

Guano es e asiento de culturas milenarias. Alli varios arquedlogos e investigadores han
encontrado vegtigios de hace miles de afios pues a parecer, aqui se asentaron las culturas
Tuncahuan (Vigjandox, 2019).

La palabra guano viene de la lengua andina guechua wanu o huanu que
significa estiércol o excremento de animales, especialmente de aves marinas
(Trevifio, 2021).

La informacion que nos brinda EcuRed (2018), nos permite saber que € Guano es uno de los
cantones con un gran valor artesanal, ademés de que presenta atractivos turisticos para todas las
personas en las cual es se encuentran:

El Museo de la ciudad se ubica a los pies de Llushi, junto a las ruinas arqueoldgicas de la

Asuncion. En el museo, entre las piezas arqueol 0gicas se puede ver: Vasijas planas, tripodes,

21



vasijas antropomorficas, y esféricas; Compoteras, Cantaros, Platos ceremoniales (EcuRed,
2018).

La Colina de Lluishig, donde es posible la préctica de actividades de aventura como la
Escalada en Roca en varias modalidades y niveles, Ciclismo, Cuerda Floja, Rapd, vy
Senderismo. Ofrece ademas un encanto Unico a estar en una ubicacion favorable para
apreciar los volcanes que nos rodean. La observacion de aves y especies nativas es otro

encanto de esta colina, a parte de la hermosa vegetacion que le cubre (EcuRed, 2018).
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Figura 4-2. Mapapolitico del canton Guano
Fuente: Slideshare, 2011

2.3.2.1. Ubicacién geografica

Guano esté ubicada en un hermoso valle, representa el 7% del territorio provincial, esta limitada
a norte; con la Provincia de Tungurahua, a sur; con el Canton Riobamba, a este; con e Rio
Chambo y a oeste; con el Cantén Riobamba y la Provincia de Bolivar, su dtitud se modifica

desde los 2 000 hastalos 6 310 m.s.n.m. (Prefectura de Chimborazo, 2018).

2.3.2.2. Clima

Tiene altitudes que van desde los 2.000 m (los Elenes) hastalos 6.310 m (nevado Chimborazo),
lo que hace que posea una temperatura agradable cuyo promedio esta entre los 16°C y 18°C

(EcuRed, 2018).

2.3.2.3. Resefia histérica
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Guano es una de las poblaciones que ya existian cuando |os espafiolesiniciaron
la conquista del Reino de Quito. En 1570 Antonio Clavijo realizo su fundacion
definitiva y fue integrada de inmediato al Corregimiento de Riobamba (Avilés,
1998).

Se cree que lafecha de su fundacion fue en 1572, tiempo en que e Obispo Fray Pedro de la Pefia
determind la organizacion de los pueblos y por qué concuerda con la existencia de una cédula
expedida por €l Rey de laépocad 15 de junio de 1572, ademas de €llo, esta fecha coincide con
la llegada de los Espafioles a nuestros territorios. De acuerdo a decreto de la Gran Colombia
sobre la division territorial, € 25 de junio de 1824, Guano fue declarado por primera vez como
canton de la Provincia de Chimborazo junto a Riobamba, Ambato, Guaranda, Alausi y Macas,
pero este decreto no lleg6 a g ecutarse. El decreto definitivo en el cual se eleva ala categoriade
Cantén aGuano se dael 17 de diciembre de 1845 en laConvencion Nacional realizadaen Cuenca
bajo la presidencia de Vicente Rocafuerte, € gecitese a este decreto se dictael 20 de diciembre

del mismo afio (EcuRed, 2018).

Fuente: Guano, s.f.

2.3.2.4. Poblacion

Segun datos dados por € Instituto Naciona de Estadisticas y Censos (2010) en € cant6n habitan
42.851 personas, concentrandose en la zona urbana 7.758 habitantes. La poblacion femenina
acanza el 52,6%, mientras que lamasculing, € 47,4%. El analfabetismo en mujeres se presenta
en 16,7%, mientras que en varones. 8,4%. La poblacion econémicamente activa alcanza €l
59,38%.

2.3.2.5. Manifestaciones estéticas de Guano
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En este canton se puede encontrar |as siguientes manifestaciones cultural es estéticas:

Tejedores de alfombras

Instrumentos musicales (bandolin, guitarras, flautas y bandolines)

2.3.2.6. Manifestaciones magicas de Guano

En este canton se puede encontrar |as siguientes manifestaciones culturales méagicas:

Fiesta Virgen Maria Inmaculada
Limpiador
Fregador

Curandero

2.3.3. Chambo

Chambo es uno de los cantones norte de la provincia de Chimborazo, pueblo poseedor de una
gran historiacultural, tradiciones, costumbresy riqueza mégica. En este canton se puede observar
un gran conocimiento sobre la agricultura, ademas es un lugar atractivo paralos turistas que lo

visitan (Vigiando X, 2018).

Chambo es conocido también como la “Sefiora del agro” gracias a la fertilidad de sustierrasy a
la presencia de microclimas que hacen posible el desarrollo de | as actividades agropecuarias. Es
un canton que esté ubicado en el noroeste delaprovinciaalas faldas delas elevaciones Quilimas

y Cubillines dela Cordillera Oriental (Vigando X, 2018).

Chambo es uno de los primeros asentamientos de la nacionalidad Puruhay,
segun datos historicos los Chambas, formaron sus asentamientos en las faldas
del monte Leonan y Cubillin y en los margenes del caudaloso rio Chambo. Su
nombr e desciende de su Cacique Chamba o Achamba de raigambre guerrera, y
gue proviene del jibaro ashand= vigo, antiguo; y de (am) bu= entrafas;
entranas antiguas. Su nombre también significa "El lugar de la piedra sagrada
del sol". Achamba fue € mas fiel de los curacas del Reino de Quito, gran
sacerdote dd sol, y a su indomable valor, unié su hospitalidad. Chamba

administraba su territorio en armonia con sus dioses y su gente dedicados a la
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agricultura, pastoreo, intercambio de productos y elaboracién de tejidos

(GoRaymi, 2021).

Chambo no posee parroquias rurales, pero se compone de dos sectores: Chambo urbano (barrios
Catequilla, Titaican, Batén, Galtén, Rumucruz, Chugllin, Guilbud, Santa Rosa, San Jorge, Llio,
San Pedro del Quinto, El Rosario, El Vergel) y Chambo rural constituido por diez comunidades
(Airon, Ainche, Jestis del Gran Poder, Julquis, Ulpan, San Pedro de LLucud, San Francisco de

Chambo, San Antonio de Guayllabamba, Quintus y Guaractus) (Jenny Lorena Plaza Lucero. Maria
Alexandra L6pez Chiriboga, 2020)

Figura 6-2. Mapa politico del canton Chambo
Fuente: Wikipedia, s.f.

2.3.3.1. Ubicacién geografica

El cantén Chambo limitaal norte, con la quebrada de Puchulcahuan; al sur, € rio Daldal, afluente
del rio Chambo, y las parroquias Pungald y Licto del canton Riobamba; este, la Provincia de
Morona Santiago que se halla a otro lado de la cordillera central de los Andes; oeste, € rio

Chambo, parroquia San Luisy Licto; y a noroeste, con € Canton Riobamba (AME, 2010).
2.3.3.2. Clima
La temperatura promedio es de 14 °C. El clima es apto para |la agricultura. Abarca tres pisos

climéticos. templado sub-andino, frio andino y glacial. Las caracteristicas climaticas, geograficas
y detipo de suelo (Ecured, sf.).
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2.3.3.3. Resefia histérica

Era una zona muy poblada, y hoy, El Vergel, San Sebastian y Guayllabamba son sitios
arqueol 6gicos que guardan la vida del pasado. Achamba construyo fortalezas en los puntos
estratégicos paraproteger su territorio, tal esel caso del tambo incaico en Chambatuz, en e barrio
de los molinos y la fortaleza “Pucara” que estaba ubicada en el sector de la colina con Quimiag,
junto a rio Chambo, donde existia un puente; fortaleza que debié controlar € paso por € rio

Chambo al pie de Quimiag (AME, 2010).

Seguin €l padre Francisco Y anez €l Santuario de Nuestra Sefiorade laPaz sefund6 en € afio 1550,
luego de presentar la mayoria de los requisitos para ser un pueblo eclesiastico y después lo
[lamaron doctrina. Siendo encomendero de chambo Rodrigo de Paz se nombra dos Franciscanos
para este curato un escribano y un representante del Gobernador de Quito. Don Rodrigo de Paz
facilito mucho paralas donaciones que se hizo en este pueblo y lafundacion del conventillo mas
una huerta para que se mantuviera los Doctrineros, también se dona un lote de terreno para
propiedad comunal, detrés del convento otro lote para el cementerio general, a un costado del
convento un lote de terreno para la plaza publica, trazaron agunas cales y dieron a ciertas

familias lotes de terreno para casas y huertasy asi seinicié la poblacién de Chambo (AME, 2010).

La fundacion de Chambo fue en € afio de 1560, siendo la primera Doctrina que el Gobernador
de Quito acepto diciendo que Chambo era €l pueblo méas importante de los Puruhaes, por eso a
este pueblo le dio la primacia, redactandose asi € Acta de Fundacion declaréndose como Patrono
de este pueblo de Achambo a San Juan evangelista, siendo el fundador e gobernador de Quito
Gil Ramirez Davalos y Don Rodrigo de la Paz dio los primeros pasos para la fundacion de este

pueblo de Chambo (AME, 2010).

2.3.3.4. Poblacion

De acuerdo alos datos del censo del Instituto Naciona de Estadisticas y Censos (2010), el canton
Chambo presenta una poblacion total de 11 885 habitantes en las areas urbanay rural. En e area
rural la poblacién es de 7 426 habitantes, de los cuales 3 515 son hombresy 3 911 son mujeres;
en cuanto al area urbanala poblacion es de 4 459 habitantes, de los cuales 2145 son hombresy 2

314 son mujeres.

2.3.3.5. Manifestaciones estéticas de Chambo

En este canton se puede encontrar |as siguientes manifestaciones cultural es estéticas:
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Ladrillos de barro.

Santuario de la Santisma Virgen del Carmen

2.3.3.6. Manifestaciones magicas de Chambo

En este canton se puede encontrar | as siguientes manifestaciones culturales magicas:

Limpias ancestrales.
Danzade los diablitos
Santuario de Catequilla.
Iglesia matriz de Chambo.

FiestadelaVirgen del Carmen

2.3.4. Riobamba

Conocida como “La Ciudad de las Primicias” es la cabecera cantonal de Chimborazo y la capital,

se encuentraen € centro de la provincia, su atitud es de 2 750 m.s.n.m. Se encuentrarodeada de
nevados y volcanes que en los dias despejados se pueden ver 17 cadauno de ellos, fue trasladada
desde la antigua Liribamba, después del terremoto (Prefectura Chimborazo, 2019).

El nombre proviene de la antigua capital de los Puruhaes, lo cual significa
(Llanura amplia). Riobamba se caracteriza por ser una ciudad llena de mucha
historia y tradicion dado que tiene edificios con estilo neoclasico y también le
acompanan sus calles, parquesy el maravill oso paisaje, una ciudad que, ademas
ha superado los terremotos y guarda celosamente su legado histérico (Feriatur

Ecuador, 2020).
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Figura 7-2. Mapapolitico del cantdn Riobamba
Fuente: Alcaldiade Riobamba, s.f.

2.3.4.1. Ubicacién geografica

El cantdon Riobamba esta situado a 2.754 metros sobre el nivel del mar, a 1° 41” 46” latitud Sur;
0° 3" 36” longitud Occidental del meridiano de Quito. Se encuentra a 175 km. al sur de la ciudad

de Quito, en laregion Sierra Central y es la capita de la provincia de Chimborazo (Municipio de
Riobamba, 2017).

Sus limites: Al norte delimita con el cantdn Guano-parroquia de San Andrés parroquia Calpi, a
sur con € cantdn Riobamba-parroquia Lizarzaburu-parroquia Veloz, a este con € cantdn
Riobamba parroquia Lizarzaburuy a oeste con el cantdn Riobamba, parroquia Cacha, parroquia

Calpi (Municipio de Riobamba, 2017).

2.3.4.2. Clima

De clima célido y templado |a temperatura minima del canton es de 3 °C y la méxima va hasta
20 °C. Laprecipitacion es de 600 — 1000 mm. Y la humedad de 80 - 85% (Logrofio, 2017).

2.3.4.3. Resefia histérica

La provincia de Chimborazo histéricamente ha sido el hogar de la cultura puruhd, quienes a su
vez provienen de la regioén amazonica, las migraciones establecieron sus asentamientos en esta
zona, principalmente en la desaparecida Liribamba capital de los Puruhés que, posteriormente

tomaria e hombre de Riobamba por su fundador Diego de Almagro en 1534 (Avilés, 1998).

La llegada de los espafioles, a partir de 1534 empezaron a levantarse en la
region importantes poblados que pronto se desarrollaron dandole gran
importancia econdmica y comercial, y durante las luchas por la independencia
tuvo su pueblo destacada actuaci én en todos |os hechos que se sucedieron desde
la revolucion quitefia del 10 de agosto de 1809, hasta la batalla del Pichincha,
el 24 de mayo de 1822 (Avilés, 1998).

La creacion politicade Chimborazo fue el 25 de junio de 1829, de acuerdo conlalL ey de Division

Territorial de Colombia expedida por € Gral. Francisco de Paula Santander. Inicialmente la
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provincia contaba con 5 cantones, Riobamba, Guano, Colta, Alausi y Sangay. Ademas de
territorios que abarcan las actuales provincias de Morona Santiago y Bolivar (Ulloa, 1999).

Figura 8-2. Riobamba histérico
Fuente: El Riobambefio, s.f.

2.3.4.4. Poblacién

Segun € Ingtituto Naciona de Estadistica y Censos (2010), La provincia de Chimborazo cuenta
con una poblacion total de 458.581 habitantes de los cuales 219.401 corresponden a sexo a
masculino y 239.180 al sexo femenino, por lo que se puede deducir que la poblacion de mujeres
en esta provincia es ligeramente mayoritaria. De acuerdo con la misma fuente e 38 % los
chimboracenses seidentifican como indigenas, € 57,4 % como mestizosy €l 4,6 % aotras etnias.
De acuerdo con estas cifras Chimborazo es una de | as provincias con mayor nimero de poblacion

indigena de pais.

La provincia de Chimborazo es considerada por la dirigencia indigena como la
capital delosindigenas, las estadisticasla confirman, pues, del total de personas
gue se declararon indigenas a nivel nacional, € 18,5% se concentran en esta
provincia, de esta poblacion, la provincia de Chimborazo concentra el 17,8% de
hombresy & 19,1% de mujeres (Chisaguano, 2006).

La Poblacion Econdmicamente Activa (PEA) de Chimborazo en cifras corresponde a 89.387 y
110.647 parael género masculino y femenino respectivamente, siendo € &reade laagriculturala
gue mayor porcentaje de trabajadores de ambos sexos concentra, por lo que la principal actividad

econdmica de esta provincia es la agricultura (Instituto Nacional de Estadisticasy Censos, 2010).
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2.3.4.5. Manifestaciones estéticas de Riobamba

En este canton se puede encontrar |as siguientes manifestaciones culturales estéticas:

Lamascara de hojalata.
El monumento a Luis Alberto Costales Cazar.

Mural de Narea o mural de la historia de Riobamba.

2.3.4.6. Manifestaciones magicas de Riobamba

En este canton se puede encontrar | as siguientes manifestaciones culturales mégicas:

Fiesta del nifio Rey de Reyes.
Pase del Nifio.
Procesion del Sefior del Buen Suceso.

Visitar las 7 iglesias.

2.4.  Patronesgréficos

Un patron o motivo (pattern) es una imagen que, colocada junto a copias de si misma puede
repetirse hasta @ infinito sin que e dibujo asi tenga rupturas”. Los patrones a menudo se utiliza
simbdlicamente paralarepresentaci 6n de muchas cosas tales como: personas, historias, creencias
y tradiciones. Mediante los colores y las formas tienen un significado especifico y se transmite
de generacion en generacion. El significado del patrén es importante para establecer como una

traicion histéricay una practica cultura (Sanchez, 2002).

Los patrones perfectos son secuencias de imagenes que se duplican sin que se
noten los margenes donde se estan los bordes. Cuando ponemos una imagen
préxima a la otra gemela, la “costura™ del patron queda desapercibido. Un
patron puede repetirse tantas veces sea requerida para cubrir una superficie a
partir de un original muy pequefio. Son muy Utiles cuando queremos cubrir
facilmente espacios holgados y hacer ampliaciones como resultado € efecto

deseado (Geeks, 2016).

24.1. Tiposde patrones
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Orlas: Patrones pensados para repeticion en una sola direccion (patrones linea es) (Glosario
gréfico, sf.).
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Figura 9-2. Orlas

Fuente: Glosario gréfico, s.f.

Losetas. Patrones sin fin (seamless patterns), ideados para su reproduccién en todas
direcciones (Glosario gréfico, sf.).

Figura 10-2. Losetas

Fuente: Glosario gréfico, s.f.

Fractales: Patrones que se basan en que las partes reproducen la forma del todo (Glosario
gréfico, sf.).

31



Figura 11-2. Fractales

Fuente: Glosario gréfico, s.f.

2.4.2. Elementosformalesde disefio

Paralaelaboracion de patrones debemos tener en cuenta que existen elementos formales que son
parte esencial para la creacion de todo disefio. “En realidad, los elementos estan relacionados
entre si y no pueden ser facilmente separados en nuestra experiencia visual general” (Wong, 1992,
p.11).

Tabla 3-2: Elementos formales del disefio

Elementos formales del disefio
Conceptuales Visuales Relacion Précticos
Punto Forma Direccion Representacion
Linea Medida Posicion Significado
Plano Color Espacio Funcién
Volumen Textura Gravedad

Fuente: Repositorio digital delaUniversidad Israel, 2018.
Realizado por: Morales, 2018.

Como otra materia de estudio para la investigacion, podemos hablar de la semidtica, y sus
caracteristicas. El fil6sofo y [6gico norteamericano Peirce (1985) afirmaba que: "Por o que s§,
soy un adelantado en la tarea de despejar € territorio para abrir camino a lo que denomino
semidtica, es decir la doctrina de la naturaleza esencial y las variedades fundamentales de la

semiosis posible”’ (Morales, 2018, p.12).

La semidtica es la ciencia que estudia los signos, vistos desde e punto de elementos

comunicadores dentro de una la sociedad. Estamos rodeados a diario de signos tangibles e

32



intangibles, y mediante la interpretacion y la interaccion con los mismos somos capaces de
comunicarnos con € resto de la sociedad. Eco (1984) habla acerca de que vivimos sumidos en un
sistema de signos que la sociedad ha aprendido a leerlos y son fundamentales para la
comunicacion. Es asi que Peirce (1985) sefiala que: Un signo, o representamen, es algo que, para
alguien, representa o se refiere a algo en algun aspecto o carécter. Se dirige a alguien, esto es,
crea en la mente de esa persona un signo equivalente, o, tal vez, un signo ain més desarrollado
(Morales, 2018, p.13).

2.4.2.1. Elementos conceptuales

L os elementos que conforman este grupo no son visibles pero que parecen estar presente asimple

vista, pero en realidad no existen (Tacuri, 2015).

Punto: Ese elemento masbasico ddl disefio, aunque a simple vista parezcainsignificante es
el comienzo de toda creacion y es mediante ellos que toda imagen puede llegar a ser
representada, en otros casos el punto sirve como punto de enfoque dentro de fotografias,
ilustraciones etc. También sirve para crear patrones en la forma, crear texturas y hasta
producir dinamismo en una composicion de cualquier tipo. No tiene largo ni ancho ni
direccién, cuando estasolo es el centro de atencidn, pero acompafiado de otros elementos es
la unidad minima de atraccion. Es el principio y € fin de una linea'y es donde dos o mas
lineas se encuentran o cruzan (Tacuri, 2015, p.19).

Linea: Resulta del movimiento o recorrido de un punto, se caracteriza por tener gran
expresividad y conectar dos puntos, genera dinamismo. Las formas estdn compuestas de
lineas, aungue de forma general cuando se escucha la palabra linea solo se viene ala mente
una recta oblicua diagonal, pero esta es mucho més que eso. Existen dos tipos de lineas las
aidadas que son las que se acaban de mencionar y las implicitas que generamente son las
gue estén en el medio pero que no reconocemos como tal; las lineastiene largo pero no ancho
ademas tiene posicion y direccion, lalineadivide planos, y ayuda a crear variedad de niveles
y volUimenes (Tacuri, 2015, p.19).

Plano: Es el resultado del recorrido de la linea'y su movimiento. Objeto bidimensional
porqgue tiene largo y ancho, tiene direccidn y posicion pero no grosor ademas permite dividir
y organizar € espacio, cuando dos planos 0 més se superponen crean la sensaciéon de
profundidad, es asi que varios persongjes famosos de la historia dedicados a arte
representaron sus obras por medio de planos (Tacuri, 2015, p.19).

Volumen: Es € resultado del recorrido de un plano (en direccion distinta a la suya

basicamente). Sugiere unatercera dimensién aunque no pasa de ser un disefio bidimensional
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yaque e volumen es unailusion. Tiene posicion en e espacio y estd compuesto por planos

(Tacuri, 2015, p.20).

2.4.2.2. Elementos visuales

Los elementos visuales son los que en realidad vemos en una composicion y son la parte més
importante dentro de un disefio, cuando |os elemento conceptual es se hacen visibles se convierten

en visuales |os cuales ya cuentan con color, textura, forma, y medida (Tacuri, 2015).

Figura: Estodo aquello que puede verse, eslaparte exterior de las cosas 0 sea su apariencia,
que posee un lugar en el espacio, e ser humano identifica cada cosa por suformay dentro de
una composicion eslo primero que saltaalavista. Las figuras basicas son |lamadas también

comunes, por tanto, son estas tres (Tacuri, 2015, p.20):

- Circulo

- Cuadrado

- Triangulo
(Tacuri, 2015, p.20)

Medida: Todaformatiene un tamafio, grande o pequefia. Fisicamente no hay medida exacta
para las formas més bien es relativo, pero su dimension en de suma importancia dentro de
una composicidn (Tacuri, 2015, p.21).

Color: El color es una de las principales herramientas para la elaboracion de los mensajes
visuales. Se dice que eslatraduccion visua delos sentidosy que por medio de este se puede
tener sensaciones y sentimientos que despierta € mensgje o imagen, esta comprobado que
los colores sobre |as personas provocan sentimientos o llegan ainfluir en € estado de &nimo

(Tacuri, 2015, p.22).

- Esguema de contraste: Este tipo de contraste se basas en la utilizacion de los colores
complementarios o también conocidos como colores contrastes (Tacuri, 2015, p.22).

- Esguemaarmoénico: A estetipo de contraste lo componen |os colores que estan uno alado
del otro en € circulo cromético (Tacuri, 2015, p.23).

- Esguema moderado: A través de este esquema se pueden conseguir buenas contrastes,
uniendo colores proximos pero de preferencia los que estén entre la mitad de los frios o los
calidos (Tacuri, 2015, p.23).

- Esguema poli cromatico: Este tipo de esquema combina numerosos colores que terminan

incluso cansando y perturbando los sentidos (Tacuri, 2015, p.23).
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- Esguema monocromatico: Cuando se usa un color en diferentes cantidades también se
puede lograr una armonia (Tacuri, 2015, p.24).

- Colores calidos: Son aguellos conocidos como colores armonicos son |lamativos y
energéticos y parecen estar més cerca, dan la sensacion de cdor. En publicidad se los usa
para representar mensajes graficos de comida ya que causan sensacion de ansiedad (Tacuri,
2015, p.24).

- Colores frios: Son aquellos que se encuentran en la otra mitad del circulo cromatico y
comprende a los verdes y azules. Dan sensacién de tranquilidad, relgacion, seriedad, de

distanciamiento, amplian los espacios y resaltan menos que los calidos (Tacuri, 2015, p.25).

2.4.2.3. Elementos derelacion

Son los encargados de gobernar la ubicacion y la relacion que tienen las formas en un espacio,
estudian la relacién entre forma - espacio y sin olvidar al observador. Esto quiere decir que

estudian su direccion, posicion espacio y la gravedad de las mismas (Tacuri, 2015).

Direccion: Setratadelarelacion delaformay lacercaniacon otro objeto u otro sujeto (Tacuri,
2015, p.26).

Posicion: Relacion de la forma respecto a enmarque o a la estructura del disefio. Posicion
que ocupa dentro de un espacio 0 en la compasicion (Tacuri, 2015, p.26).

Espacio: Directamente se puede hablar de un espacio ocupado o vacio € mismo que puede
ser liso, ficticio y en casos aludir profundidad (Tacuri, 2015, p.26).

Gravedad: Existe, pero no es visible es més bien una reaccion psicolégica. El disefiador
adhiere pesantes estabilidad si desea algo masrealista pero si 1o que deseaesago ilusorio le
dad togue de liviandad, o inestabilidad aformas o a grupos de formas (Tacuri, 2015, p.26).

2.4.2.4. Elementos précticos
Son € resultado de la union de los elementos minimos que componen un disefio que ya se han
mencionado anteriormente, es en esta parte donde se engranan y formal e disefio final (Tacuri,
2015).

Representacion: Son aguellos que derivan de la naturaleza o por €l contrario han sido

creados por el hombre, la funcion de este elemento practico es de representar una idea,

imagen, marca, ciudad, pais, etc (Tacuri, 2015, p.27).
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Significado: Quetieneimportanciay se distingue por ser conocido. Todo disefio tiene como
objetivo trasmitir un mensgje, tiene un significado y una razon de ser (Tacuri, 2015, p.27).

Funcion: Actividad que realiza un objeto o sujeto. En el campo gréfico es cuando € disefio
sirve a un determinado propdsito, tiene una funcién en el medio. Por ejemplo la funcién de

un semaforo esfacilitar el control del transito de vehiculosy peatones (Tacuri, 2015, p.27).

2.5. Prendastextiles

Los textiles y la vestimenta son una parte fundamental de nuestra vida cotidiana y un sector
importante de la economia mundia. A nivel mundial. Laindustria del vestido se calculaen 1,3
billones de dolares y emplea a mas de 300 millones de personas alo largo de la cadena de valor:
solo laproduccion de algodon representacasi € 7% de todo el empleo en algunos paises de bajos
ingresos. El sector de la confeccion representa més del 60% del total de los textiles utilizados y

se esperaque siga siendo el de mayor aplicacién (Larios, 2019).

En los Ultimos 15 afios la produccion de textiles se ha duplicado pero su ciclo de
uso ha disminuido; esto influenciado principal mente por el fendmeno dela moda
rapida (fast fashion), donde las marcas estan ofreciendo a sus consumidores una
mayor cantidad de colecciones al afio, 10 que genera una mayor rotacion en

nuevos estil os generalmente a menor precio (Conectarte, 2018).

2.5.1. Disefio textil

Se aplica para describir a ladisciplina que se enfoca en la elaboracion de productos para la
industria textil, como es e caso de las fibras, los hilos y tejido textil con propiedades y
caracteristicas especificas, con €l objetivo de cumplir con necesidades humanas diversas, como
es el caso de la obtencion de insumos para e desarrollo de otros productos, ejemplo de ello son
los productos utilizados en los campos de la confeccion y decoracion de prendas de vestir. De
igual formaal disefio textil se le relaciona con los textiles técnicos, una especididad en laque se
desarrollan tel as especi alizadas para diversos ambitos, como pueden ser lamedicina, arquitectura,

ingenieriay deportes, etc (ConceptoDefinicion.de, 2019).

El disefio deindumentariay textiles, visto como la generacion de objetosy estilos
derepresentarse a si mismo, puede ser enfocado como una re-escrituraretorica,
pasional y cognitiva de la memoria colectiva, asi como se actualiza social mente
en cada individuo. Su caracter dialdgico y espectacular nos lleva ante €

siguiente pensamiento: el disefio textil se integra a un proyecto de indumentaria
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- vestuario, lo que implica la expresion de la vision cultural del mundo en tanto
que discurso, para entablar redes de conexidn con el contexto. Se vuel ve discurso
social, cuya presencia es un acontecimiento de vida, una afirmacion, presente
ante nosotros como simbolo, referencia y marco conceptual, donde €l objeto -
prenda - textil informa y argumenta, por su composicion textil y por su

composicion tridimensional (De Mendoza, 2020).

Figura 12-2. Disefio textil

Fuente: Como funciona, s.f.

2.5.2. Industriatextil en € Ecuador

El campo de la industria textil comprende al accionar de varias actividades para llegar a un
producto terminado, dichas actividades se dedican especiamente alafabricacion y obtencion de

fibras, hilos, telasy de manera general de prendas de vestir (Illescas, 2021).

La industria textil en Ecuador tiene un peso muy significativo en su economia a
pesar de los datos recientes sobre su contraccion con una caida de un 11,3 % en
2020.Laindustria, sector o ramo textil es el segundo en Ecuador que genera mas
empleo, en torno a 170.000 puestos de trabajo, |0 que supone un 21% de los que

produce la industria manufacturera del pais (Illescas, 2021).

Losinicios de laindustriatextil ecuatoriana se remontan ala época de la colonia, cuando lalana
de ovejaerautilizada en |os obrajes donde se fabricaban los tejidos. Posteriormente, |as primeras
industrias que aparecieron se dedicaron a procesamiento de lalana, hastaque ainicios del siglo
XX seintroduce & algoddn, siendo la década de 1950 cuando se consolida la utilizacion de esta
fibra. Hoy por hoy, laindustria textil ecuatoriana fabrica productos provenientes de todo tipo de
fibras, siendo las mas utilizadas €l ya mencionado algodon, €l poliéster, € nylon, los acrilicos, la

lanay la seda (Asociacion de Industrias Textiles del Ecuador, 2015).
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Figura 13-2. Fabricatextil
Fuente: Lifeder, 2020

2.5.3. Clasesdetextiles

Origen vegetal: lino, algoddn, esparto. Son mono celulares o se componen de haces de
células. Arden con llama luminosa despidiendo un olor caracteristico a papel quemado y
dejando cenizas blanguecinas en pequefia cantidad (Lema, 2015).

Origen animal: lana, seda. Se diferencian principalmente de las fibras vegeta es porque su
sustancia fundamental y caracteristica es la abuimina, de modo parecido a como la celulosa
lo es de las fibras vegetales. Arden con lallama viva desprendiendo un olor caracteristico a
cuerno quemado y dejando cenizas oscuras (Lema, 2015).

Origen mineral: fibrade vidrio, amianto. Son principalmente inorganicas (Lema, 2015).
Origen dintético: nylon, poliéster, viscoso. No utilizan componentes naturales, son
puramente quimicos. Los materiales textiles se utilizan sobre todo para hacer prendas de

vestir (Lema, 2015).

2.5.4. Aplicacion delostextiles

Filtro: No es propiamente un tejido, pues, aungue esté constituido por fibras, éstas no siguen
ningunaorientaci én previa. Para confeccionarlo se aprovechalapropiedad quetienen algunas
fibras de enredarse entre si por efecto de la presion, el calor o lahumedad (Lema, 2015).

Malla: Estan congtituidas por un entrelazado de hilos, anudados y retorcidos para formar
diferentes figuras. Los mas conocidos son los encgjes y los tules. Género de punto: Esta
constituido por un hilo continuo que se entrel aza consigo mismo formando bucles (Lema, 2015).
Lana: Lafibra de lana crece de la piel de las ovglasy es una fibra relativamente gruesa 'y

rizada con escalas en su superficie. Se compone de laproteina. La aparienciadelafibravaria
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en funcion de laraza de las ovejas. Fibras més finas, suavesy cdlidas tienen més escamasy
Mas suaves (Lema, 2015).

Seda: La seda es una hebrafinay continua desenrollada del capullo de una oruga de polilla
conocido como e gusano de seda. Se compone de la proteina. Es muy brillante debido ala
estructura de prismatriangular de lafibra de seda, que permite que laropade sedarefracte la
luz entrante en diferentes angul os (Lema, 2015).

Acrilico: En acrilicos, la sustancia de formacion de fibras es de cualquier polimero sintético
de cadena larga compuesto por a menos 85% en peso de unidades acrilonitrilo. Utilizando
procesos complicados, carbon, hidrégeno y nitrégeno, 1os el ementos bésicos son sintetizados

con pequeiias cantidades de otros quimicos en combinaciones de polimeros més grandes
(Lema, 2015).

255. Hoodies

La hoodie es una de esas piezas de ropa bésicas que nunca pasan de moda (en especia en sus
versiones clésicas sin demasi ados estampados o colores). Lo creas 0 no, tiene sus origenes en la
Europamedieval (losmonjesdel siglo 12 usaban prendas con capucha) y fue evolucionando hasta

convertirse en un clasi co de moda tanto masculina como femenina (Gonzélez, 2021).

Supuestamente, fue la compafiia Champion, fundada en 1919, quien cred la
primera sudadera hoodie en los afios 30 para que los trabajadores pudieran
mantener se abrigados durante |os inviernos de Nueva York, y eventual mente la
incluyeron como parte de un kit deportivo que fue entregado al gército de

Estados Unidos para que los soldados las usaran para sus entrenamientos
(Gonzalez, 2021).

Figura 14-2. Hoodie para hombre
Fuente: Pieter Van Deck, 2020
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2.5.6. Camisetas

Considerada como una prenda indispensable dentro de un armario, las camisetas han
evolucionado atal punto que, hoy en dia se producen miles de camisetasa dia, estetipo de prenda
se ha acoplado a las nuevas tendencias y las nuevas maneras de vestimenta de los jovenes, las
camisetas se generaron debido a una necesidad pero en la actuaidad aparte de la necesidad la

compra de camisetas se realiza por vanidad y por moda (Krueger, 2019).

La camiseta, hoy en dia unisex y valida para cualquier ocasion, comenzd su
andadura como prenda interior masculina. En la Edad Media, las camisolas en
forma de T, hechas de algodoén o lino tgjido, servian de capa intermedia entre e
cuerpoy la prenda superior. La ventaja de estas camisas es que eran faciles de
lavar y aportaban a la piel cierta proteccion higiénica. Y es que llevar una
camisa interior limpia e inmaculada era signo de riqueza entre los nobles

caballeros (Krueger, 2019).

Por lo genera una camiseta carece de cuello y de bolsillos y no tiene botones (aunque algunas
pueden presentar dos o tres botones para agrandar la abertura por donde se pasa la cabeza). Las
m&s comunes cuentan con mangas cortas, pero también existen las camisetas de mangas largas.
Entre | as camisetas més popul ares pueden encontrarse aquellas con personajes de tiras comicas o
dibujos animados (caricaturas). También son muy usados los modelos con fotografias de
personalidades como deportistas 0 mUsi Cos (Pérez, 2020).

Figura 15-2. Camisetaregular

Fuente: Tiposde.com, s.f.

25.7. Estampado

40



El estampado es el artedetrasferir o aplicar color sobre unasuperficie, paralaaccion de estampar
se debe tener un conocimiento amplio sobre los soportes y materiales més adecuados para
transferir unaimagen, formas o disefios definidos, debido a que tener este conocimiento permitira
gue el estampado sea més duradero, resistente a lavado y lafriccion. El estampado alo largo de
la historia ha ido evolucionando de tal manera que en la actualidad se puede evidenciar una

clasificacion, lacual se presente a continuacion (Marupa, 2019).

Figura 16-2. Estampado textil
Fuente: Marupa, 2019

Serigrafia textil: la serigrafia es una tradicional técnica de impresion, es decir para
reproducir imagenes y textos de forma manual y muy sencilla, aunque actualmente se hace
de formamecanica autométicay usando latecnologiadigital. Laserigrafia es unatécnicaque
hace que & estampado dure con €l tiempo y las lavadas. Las prendas suelen venderse mas

caras, pero e resultado es el mejor (Euro Cotton, 2020).

Figura 17-2. Serigrafiatextil
Fuente: Domestika, 2020

Sublimacion textil: 1o quellamamos sublimacion textil es unatécnicarelativamente reciente

de personalizar o imprimir prendas blancas de poliéster 100%. Es el sistema de impresion
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ideal para las prendas técnicas y deportivas porque no tapa € poro del tejido y permite la

transpiracion (Euro Cotton, 2020).

Figura 18-2. Sublimacién entela

Fuente: Printsome, 2019

Vinilo textil: el vinilo textil es una técnica de estampado también conocida como termo
impresion. Para el estampado se emplea una capa muy fina de vinilo de gran resistenciay
durabilidad, capaz de soportar innumerables lavados sin que se deteriore. Existen diferentes
tipos de vinilo para elegir segun los tejidos sobre los que vaya a utilizarse, ya sea algodén o

fibra sintética (Euro Cotton, 2020).

Figura 19-2. Vinilo textil en camiseta

Fuente: Fespa, 2016

Transfer textil: es un sistema desarrollado con garantia desde hace muchos afios y que
permite personalizar prendas con gran vistosidad. El efecto aprimeravistaes muy similar a
vinilo deimpresiony corte, pero con menostacto y mejor precio para cantidadesimportantes.
Permite reproducir colores Pantone con bastante fidelidad, imagenes con calidad fotogréfica
y multitud de matices. Se puede estampar sobre prendas de color oscuro con buen resultado
de opacidad y ofrece unaresistencia a lavado muy correcta en condiciones normales. agua
templaday prendas a reveés (Euro Cotton, 2020).
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Figura 20-2. Sistematransfer
Fuente: GrupoSDT, sf.

Bordado textil: € bordado es un arte que consiste en la ornamentacion por medio de hebras

textiles, de una superficie flexible. Algunos ejemplos son (Euro Cotton, 2020):

- Bordado en camisetas.

- Bordado en polos.

- Bordado en sudaderas.

- Bordado en forros polares.

- Todo tipo detextil promocional.

(Como est4 cosido, no se vanunca. Y tiene una amplia gama de colores) (Euro Cotton, 2020).

Figura 21-2. Camisetaregular
Fuente: Mark Athletic, 2020

Tampogr afia: latampografia es una técnica de impresion por transferencia, consistente en
transferir mediante un tampon, la imagen grabada en una placa 6 cliché a un articulo
promociona aimprimir. Impresion de articulos promocional es adecuado para casi todas las
superficies, formas o tamafios y especidmente utilizado en articulos promocionales
pequeiios. Mediante e uso de tampones de distintas formas es posible imprimir sobre
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cualquier tipo de forma, (redondas, concavas, convexas, cuadradas, con mezcla de &ngulosy

con superficies con texturas variadas) y en uno 0 mas colores (Euro Cotton, 2020).

Figura 22-2. La Tampografia
Fuente: Vision Digital, 2015

2.6. Disefio publicitario

El Disefio Publicitario es una rama del disefio gréfico que tiene muchos alcances, aqui solo
hablaremos de |os més usados para las campafias publicitarias. Generalmente surge en €l areade
marketing de las empresas, ya que es agui donde |os creativos generan laideay |os mercaddlogos
realizan el estudio de mercado, haciendo pruebas de lamano de los disefiadores graficos, quienes
logran plasmar en unaimagen el mensaje a comunicar (Mejia, sf.).

En la publicidad se establece una comunicacion:

Emisor: Quien emite un mensgje (Agencias, disefiadores) (HazHistoria, sf.).

Receptor: Quien recibe un mensgje (Publico, que puede ser real 0 potencial) (HazHistoria, sf.).
Mensaje: La pieza publicitaria. (anuncios, carteleria interior y exterior, marquesinas)
(HazHistoria, sf.).

Canal: Por donde se comunican los mensgjes (Los Medios) (HazHistoria, sf.).

Cadigo: Laformade comunicar (Como esta hechala pieza publicitaria) (HazHistoria, sf.).
Feed-back: La respuesta obtenida (feed-back positivo: Compra - feed-back negativo: no
compra) (HazHistoria, sf.).

Fuente: Es la generadora del mensgje: estudiantes, maestros, profesionales, académicos,

entre otros (HazHistoria, sf.).



A lo largo del tiempo han ido apareciendo diversos métodos y formas de
comunicacion, y en la actualidad esta disciplina parece no tener fin en su
expansion. Desde los primeros graffitis, (las famosas pintadas en la pared que
realizaban los romanos para comunicar alguna noticia), los carteles, las
primeras publicaciones de prensa (diarios) y luego lasrevistas. Con € paso del
tiempoy lallegada de la tecnol ogia se extendié ala television, laradio, internet,

el movil, tabletas, etc (FotoNostra, sif.).

2.6.1. Marketing

Marketing es € término utilizado para referirse a conjunto de técnicas o estrategias utilizadas
para estudiar el comportamiento de los mercados, la gestién comercia de las empresasy de las
necesidades de |os consumidores. Dicho término, aunque podemos encontrarlo yaincluido en las
Ultimas ediciones del Diccionario de la lengua espariola, se nos muestra de forma cursiva a
considerarse un anglicismo o término extranjero, cuya traduccion o equivalente es la palabra

mercadotecnia, aunque también es utilizado de forma frecuente como tal, € término mercadeo

(Puro Marketing, sf).

“Marketing es la ciencia y el arte de explorar, crear y entregar valor para
satisfacer las necesidades de un mercado objetivo con lucro. El Marketing
identifica necesidades y deseos no realizados. Define, mide y cuantifica el

tamafio del mercado identificado y el lucro potencial” — Philip Kotler (Puro
Marketing, sf.).

L os objetivos de marketing son:

Vender més

Fiddizar clientes

Aumentar lavisibilidad de marcas, productosy servicios
Administrar unamarca

Construir buenas relaciones con los consumidores y asociados
Educar el mercado

Enganchar alos colaboradores.

(Mesquita, 2018)

2.6.1.1. Origen del marketing
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Gran parte del os estudiosos dice que € marketing en laformaen laquelaconocemostuvo origen
ainicio de los afios 1900, pero la propia definicion del concepto dice que: “marketing envuelve
laidentificacion y la satisfaccidn de las necesidades humanas y sociales”. Bien, todos nosotros
tenemos necesidades y la humanidad las tiene incluso desde antes de 100, ¢verdad? Segun los
estudios, las transacciones evolucionaron, desde la antigliedad hasta € siglo XIX, tomando la

formaen que o conocemos hoy (Mesquita, 2018).

2.6.1.2. Expertos en & marketing

Walter Scott realizaba un brillante estudio sobre el uso de la psicologia en la propaganda,
mostrando como €l incentivo a comportamiento humano esperado llevaba al consumidor y
cOmo esa herramienta Util paralas empresas (Mesquita, 2018).

Bartels, Piolany y Peer Drucker pasan a estudiar la ciencia del mercado “pura” més a fondo,
tornandolo una forma de pensamiento préctico, pero que para muchos era considerado
subjetivo, cas un arte (Mesquita, 2018).

Bien, en cuanto a eso, poder tener algunas dudas, pero cuando Drucker lanz6 su libro “La
practica de la administracion”, los empresarios e inversores, pasaron a considerar el
marketing como unainversion a ser considerada (Mesquita, 2018).

Actualmente, las lineas de pensamiento del marketing tradicional son lideradas por Kotler y
Keller, a través del famoso “Administracion de marketing”, con su primera edicion de 1967

(Mesquita, 2018).

2.6.1.3. 4p’s marketing

También conocido como Marketing mix o Mezcla de Marketing y este son las variables que
dictardn e influirdn en la forma en que tus estrategias deben ser montadas y también como

actuarén en laformaen que el mercado responde atus inversiones (Mesquita, 2018).

Precio: punto bien explicativo. Referente al calor y como el producto sera cobrado al cliente.
Ademas de la definicion del valor, otros puntos como la forma en que seré cobrado y otras
estrategias alrededor de laforma de pago son abordadas (Mesquita, 2018).

Plaza: se refiere a locad en € que tu producto serd comercializado y a los canales de

distribucion de un producto hasta el consumidor final (Mesquita, 2018).
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Producto: este punto es importante porque deja claro cudles son las caracteristicas del
producto o servicio gue tu empresa esta poniendo a disposicién en el mercado, ademas delos
procesos de su cadena de suministro. También ayuda a definirlo y cambiarlo (Mesquita, 2018).
Promocion: simple, este Ultimo punto se refiere alas estrategias que seran utilizadas parala
divulgacién del producto o servicio. Es donde entra la publicidad y las comunicaciones. En
el préximo enlace podrés continuar aprendiendo sobre el concepto de promocion en

marketing (Mesquita, 2018).

2.6.1.4. Tipos marketing

Marketing directo: usainformacion precisadel publico objetivo como el nombre, teléfono,
direccién, intereses, entre otros, se crean mensajes directos para ese consumidor (Mesquita,
2018).

Marketing indirecto: unamaneramés sutil de llegar tu marca o empresa alos momentos en
gue los consumidores no estan esperando (Mesquita, 2018).

Marketing social: empresas que apoyan y patrocinan grandes eventos culturales como
shows, peliculasy cualquier otra causa social se vaen de este tipo de marketing, que genera
unaimagen positiva de lamarca frente ala poblacién (Mesquita, 2018).

Marketing interactivo: la idea de esta modalidad es permitir que la audiencia participe
activamente de la transmision del mensgje, ofreciéndole resultados diferentes segun las
interacciones que hagan (Mesquita, 2018).

Endomarketing: esa es una estrategia de marketing dirigida a acciones internas en las
empresas. Eso mismo, en lugar de enfocarse en o externo, las acciones de endomarketing
tienen como objetivo promover y envolver los propios colaboradores de una determinada
organizacion (Mesquita, 2018).

Marketing viral: esa modalidad tiene como principa caracteristica tener un bajo costo o
presupuesto, pero que genera un alto impacto. Son utilizadas formas no convencional es para
g ecutar | as actividades de marketing (Mesquita, 2018).

Marketing digital: una de las vertientes mas actuales del Marketing que tienen como
principal cana de actuacion, el medio digital (Mesquita, 2018).

Marketing de contenidos: un modelo de marketing que gané una enorme relevancia en los
ultimos afios. Después de percibir la necesidad e importancia de generar contenidos que sean
capaces de educar sus consumidores, las empresas pasaron a adoptar esta téctica de Inbound

Marketing (Mesquita, 2018).
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Marketing personal: a este tipo de marketing podemos definirlo como e conjunto de
estrategias, aplicadas de manera coherente y planeada, que haran que atribuyas un mayor
valor atu imagen personal (Mesquita, 2018).

Marketing de relaciones. € marketing de relaciones no es mas que todas las acciones
tomadas por laempresacomo formade crear y mantener unarelacion positivacon susclientes
(Mesquita, 2018).

Marketing de producto: e marketing de producto o Product Marketing es un tipo (vertiente
0 escuela) de Mercadotecnia cuyo enfoque es conectar productosy personas (Mesouita, 2018).

Marketing de guerrilla: el marketing de guerrilla es un conjunto de estrategias y técnicas
de marketing no convencionales y de bgjo costo que se emplean con d fin de lograr un
objetivo. El término de guerrilla fue creado por Jay Conrad Levinson y popularizado en el

ano 1984 (Mesquita, 2018).

2.6.2. Spot publicitario

Un spot publicitario es un anuncio formado por un mensge persuasivo, elementos visuales,
auditivos, imégenes y musica que sirven para estimular a los usuarios para que compren o se

identifiquen con una marca (Peir6, 2021).

2.6.2.1. Caracteristicas del spot publicitario

Deben incluir imégenes que despierten las necesidadesy la atencién del consumidor. En esta
parte se ha de trabagjar mucho lacreatividad, y mostrar secuencias de imagenes que impacten
(Peir6, 2021).

Afiadir un edogan es prioritario. Una frase que resuma la esencia de la marca, y que sea
f&cilmente reconocible entre el publico (Peir6, 2021).

El contenido debe estar ala altura, ya que hay que dar informacion relacionada sobre lo que
se estAmostrando, €l producto, lamarca, y es muy importante utilizar técnicas de copywriting
para gue ese mensagje sea persuasivo y de gran calado en la audiencia (Peir6, 2021).

El logotipo es algo que tampoco se puede olvidar en un spot publicitario. Por |o tanto, habra
gue afiadirlo a anuncio y que tenga una gran visibilidad para que € publico se familiarice y
lo reconozca (Peir6, 2021).

Los spots publicitarios son de corta duracion. Suelen oscilar entre los 10 y 60 segundos, por

lo que hay que crear un contenido que impacte desde € principio (Peir6, 2021).
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La musica también es otro elemento indispensable. Hay anuncios que han marcado historia
porgue la gente se ha sentido muy identificada con laobra musica que incluia, por 1o que ha

de ser una eleccion cuidaday en consonancia con la marca (Peir6, 2021).

2.6.3. Branding

Seguin documentacion de Lloren (2017), € branding contempla e conjunto de acciones que sean
necesarias, no solo para crear una marca determinada, sino también para generar valor asociado

adichamarca. Por tanto, los responsables de la empresa deben asegurarse de que su marca:

Transmite eficazmente |a estrategia corporativay de marketing que se hayan planteado (Llore,
2017).

Conecta con |os deseos, expectativas y motivaciones de sus publicos (Liore, 2017).

Tiene capacidad y recorrido para perdurar en € tiempo (Llore, 2017).

Genera valor econdémico (Llore, 2017).

El branding es el proceso de un estudio, creacién, desarrollo, construccion y
disefio de estrategias de marca para su implementacién en medios previamente

planificados (Pacheco et d., 2017).

Segin Andy Stalman (2015) posee la estrategia de las 5C para la construccion de un branding
exitoso: coherencia, consistencia, la constancia, confianza 'y contenido para llegar a la C mas
importante que es € cliente. El branding no es arte, es un sistema de comunicacidn con objetos,
acance, determinacion y mediciones. Todas las organizaciones hacen branding pero unas
inconscientemente y otras definiendo las estrategias por ello. Las que no se asesoran 0 generan

un empoderamiento de valor de marca estan destinadas a €l olvido.

2.6.4. Marca

Una marca es un nombre, un término, una sefia, un simbolo, un disefio, 0 una combinacion de
aguno de ellos, que identificaa un producto, servicio o experiencia. Es un intangible con un alto
valor estratégico para las empresas, ya que hoy en dia es complicado diferenciarse de la
competencia en lo referente a aspectos funcionales o caracteristicas distintivas de |os productos,
sin embargo lamarca constituye un intangible capaz de establecer un vinculo o engagement entre
la organizacién y el consumidor, transmitiendo valores que logren no solo captar, sino también

retener y fidelizar al cliente (Pacheco et d., 2017).
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Un intangible empresarial es |o que supone en los negocios del siglo XXI €
diferencial necesario para que un negocio tenga éxito. Con los avances de la
tecnologia y la globalizacién, cada vez es mas complicado diferenciarse
funcionalmente respecto a la competencia o sacar productos al mercado con
caracteristicas propias diferentes y no imitables por otras marcas (Pacheco et a,
2017).

Por lo tanto debe ser considerado como € elemento mas importante de una empresa, ya que
elementos como el Know How, el capital intelectual o reputacidn, entre otros, son generadores
de un alto vaor edtratégico para la empresa. En un mundo saturado, de nuevas formas de
comunicacion, donde los consumidores cada vez son més dificiles deimpactar con algin anuncio
0 estrategia inédita, €l trabajo en nuevas tendencias, en crear algo nuevo, innovador, algo que

impacte, parallegar a posicionar una marca en la mente del consumidor cada vez es més fuerte
(Pacheco et al., 2017).

Figura 23-2. Imagen de marca
Fuente: Neetwork Business School, 2020

2.6.4.1. El valor dela marca

Para la mayor parte de las empresas, una marca elegida y utilizada con esmero representa un
valioso activo comercial; para agunas puede ser incluso el activo més valioso que poseen. Esto
se debe a que los consumidores valoran las marcas, su reputacion, su imagen y € conjunto de
cualidades que asocian alamarca, y estén dispuestos a pagar més por un producto de marca que
reconocen y que responde a sus expectativas. Asi, el mero hecho de ser titular de unamarcacuya

imagen y reputacion sean buenas concede a la empresa una clara ventaja sobre sus competidores
(OEPM, 2004).
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La creacion de unamarca por parte de una empresa o negocio, resulta ser algo positivo debido a
gue gracias a esto se pueden obtener beneficios que ayudaran alaempresa de la siguiente manera
(OEPM, 2004):

Garantizan gue los consumidores distingan los productos (OEPM, 2004).

Permiten alas empresas diferenciar sus productos (OEPM, 2004).

Son un instrumento de comercializacion y permiten proyectar laimagen y lareputacion de
una empresa (OEPM, 2004).

Pueden ser objeto de concesidn de licencias y proporcionar una fuente directa de ingresos a
través de regaias (OEPM, 2004).

Representan un factor determinante en los acuerdos de franquicia

Pueden ser importantes activos comerciales (OEPM, 2004).

Incitan alas empresas ainvertir en e mantenimiento o lamejorade la calidad del producto.

Pueden ser Utiles para obtener financiamiento (OEPM, 2004).

2.6.4.2. Caracteristicas de una marca

Seguin Medina (2018) una marca es el intangible mas importante de una empresa, por lo tanto este
activo debe presentar algunas caracteristicas, mismas gque permitirdn que esta sea efectiva, a

continuacion se da a conocer algunas caracteristicas que debe poseer una marca.

Sintéica: Elementos justos y necesarios, decir mucho con o minimo. (Mas con menos)
(Medinaet al., 2008).

Pregnante: Debe tener la capacidad de fijarse en la mente del receptor, de perdurar en su
memoria, tener un impacto visual y emocional, por lo tanto captar la atencion (Medinaet al.,
2008).

Transmisor de sensaciones. En otros casos los elementos de experiencia no son
importantes, especialmente en los productos que no va oramos mucho. Por tanto, en muchos
casos o que esdeterminante son | as sensaciones. Las sensaciones eslo quetransmitelamarca
(Medinaet a., 2008).

Que sea facil de reconocer y recordar: Debe evitar las confusiones en la comunicacion,
salvo en los casos que el mensgje tiene un sentido ambiguo insertado adrede por € disefiador,
se debe minimizar € nuimero de interpretaciones y hacer el mensagje lo més claro posible
(Medinaet a., 2008).

Original: Para poder ser diferenciada ddl resto, e identificada facilmente. La mejor manera
de hacerse un hueco en la mente del consumidor es diferencidndose @ maximo de los

productos competidores (Medinaet al., 2008).
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Perdurable: Debe resistir el paso del tiempoy no quedar desactualizada, aunque puede
cambiar un poco su disefio para adaptarse en e tiempo (Medinaet al., 2008).

Adaptable: Se tiene que poder adaptar a los distintos soportes en que sera utilizada,
(packaging, web, impresos, etc.). Debe ser flexible y atemporal, para perdure a través del
tiempo (Medinaet ., 2008).

Que sea eufonica: Que sea agradable a oido y que no resulte ridicula. Imaginemos una
marca de brandy que se llamara 'Pepito’, dificilmente tendria éxito en el mercado (Medina et
al., 2008).

Traducible: En empresas Multinacionales, las marcas en los distintos paises pueden tener
problemas de interpretacién por los consumidores. Por esto muchas empresas deciden elegir
nombres genéricos para sus marcas, estos nombres seleccionados no utilizan asociacion a

pais de Origen, son nombres genéricos (Medinaet &., 2008).

2.6.4.3. Funciones de la marca

La marca d ser la parte fundamental dentro de la identidad corporativa tiene funciones gque

cumplir, como por ejemplo (Medinaet a., 2008):

Distinguir un producto o servicio deotro. Lafuerzadistintivaeslafuncién esencia de una
marca., le permitea consumidor elegir el producto o servicio que deseay al elegirloretribuye
el esfuerzo del titular delamarcaque construye unaclientelay aumenta sus ganancias (Medina
et a., 2008).

Indicar procedencia. Se relaciona e producto con € productor, € que dio origen a esa
marca, es cuando decimos esta marca es de tal fabricante y 1o adquirimos 0 no (Medinaet a.,
2008).

Indicar calidad. Se garantiza calidad uniforme. El cliente espera encontrar igual o mejor
calidad que la primeravez que lo adquirio (Medinaet a., 2008).

Brindar publicidad auténoma. Lamarcaacumulafamaen si misma, ese prestigio adquirido
gqueda en la marca, este beneficio se puede aprovechar para otros productos dentro de la

mismalinea o paraampliar lalinea de productos (Medina et al., 2008).

2.6.4.4. Estructura de la marca

Parala construccion de una marca se deben tomar en consideracion 8 pilares fundamental es que

permitiran la correcta generacion de lamarca, estos pilares son (Ferro, 2011, pp.51-55):
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Nombre: Eslaformafonéticadelamarcay su visibilidad alolargo de su ciclo devida. Debe
considerarse cuidadosamente el nombre, porgue no se puede cambiar con frecuencia. Si €
nombre cambia, la gente suele confundirse, porgque ya sabe algo sobre los productos de la
marca. Para desarrollar un nombre de marca, una empresa debe investigar el mercado y
considerar qué nombre es mas atractivo para su publico objetivo (Ferro, 2011, pp.51-55).

L ogotipo: Es una combinacién de multiples factores, como e mismo tipo o graficos, con €
apoyo del nombrey el eslogan. Esta marca debe haber existido durante varios afios. El logo
eslaprincipal herramientade reconocimiento de marca. El logotipo debe durar mucho tiempo
y lamarca sabe que no debe modificarse a menos que haga un cambio estratégico en el fondo
(Ferro, 2011, pp.51-55).

I sotipo: Este es un gréfico con un logo. Muchas veces se entiende €l 10go y solo se usa €l
mismo tipo. Para disefiar isotipos, es necesario realizar encuestas para encontrar formas de
influir entre si y llegar eficazmente alos clientes y agradarles (Ferro, 2011, pp.51-55).

Color: Los colores que utiliza la marca también son muy importantes porque siempre
reflgjaran la personalidad del producto (Ferro, 2011, pp.51-55).

Eslogan: es unafrase adjunta ala marca. Por |o general, va de la mano con la estrategia de
marketing de lamarca o los beneficios del producto. El lema esté estrechamente rel acionado
con & plan de marketing y los objetivos delamarca, por [o que deben mantenerse en contacto

con la marca durante mucho tiempo (Ferro, 2011, pp.51-55).

Cada uno de los elementos anteriores son parte del desarrollo de la marca, y deben tener
caracteristicas como las siguientes: Lafuenteimpresa debe tener un estilo de fuente comprensible

y atractivo (Zurita, 2021).

2.6.,5. Packaging

El packaging o empaguetado es un conjunto de actividades centradas en la preparacion de
productos para su almacengje, distribucién y venta final. En marketing, es empleado por las
empresas como método de seduccion alahorade conseguir nuevos clientes o fidelizar aantiguos

compradores (Sanchez, 2021).

En ese sentido, € packaging ayuda cominmente a hacer mas duraderay efectiva
laimagen de marca de un producto. Ya que estele otorga un cierto valor afiadido
que e publico es capaz de percibir y recordar como elemento identificativo de
lamarca. Por dlo, suele considerarse una herramienta de comunicacion directa
y determinante con € cliente en el momento crucial dela decision de este (Sanchez,

2021).
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Figura 24-2. Packaging
Realizado por: Rodriguez, A. 2016

2.6.5.1. Elementos del packaging

Cddigo de barras: lineas paraelas que se separan por espacios blancos son capaces de
determinar lainformacion del producto que se relaciona con inventarios, categoria dentro de
la gama de productos de lamarcay precio, entre otros datos sustancial es (Rodriguez, 2016).
Restricciones para su venta: si e empague contiene un producto de venta restringida
(tabacos, bebidas alcohdlicas. medicamentos, entre otros) es necesario que se especifiquen
sus componentes y las limitantes correspondientes para su ventay uso (Rodriguez, 2016).
llustracién del producto: sea a través de una fotografia o una ilustracion, resulta
conveniente cuando € disefio de packaging ilustra a producto con una buena imagen que
resalte sus cualidades y caracteristicas méas importantes (Rodriguez, 2016).

I dentidad visual del productoy su marca: agui esdondeintervienen |os elementos visuales
maés llamativos ademas del producto mismo. Logotipo, tipografiay seleccion de color hacen
una amalgama para proyectar debidamente al producto en cuestion (Rodriguez, 2016).
Informacion sobre la hechura del producto: pais, ciudad y domicilio donde se fabrico €
producto, asi como datos sobre sus cualidades matéricas (o ingredientes cuando se trata de
ago comestible) y la marca que fabrica y comercidiza el producto son elementos que

tampoco pueden faltar en un buen disefio de packaging (Rodriguez, 2016).

2.6.5.2. Tipos de envases
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Un producto debe contar con diferentes envases, cada uno con un objetivo concreto de acuerdo a
ladistribucion y comercializacion. Asi, € envase puede ser de tres tipos. Primario, secundario y
terciario. Para diferenciarlos y entenderlo con mayor facilidad, te dggamos un gemplo muy

sencillo (Rodriguez, 2016).

Imaginemos que nuestro producto son botellas y que estas deben contar con seguridad,

consistenciay atractivo de mercado (Rodriguez, 2016).

Primario: esel envasefina dd producto. Aquel que estard aojos delos consumidoresy que
deberd aportar un valor afadido a contenido. En el caso del jemplo, seria la botella como
tal, donde cobraria especia importancia € contenido visual para incrementar € atractivo
hacialos consumidores y destacar frente a resto de productos similares (Rodriguez, 2016).
Secundario: se encarga de agrupar a un conjunto de unidades de producto o pack, lo que
seria una caja de botellas (Rodriguez, 2016).

Terciario: € masimportante en cuanto al transporte y garantia de proteccion se refiere. En

este caso nos encontrariamos ante un palé de cajas (Rodriguez, 2016).

Primario

i
Lie

L

Terciario

Figura 25-2. Tipos de envases
Realizado por: Alcaraz, S. 2018

2.6.5.3. Funciones del packaging
Como se ha dicho, € packaging es un elemento crucia en la competencia por e favor de los

compradores en |os diversos nichos de mercado que una empresa puede explotar, de modo que
suele estar pensado en base a ciertos factores determinantes (Raffino, 2020):
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Estética: Los envases deben ser fieles a espiritu de laempresay alavez ser transparentes
respecto a su contenido, dejando en claro a qué publico se dirige, en qué consiste, etc. Por
gemplo, los productos infantiles suelen tener muchos colores Ilamativos, suelen asociarse
con animales o caricaturas, y otras estrategias similares (Raffino, 2020).

Funcionalidad: Algunos productos, como los alimentos enlatados o envasados, requieren de
un packaging diseflado para hacer més simple su extraccion del mismo, es decir, para
facilitarle lavida a consumidor unavez que lo haya comprado y se disponga a consumirlo.
Asi, unalata con un abridor siempre seréd més llamativa, por criterios funcionales, que una
que requiera el esfuerzo adicional de un abrelatas (Raffino, 2020).

Proteccion: El packaging idoneo también toma en cuenta la preservacion de su contenido,
ya seaincluyendo material de embalgje (en caso de objetos fragiles), preservantes o cerrado
herméticamente, en fin, tomando las medidas necesarias para que € producto Ilegue como

debe a su consumidor, y no roto o descompuesto (Raffino, 2020).
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CAPITULO 111

3. MARCO METODOLOGICO

3.1 Tiposdelnvestigacion

El vocablo investigacion proviene de raices latinas, en especifico de la entrada “investigatio” o
“investionis™; aunque otras fuentes alegan que proviene de la voz latina “vestigium” que significa
“huella”. Puede definirse como aguel proceso metddico, sistematizado, objetivo y ordenado, que
tiene como finalidad responder ciertas preguntas, teorias, suposiciones, conjeturas y/o hipétesis
que se presentan en un momento dado sobre un tema determinado, la investigacién ademéas
permite la adquisicidn de conocimientos e informacion sobre un tema o0 asunto que se desconoce.
Seguidamente una investigacion es una accion ordenada destinada o encaminada a obtener o
adquirir, por medio de una observacion y experimentacion, nuevos conocimientos sobre

diferentes campos de latecnologiay de la ciencia (Instituto de Seguridad y Bienestar Laboral, 2019).

Este capitulo trata de diversos temas relacionados con las investigaciones y métodos a utilizar
dentro del proceso de obtencidn de resultados, por tal motivo es necesario tener unabase de donde
partir, asi mismo concretar el tipo de investigacion y método necesario para poder conseguir 10s
datos mas importantes que ayuden a establecer una vision de lo que se quiere conseguir. A

continuacién se muestralainformacion detallada de |o mencionado anteriormente:

3.1.1. Investigacion Etnogréfica

La etnografia es un término que se deriva de la antropologia, puede considerarse también como
un método de trabajo de ésta; se traduce etimol 6gi camente como estudio de las etniasy significa
e andlisis del modo de vida de una raza o grupo de individuos, mediante la observacién y
descripcion delo gue lagente hace, cdmo se comportany cdmo interactlian entre si, paradescribir
sus creencias, valores, motivaciones, perspectivas y cdmo éstos pueden variar en diferentes
momentos Yy circunstancias; podriamos decir que describe las mdltiples formas de vida de los

seres humanos (Nolla, 1997).

La investigacion etnografica (del griego, «ethnos» que significa: pueblo, tribu'y
«grapho: escribo) es una técnica gue tiene sus origenes en la antropologia y la
sociologia, siendo € estudio de personas y culturas, observando las practicas

culturales de los grupos sociales pudiendo participar en ellos (Saraclip, 2017).
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Este tipo de investigacion fue seleccionada por la relacion que se establece con e estudio
realizado sobre las manifestaciones culturales de los cantones norte de la provincia de
Chimborazo. De forma que se puede interpretar y describir las précticas culturales, valores,
creencias, motivaciones, comportamientos y las interacciones que forman parte de su realidad.
Todo esto se consiguid mediante la observaci6n para poder obtener 10s significados que cadauna

de estas caracteristicas trata de comunicar hacialas personasy su entorno.

3.1.2. Invedtigacion Cualitativa

La investigacion cuditativa es un conjunto de técnicas de investigacion gque se utilizan para
obtener unavision general del comportamiento y la percepcidn de las personas sobre un temaen
particular. Genera ideas y suposiciones que pueden ayudar a entender como es percibido un
problema por la poblacion objetivo y ayuda a definir o identificar opciones rel acionadas con ese

problema (Questionpro, sf.).

Lainvestigacién cualitativa es muy til en las primeras fases de los proyectos de
investigacion, ademas de que permite también analizar los datos utilizados en
las ciencias sociales 'y adquirir un conocimiento profundo a través del andlisis

de textos y palabras, mas que nlmer 0s (Questionpro, sif.).

Basdndonos en e enfoque de la investigacion cudlitativa, la cual busca explicar los
comportamientos, las précticas, eventos y la interaccion entre los grupos. A continuacion se

detallan algunas de | as caracteristicas més importantes de esta investigacién (Questionpro, sf.):

La investigacion cualitativa tiene como objetivo describir y andizar la cultura y €
comportamiento de los seres humanos y sus grupos desde la perspectiva del investigador
(Questionpro, sf.).

La investigacion de tipo cualitativo se basa en una estrategia de investigacion flexible e
interactiva (Questionpro, sf.).

Es un método de investigacion més descriptivo que se centra en las interpretaciones, las
experienciasy su significado (Questionpro, sf.).

L os datos derivados de este tipo de investigacion no son estadisticamente mensurabl es, deben
ser interpretados subj etivamente (Questionpro, sf.).

Estetipo deinvestigacion utilizamétodos como la observacion, laentrevistay las discusiones

en focus groups o unainsight community (Questionpro, sf.).
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Lainvestigacién cualitativa fue seleccionada porque permite dar a conocer |os diferentes puntos
de vista de los investigadores, los mismos que se basan en la observacion de las actitudes y
comportamientos para la recopilacion de informacién permitiendo la generacion de ideas y
supociones que ayuden a comprender |as practicas culturales de los diferentes cantones. Ademas
este tipo de investigacion se centra en € andlisis mas flexible y no tan estricto en datos

especificos, sino més bien en caracteristicas importantes de manera subjetiva.

3.1.3. Método deinvestigacion inductivo — deductivo

El método inductivo-deductivo esta conformado por dos procedimientos inversos. induccion y
deduccion. Lainduccién es una forma de razonamiento en la gue se pasa del conocimiento de
casos particulares a un conocimiento mas general, que reflgja lo que hay de comin en los
fendmenos individuales. Su base es la repeticion de hechos y fendmenos de la realidad,
encontrando los rasgos comunes en un grupo definido, parallegar a conclusiones de los aspectos
gue lo caracterizan. Las generaizaciones a que se arriban tienen una base empirica (Rodriguez y

Pérez, 2017, p.10).

Lasreglas del método de induccién-deduccién son:

Observar como ciertos fendmenos estén asociados'y por induccion intentar descubrir laley o
los principios que permiten dicha asociacion (Unamenlines, sif.).

A partir de la ley anterior, inducir una teoria més abstracta que sea aplicable a fendmenos
distintos de los que se partio (Unamenlines, sf.).

Deducir las consecuencias de la teoria con respecto a esos nuevos fendmenos (Unamenlinea,
sf.).

Efectuar observaciones o experimentos para ver si las consecuencias son verificadas por los
hechos (Unamenlinea, sf.).

Dicho método consideraque entre mayor sea el niUmero de experimentos realizados, mayores

serén las probabilidades de que |as leyes resulten veridicas (Unamenlinea, sf.).
3.1.3.1. Método inductivo
Induccion: es un razonamiento que analiza una porcién de un todo; parte delo
particular alo general. Vadelo individual alo universal. Del latin inductio, de

in: en, y de ducere: conducir. Accion de inducir. Modo de razonar gque consiste

en sacar de los hechos particulares una conclusion general (Unamenlinea, sf.).
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La caracteristica de este método es que utiliza € razonamiento para obtener conclusiones que
parten de hechos particulares, aceptados como validos parallegar a conclusiones cuya aplicacion
es de carécter general. El método se iniciacon laobservacion individual de los hechos, se analiza
laconductay caracteristicasdel fendbmeno, se hacen comparaciones, experimentos, etc., y sellega
a conclusiones universales para postularlas como leyes, principios o fundamentos (Unamenlinea,

sf.).

El método inductivo nos ayuda a comprender de formaindividual las manifestaciones culturales
gue tiene cada cantdn, en este caso se parte de las estéticas y mégicas para analizar lamaneraen
las que redlizan y practican estas expresiones. Partiendo de la informacion obtenida se puede
postular conocimientos méas genera es de como acttian dichas manifestaciones en los cantones de
la provincia de Chimborazo, haciendo més global ciertas caracteristicas que se encuentran

relacionadas.

3.1.3.2. Mé&odo deductivo

Del latin deducere. Sacar consecuencias (Concluir). Es el razonamiento que
parte de un marco general de referencia hacia algo en particular. Este método
se utiliza parainferir delo general alo especifico, delo universal aloindividual

(Unamenlinea, sf.).

Mediante este méodo de razonamiento se obtienen conclusiones, partiendo de lo generd,
aceptado como valido, hacia aplicaciones particul ares. Este método seiniciacon € andisisdelos
postulados, teoremas, leyes, principios, etc., de aplicacion universal y, mediante la deduccién, e
razonamiento y las suposiciones, entre otros aspectos, se comprueba su validez para aplicarlos en

forma particular (Unamenlinea, sf.).

El método deductivo permite que de la informacién global obtenida de las manifestaciones
culturales de los cantones estudiados, se pueda unificar en un solo elemento, € mismo que esun
identificador visual que describa por s sola laidentidad cultural de la provincia. Mediante esta
relacion se crea una marca que contiene elementos identificadores de cada cultura pero a su vez
que presentan caracteristicas similares. Sin embargo cada cantdn posee una linea grafica Gnica

gue estainspirada en € patrimonio cultural més notable del lugar.

3.1.4. Poblacion de estudio
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El estudio de la poblacidn esta centrada en los cantones norte de la provincia de Chimborazo,
mismos que son: Riobamba, Guano, Chambo y Penipe. El grupo de estudio est& conformado por
todas|as personas sinimportar su género, etnia, religion, estrato social y entre otras caracteristicas

generales de la poblacion.

La muestra de la poblacién que se investigd son los jovenes de 18 a 25 afios, |0s cuales poseen
un perfil similar tomando en cuenta la informacion recabada de la provincia. Mismos que tienen
un apego haciasu cultura, llevando consigo | as creencias, vaores, practicasy demas expresiones

gue los caracterizan.

Las fuentes primarias son la realizacion de entrevistas a un representante de cada canton, mismo
gue tenga cierto conocimiento sobre la cultura, y encuestas a los jovenes seleccionados que
ayuden alavalidacién y calificacion del producto final, consiguiendo resultados mas cercanos a
laredidad de lo que lleva cada persona. Mientras que las fuentes secundarias para este proyecto
son libros, articulos cientificos en linea, paginas web y demés informacién recabada de la

investigacién hecha mediante internet.

3.1.5. Técnicas einstrumentos

En una investigacion, la recoleccion de datos es un proceso estrechamente relacionado con €
andlisis de los mismos, sin embargo cada tipo de investigacidn requiere técnicas apropiadas a
utilizar y cadatécnica establece su propio instrumento, herramientas o medios a empl ear; existen
varias técnicas e instrumentos que le permite a investigador recolectar datos de una muestra

acerca del problemade lainvestigacion y de la hipétesis de trabajo (Contrerasy Roa, 2015).

3.1.5.1. Técnicas

Las técnicas de investigacion son las herramientas y procedimientos disponibles para un
investigador cualquiera, que le permiten obtener datos e informacion. Sin embargo, no garantizan
gue lainterpretacion o las conclusiones obtenidas sean correctas o las que se buscaban. Para esto

ultimo se necesita una metodol ogia 0 un método (Concepto de, 2021).

Algunos g/ emplos sencill os de técnicas de investigacion son:

Laentrevista.- Consiste en hacerle preguntas directamente a sujeto o los sujetos de estudio,
generamente en un lugar aislado, para asi obtener una aproximacién alo que piensa, sienten

0 havivido, que luego podra ser procesada estadisticamente o mediante otros métodos, para
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obtener una verdad. Es particularmente Gtil en el campo de |as ciencias sociales (Concepto de,
2021).

La observacion.- Fundamental en todo principio cientifico, la observacion consiste en
simplemente confrontar el fendmeno que se desea comprender y describirlo, tomar nota de
sus peculiaridades, de su entorno, en fin, detallarlo. Suele ser el primer paso basico de todo
tipo de saber (Concepto de, 2021).

L oscuestionarios.- Semejantes alaentrevista, tienen lugar en el campo donde se encuentran
los sujetos de estudio: las calles de una ciudad, € interior de una fébrica, una comunidad
educativa, etcétera. Alli se le pide a un nimero definido de personas que respondan a una
serie de preguntas y con esa informacion se construyen datos porcentuales, aproximaciones
estadisticas y se obtienen conclusiones (Concepto de, 2021).

El andlisis.- El andlisis dentro de lainvestigacion es el proceso que consiste en larealizacion
de los procedimientos a los que €l investigador debera someter |ainformacién recabada con
lafinalidad de alcanzar los objetivos que e estudio se propone. Es por ello que en conjunto
con plantearnos las técnicas e instrumentos de recoleccion de la informacion dentro de
nuestra investigacion, debe de plantearse un plan de andlisis, que nos permitira orientar la

forma en se procesaralainformacion (Concepto de, 2021).

3.1.5.2. Instrumentos

Bernardo y Calderero consideran que los instrumentos es un recurso del que los instrumentos y
extragr de ellos informacion. Dentro de cada instrumento pueden distinguirse dos aspectos
diferentes: unaformay un contenido. Laformadel instrumento serefiere al tipo de aproximacion
gue establecemos con lo emperico, a las técnicas que utilizamos para esta tarea. En cuanto a
contenido, este queda expresado en la especificacion de los datos concretos que necesitamos
conseguir; se realiza, por tanto, en una serie de items que no son otra cosa que los indicadores

bajo laformade preguntas, de elementos a observar, etc (Garay, 2020).

Guiodn entrevista

Le entrevista esta estructurada en cuatro etapas la cua se dividen en: la introduccion, en donde
se establece un vinculo de familiarizacidn con € entrevistado y sobre € tema a tratar. En la
segunda etapa se solicitd los datos generaes del entrevistado para tener una evidencia de que la
informacion proporcionada es veridica. La tercera etapa corresponde a la realizacion de
las preguntas a entrevistado de manera que contribuya a solventar las dudas presentadas sobre

tema, en esta etapa al tratarse de preguntas situacionales se podra afadir o restar preguntas,
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dependiendo de la persona a entrevistar. Y finamente la cuarta etapa que es la de cierre, se

agradece a entrevistador por € tiempo y por lainformacién brindada de manera voluntaria.

Etapal. Introduccién al tema

Buenas tardes, en una primerainstancia permitame agradecerle por e tiempo que nos brinda para
larealizacion de esta entrevista que tienes fines educativos. Mi nombre es Bryan Mezay € de mi
compafiero es Kevin Perugachi, pertenecemos a la Escuela Superior Politécnica de Chimborazo
y somos estudiantes de Disefio grafico. La presente entrevista trata sobre las manifestaciones
culturales estéticas y mégicas del cantén a que usted pertenece, de este modo procederemos a

realizarle unas preguntas rel acionadas con este tema.

Representante del cantén nombre del canton

Etapall. Datos generales

¢Cudl es su nombre completo?
¢Cuando y dénde naci6?
JActuamente, reside en € canton?
¢Qué actividad laboral realiza?

A continuacién se realizardn preguntas relacionadas con € arte, artesanias, instrumentos
musicales y adornos conocidas de manera més general como manifestaciones estéticas. De la
misma maneralas que estén relacionadas con lamagia, €l animismo, mand, religion, fetichismo,
medicina popular y € totemismo conocidas de manera general como manifestaciones magicas.
El fin de las siguientes preguntas es detectar la existencia de manifestaciones culturales no
encontradas alo largo de lainvestigacion, asi mismo conocer cua o cuales son las mas rel evantes

dentro del canton de modo que esto sea la base para la creacion de patrones gréficos.

Etapalll. Entrevista

M anifestaciones estéticas

¢Conoce usted una expresionartistica (pintura, escultura, arquitectura) que sea propia del
canton?
¢Podriamencionar algiin instrumento musical originario del lugar?

¢Qué tipo de artesanias se elaboran en € canton?
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¢Cudéles son los adornos més representativos del canton?

¢Existe un artista reconocido dentro del canton y a qué se dedica?

M anifestaciones magicas

¢Dentro del canton existe alguin grupo de personas que practiquen ritos o
précticas especiales vinculadas al &rea espiritual ?

¢Considerausted que existe un elemento o comidaque resulte ser fuente de vitalidad o de fuerza?
¢Conace usted alguna creenciareligiosa que se siga practicando dentro del canton?

¢Queé religion eslamas practicada actual mente?

cActuamente se sigue practicando la medicina tradicional en las personas que se encuentran
dentro del canton?

¢Existe un tétem o lugar que se considerado generador de algun tipo de beneficio como lasalud,

|lafertilidad o demas?

Al finalizar las preguntas establecidas anteriormente se va a proceder a leer las manifestaciones
tanto estéticas como mégicas a entrevistado de cada cantédn, para darle a conocer cuéles son las
gue se han encontrado a lo largo de la investigacion, para de esta forma realizar las siguientes

preguntas adicionales.

¢Cudl de las siguientes manifestaciones culturales considera usted que es la més relevante?

¢Por qué considera usted que dicha manifestacion es la més relevante?

EtapalV. Cierrey despedida

Le agradezco por € tiempo que se ha tomado para responder estas preguntas que serén de gran
ayuda para la investigacion que se esta realizando. De la misma manera esta entrevista sera un
gran aporte para conseguir un reconocimiento de la cultura de su canton y poder reavivar esas

expresiones pérdidas o que estan a punto de desaparecer.

Cuestionario

Para la realizacion de las encuestas se generd una serie de preguntas hechas a base de la
investigacion realizada alo largo del proyecto. Para esto se selecciond a un nimero determinado

de personas jovenes esperando respuestas claras y de manera seria, de forma que puedan ser

consideradas validas y asi poder utilizarlas como base parala decisién en el producto final.
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Ficha de andlisisde entrevistas

Lasiguiente fichahasido creada con €l fin de obtener de maneramés precisalas manifestaciones
estéticas y magicas més relevantes de cada cantén, colocando de manera ordena las preguntas
junto a cada respuesta pero de manera més resumida y con la informacién puntual que desea
obtener. De esta manera su pudo conseguir determinar y reafirmar la fuente de inspiracion para

la creacién de patrones.

Tabla 1-3: Modd o de ficha de andlisis de entrevistas

Datos generales
Nombre
i Jets: Edad:
0 i Eﬂh de entrevista:
Lugar de residencia actual: | Cantdn |

Preguntas sobre las Manifestaciones Estéticas

1. (Conoce wated ona sxpresién artistica (pintura, sscaliura, srquitecturs) que ssa propia del canion”
Nombee

L Podria mencionar slpun incirameeto museal originaric del hagar?

L (Que tipe de artssanias 1o slsboras e ol canion?

4, ;Cuiles som los adormos mas representativos del canton?

£, jExiste un artizts reconocide dentre del cantén y & qué we dedica”

Preguntaz sobre las Manifestaciones Magicas

L. iDemtre del canton exizte algun grupe de perzonas que practiques rifos o practican eypeciales vincaladas
&l dres snpirinaal”

L JConnidera uned que exivie un elemento o comids gue resulie ser fuente de vitalidsd o de fuerza”

¥, [Connce usted alruns creencis relizgions que 1 tza pracicands dentro del canton”

4. ;Que religion 2 la mas practicads sctualmente”

£ JActmalmente we sigoe practicande la medicina tradicional en las periona: que t¢ encoentran dentro del
canton?

6. ;Exints on totem o lugar que 2o contiderada peosrador de alpim tipe de beaeficio como la malud, s
fertilidad o demin?

E il de MManify
LD bn signulenie lista, qus manifestacion considers como mi rebevante dentro del camtin™

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.
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Ficha de andlisis de manifestaciones cultur ales

Para obtener mejores resultados sobre las manifestaciones culturales estéticas y mégicas de los
cantones norte de Chimborazo, se cred una ficha de andlisis en donde se introdujo toda la
informaci 6n documentada en base ala observaci 6n realizada de cada uno de | os cuatros cantones.
Lafichade andlisis fue construidatomando en cuentalas necesi dades que presenta este proyecto,
las mismas que ayudaran a organizar de mejor maneralainformacion y solucionar vacios que no

se han podido visualizar.

Tabla 2-3: Modd o de ficha de andlisis de manifestaciones culturales de |os cantones

norte de Chimborazo

FICHA DE AXALISIS DE AMANIFESTACIONES CULTURALES DE LOS CANTONES
KORTE DE CHIMBORAZO
| canton | | | [ rcma || | [comco][  om
| mropesasrestacios | |
REPRESENTACION PLASTICA
| T | e | e | e
AUTDR FUENTE
isoerial e Video del
MEDIO I Wab Fowgatia ek
ANALISIS GRAFICO - SEACIOTICO
Mfccelo Twan - Mane Floch
CATECORLA
CROMATICA
Calides Fricy Niarz Cahdad Purezs Lusninoudsd
EIDETIC AS
Fecto Plazs Curva Angilar Taznzn Fedondeads
PFLANOS FOTOGRAFICOS
Ceaml Entero Amaricsmc | Madie | Madiocorto | Primer plano “""‘;:m Dietalla
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Fuente: Grupo deinvestigacion KARAY |aboratorio creativo
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Ficha parala elaboracion de patrones gr aficos

La presente ficha esta elaborada para poder conseguir el modulo principa para la creacion del
patrén gréfico, misma que consta de una fotografia principa la cua es la fuente de inspiracion
base, seguido de esta se procedio a su digitalizacidn para una mejor vision de lo que seva a
recrear. Con la obtencion del médulo se €ligié una de las formas de creacion de patron para

obtener el resultado final y todo este proceso esta descrito para unamejor comprension.

Tabla 3-3: Modéo de ficha parala obtencién y elaboracion de | os patrones gréficos

FICHA PARA LA ELABORACION DE LOS PATRONES GRAFICOS

- [ Disitaiaciin |

__ P-h-u grafice Descriprion

Fuente: Grupo de investigacion KARAY laboratorio creativo
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Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Modelo de encuesta para la seleccién de patrones gr aficos

Lapresentaencuesta estarealizadahaciae publico objetivo que en este caso son los jovenes, hay
un total de 10 preguntas divididas en dos secciones. La primera seccion se encuentrala parte de
edad y e cantdn a que pertenecen, mientras que la segunda seccion estén las propuestas de
patrones graficos para que pueden seleccionar entre las dos opciones cual es mas atractiva segdn
los gustos de cada uno, para de esta manera poder validar e resultado final que ser& estampado
en los hoodiesy camisetas.
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Seleccian de patrones graficos
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Figura 1-3. Model o de encuesta parte uno
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Seleccicon de patrones graficos
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Figura 2-3. Model o de encuesta parte dos
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 3-3. Modelo de encuesta parte 3
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 4-3. Model o de encuesta parte cuatro
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 6-3. Modelo de encuesta parte seis
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

3.2. M étodo sistemético por Bruce Archer

Bruce Archer fue un ingeniero mecanico, especidista en disefio de ingenieria, dedicado a la
docencia en investigacion en disefio. Nacié € 22 de noviembre de 1922 y muri6 € 16 de mayo
de 2005. Lo que propone Archer es basicamente, seleccionar los materiales correctos y darles
forma para satisfacer lasnecesidades de funcion y estéticas dentro de las limitaciones

de los medios de produccién disponibles (UTP, 2020).

3.2.1. Fasesdd método sisteméatico

Publicado durante 1963 y 1964 por larevistainglesa Design (Acosta, 2020).

3.2.1.1. Fase analitica

Recopilacion de datos: Compilacion de toda lainformacion necesaria parael conocimiento
y desarrollo del proyecto y de la empresa/cliente y recoger datos de referentes de otros
proyectos similares (UTP, 2020).

Ordenamiento: Clasificacion sistemética de lainformacion recopilada (UTP, 2020).
Evaluacion: Andlisisy valoracion de lainformacion (UTP, 2020).

Definicion de condicionamientos: establecimiento de los lineamientos y pardmetros que se
deben seguir en e desarrollo del proyecto (UTP, 2020).

Estructuracion y jerarquizacion: Establecer laimportanciay relevancia de los diferentes
procesos que se deben realizar para determinar € orden en que se llevara el desarrollo del
proyecto (UTP, 2020).

3.2.1.2. Fase creativa

Implicaciones: Establecer los acances, limitaciones o condiciones que €l proyecto pueda
tener (UTP, 2020).

Formulacion de ideas rectoras. desarrollo de un proceso de bocetacidn y diferentes ideas
posibles parala solucién a problema planteado (UTP, 2020).

Toma de partida: Seleccionar de todas las ideas generadas y propuestas las que se
consideran mas apropiadas y que cumplen las implicaciones definidas anteriormente (UTP,
2020).
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Formalizacion de idea: Dar forma a las ideas seleccionadas y pulirlas (paeta de color,
tipografias, distribucion, etc.) para establecer las posibles propuestas (UTP, 2020).
Verificacién: Comprobar qué los resultados obtenidos cumplan con su propésito y en caso

de no ser asi, redizar los cambios debidos (UTP, 2020).

3.2.1.3. Fase de gjecucion

Valoracion critica: Se presentan las propuestas seleccionadas a cliente para qué
acompariado del equipo de disefio se evalUen y se defina unaideafina (UTP, 2020).

Ajuste delaidea: Con laideafinal establecida, analizarla para descubrir si se debe redizar
algun ajuste o cambio (UTP, 2020).

Desarrollo: Realizacion de los gjustes o cambios que fueron detectados (UTP, 2020).

Proceso iterativo: Se presentad disefio final esperando la aprobacion (UTP, 2020).
Materializacion: Desarrollo del el disefio del producto o € elemento gque fue requerido. de
idea: Dar formaalasideas seleccionadasy pulirlas (paleta de color, tipografias, distribucion,
etc.) para establecer las posibles propuestas (UTP, 2020).

Verificacién: Comprobar qué los resultados obtenidos cumplan con su proposito y en caso

de no ser asi, redizar los cambios debidos (UTP, 2020).

Paralageneraci én de patrones graficos se hasel eccionado e método de disefio sistemético creado
por Bruce Archer, siguiendo el proceso se dainicio alaprimerafase lacual nos permite anaizar
lainformacidn y los material es obtenidos de las manifestaciones culturales seleccionadas de los
cantones norte de laprovincia, seguido del mismo se procede ala segundafase que eslacreativa,
donde se generay se daformaalasideas de | os primeros prototipos, mismos que son verificados
para la debida aprobacién y correccién. Finalmente se procede a la tercera fase que es la de
g ecucion de lo anteriormente planteado, donde se realiz6 una valoracion del producto final y se

lo materializa para ser verificado y proceder ala produccion masiva.

3.3. Método de creacion de marcay packaging

El método escogido para la elaboracion de la marca y € packaging fue impartido por la
Disefladora Maria Alexandra LOpez, quien es maestra en la Escuela Superior Politécnica de
Chimborazo, en la escuela de disefio grafico. De tal manera que se adapto estos dos métodos en
uno solo para solventar de manera rdpida y eficaz € desarrollo de los puntos anteriormente

mencionados.
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3.3.1. Fasesdel méodo de creacion de marcay packaging

Dentro de las fases se divide en dos partes, |a primera es la creacion de la marca con ayuda de un
branding con los puntos més esenciales que conlleva el mismo. Mientras que la segunda etapa se
basa en la creacién del packaging inspirédndose en |a marca creada anteriormente, para conservar

unamismalinea gréfica.

3.3.1.1. Fase de creacion de marca

Logotipo: se dio una explicacion acerca del significado del nombre seleccionado para la
marca, de la misma manera se escogera la tipografia para el logotipo y de ser necesario otra
que complemente con & brand slogan.

I sotipo: seredliza el proceso de abstraccion del o los elementos previamente definidos para
la elaboracion del icono que identificara el producto.

Imagotipo: finalmente se usd la union de los dos elementos creados anteriormente para
generar €l identificador visual que represente alas manifestaciones culturales delos cantones

norte de Chimborazo.

Adicionalmente se afiadio puntos que ayuden a explicar €l proceso de la creacién de la marca

para un mejor entendimiento:

Cromédtica: en este punto se escogieron colores que estén relacionados con las
manifestaciones cultural es sel eccionadas durante lainvestigacion.

Proporcionalidad: en este punto la marca esta ubicada dentro de una reticula donde los
elementos que la conforman seran ubicados de la mejor manera dandole un equilibrio y
armonia de lamisma.

Prohibiciones: en este punto se coloco de forma gréfica las formas en las que la marca no
debe estar presentada.

Positivo y negativo: la marca cuenta con presentaciones en blanco y negro en caso de ser

necesario.
3.3.1.2. Fase de creacion del packaging
I dentificacion del problema: detectar € problema aresolver, declarar |0s objetivos alograr

y limitaciones (Lépez, 2020).
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Andlisis de la informacién: del producto, cliente, consumidor, mercado, la competencia'y
del marketing (Lopez, 2020).

Generacion de ideas: Cuando se disefia packaging las consideraciones creativas son
multiples y estas si pueden ser inspiracionales sobre todo en la materializacion de aspectos
formales (forma, color, materiales, tamafio, textura) que dardn e soporte a los aspectos
funcionalesy alos aspectos semi6ticos (Lopez, 2020).

Desarrollo de propuestas: una vez hechos los bocetos a detalle, se hace una breve
evaluacion (formal, funcional, semi6tica). Se seleccionan las mejores aternativas 1, 2 0 3,
para ser reforzadas con representaciones digitalizadas y/o tridimensionales expresadas en
maguetas reales o virtuales 0 model 0s (L 6pez, 2020).

Fabricacion de prototipo: el primer giemplar en la fabricacion en serie. Realizacion de
fichas con especificaciones técnicas. cromédtica, fuentes tipogréficas, tamafio de marca,

componentes gréficos, elementos legal es (L 6pez, 2020).

A través de este método se ha conseguido ordenar €l proceso de creacion de elementos visuales
de manera jerarquizada, comenzado por la marca donde se utiliza un proceso de branding donde
se mencionan los puntos esenciales a momento de mostrar y describir la marca. De la misma
manera una vez completada la primera fase se tiene una base gréfica para partir ala generacion
de prototipos de packaging que sean funcionales que se adapten a producto y alas necesidades
del consumidor.

3.4. Método de creacion de campafa publicitaria

En e proceso del proyecto se redlizara una campafa publicitaria para crear conocimiento del
producto fina haciael publico objetivo, mismo que sera expuesto mediante materia publicitario
en redes sociales. Todo ese proceso cuenta con ayuda del marketing de expectativa, € cual
comenzara con una tiempo aproximado de 20 a 30 dias antes de ser lanzado el producto final,

para generar una experienciaa consumidor de interés previo (Pymes World, sf.).
El crear una campafa de expectativa es una forma de pre lanzamiento que te
permite como marca crear una base de datos de usuarios que estarian

interesados con la adquisicion de tu producto o servicio (Pymes World, sif.).

3.4.1. Fasedecreacion de camparia publicitaria
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Evalla a tu buyer persona: para poder crear tension o incertidumbre como marca debes
conacer atu publico objetivo, rituales y costumbres. De esta forma conseguiras €l impacto
gue necesitas (Pymes World, sf.).

Utiliza la anticipacion: crea una camparia que permita a tus usuarios conectar con eventos
gue estan por llegar y que generen felicidad (Pymes World, sf.).

Emplealacuriosidad con unaintencionalidad: ¢Qué puedo ofrecer a mercado mejor que
la competencia? ¢Qué esperan mis clientes de la marca? Son solo algunas preguntas que te
[leven a desarrollar una campafia de expectativa (Pymes World, sf.).

Genera tema de conversacion: al crear tu campaia de expectativa encargate de promover
tanto impacto que los usuarios empleen e marketing de boca a boca (Pymes World, sf.).
Conecta con lasemociones adecuadas: € consumidor no quiere escapar de su rutina, quiere
hacer sus hébitos més divertidos. Emplea una campafia de expectativa centrada en
sensaciones provenientes de lafelicidad (Pymes World, sf.).

Utiliza los canales de comunicacién adecuados. tu pagina web y las redes sociaes the
ayudardn a que tu cama pana de expectativa tenga éxito, utiliza aquellas que compaginen con

tuinsight de marca (Pymes World, sf.).

Para que e publico objetivo pueda conocer € producto es necesario desarrollar materia grafico
publicitario que ayude a mostrar el resultado del proyecto, es decir e producto final, que en este
caso son los patrones graficos plasmados en los hoodies y las camisetas. Todo eso selo realizd
con ayuda del marketing de expectativa, como su nombre nos indica genera un conocimiento
previo antes del lanzamiento del producto final, creando interésy curiosidad en los consumidores
y asi comenzar amostrar publicidades cortas tanto de la marca como de |os patrones graficos en

los hoodies y en las camisetas.
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CAPITULO IV

4. MARCO DE RESULTADOS

El grupo de investigacion KARAY laboratorio creativo, concentra su investigacion en las
manifestaciones culturales de los diez cantones de la provincia de Chimborazo, a partir delo cual
este trabajo investigd de manera més precisa las manifestaciones ergolégicas y magicas mas
representativas delos cantones norte de la provincia, con ayuda de personas pertenecientes de los
cuatro lugares seleccionados. En la provincia de Chimborazo se encuentran diferentes tipos de
manifestaciones culturales, en este caso se procedié a analizar las manifestaciones ergol dgicas

estéticas y méagicas de los cantones norte, los cuales son Riobamba, Chambo, Guano y Penipe.

La principa técnica de investigacion usada fue la entrevista siguiendo un guién previo con
preguntas especificas que ayudaran a obtener los conocimientos deseados sobre las
manifestaciones ergolégicas estéticas y magicas de los cuatros cantones seleccionados,
incluyendo también las expresiones de cada canton, encontradas a lo largo de la investigacion.
L os resultados obtenidos fueron de gran ayuda para conocer s dichas manifestaciones se han
mantenido con €l pasar del tiempo 0 a su vez se han perdido. Ademas de que mediante estas
respuestas se pudo concretar y reafirmar cuales son las expresiones culturales mas importantes o

representativas de cada manifestacion de |os cantones investigados.

4.1. Méodo sistematico por Bruce Archer

El método seleccionado para la creacidn de patrones graficos inspirados en las manifestaciones
culturales, especificamente las ergologicas estéticas y magicas de los cantones norte de la
provincia de Chimborazo, es el sistemético creado por Bruce Archer, mismo gque se compone de
tres fases empezando por la analitica donde se rediza toda la recopilacion de datos y €
ordenamiento de los mismos, después se encuentrala fase creativa formulando las ideas rectoras
y formalizando las mismas, finamente esta la fase de gecucion donde se muestran las ideas
finalizadasy listas paraser validadas mediante un instrumento que en este caso son | as encuestas,

obteniendo asi |a propuesta ganadora.

41.1. Faseanalitica

La primera fase va a estar compuesta por las fichas de andlisis de las entrevistas realizadas alas
personas sel eccionadas de cada cantdn junto a sus conclusiones parcial es, también se encuentran

las fichas de sel eccidn de las manifestaci ones ergol 6gicas y magicas mas importantes.
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4.1.1.1. Andlisis de resultados de las entrevistas

Las entrevistas fueron realizadas a dos personas representativas de cada canton, los cuales son:
Riobamba, Chambo, Guano y Penipe, especificamente a quienes son oriundos del lugar. Muchos
de los entrevistados son personas de veinte afios de edad en adelante, entre profesionales,
trabajadores en laalcaldia, artesanos, emprendedoresy demés, debido ague |os mismos presentan

conaci mientos importantes de las expresiones culturales de su cantén natal .

En las fichas presentadas a continuacién se encuentra toda la informacién del resultado de las
entrevistas realizadas al as personas sel eccionadas de cada canton de la provincia de Chimborazo,
tomando 1o méas importante o lo més relevante de las preguntas realizadas con respecto a las

manifestaciones ergol dgicas estéticas y magicas.

Tabla 1-4: Tabulacién de rango de edad

MNombire Edad Ocupacion Sexo
Fanny Ennigueta o :
e T2 @i Artiesn Nl
Sudrer Bacrslo afios Arteésana Mujer
Mercedes Huro &0 afios Artesima Mujer
Marin Fosé " " ’

H 2E afios Vicenalcalde de Chamba Mujer
Uviedo I'l.Innuu;:.'u
leamnita del Rocl i ‘nica de s e .
nita del Roclo 45 afios I..':n.m-.'l de .lum-n ul del Mujer
Romero Ortega Crad mumicipal de Chambi
América AliEmirano Bl afios At Mujer
Carlos Puischo T2 afios Ariesano Huommbre
frmn Veloz 49 giios Comerciante Mujer
Carla Damian W afos Combtcinnte Mujer

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 2-4: Resultados de la entrevista uno del cantén Riobamba
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Datos generales

Nombire
Fanny Enrigueta Swiree Barreto Edad: 72 afios
completo:
Ocupacion: | Arlesans Fecha de entrevista: Q3052021
Lugar de residencia actual: | Riohamba Cantdn Riohomba

Preguntas sobre las Manifestaciones Estiéticas

1. ;Conpee usted una expresién artistica (pinturs, escalivra, arquitectura) que sea propia del cantdn’?

o Lo iglesia de la Loewa de i,
- La vasiin

1. ;Podria mencionar algin instrumento musical originario del lugar?

- Bl tnmbor

3. Qe tipo de artesanias se elaboaran en ¢l canton?

-Flguams en cormsn. - Rondader
= Flautz

4. ¢ Cudles son los adornos més representativos del canton?

= Arcy de Bellavisi
= Miiscara del Diablo de lsta

5. ;Existe g artists reconseldo dentro del cantin v a qué se dediea?
Diescanmosdora averca del lemn

Preguntas sobre las Manifestaciones Magicas

1. ;Dentro del cantdn existe algon grupe de personns gue practiquen rites o practicas especinles vinculadas
al drea esplritwal?
¥a no exisde

2. jConsidern usied que existe un elemento o comida goe resulie ser fuente de vitalidad o de Toerea?
= EI testado
- L eluichis die jorn

A, pConoce usted alguna ereencia religiosa gue se siga practicando dentro del cantin?

= Sddowrncrin al Ingi,
- Procesidn del Seflor del Buen Soceso.

4, pOud relbgion es i mds practicads sctualmente?

Redigion catdlea

5. Actidalmente s¢ stgie praciicando b medicing tradicional en las personas gae se encucntvn dentro del
cantin?

i, los baikos de Cuadn

. ; Existe un tétem o lugar gue se considerado generador de algin tipo de beneficio como bn salud, Ia
feriilidad o demds?

Mo exisie

Heconocimiento de Manifestaciones

D ln sigwienie lsta, qué manllestacion comsidern com mis rebevante deairo del canfon?

« L Fiestin abe] Pose del Mifie
- Lo iglesin de In Loma de Chilto

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 3-4: Resultados de la entrevista dos del cantén Riobamba
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Datos generales

Momill
e Mercedes Huro Edad: 61 afios
completo:
Ocupacion: | Ariesina Fecha de entrevista: 05082021
Lugar de residencia actual: I_ Riobhamba Cantbon Rinhamba

Preguntas sobre s Manifestaciones Estéticas

1. ;Conoee usted una expresiin artistlea {plntura, esculiurs, arquitectura) que sea propla del canidn?

= Lo iglesina de la Loma de Quate.
- Catedral de San Pedny,

2, ;Podria mencionar alglin instruments musical originaria del lagar?
= El pingislia,

3, ;0 tipo de artesanias se elaboran en el cantan?

Represeniachdn di los personajes del pase del mifio en hojas de malz sceas, en madern, on lefidos.

4, ;Cudilbes son bos adurnos was representatives del cantdn?

Pirdmide en Honor o los Héroes de la Hotolla de Tag

5, ;Existe un artista reconocide dentro del cantdn v a qué se dedica’!
Rafie] Crutierres y Jusn Pinda - Ariisias plisticos

Melsim Melo - Musico

Byron Sanchez ¥ Beniio Robaling - Anesonos de In mgun.

Preguntas sobre las Manifestaciones Mdagieas

1. ;Dentro del cantdn exlste algian grupo de personas que pracilquen ritos o priciicas especiales vinculudas
ul dres espiritunl?!
Sl mugeres que realizan s,

2, (Considers usted gue exisle un elemento o comida que resulte ser fuente de vitalidad o de Tuerza?
= El gchaichi
- El nstado
= La guinua

3. Conoce usted alguna creencin relighosn que se siga praciicando dentro del cantdn?
Adorackin al sol, liestn de bos custro imtys,

4, ;Oué refigiom ex la mds practicada sctualmente?
El erstinnisma

5. ;Actunlmente se sigue practicando la medicina tradicional en las personas que se encuentran dentro del
cantan?

Si, o un mivel familion, por ejemplo;

LLa hierha de lanten que se usa para las infeceiones

Mlanceanilia para ¢l dolor de hqmjp w gunvidoca para hagar I vl es: de laciosa ¥ culmar lis ciolicos,

6, ; Existe un totem o lugar que se considerado generador de algin tipo de beneficio como la salod, Ia
fertilbdad o demgis?

Mo exiae

Reconocimiento de Manifestaclones

e la sigmienie lista, que manifestacion considers coma mis relevante dentro del cantdn?

= La Mesta del Pase del Nifo
- La iglesta de lo Loma de Cuito

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 4-4: Resultados de la entrevista uno del canton Chambo

79



Datos generales

Nambre Maria José Oviedo Moancayo Edad: 28 afios
completo:
Chenpacion: Viceulcalde de Chamnbo Fecha de enteevista: 06082021
Lugar de residencia actual: | Chnmbo Cantion Chambo

Preguntas sobre las Manifestaciones Estéticas

1. ;Conoce usted una expresidn artistica {pintura, escolivra, srquiteciura) gue sea propia del cantdn?

= Ighesan de la Virgen del Cormen = Estatum die-nechamba
- Iglesin matriz def cantim

2. ;Podria menclonar algln instrumento musical ariginaria del lugar?

Insirumenics wdapeado
La guitarro el acordeon y el violin

3. ;e tipe de artesanias se elaboran en el cantin?

= Ladrilhs & harm, elnboracion de i2ja
- Juam Corlos Montoyva-anesano, realizn personajes en hieso con temiitica de los disblitos o passjes.

4. pCudiles son los adornos més representativos del caniton

Figuras de yeso con temitica de Jos diabliios

&, (Existe un artista reconscido dentro del cantin v & qué se dedica?
Ramaro Ciallegas, Sixto Ciallegos - misicos,
Ramiro Owvigdo - poeta, drsmatungo,

Preguntas sobre las Manifestaciones Magicas

1. ;Bentro del cantin existe algan grupo de personas gue practiqguen rites o pricticas especiales vinculndas
al dvea esplritual?

Caonealo miramds - Chamin, realizy impias,

2, ;Conshders usted que existe un clemento o comida que resulte ser foente de vitnlidad o de feerea?
Lo papa

3 Conoce usted alguna creencia religiosn que se siga practicando deatro del canton?
Adboracidn a San Junn Evingelisia de To refigidn cotdlica,

4, p0ué religion ex I mis practicads sctuaslmente?

Relightm catilica,

5 jActuilmente se sigue practicando by medicing tradicional én las persinas gie se encaeniinn denteo del
caniin?
55, o mivel familior, por epemple; las apuas de Werbas pam los dolores del cuerpo,

6. ; Existe un totem o lugar gue se considerado generador de algin tipo de beneficio como la salud, Ia
fertilidad o demis?
Mo exbste

Reconocimiento de Munifestaciones

i1 b sigwienie liaia, qué monifesticiin corsidern coms mis relevinie deatro del canfin®?

= Lt Mestn de bos. Daabbiios
- Fiestn de la vingen del Canmen

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 5-4: Resultados de la entrevista dos del cantén Chambo

80




Datos generales

Nombee Juanita del Rocio Romero Ortega Edad: 45 ufbos
completo:
Ocupacion: | Tecenion de Tunsme del God municipal | Fecha de entrevista: 0770872021
Lugar de residencia actual: I C'hambo Cantén Clhumbo

Preguntas sobre las Manifestaciones Estéticas

L. ;Conoece usted una expresitn artistica {pintura, eseoliurns, arquitectura) gue sea propia del cantin?

= lglesin matrie, ighesia de CGuay labamba v b iglessa del niio.
- Estotun de achumba.

1. ;Podria mencionar algin instrumento musical originario del lagar?

Mo existe.

3, e tipe de artesanias se elaboran en el canton?

= Law lagtriblos de b,
- Figuras de veso sobne b seftom del agra { hechicer), noeva imagen del cantdan.

4. ;Codles son lox adormos méds representativos del cantdn?

Mo eniste,

£, ;Existe un artista reconscldo dentro del cantdn v & gqué se dedica”

Ramiro Gallegos, composator v cantanle no vidente,

Preguntas sohre las Manifestaciones Magicas

1. ;Pentro del cantdn existe algan grupa de personas gque practiquen rites o prictices especiales vinouladius
al dven esphrltaal?
Denine del eanldn hay cineo curanderes, hacen limpias

1, ;Conskdera osted gue existe un elemento o comida gue vesulte ser fuente de vitlidad o de Tuerea™
Las papas, ¢l choclo, e sambo v el zapallo,

3. ;Conoce usted alguna creencin relighesn que se sign practicando dentro del cantin?

Adoraciin al inti

4, (Oué religion ex la mas practicads sciualmente?
“Elluifll'l Crislinn y en m.:sundu !uH,a'r b ew anan:ll.s.n

5, pActuilmente se sigue practicando la medicing tradicionil én kis personas gie s¢ encuenlian detto del

cantin?

51, por ejempli: el jarabe de leche, tocie, phitane y bijo de nogal para In debilidad del cuerpo o les daban los mismo porm |3 tos.

6. ; Existe un tofem o lugar que s considerado generador de algin tipo de beneficio como la salud, Ia
fertiliad o demis?

Mo exEsge.

Reconocimivnts de Manifestaciones

2D3e la slywienie linda, qué monilesticiin considera coma mas relevenie dentro del cantin'?

- La fresta de lon Diablitos e considensla ¢como Iy mis imporiame del contdn,
- La ficsta del Santweario de Catequilln o la ficsta de In Virgen def Carmen.
= Lo Indrillisg de horra.

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 6-4: Resultados de la entrevista uno del cantdon Guano
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Datos generales

Nombre América Almirano Edad: Bl afios
completo:
Oenpacion: | Aricsina Ficha de entrevista: 26082021
Lugar de residencia actual: [ Cluano Cantion Ciuano

Preguntas sobre las Manilestaciones Estéticas

1. ;Conoee usted una expresidn artistica {pintura, escnliura, srquitectura} gue sea propia del cantén’?

= Buinas del Momasterio de la Asuneion
- Elementes tllados en piedm (cara de indio, pescada, olln, la tepedom)

2, ;Podria mencionar algln instrumento musical ariginario del lagar?
Instrmentos sdoptsbos § guitarm, e arpa),

3, jOué tipe de artesanias se elaboran en el canton?
= Adfombras.

4. ;Codbes son los adormos méds representativos del cantin?
= Figras de pared con formas { cara de indio, pescado, alla, L wepedo).
- Entrags ol miraglor de Luishi,

£, iExiste un artista reconscldo dentro del cantin v & qué se dediea”
Luis Allawca - tejedor de alfombras,

Preguntas sobre las Manifestaciones Magicas

1. ;Bentro del cantin existe algan grups de personas gue practiquen rites o practices especiales vinoulndas
al dvea esphritaal?
Mo existe grupos actsalmenie,

2, ;Conskdern usted qoe existe un clemento o comida que resulte ser foenie de vitnlidad o de fuerza?

Morachn, caoen, mochica,

A pConoce usted alguna crecncin religioss gue se siga practicando dentro del cantion?
Homenne a San Isidro de Potulia,

4, Ok religion ex la mis practicads sciuslmente?
El cntolciumio,

5 jActuilmente se sigue practicando by medicinag tradicional en lis personns gue se encaentivai denteo del
cantdn?
51, las erbas medicinakes win se utilizan para bas limpias o los delomns de ceerpo

6. ; Existe un totem o lugar que se considerado generador de algin tipo de beneficio como la salud, Ia
fertilidad o demds?
Mo exbe.

Reconocimients de Muanifestaciones

il la siguienie lisia, qué manifesticion irbern come mis relevanie denire del cantin !

Tejedores. de alfombras.
- Fiestn o In Virgen Marin Inmacalada,

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 7-4: Resultados de la entrevista dos del cantén Guano
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Datos generales

Nombee Carlos Panche Edad: 72 afios
completo:
Ocupacion: | Aresano Fecha de entrevista: 26082021
Lugar de residencia actual: l Chienmi Cantin Gluano

Preguntas sobre las Manilistaciones Estéticas

1. ;Conoce usted una expresiin artistica {plntura, esculivra, arquitectural gue sea propia del canién?

= lglesin Nuesstra Seforn del Rosano,
- Buinas del Monasterio de la Asuneion,

2, ;Podria mencionar algin instruments musical sriginario del lugar?
= Ciuitnrma,

3, ;¢ tipe de artesanins s¢ elaboran en ¢l cantan?
= Alfombirs,

= Carberas de cueri.

- Eapatos de cucro,

4. ;Codles son los adernos més representativos del cantdn?
- Bufandas.
= Llaveris de formas { zapoatos, peces, palabra guano)

£, ;Existe un artista reconscldo dentro del cantin v & qué se dediea?

Dresconoeedion sobee nrisstas.

Preguntas sohre las Manifestaciones Magicas

1. ¢ Dentro del cantdn existe algan grupo de personns que practiquen rites o prictices especiales vinoulndas
al dven esphrltual?
Mo exisie.

L ;Conskdera asted goe existe un elemento o comida que resulic ser fuenie de vitalidad o de fuerea™
- Machica
- Moatocho

3. (Conoce usted alguna creencin rellghosa que se sign practicando dentro del canton?
= Homenaje o la Virgen Maria Inmaculada,
- Homenaje a San Isidro de Pamli.

4, J0ué religion es la mis praciicads setualmenie?

Lo religiin calddica.

5, pActilmeite se sigue practicindo la medicinag Cradichonal én lis personns gue se encuentian denfeo del
cantin?
51 8¢ practica todavin perd en mas de mamera familior

6. ; Existe un téfem o lugar que sc considerado generador de algin tipo de beneficio como la salud, Ia
fertilidad o demds?

Mo exese

Reconocimients de Manifestaciones

il la sigwiente lista, qué manifesticion consitders eomo mis relevante dentve del candin?

= Tejedores de olfombrus,
- Fiestn g In virgen Maria Inmaculada.

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 8-4: Resultados de la entrevista uno del cantén Penipe

83




Datos generales

Nombre Irma Veloz Edad: 49 afios
completo:
Oenpacion: Comerciante Fecha de entrevista: 27082021
Lugar de residencia actual: | Penipe Cantin Penipe

Preguntas sobre las Manifestaciones Estéticas

1. ;Conoce usted una expresidn artistica {pinture, esealtura, arquitectura) que sca propia del cantén?

= Spnbumrige Jesas Caido,

1. ;Podria menclonar alglin instrumento musical originario del lugar?
- bnstruimenio acdaptado (el Boiba),

3. ;Qué tipo de artesanias se claboran en el cantén?
= Cumpstillas de randa,

4. ; Codiles son los adornos més representativos del cantdn?
- Anci de la emeradn principal al Cantin.

5, jExiste un artists reconscldo dentro del cantin y a gué se dediea”
Julin Chaspe - artesano, realiz canastilbas de nimnda

Preguntas sobre las Manifestaciones Magicas

1. Pentro del cantin existe algan grupo de personas gue practiqguen rites o pricticas especiales vinouladas
al drea esplritual?

M exlste.

2, (Considern usted que existe un clemento o comida que resolie ser foente de vitnlidad o de fuerea?
Mmothos somos agricaltores, osi gue o papa se podiia decar qoe ex o producto estreila def cangon

3. (Conoce usted alguna creencin relighosn que se sigs practicando dentro del cantin?
Addcraciin al patrono San Frimciscn de Asis

4, J0ué religion es I mas practicads sctuslmenie?

Cadolicismo,

5 jActualmente se sigue practicando by medicing tradicional en las persdnas gue se encuentinn dentro del
cantin?
55, limpias con ¢l hueve, tabaco, espelma para el mal aire.

. ;Existe un titem o lugar gue se considerado generndor de algan tipo de beneficio como ba salud, ka
fertilidad o demis?
M eXG,

Heconocimiento de Manifestaciones

213 ln sigmienie lists, qué manifestacidon considern coms mis rebevanie deairo del cantin?

= 51 nnamera.
- Fiestn de San Franciseo deo Asis.

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 9-4: Resultados de |la entrevista dos del cant6n Penipe
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Datos generales

Nombire Carls Damian Edad: 10 adbos
completo:
Ocupacion: | Comescianie Fecha de entrevista: 270872021
Lugar de residencia actual: I Penipe Cantdn Penipe

Preguntas sobre las Manifestaciones Estéticas

1. ;Conoee usted una expresion artistbea {plotara, esculiurs, arquitectura) que sea propia del cantin?
- laj.cs.m San Fronciesco del Mome del Cedral de E‘:m'r]'n.-

2, ;Podria menclonar alglin instruments musical ariginaria del lagar?

= Lo gunlorma,

3, ;0ué tipe de artesanias se elaboran en el canton?

= Tejidos del pnimer,
- Figuras-¢n madern sobre o cara de San Franciseo,

4. ; Codiles son los adormos mibs represeniatives del canton?
- Arco de inpreso al contda.

L iExiste un artista reconocldo dentro del cantdn v & qué se dedica’
Paulo Avendato-misico, ered la cancidn de Penipe.

Preguntas sohre las Manifestaciones Magicas

1. ;Pentro del cantdn existe algan grupa de personans que practiquen rites o prictices especiales vinouladius
al dven esphrltaal?
Actmalmenie no,

L ;Conskdera asted gue existe un elemento o comida gue vesulte ser fuente de vitlidad o de Tuerea™
El madi, utilizade pamn diferentes comidas,

3. iConoce usted alguna creencin relighosa que se sign practicando dentro del cantin?
Advraciin y homenaje ol potrono del camtdn, San Francisco de Asis

4, JOue religion es la mis practicada actualmente?
I\'..:IiHin:'ln catabica,

5, jActuilmente se sigue practicando la medicing tradicional én kis personns gise se encuentai dentro del
cantin?

Si. limpins con tnhaco, huevo, oripga,

6, Existe un tatem o lugar que sc considerado generador de algin tipo de beneficio coms la salod, In
fertilhdad o demdis?

Mo exise.

Reconocimients de Manifestaciones

Db la slguiente lista, gue manifesipckm considera coma mas relevante denire del cantin'?

= La fiestn de San Francisco de Asis,
- El animero,
= L prmnderme

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

4.1.1.2. Conclusiones parciales

Riobamba
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Al analizar las entrevistas realizadas alas personas seleccionadas del cantén Riobamba se pudo
apreciar de mejor manera cual es son las manifestaciones culturales mas representativas del lugar.
Los entrevistados mencionaron la fiesta del pase del nifio como una de las més relevantes del
canton, dentro delacual seidentificalamanifestacion ergol 6gica estéticaen lacategoriaartesania
la mascara ddl diablo de hojalata o diablo sonajero. Asi también dentro de las manifestaciones
magicas en la categoria medicina popular existen las hojas de guaviduca usadas para aliviar
colicos menstruales y estomacales. Adicionamente se pudo identificar una nueva, que se
encuentra dentro de las manifestaciones ergoldgicas estéticas en la categoria instrumentos
musicales llamado e pingullo usado durante las fiestas populares y e material del cua estd4

fabricado es la cafa o la tunda.

Chambo

Una vez redlizadas las entrevistas a los candidatos seleccionados del cantén Chambo se pudo
encontrar informacion valiosa para la investigacion. Dentro de las manifestaciones ergol 6gicas
estéticas en la categoria de adorno encontramos € monumento a Cacique Achamba gque hace
referenciaal lugar de la piedra sagrada del sol, asi mismo se puede encontrar e faldon usado por
los Diablitos de Chambo, quienes junto a sus guitarras acomparian lasfiestas del lugar y que cuyo
fin principal es quitar los males que produciael diablo. En las manifestaciones mégicas dentro de
lacategoriareligion se encuentrala Virgen del Carmen, considerada una santa patrona del canton

y realizan celebraciones en su nombre cada afio.

Guano

Con los resultados expuestos en |as tabulaciones de las entrevistas realizadas a | as dos personas
seleccionadas del cantén Guano se pudo encontrar que las alfombras son las expresiones que han
perdurado con € pasar del tiempo, siendo las mismas manifestaciones de tipo ergologicas
estéticas en la categoria de artesania. Dentro de las mismas manifestaciones en la categoria
adornos se pudo encontrar laentradade Lluishi lacual eslaque dalabienvenidaaquienesvisitan
e cantén. En las manifestaciones magicas en la categoria religion se encontrd las fiestas
realizadas a la santa patrona Virgen Maria Inmaculada quien es recordada por los milagros

concedidos hacia sus habitantes.

Penipe
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Al finalizar el andlisis respectivo de cada pregunta de la entrevista realizada a | os residentes del
canton Penipe se pudo obtener los siguientes resultados con respecto a las manifestaciones
culturales més representativas del lugar. La entrada del lugar est4 acompafiada de un gran arco
junto alaimagen del santo patrono San Francisco de Asis, misma que se encuentra dentro de las
manifestaciones ergol 6gicas estéticas en la categoria de adorno. En las manifestaciones mégicas
dentro de la categoria animismo € Animero mismo que recorria €l canton a la media noche
pidiendo rezar por €l ama de los muertos. Ademas se pudo identificar una nueva, dentro de las
manifestaciones ergol 6gicas estéticas en la categoria de artesanias conocida como canastillas de
tundalas que siguen siendo fabri cadas actualmente pero con menor demanda, su principal funcién

eraayudar alas personas atransportar sus comprasy viveres.

4.1.1.3. Andlisis de manifestaciones culturales mas relevantes

Al obtener los resultados de las manifestaciones ergol bgi cas estéticas y magicas de cada canton
(Riobamba, Chambo, Guano y Penipe) basadas en las entrevistas hechas a las personas
seleccionadas, se obtuvo unas fichas donde se muestran fotografias o elementos gréficos junto a

sus descripcionesy a tipo de manifestacion con su categoria ala que pertenecen.

Tabla 10-4: Resultados de |a ficha uno de andlisis de las manifestaciones culturales mas

relevantes del cantén Riobamba
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FICHA DE ANALISIS DE MANIFESTACIONES CULTURALES DE LOS CANTONES
SOHTE DE CHIMBORAZD

| DESCRIPCION

El diablo de hojalata

s um persanaje rq'rn:wﬂr.uli!.'n de li Nesta del Poase del
Wifio celebrodo en W ciudaod de Riobamba cads afo
ealre diclembre ¥ enero, se dice que el dinblo e
obligado @ bular un minmo de sce afos v tene o
misidn de ser la gouedin personal del Divine Nifio,
Segin como s cuenta ln historm, este personagje nacia
en Santa Rosa, demro de Jo que @5 Ricbhamba, su
veshiments e imuy particulis, e compuesis por
pamtelon negro, unn leva rojo ¥ azual de erciopelo. Lo
cibes se envoelve con un pailuelo, sobre esic s
coloca una trenen lasea de enbuyae, tambidn s eluye
una corbatn v unn mascarn de color rope hecha de lotn
que forma ¢l rostroe de un disblo, c9a miscara se
realiza oon lofas v oremnnches, resalin por sus detalles
como el bipote negn, ks cachos y [a harba

| CANTON | | Riohamba || FEcha || 2s0820m1 | | comeo|| 001 |
I TIPO DE MANIFESTACION ] ! Social Ergoligics Estéticn I
| CATEGORIA J | Fresta/Indumentans v secesorios’ Aesanin |

REPRESENTACTON PLASTICA

X
AUTOR Juan Carlos Bayas FUENTE S AT B
Impresn Brigital
MEDIO Libro | Revista | Pericdico nm‘g:::in Weh renealh | Yead
X

ANALISIS GRAFICO - SEMIOTICO
Maodedo Jean - Marie Floch

CATEGORIA
CROMATICA
Calidos Suturacion Fries Motz Calidad Pureza Luminosidad
% %
EIDETICAS
Recti Plana Curvo Angular Tesdurn Redomdeado
5
PLANDS FOTOGRAFICOHS
Cieneral Eniern Anericang Mo Medis corte | Primer plara Flnm“lﬁjmn F'mm'lr Detalle
iy
%

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 11-4: Resultados de la ficha dos de andlisis de las manifestaciones culturales méas

relevantes del cantén Riobamba
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FICHA DE ANALISIS DE MANIFESTACIONES CULTURALES DE LOS CANTONES
NORTE DE CHIMEBORAZD

DESCRIPCION

El Pingulla

El Pingullo ¢s un struments sndine: muy parceido o
una flawin, ese ohjeto se realizn de formas manual por
los aricsamos, esty echo con madery, esie funciona a
traves de un soplo directo, nvismda gue permile sacar el
sonido con melodin que prodoce Ta exremidad, esie
instrumento posee 6 orificios en ln parte superior ¥ un
onficikr en In parte inderior parm Ia pirte del [‘Ilj:l,.lr
Estas orificios estin afinados con diversas wnalidades.
Este mstrumeato varin de entne 2y 50 emi de largo, es
utiliendhs para acompudior o los bamles ritmicos de los
puehlos en las festas rodicionales,

|' cumr: Riobarmba | | FECHA || 2510872021 ] lm"m“” o |

| TIPD DE MANIFESTACION J | Ergaldgica Estetica |

| CATEGORIA | I Instrumentog musicales |

REPRESENTACTON PLASTICA

lusracian Nustracidn Folagrafia Videi Magueta

LT il

3

AUTOR Kavpachi FUENTE ::f.r.,.::.*..*.“'t'“"”“"" e
Tmipresa Trigiral

MEDIO Libro Rivista | Pertidicn | Muterial Weh Fatografia Viden del

publiciario del autos LD
%

ANALISIS GRAFICO - SEMIOTICO
Modelo Jean - Mans Floch

CATEGORIA

CROMATICA
Cilicos Saturnciin Frios Mz Colidad Pureza Luminosidad
X X
EIDETICAS
Recin Flanu Curve Angular Textura Redonidendo
b
PLANOS FOTOGRAFICOS
Cicnernl Fmera Americaimy Medio Mo corto | Primer plano Primerisime prmerl el

plaic

k]

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 12-4: Resultados de la ficha tres de andlisis de las manifestaciones culturales més

relevantes del cantén Riobamba
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FICHA DE ANALISIS DE MANIFESTACIONES CULTURALES DE LOS CANTONES
NOTE DE CHIMBORAZOD

DESCRIPCION

Gunviduen

Es una planta de color verde, 25 una plasta medicinal
que  alwin  edbeos  mensiruales,  mflasciones
elomuocales v chlicos esompcales, 1mmbicn viila a
suspender Lo disrren. Se dice gue se usa de lo siguionie
mumeri, 50 ngrega 12pe de guoviduca en e Lidro de
mgun himviendo v dejar por tres minutos, se endulz ol
gusio ¥ se pecombenda fomar ines tazas ol dia, la hoja de
lo gmvehica exta compuesia de fonmas |.‘;l1'_g;Lr|.i|.:ru:._ Iy
simeétricn ¥ 8 de color verde

| CANTON | | Riobamba | | FECHA || 25082021 | Immc{:r” 003 I
J TIFO DE MANIFESTACION | I Migricas !
| CATEGORIA | | Medicina popalar I
REPRESENTACTON PLASTICA
Nustracion lNustracidn i F
imanual dagital i e AR Mancte
X
ALUTOR Arnmas ¥ especias FUENTE “:':.l;\:_: AT} ERE L Sy e
lmipresa Dviginal
3 I I PMelaterial Fotmoralla Video del
i W
MEDIO Libro Revista | Perislico itk e AT s
X
ANALISIS GRAFICO - SEMIOTICO
Mouelo Jean - Marie Floch
CATEGORIA
CROMATICA
Cididas Saturneion Frios Matiz Cilislanl Purcia L nws il
¥ b
EIDETICAS
Regio Fana Curve Aagular Texiura Redondeado
X
PLANGS FOTOGRAFICOS
General Enlers Americans | Madio Medio corto | Primer plano ﬁim-rl:;;::pnmﬁ Detulle
%

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 13-4; Resultados de |a ficha uno de andlisis de las manifestaciones culturales

mas relevantes del cantdon Chambo
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FICHA DE ANALISIS DE MANIFESTACIONES CULTURALES DE LOS CANTONES
NOHTE DE CHIMBORAZD

DESCRIPCION

Estwiua de Achamba

Taanbign conogila coma @l momnmmento de Axamba,
eati ubicado en el canton de Chembo, este adormo estd
hecho de cememo con defulles particulares gque
gemeram sy vestimentn, segim bn hisionn se dice que
cate e ol mas gl de los curseas del Feins de Qasio,
grin sucerdinde ibe| wod, y it skl tndomahle valor, umit su
hospatalidad, Chamba o Achomba msdmimissraba su
terriborio en afmonda oon sus dioses ¥ osu pente
dedicndos & la agricultura, pastoren, mercambio de
productos v elubormeion de tejidos

| CANTON | | Chumba | | FECHA || 25082021 | |cﬂmu0|| (4 |

| TIPO DE MANIFESTACION | | Ergoldgica Estética |

| CATEGORIA ] | Adornes |
REPRESENTACION PLASTICA
Ihustracicmn Ihstracion x P
i digital Fotngrafin Wit Magueta
.1
I S VTR, ST e e o rey Rarmbes Rl mnria b
ALTOR G Raymmi FUENTE || bscoria-clumb bt
limypprese THgital
: 2 T i Muoserial Frtogrfin Wideo def
MEDIO Lbro e | taindco publicitirio wew el auior aior
%

ANALISIS GRAFICO - SEMIOTICO
Mgl Fean - Muarnig Floch
CATEGORIA
CROMATICA

Calidies SaturucHsn Frics Muriz Calidad Prariezs Lusminosidad
X X
EIDETICAS
Recto Plana Curva Angular Texiurn Redondesdo
X
PLANOS FOTOGRAFICTOS
General Entern Americang Muedio Midio corio | Primer plano Primerisimo primer| gy

plano

L

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 14-4: Resultados de la ficha dos de andlisis de las manifestaciones culturales méas

relevantes del cantén Chambo
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FICHA DE ANALISIS DE MANIFESTACIONES CULTURALES DE LOS CANTONES
MORTE DE CHIMBORAZD

DBESCRIFCION

Los diablitos de Chambo

bstos personajes pariscipan en la fiestn de San Jun
Evangelisia que s celebra ¢l 26 y 27 de diciembre, es
una mescls de ko (@ cadlics v creencans ancesirales
andinis. En sa vestimemin  podemos encontrar el
sombrero con cliins de colores que simboliea ¢ anoo
s, los pafns oscurs, pantalon n'-in. camisetn blanca,
chaleco rojo, bamdas mojas que cruman en el pecho ¥
espulda eom brillos, pledms beillanes, cpejuelos,
tubillos colgantes, sonajeros v s delantales hlances
bordadlos  gon  diversas  formas  ¢omo:  planias,
persomaes representativos del canidn, estos bordadis
st hocen com un diversidoel de gobres penernmido
armaomin ol disefio, por ko general los delansales estidn
lechos de eln v eon forma de un bandenn e it

redondeaila.
| CANTON | | Chambo | | FECHA || 25/08/2021 | |c[':rm-:n|| s |
I TIFO DE MANIFESTACTON ] I Social Erpoldgicn Estética ]
| CATEGORIA ] | Fresta/Indumentirn v acoesonos’ Adormos ]
HEPRESENTACION PLASTICA
Ihustracion lustracicn g i
T Jigital Fatografia Viden Masqueta
[
AUTOR Go Raymi FUENTE | o asedeaerirsy
Imgsreso Diginal
MEDIO Libo | Revista | Periodice | Mucrial Weh Fogndly - | < ¥ido dol
pubthcibares il auior ki
X
ANALISIS GRAFICO - SEMIOTICO
Muodebo Jenn - Maorie Floch
CATEGORIA
CROMATICA
Ciblidos Saruraciin Frios Mintiz Calsdad PPurcea Luminosidad
X Y x
EIDETICAS
Recio Plana Curvo Angulor Texturn Redondeodo
X %
PLANOS FOTOGRAFICOS
Ceneral Entern Amiericano Midis Medio corio | Primer plano I’nmn-ri;::;primr Pretalie
X

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 15-4: Resultados de la fichatres de andlisis de las manifestaciones culturales més

relevantes del cantén Chambo
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FICHA DE ANALISIS DE MANIFESTAUCIONES CULTURALES DE LOS CANTONES
NOKTE DE CHIMEBORAZD

DESCRIPCION

Virgen del Carmen

Es unn wmagen gque los habituntes del bomio de
Cotequilla udorun, lo vingen estd situnda demtro del
saniuarss, 50 vesiimentn lame mucho bn slencaon, esta
constitwide por unn tdnica grande, un velo que va
dheade su cuclle hasta los pics, cubre casi lodo su
Cuerp, uma coroni y auredla gue rodea su cnbea, por
lo pereral la timica ¥ el velo estdn hechos de 1ela lina
oom bordsdos por wodo el filo del vel, bordodes amo
en el velo coma en ln tumica, | corome esti hecha por
lo genernl de metal, esid construlda o base de Formas
1w5|:|.|1i-:||x ¥ tiene forma chrenlar, bn coronca muchas de
las veges estd bafada en omo v resultn ser pesaia,

| CANTON | [ Chatribo | | FECHA || 25/08/2021 J Imrmcu” il [

| TIFOG DE MANIFESTACION J | Socinl/Migicas |

| CATEGORIA | I [nchimentaria v aceesoriosReligion |

REPRESENTACTON PLASTICA

lNustracicn Nastracion 3

F i M
izl dligimal o e AN
b4

ALTOR Marin del Carmen Sandoval FUENTE B Vo g et o i MO AT S 5 THS
Tmipresa [rigiral

MEBID Likira Revisn | Periodicn aniul_ Weh Fotogralia Viden del

publiciiatio del aulos nLLor
¥

ANALISIS GRAFICO - SEMIOTICO
Modelo Jean - Mans Floch

CATEGORIA
CROMATICA
Cilidos Saturncion Frios Maiiz Cralidad Purcza Lunminaosidad
X x

EIDETICAS

Recio PFlana Curve Angular Texiura Redondeada
S
PLANDS FOTOGRAFICOS

Cienerl Enmer American: Medio Medivs corte | Primer plana Primarisime pamer| el

plano

x

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 16-4: Resultados de |a ficha uno de andlisis de las manifestaciones culturales méas

relevantes del cantén Guano
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FICHA DE ANALISIS DE MANIFESTACIONES CULTURALES DE LOS CANTONES
NOKRTE DE CHINMBORAZO

DESCRIPCION

Entrads o la colinn de Lluishi

Estn entradn da pose & s colina de Llushe o wmhien
conocida como coling Samta Morionita, estn entrada
estd construidn por mcas de basadio v granito gue se
encomiraban en el lugar, dandole asi uma forma estéticn
y alractiva, ¢n la entraida se poeede observar formns
peoméiricas, siele onficios que generan equilibine, wmo
de allos de mayer tneafe mostmndo o entroda hoewn
la codimin, In cusl estm loemodn por s escalmate de
327 grudenos.

| CANTON | | Guno || Fecma || 2woszr || copico || 07 |
| TIFD DE MANIFESTACION ' I Estéticns I
| CATEGORIA | | Addomos I
REPRESENTACTON PLASTIC A
lNustracidn Nustraciin " n "
Fe | ; My -
tal laital G on, Valteo e
X
ALTOR Evelin Carvling FUENTE i Mokl e o1 R el ot
Tmipiresa Deigiral
MEDID Litro | Bevista | Periotica | Materinl Weh Fotografia Viden del
publicsisrio del auilor Akibo
[
ANALISIS GRAFICO - SEMIOTICD
Muodelo Jeam - Marie Floch
CATEGORIA
CROMATICA
Cillidos Saturncion Frios Matiz Calidoad Purcza Luminsosidod
x 3
EIDETICAS
Recio Flana Curvo Angular Textima Redondendo
S %
PLANOS FOTOGRAFICOS
Cieneral Ertex Ametricnmne "esbio Mledio cortis | Promer plano ]"l’lﬂlt‘l‘l-'sllm'.'l primer Netalle
plaic
%

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 17-4: Resultados de la ficha dos de andlisis de las manifestaciones culturales méas

relevantes del cantén Guano
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FICHA DE ANALISIS DE MANIFESTACIONES CULTURALES DE LOS CANTONES
NOHTE DE CHIMBORA XD

DESCRIPCION

Alfombras

Son las oresanias que mis se elaboran dentro del
camian, acluslmenie tenen un renombre mtermacional,
estas alfombras estén elaboradas de forma manual y en
diversos muteriibes coma: luna de borregs, lana
sindéticn @ inchiso lono de ulpaca, Tos allombras por 1o
gencral tienen forma reclsngular pero se poeden
mlaptar o formas circolares, wombeides o hosa
generarse ¢on formas oganicas. Ast mismo los
disefios en las allombeas son varladas, en algones
ocasnmes & pletman ammades n:'[mcwl.til:i.\-nh del
cantdn o de la provinck, lugares turisticos § hasis
plailas. S consaderan comia jovas lextiles par su
calidad, diseto v prosor muy delgade o Fnam que las
haee muy cotizadas,

[ CANTON | | Guano ] | FECHA || 28082021 | [cﬁmm H s |
| mipo pE MaNIFESTACION | | Encoligicas Estéticas |
| CATEGORIA ] | Artesania |

REPRESENTACION PLASTICA

[fustrgcicon Ihustracion 3
fi L
e disita) o ¥hio Mt
X
ALTOR GAT Municipales Guano FUENTE e, ok
lmpresn Dvigiial
MEDIO Libro Revisin | Peiigdicn h-lu._lm_'iu! Weh Fotogrmiia Video del
puhliciorio el autor aulr
A

ANALISIS GRAFICO - SEMIOTICO
Mlolelo Feun - Marie Floch

CATEGORIA

CROMATICA

Chlides Sururniidn Frios Muiz Calidd Purcen Lusminosidad
b} X

EIDETICAS

Recio Plana Cusvo Angular Texiurn Redomdeado
X

PLAROS FOTOGRAFICOS

(iemeral Fnters Americana Mexw Mo corte | Primer plarnn F"mm;rrlzpm"“ Dietalle

x

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 18-4: Resultados de la ficha tres de andlisis de las manifestaciones culturales més

relevantes del cantén Guano
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FICHA DE ANALISIS DE MANIFESTACIONES CULTURALES DE LOS CANTONES
NOHTE DE CHIMBORAXD

DESCRIPCION

WVirgen Maria Inmaculada

Es i Sonta Patronn die bos mlnnuﬁm. e esie gantin s
la venera, se la sdom ¥ se be rinde homensje cada B de
diciembre, 41 vestimendn es muy particular, lleva sobre
elin un manto con diversos disefios bordadon, uns
gurendn  formadn  por  estrellas.  Dentro de  so
ndumendaria [mdl.:r.n-:m desiacar 5o aureedn, distimiive
gue esta hecha de metal por lo geneml, tiene forma
circulur distifihinde de inomera simdtricin (oh calrellus,
de coldor nmaribs, Ademeas esdn 5o Tepresentaing forma
de mar el rosarko junto o sus dos monos, Mismoe gue
estn fabricado de madern v un ervculijo del mismo
material o de metal

I CANTON | | Ciario | | FECHA “ 2RE021 | | CODGD || L |

| TIPD DE MANIFESTACION J | Socul Miagicos |

| CATEGORIA I | FiestaIndumentania v sccesorios Religion |
REPRESENTACTON PLASTIC A
Thestrncion Ihastracicn )
- i i M
k] digiia) Fotografia Viden lniquetn
X
- - T L e L L L
AUTOR Cro Rn}'m| FUENTE vam iz emey o rm e T
Tmprese I¥igital
MEDIC Litira Revign | Peribdica Hu._i:_rlnl Weh Fotografin Video del
publigitario bzl ator awlor
%

ANALISIS GRAFICO - SEMIOTICO
Mustelo Feun - Marie Floch

CATEGORIA
CROMATICA
Calides S Frivs Pluniz Calidad Purezm Luminosicad
x X
EIDETICAS
Recio Plana Curvo Angular Texturn Redondeado
X
PLANDS FOTOGRAFICDS
Ciemeral Enieru Americann Mexlin Medin vorter | Primer plams Primerisimo primer)  paie

lnni

X

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 19-4: Resultados de la ficha uno de andlisis de las manifestaciones culturales méas

relevantes del cantén Penipe
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FICILA DE ANALISIS DE MANIFESTACIONES CULTURALES DE LOS CANTONES
NORTE DE CHIMBORAZO

BESCRIPCION

Enteada al cantén Penipe

Esie es un adoeno may particulor, estn corstrula por
cuntro codumings venicubes de forma cilindrica, estas
columnes sostbenes o formea del areo en domde ead
ubivado los palabros  de identificaciin del cantdn, 1o
parte superior del areo tiene fanmas geoménieas, en el
cemtro del orco s¢ encuentm ln mmogen de Sam
Francisco de Asis, patrone del conidn, por las noches
el arco desprende luces replandecientes que 1lumman
la entradn, penerando mierés sole com verdo.

| CANTON | | i I | FECHA ” TRAS2020 | 1 l."I"J'I!{I’H'.I| | (L i
|_ TIPO DE MANIFESTACION | |_ Ergoligicas Esteticas ]
[ CATEGORIA ] [ Akarmas |
REFRESENTACION PLASTICA
lHusiracitn [ustraciin : h i
F . F -
i digital olografia WViden Mauctn
X
eativlilsdes San 'rangi 2| Witz [ btpmtdodn fagebunck coen Uitz MeFroms
ALUTOR ::.,;:-L m,\:m,‘.:_-l e e FUENTE ::.:':'I'-J.-.l.l-\n:lh';nr':-\:|-hfuu-1¥l;l'-?;|'li'-ks“-ﬂ
Imprraso Digial
MEDIO Libea T E—— ?-1a!.¢'r|nl Weh Futograiia Viddeo del
pblicitnr il st FULOE
L
AMALISIS GRAFICO - SEMIOTICO
Modela Jean - Maore Floch
CATEGORIA
CHOMATICA
Cilidos Safuracidn Frios Mariz Calidad Mureza Luminosadad
El X 3
EIDETICAS
Recio Plans Curvo Angular Testurn Redondeado
% x
PLANGS FOTOGRAFICOS
Geneml Enteres Americans Media Medio corlo | Primes plame Prln::n:Ii;l::prinmr Dretalle
x

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 20-4: Resultados de la ficha dos de andlisis de las manifestaciones culturales méas

relevantes del cantén Penipe
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FICHA DE ANALISIS DE MANIFESTACTONES CULTURALES DE LOS CANTONES
NORTE DE CHIMBORAZD

I DESCRIPCION

Cannstillas de nomda

s un lipas de orlesanin que s reabiza desde hace
muchi tiempo por el seflor Julio Chuispe, habianie del
cuntim, la canasta de nmdn et hocha con tims de
cirrizo, tiene forma cinculor, ¢on un nres para sgarme
ln canasia, ede ripo de  wnesndn ose  elabora
manuaimente ¥ serve para leviir alinentos, ohjeton o
compris de la cosn

| CANTON | I Penipe | | FECHA ” 2RA08°2021 | l'_‘ﬁml'.:ﬁ| | i I
I TUM DE MANIFESTACION | I I'-IEHII.IEIL'HN Estéticas I
| CATEGORIA I [ Arlesania ]
REFRESENTACION PLASTICA
Hustracion Iustragion Fotognfia Videa Masjuichi
il ikighial
X
AUTOR L Hora o ati R P sy
Impiresa Digiial
MEDID Liben | Revista | Periodico | Mulerul Wik Fologralle: | “Wideo el
pubiligaiarms el mugog Wknr
5

ANALISIS GRAFICO - SEMIOTICO
Modelo Jean - Mome Floch

CATEGORIA
CROMATICA
Cilidaos Saturacion Frios Matiz Calidad PFurcen Luminsidad
E] %
EIRETICAS
Recio Plana Curvia Apgulnr Texiurn Redondeado
x
FLANOS FOTOGRAFICOS
Crenzmal Entere Americans Sedin Meadio cortn | Primer plana I‘nmm:::ll.:;prlmrr [hetallz
%

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 21-4: Resultados de la ficha tres de andlisis de las manifestaciones culturales més

relevantes del cantén Penipe
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FICHA DE ANALISIS DE MANIFESTACIONES CULTURALES DE LOS CANTONES
NORTE DE CHIMBORAZOD

BESCRIPCION

El animera

Es it petsoinje represenlativo del canldn, aparece on
In fecha de los fieles difmtos, esle persongje viste con
minicns hiancas, porque han purificode sus almas en
vida, llevan una calgvern en la mano iaguierdn gue
significa: Die polvo eres y en polvo te convertirds, un
ol o it con silicios gu simbolican sacrificio,
un lisge pam defenderse de Jos  epemdgos, In
cumpanilla de bronce que es la formn de ramper ¢l
silencin de la noche v los latides del corazon que s
invitan a vivir, Un elementos distmtivo y que llama la
atencion de este personaje es la calavera, objeto que
acompafin ol amimern e au recormda por e calles,

este clemenio @8 pane  de restes humanos
arigimalmmenle,
| CANTON ] | Penipe || FEcma || 2woszo2r || comico | 012
| TIPO DE MANIFESTACION [ | Sescinl/Mikzicas
l CATECORIA | | Inchumenitara v accesonios’ Animismo
REPRESENTACION FLASTICA
Nustracion lustracion x |
Falog Jider M '
iiinial digiul Chogriin Yidpe i
%
P - e ik s sy W ol e i £ T
ALTOR GAD Municipal Guano FUENTE T T T A P LY P, P
EEregps
Impreso riginal
MEDIO Eibie Revis | Peridicn Malerial Weh Fotograiia Viklew del
publicitario ded autor o
X
ANALISIS GRAFICO - SEMIOTICO
Muodelo Jean - Mare Floch
CATEGOHEIA
CROMATICA
Cilidos Smlurmcion Frins Dlatiz Calidand Pureza Luminsidad
E3 x
EIDETICAS
Recio Munn Curvo Angular Textura Redondeado
x
FLANOS FOTOGRAFICOS
Gienerml Eners Ameniennis Medin Medio corio | Primer plana |m:r|:||ll:l1;:j'¢|m¢r Dietalle
ES

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

4.1.2. Fasecreativa
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La segunda fase esta compuesta por la creacion de propuestas de patrones inspirados en las
manifestaciones ergol gicas estéticas y mégicas seleccionadas anteriormente, determinando asi
dos manifestaciones méas rel evantes de cada canton (Riobamba, Chambo, Guano y Penipe). Estas
propuestas de patrones cuentan con médul os que han sido obtenidos de las fotografias col ocadas
en las fichas de andlisis de las manifestaciones culturales, especificamente de las ergol6gicas

estéticas y méagicas de |os cantones norte de la provincia de Chimborazo.

Figura 1-4. Propuesta uno de patron gréfico inspirado en lamascara del
Diablo songjero del canton Riobamba
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 2-4. Propuesta dos de patron gréfico inspirado en la mascara

del Diablo songjero del cantdn Riobamba
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 3-4. Propuesta uno de patron gréfico inspirado en la hoja de la

Guaviduca del cantén Riobamba
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

’%:.:}it":l
LAY 4 ‘b!* v
" Q
..,.gf ¢
4

Figura 4-4. Propuesta dos de patrén gréfico inspirado en la hoja de la

Guaviduca del cantén Riobamba
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Fi gura 5-4. Propuesta uno de patron gréfico inspirado en el faldon de

los Diablitos del canton Chambo
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Ifigura 6-4. Propuesta dos de patron gréfico insbi rado en € faldon delos

Diablitos del canton Chambo
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Flgura 7-4. Propuesta uno de patron gréfico inspirado en la corona de la

Virgen del Carmen en e cantén Chambo
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Flgura 8-4. Propuesta dos de paIron graflco inspirado en la corona de la

Virgen del Carmen en e cantén Chambo
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 9-4. Propuesta uno de patron grafico inspirado en los disefios de las

afombras del cantén Guano
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Figura 10-4. Propuesta dos de patrén grafico inspirado en los disefios de las

alfombras del canton Guano
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 11-4. Propuesta de patron gréafico inspirado en la aureola de la

Virgen Maria lnmaculada del canton Guano
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 12-4. Propuesta de patron gréfico inspirado en el rosario de la

Virgen Maria Inmaculada del cantén Guano
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 13-4. Propuesta de patron gréfico inspirado en las trenzas

tejidas de las canadtillas de tunda del cantdn Penipe
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

S

Figura 14-4. Propuesta de patron gréfico inspirado en lostejidos de las

canadtillas de tunda del canton Penipe
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 15-4. Propuesta de patron gréfico inspirado en la calavera que

[levael Animero del canton Penipe
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Figura 16-4. Propuesta de patrén gréfico inspirado en lacruz quelleva

el Animero del cantén Penipe
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

4.1.3. Fasedeegjecucion

Latercerafase del méodo sistematico es la de gjecucion donde se reaizd encuestas para poder
seleccionar una de las dos propuestas de patrones inspirados en las manifestaciones ergol dgicas
estéticas y magicas de cada cantén (Riobamba, Chambo, Guano y Penipe). Una vez redizadas
las mismas se procedié a darle una valoracion criticafina para reaizar cambios en caso de ser

necesario, consiguiendo asi el patron final pulido y listo para su aplicacion.

4.1.3.1. Tabulacién de encuestas
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Serealizaron veinte encuestas divididas en cinco por cada canton, los mismos que son Riobamba,
Chambo, Guano y Penipe de la provincia de Chimborazo, siendo los jovenes el publico objetivo
de este proyecto. Con lafinalidad de que las propuestas de patrones creados fueran vistos y asi
seleccionar una de las dos expuestas, teniendo asi un patron de manifestacion ergoldgicay otra
de mégica de cada uno de |os cantones anteriormente mencionados.

Tabla 22-4: Tabulacion de rango de edad

OPCIONES NUMERO DE RESPUESTAS PORCENTAJE
18-21 13 65%
22-25 7 35%

TOTAL 20 100%

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

m18-21
m22-25

Gré&fico 1-4. Porcentaje de rango de edad
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Andlisis
Los resultados muestran que el 65% de |os encuestas se ubican en la edad entre 18 a 21 afios de
edad, siendo la mayoria del publico objetivo total que son los jovenes, dgjando asi en segundo

lugar con un 35% aquellos que tienen entre 22 a 25 afios de edad.

Tabla 23-4: Tabulacion de rango de canton
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OPCIONES NUMERO DE RESPUESTAS PORCENTAJE
Riobamba 6 30%
Chambo 4 20%
Penipe 4 20%
Guano 6 30%
TOTAL 20 100%

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

CANTON AL QUE PERTENECE:

B Riobamba
® Chambo

B Penipe

B Guano

Gré&fico 2-4. Porcentaje de rango de edad
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Andlisis

Al observar |los resultados de |os cantones norte de Chimborazo se puede apreciar que existe un
mayor interés por el publico objetivo en los cantones Riobambay Guano Ilevando un 30% ambos
conformando 12 personas en total, mientras que en los cantones Chambo y Penipe se puede
apreciar un 20% conformando un total de 8 personas, quedando en tercero y cuarto lugar.

Tabla 24-4: Andlisis de resultados de seleccion de propuestas de patrones inspirados en la
manifestacion ergol bgica estética del cantdén Riobamba

OPCIONES NUMERO DE RESPUESTAS PORCENTAJE
Propuesta 1 3 15%
Propuesta 2 17 85%
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TOTAL 20 100%
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

B Propuesta l
® Propuesta 2

Gré&fico 3-4. Porcentaje de rango de propuestas de patrones gréficos
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Andlisis

Al someter a votacion las dos propuestas creadas, |os encuestados han demostrado un mayor
interés en la segunda opci 6n teniendo un 85% que representa 17 personas, mientras que laprimera
opcién obtuvo un 15% que son 3 personas. La propuesta mayormente votada estainspiradaen la
mascara del Diablo songjero del canton Riobamba.

Tabla 25-4: Andlisis de resultados de seleccion de propuestas de patrones inspirados en la
manifestacion mégica del canton Riobamba

OPCIONES NUMERO DE RESPUESTAS PORCENTAJE

Propuesta 1 8 40%

Propuesta 2 12 60%
TOTAL 20 100%

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.
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B Propuesta l
® Propuesta 2

Gré&fico 4-4. Porcentaje de rango de propuestas de patrones gréficos
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Andlisis

Al someter a votacion las dos propuestas creadas, |os encuestados han demostrado un mayor
interés en la segunda opci 6n teniendo un 60% que representa 12 personas, mientras que laprimera
opci6én obtuvo un 40% que son 8 personas. La propuesta mayormente votada estainspiradaen la

hoja de Guaviduca del canton Riobamba.

Tabla 26-4: Andlisis de resultados de seleccion de propuestas de patrones inspirados en la
manifestacion ergol gica estética del canton Chambo

OPCIONES NUMERO DE RESPUESTAS PORCENTAJE

Propuesta 1 11 55%

Propuesta 2 9 45%
TOTAL 20 100%

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.
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® Propuesta 1
® Propuesta 2

Gr &fico 5-4. Porcentaje de rango de propuestas de patrones graficos
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Analisis

Al someter a votacion las dos propuestas creadas, |os encuestados han demostrado un mayor
interés en la primera opcion teniendo un 55% que representa 11 personas, mientras que lasegunda
opcién obtuvo un 45% que son 9 personas. La propuesta mayormente votada estainspiradaen el
faldén de los Diablitos del cantén Chambo.

Tabla 27-4: Andlisis de resultados de seleccion de propuestas de patrones inspirados en la
manifestacion magica del cantén Chambo

OPCIONES NUMERO DE RESPUESTAS PORCENTAJE

Propuesta 1 11 55%

Propuesta 2 9 45%
TOTAL 20 100%

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.
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® Propuesta l
® Propuesta 2

Gr é&fico 6-4. Porcentaje de rango de propuestas de patrones graficos
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Andlisis

Al someter a votacion las dos propuestas creadas, |os encuestados han demostrado un mayor
interés en la primera opcion teniendo un 55% que representa 11 personas, mientras que lasegunda
opcién obtuvo un 45% que son 9 personas. La propuesta mayormente votada estainspiradaen la
coronadelaVirgen del Carmen en & canton Chambo.

Tabla 28-4: Andlisis de resultados de seleccion de propuestas de patrones inspirados en la
manifestacion ergol gica estética del cantén Guano

OPCIONES NUMERO DE RESPUESTAS PORCENTAJE

Propuesta 1 8 40%

Propuesta 2 12 60%
TOTAL 20 100%

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.
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B Propuesta 1l
® Propuesta 2

Gré&fico 7-4. Porcentaje de rango de propuestas de patrones gréficos
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Andlisis

Al someter a votacion las dos propuestas creadas, |os encuestados han demostrado un mayor
interés en la segunda opci 6n teniendo un 60% que representa 12 personas, mientras que laprimera
opcién obtuvo un 40% que son 8 personas. La propuesta mayormente votada esta inspirada en
los disefios que poseen las alfombras del canton Guano.

Tabla 29-4: Andlisis de resultados de seleccion de propuestas de patrones inspirados en la
manifestacion mégica del canton Guano

OPCIONES NUMERO DE RESPUESTAS PORCENTAJE

Propuesta 1 4 20%

Propuesta 2 16 80%
TOTAL 20 100%

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.
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= Propuesta 1
® Propuesta 2

Gr é&fico 8-4. Porcentaje de rango de propuestas de patrones graficos
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Analisis

Al someter a votacion las dos propuestas creadas, |os encuestados han demostrado un mayor
interés en la segunda opci 6n teniendo un 80% que representa 16 personas, mientras que laprimera
opcién obtuvo un 20% que son 4 personas. La propuesta mayormente votada esta inspirada la
aureolade laVirgen Marialnmaculada del canton Guano.

Tabla 30-4: Andlisis de resultados de seleccion de propuestas de patrones inspirados en la
manifestacion ergol gica estética del canton Penipe

OPCIONES NUMERO DE RESPUESTAS PORCENTAJE

Propuesta 1 15 75%

Propuesta 2 5 25%
TOTAL 20 100%

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.
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B Propuesta l
= Propuesta 2

Gr é&fico 9-4. Porcentaje de rango de propuestas de patrones graficos
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Analisis

Al someter a votacion las dos propuestas creadas, |os encuestados han demostrado un mayor
interés en la primera opcion teniendo un 75% que representa 15 personas, mientras que lasegunda
opcién obtuvo un 25% que son 5 personas. La propuesta mayormente votada esta inspirada en
las trenzas tgji das que sostienen alas canastillas de tunda del cantén Penipe.

Tabla 31-4: Andlisis de resultados de seleccion de propuestas de patrones inspirados en la
manifestacion magica del cantdn Penipe

OPCIONES NUMERO DE RESPUESTAS PORCENTAJE

Propuesta 1 11 55%

Propuesta 2 9 45%
TOTAL 20 100%

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

115



B Propuesta 1
= Propuesta 2

Gré&fico 10-4. Porcentgje de rango de propuestas de patrones graficos
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Analisis

Al someter a votacion las dos propuestas creadas, |os encuestados han demostrado un mayor
interés en la primera opcion teniendo un 55% que representa 11 personas, mientras que lasegunda
opcién obtuvo un 45% que son 9 personas. La propuesta mayormente votada estainspiradaen la
calavera que sostiene en su mano e Animero del canton Penipe.

4.1.3.2. Fichas de creacién de patrones seleccionados

Lafinalidad de estas fichas es mostrar como se desarrollaron |os patrones gréficos, cada una esta
compuesta por una fotografia de inspiracion, su digitalizacion, la creacion del médulo junto a su
patrén y finalmente su debida fundamentacion del proceso. Para la descripcion del proceso de
creacion del patrén gréfico se recurrié a libro de Fundamentos del disefio bidimensiona y
tridimensional del autor Wucius Wong, mismo que presenta divisiones por temas seguin €l tipo

de patron que se desea obtener.

Tabla 32-4: Ficha de elaboracion de patrones gréficos inspirado en la manifestacion ergol 6gica
estéticadel cantén Riobamba
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FICHA PARA LA ELABORACION DE LOS PATRONES GRAFICOS

Dasblo sonajero o disblo de lata del canton Fiobansha Modulo obtenide de 1y mascarn del disblo sonzjero o
dinbio de lata del canton Ricbamba.
| Patrén grifico | Descripeién

Para la creacion del pamron grafico se 10maron o Coenta
los findamensos del disetio del libro de Whcius Wong,
primaro se toma &l modnlo ¥ & parnr de este 58 formonm

‘ supermodulo, eite s creo aplicande radiaciom ¥
& repeticion deafro de uma estroctura ceminfuga en

igl donde 13 repeticion es s clave pars que se origme e
disefio.
L
. i "

@

+

.

24

!". progresion espacial, en donde se va dismiguyendo el

paralelos a In estuchora cenirifugs. Para darle fim al
disetio sl supermadulo s lo tomo como un amillo para
duplicario, varisr su tamado v ubicarlo en el centro de la
estractura.

CORDODBBEDR D | |, e

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 33-4: Ficha de elaboracién de patrones gréficos inspirado en la manifestacion mégica del
cantén Riobamba
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FICHA PARA LA ELABORACION DE LOS PATRONES GRAFICOS

| Fotografia | Digitalizaciéa

Plants de gurviduca del canton Ricbamba Modulo obtenido de [s boja de la plants de puaviducs.
Par la creacion del pamon grifice se tomaron en cuenta
los fundamentos del disefio del libro de Wocns Wong,

4 primero & tomd el modulo que s cred 5 partir de la
oo boja de pusviduca v de esme e penerc um supermodule,
A F e4t® 1@ cred aplicando la retacion v reflexion dentro de
ﬂ%ﬁ_& t;‘JA un cuadrade no visible, uns ver becho esto se tomo el
| LY wupermodulo v s lo ubicd destro de um enrejade
ﬁqﬁlﬂ P ﬂc‘a}ﬁ bisico, aqui se aplicd la repeticién tanto vertical como
D LD LD S i hm!mhmm'nnﬁhmhq!im
v w7 ¥ v - disefio penerado, en este caso se huzo la rotacion a dos
I:;N\ {:G} de los supermédulos dentro del disefio provocando al

ke :_,._ﬁ} espectador intrigs con respecto al disefio regular
U.ﬁﬂ}‘j Para Ia creacion del disetio de In tira se toméd el madalo,
W se gplico In progresion espacial, rotacion v Ia

reflexion.

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 34-4: Ficha de elaboracién de patrones gréficos inspirado en la manifestacion ergol 6gica
estéticadel canton Chambo
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FICHA PARA LA ELABORACION DE LOS PATRONES GRAFICOS

Fotografia Digitalizacion

Los diablitos del canton Chambo. Modulo obtenido del faldom de los disblitos ded
canton Chambo,

| Pamén grafico Descripcion |

Para la creacion del patron grafico se tomaron en coenta
fos fimdamentos del disefio del libro de Wocis Wong,
primero s tomo &l modulo que se cred a pamar del
faldon v de este s penero oo tupermodulo, este se cred
splicando repeticién lineal, loego 3 este se le aplico
reflexion para formar un rectngulo po vidble, tna ves
bacho esto s volvio 3 nsar In reflexion v mma ves
sgrupado esto S8 penerc el muevo disefio. Ademis se
colocd un fondo pars generar contaste de fondo-forma.

Para la creacion de fas tiras s tomo &l supemodulo ¥ a
este se le aplico la progresion espacial, peserando In
variacion de tamnfio de inguierda a derecha v de izmal

%MMHEEMH;H manera 3¢ colocd un fondo para contrastarlo con la

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 35-4: Ficha de elaboracién de patrones gréficos inspirado en la manifestacion mégica del
cantén Chambo
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FICHA PARA LA ELABORACION DE LOS PATRONES GRAFICOS

mmuhmthtﬁrﬂﬁ
Carmen del canton Chambeo.

Patron grifice

Descriveis

SGeeoeeoe P
ﬂaaﬁﬂoﬂuauaaauu
$$$$$$$$$$

Pars la creacion del patron grafico se mmaron en cuenta
Jos fimdamenios del disefio del libro de Whocius Wong,
primero se omo & modulo ¥ 8 partir de este & CrR0
cuatro supermadulos, en todos estos disedios se aplico la
repeticion, rotacion, variacién de tamaio v reflexion
dentro de un cusdrado po visible, en el primer disetio se
150 of supermodalo come mills pars la varscion de
tamafio v uhicarlo en ¢ cenmo. De estn mamers al
vapermodulo final creado se lo tomo v se le aphico una
repeticion Hneal hnepo uns vanacion de tamaso.
Dentro del segundo v tercer diseto peoerado se aplico la
mnomakis, es decir, uns variacion il disefio regular pars
[penerar inmriga a la vist del espectador.

Pam los separadores de cada disefio se tomo & modulo
imicial, se le dismiooyo el tamagso y se splico la
mepeticion de tl maners gue se peDerd tha linea
borirootsl

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

estéticadel cantén Guano
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Tabla 36-4: Ficha de elaboracién de patrones gréficos inspirado en la manifestacion ergol 6gica




FICHA PARA LA ELABORACION DE LOS PATRONES GRAFICOS

Fotografia | Digitalizacion |

Madulo obtenido de los disefios colocados en
las alfombras

Alfombras del caton Guano

Patrin grifico Descripelin

[fara la creacidn del patron grafico se utilizaron
fundamentos del disefio, en este case se recurro
a ln Forma. Uniendo varantes espaciales como
supermidulos al duplicar ¢l madulo v colocarlo
a su lateral, sumado al mismo se encuentra o
repeticion v reflexion del supermadulo. De esta
forma se pudo obtener la parie extérior cuyis
formas tienen a su semejante en frente,

Mientras que la parte interior s¢ recurrid a la
vorignte espacial de repeticiin v reflexion,
usando solo el madulo v asi se obtiene una forma
nugeva, que complementa el espacio en medio del
patren fotal.

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 37-4: Ficha de elaboracién de patrones gréficos inspirado en la manifestacion mégica del

cantén Guano
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FICHA PARA LA ELABORACION DE LOS PATRONES GRAFICOS

| Fotografis | DMgitalizacion |

t@*

Madule obtenido de la aureola que se encuentra
sobre la cabeza de la Virgen

Virgen Maria Inmaculada del caton Guano

| Patran grifico I Deseripeion

Para lu creacion del patron gridico se utilizaron
fundamentos del disefio, en este caso se recurmio
8 la Radiactin. Donde of modulo obtenido se
repite girando regularmente  afrededor de un
centro comitn o punto focal.

En este patrdn gridfice al anir los modulos se
forma la aureola completa que posa sobre la
cabeza de la Virgen, ademas se wtilizh puntos
negativos ¥ positivis para generar una sensacion
de movimiento desde el centro hacia afuera.

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 38-4: Ficha de elaboracion de patrones gréficos inspirado en la manifestacion ergol 6gica
estética del canton Penipe
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FICHA PARA LA ELABORACION DE LOS PATRONES GRAFICOS

Fotogralia D¥igitalizacion

Canastillas de tunds del cantdn Penipe Midulo obtenido de las trenzas tejidas que

ayudan a sostenera las canastitias

[ Patrin grifico l Descripeiin

Para la creacidn del patron grafico se utilizaron
fundamentos del disefo, en este caso se recurrid
a la Radiacién. Donde el modulo obtenido se
repite girando regularmente alrededor de un
centro comin o punto focal, sdemads su forma no
esta centradn en un efreulo sine mas bien en un
oclagonao.

Adicionalmente o este supermadulo creado se lo
duplicé en gradacikin, para que esta forma se
pueda obtener Textura, dando a notar formas
singulares escenciales en este tipo de patrones.

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

Tabla 39-4: Ficha de elaboracién de patrones gréficos inspirado en la manifestacion mégica del
canton Penipe
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FICHA PARA LA ELABORACION DE LOS PATRONES GRAFICOS

I Fotografia I I Digitalizacion

-
7N
W

5 |
YO

Modulo abienido de la calavera que Heva el
Animers en su mano

Ammero del caton Pempe

Patrin grifico [Mescripeion

Para la creacion del patron grifico se utilizaron
fundamentos del disefio, en este caso s¢ recurmio
a la Forma, Uniendo variantes espaciales como
repeticion v reflexion del madulo, uniendo log
mismos 4 la superposicion, quitando las formas
donde se cruzan los modulos.

e esta forma se obtuvo un supermadalo af cual
se le volvio a aplicar repeticion v reflexidn para
obtener el segundo supermddulo que finalmente
a este se e adwiono dos a cada extremo para

crear un forma tringular.

El patrén final se cred de la forma mngular
obtenida v con avuds de la repeticion ¥
reflexion se cred una forma romboidea.

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021.

4.2.  Método decreacion de marcay packaging

El método escogido para la elaboracion de la marca y € packaging fue impartido por la
Disefiadora Maria Alexandra Lopez, quien es maestra en la Escuela Superior Politécnica de
Chimborazo, en la escuelade Disefio Grafico. De tal manera que se adapt6 estos dos métodos en
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uno solo para solventar de manera rdpida y eficaz €l desarrollo de los puntos anteriormente
mencionados. Sin embargo esté& divido en dos fases para un mejor entendimiento, la primerafase
se compone por la construccién delamarca, mientras que la segunda fase se encuentralacreacion
del packaging junto atodos |os criterios tomados en cuenta.

4.2.1. Fasedecreacion de marca

Parala creacion del imagotipo setomé en cuentatodos |os resultados obtenidos de | as entrevistas,
de las fichas de observacion de las manifestaciones ergoldgicas estéticas y mégicas més
relevantes de los cantones norte de Chimborazo (Riobamba, Chambo, Guano y Penipe) y de la
creacion de los patrones gréficos. De esta forma se pudo apreciar puntos en comun y
representativos de 1os cantones de esta provincia, tomando dichos elementos para unificarlos en
uno solo que represente a lo que se va a producir, que en este caso son prendas textiles como
hoodies y camisetas, y asi mismo se dé a entender que todo es inspirado en las manifestaciones

escogidas anteriormente de cada uno de |os cantones.

‘&0

ROPA URBANA

Figura 17-4. MarcaFinal
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

4.2.1.1. Manual de marca

La creacion de un manual de marca es esencia para € disefiador gréfico, debido a que este
documento contiene todas las especificaciones necesarias para que la marca sea utilizada de la
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manera correcta. Dentro de este documento se encuentran las partes principales como lo son €
desarrollo del logotipo junto a sus tipografias, € isotipo y la unién de ambos para tener €l
imagotipo final. Ademas contiene puntos como la cromética, proporciondidad, &reas de

proteccion, variantes, negativo y positivo, los usos incorrectos y finalmente las aplicaciones que
se puede tener de lamarca

¢%o
S

ROPA LJFEE’-ANA

Figura 18-4. Portada del manual de marca
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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MANUAL DE
MARCA

Figura 19-4. Portadilla del manual de marca
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Objetivo

El principal objetivo de este documeanto es proporcionar una
base que ayude a la correcta aplicacion del imagotipo y los
elermentos graficos de RAZL, Con este manual se establece la
personalidad que demanda la marca

Figura 20-4. Objetivo del manual de marca
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021




Figura 21-4. Introduccion alamarca

La marca

RAZU esunfabricanta dehoodies v camisatas cuyos disefos gstan
inspirados en 88 manitestaciones ergald

c cas estéticas y magicas
de |os cantones narte [Richamba, Chambo, Guanoy Penipa) de fa

provincia de Chimborazo, transformando a los mismos &n
patrones. Los principales vaiores que se toman en cuents son i3
libertad ¥ fa pasicn por la cultura propia. Y el estile gue llevan las
creaciones es o urbang, debido 3 gue el pubhco 25 mas joven

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

p=—|
—
=

e —— R —— e — R = — B e —— R

| saomed- ] s

- — ]

g
[

-

|

:-h

WP
 hing

E*ira)
—

i

b |
BEAE

|Logotipo

Figura 22-4. Seccién uno del manual de marca
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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“Chimbo”
= derivad
Chimborazo —
kichwa "Dazy”
nevado
Razu —— significade frio
nieve

La palabra RAZL s |a relaciona con el fric gue hace en la provincia
de Chimborazo, por tal motive se desea crear prendas gue ayuden a
cembatir este fenémend natural, pero ademas de esto gue lleve una
palabra en kichwa la cual confarma una parte del nembre,

Figura 23-4. Fonotipo
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Tipografia

B ANA

HEADLINER ND. 45 Montserrat

abcdefghijklmnepgrst

ABCDEFGHIJKLMNOPORS uywry?
ABCDEFGHIIKLMNOPR
TI'HH”ITI QRSTUVMWIYZ
|23‘EETHE|] 1234567820

Figura 24-4. Tipografia
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Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Tipografia auxiliar [

Montserral Laghl

a hcr]crr_:'l||hll'lr|:_'|r. OQrsl Wy wiys Z
ABCDEFOGHIIKLMMOPOQRSTUYWIYZ

12324567830

Montsarrat Regular

abcdefghijklmnopgrstuvwayz Z
ABCDEFGHIITKLMMNORPQRSTUN W XY T

123465676890 HA

Montserrat Medium z

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIIELMMNOPQRSTUNWXYZ

12345676830 HA

Maontserrat Bald

abedefghijklmnopgrstuvwxysz
ABCDEFGHIIKELMNOPQRSTUVWIY I

1234567890 HA

Figura 25-4. Tipografias auxiliares
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

RARA
AiFgl
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Eigg!
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Ji ]
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i 21
RAR
(U]l

|Isotipo

Figura 26-4. Seccion dos del manual de marca
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Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Eleccion de la vicuna

La VICUNA es una de las especies endemicas de Chimborazo, por tal
motivo se ha seleccionado a fa misma como una de |as representantes
para la marca. Tambien guarda una relacion con el ambito textil,
debido a gue su pelaje es utilizade para la creacion de telas y de estas
fabricar vestimantas gque avuden a combatir el Teig. Por tal mativo ha
sido sleccionada como el icono de la marca.

Adicionalmente se ha colocado a |a abstraccion de la vicufia de forma
gque e logre un patron en forma de radiacion, obteniendo asi un
enlance entre la marca y el proposito principal gue se esta disefiando.

Figura 27-4. | sotipo
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 28-4. Proceso de abstraccion del isotipo
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

lImagotipo

Figura 29-4. Seccion tres del manual de marca
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Al unir 2l logotipo con el isotipo

se obtiene un imagotipo o
mejor dicho la marca final que .
lleva todo lo que se deses HA

Lransmitir.

Los slementos por Iindividual
han =ido de colocados de HA
mianera armonica de modo
Que sean parte de un todo, Z
consiauiendo asi el siguiente

S

resultado;

ROPA URBANA HA
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Figura 30-4. Imagotipo
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

RARA
iy

piast
0
=3

|Cromatica

- — B S — N — L E — |
[ st — TR [ mmnnade — M| =i | ey

|
Figura 31-4. Seccién cuatro del manual de marca
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 32-4. Cromética
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Jimmsiade — I | et — M

|Proporcionalidad

T

[ = — [ o f— — [ o — — § S — — | — |

Figura 33-4. Seccion cinco del manual de marca
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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El imagotipo esta construido Wy
en una cuadricula donde la
altura esta represetada por
"y teniendo un total de 23
mienlras que la base es1a
reprasentada por "x” con un
total de 1. Tomando en
cusnta asi. gue estas

variables se las puede

RIOPIA UIRIBIAINIA! W HA

in — &

= :

reamplazar por valores.

Figura 34-4. Proporcionalidad
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

: 1 |Area de
4l  |proteccion

Figura 35-4. Seccion seis del manual de marca
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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El imagotips contiene
letras que lievan un mismo
grosor en las astas de la
tipografia, esta medida es |
tomado en cuenta para el '
valor "X colocado en cada
asfuing, haciendo uin
cuadrada de lados igualas
con  ese  tamano  de
referencia, obteniendo &l
area de proteccion de fa
marca,

BOPA URBAMA

Figura 36-4. Areade proteccion
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Ju7u
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AR |Variantes

Li ]l

RARA
e

Flgura 37-4. Seccién siete del manual de marca
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Figura 38-4. Variantes crométicas

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 39-4. Seccion ocho del manual de marca
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

s
{ r.

TR i

ROPA URBANA HA

Figura 40-4. Negativo y positivo
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 41-4. Seccion nueve del manual de marca

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

&%

RAZ

ROP A UnRpBeamM.:A

Distorsion

RAZL

ROPA URBANA
Colocar bordes

Figura 42-4. Usos incorrectos primera parte

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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T o
z HAL

Z Legebilidad Eliminacion de elementos

HA &%

0
: 5‘30

i RAZUSS  AAZ

HA Distribucion errénea Cambio de tipografia

l

Figura 43-4. Usos incorrectos segunda parte
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

m* |Aplicaciones

]
Figura 44-4. Seccion diez del manual de marca
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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1 Redss Sociales - Fead instagram

Figura 45-4. Tarjetas de presentacion
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

| Material didéctico - agendas

Figura 46-4. Agenda
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Etiquetas

Figura 47-4. Etiquetas

¢¥»
"-ti"

il

L . uel -l.=

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Figura 48-4. Hoodies unisex

Realizado por: Meza, B.; Perugachi,
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| Textiles - Camisetas

Figura 49-4. Camisetas unisex
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

{ Redeas Soclales - Feed instagram

Figura 50-4. Redes sociales
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 51-4. Packaging
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Packaging

4.2.2. Fasede creacion de packaging

Para la creacion del packaging se utiliz6 un méodo que permite conocer de mejor manera
caracteristicas esenciales para el desarrollo del disefio que cumpla con las funciones estéticas y
funcionales que demanda el producto. Dentro de los puntos a observar se encuentra el problema,
andlisisy sintesis de la informacion, generacion de ideas, desarrollo de propuestas y fabricacion
de prototipo, cada una cuenta con sub puntos que ayudaron a complementar toda la informacion

requerida para obtener asi € packaging final.

4.2.2.1. Problema

RAZU es una marca que surge de la necesidad de crear prendas textiles que lleven elementos
culturales de los cantones norte de la provincia de Chimborazo. L os principal es productos que se

lanzaron son hoodies y camisetas cuyos estampados son patrones inspirados en las
manifestaciones culturales més importantes de cada canton.
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El problema que tiene RAZU es que a ser una nueva marca no posee un packaging acorde alos
dos principa es puntos que son las necesidades que requiere e producto y € publico objetivo. De
tal forma que se requiere disefiar este complemento acorde al estilo que llevalamarcalacua es

laropa urbana.

Objetivosa lograr

Fabricar un packaging que cumpla con las principales funciones de contener, proteger,
conservar y transportar, para que € producto llegue en un buen estado al consumidor,
mediante el uso correcto de | as diversas herramientas sel eccionadas.

Motivar e consumo de prendas textiles, hoodiesy camisetas, quelleven e ementos culturales,
para que de esta manera no se pierdan estos conocimientos ancestral es, mediante la creacion

de elementos gréaficos inspirados en las manifestaciones culturales.

Limitaciones

Envases ecol 6gicos
Debe llevar un concepto cultural y alavez relacionado con lo urbano
Solo se fabricaran prendas textiles como hoodies y camisetas

El packaging junto a papel adhesivo no deben tener un precio mayor a5$

4.2.2.2. Andlisisy sintesis de la informacién

Producto

Prendas textiles (hoodies y camisetas)
Camiseta con un peso aproximado de 80 gr
Hoodie con un peso aproximado de 450 gr
Color definido por €l disefio

Consistencia solida

Telade agodon

Textura suave

Protege del climafrio

Dimensiones de packaging:
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Ancho: 25 cm
Largo: 33cm
Alto: 8cm

Dimensiones de hoodie doblado:

Ancho: 22 cm
Largo: 29 cm
Alto: 5¢cm

Dimensiones de Camiseta doblada:

Ancho: 20 cm
Largo: 27 cm

Alto: 3cm

Cliente

Este producto nace en la ciudad de Riobamba, a base de un proyecto planteado por dos
estudiantes de la ESPOCH.

Las principales caracteristicas de | os clientes son las de mantener e estilo urbano en laropa
uniendo esto d &mbito cultura que demanda Chimborazo, también esimportante la calidad y
el precio delos productos.

Partiendo de lo analizado se va a crear un packaging acorde a las necesidades del cliente, €

mMismo que muestre todo esto a primera vista.

Consumidor

Este producto esta dirigido alas personas jovenes entre unos 18 a 25 afios, este rango puede
variar por otros factores.

Lo pueden consumir sin importar su género, clase social o cuaquier otro aspecto, debido a
gue es un producto econémico y de larga duracion.

Losjovenes por o genera no tienen una marca preestablecida, sin embargo presentan gustos
por lo que llamen la atencidn a primera vista.

El consumidor ecuatoriano, en este caso de la provincia de Chimborazo, busca que €

producto sea de buena calidad y a su vez econémico.
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Los ciudadanos de Chimborazo son personas que mantienen sus tradiciones ya sean estas
familiares o del lugar de residencia, por lo cual es importante promover esto dentro del

producto.

M ercado

El mercado del producto es en Ecuador en la provincia de Chimborazo, a ser una marca gue
surge en la ciudad de Riobamba es donde esta ubicado principamente. Tanto la marca como €l
producto son nuevos por tal motivo [o que se desea conseguir es un posicionamiento dentro de la

provincia.

Las personas de Chimborazo y més de la ciudad de Riobamba, son personas quienes son
unidos en sus barrios, alafamilias y alos establecimientos nuevos con fines culturales.

Son quienes tratan de mantener vivas las tradiciones de su ciudad y hasta de su provincia,
incentivando atoda su comunidad a que no desaparezcan.

Las dos caracteristicas que se busca son la calidad, pero a que su vez sean econdémico. Que
contengan materiales amigables con el ambientey no dafien lasalud del consumidor. Notando
Como puntos principal es es que tengan unatextura suave, que sean estéticosy que contengan

elementos culturales.

Competencia

La competencia dentro de la ciudad de Riobamba en la provincia de Chimborazo donde se
encuentra ubicada la sede, referente a productores textiles, mismo que confeccionan o fabrican

directamente hoodies, camisetasy entre productos son:

Lunatex

Sacha

Tejidos Roberto
StudiORJOLI
Cookie mind clothes

Artlequin
Dentro de la competencia anteriormente mencionada una de ellas brinda packaging de cartén
junto a sus productos terminados, de tal manera que es un plus fabricar un objeto que mantenga

seguro €l hoodie o la camiseta sin que este sufra algun dafio hasta llegar a su destino, ademas

147



[leva una marca creada en Riobamba— Ecuador acompariada de patrones culturales obtenidos de

este lugar.

Marketing

L as principales herramientas que se van a utilizar para el marketing son las redes sociales, yaque
son un gran medio de comunicacion y difusion, de tal manera que esto ayude aque lamarcay lo
que ofrece, se hagan conocer de manera més rapida. El principal marketing a usar es € de
expectativa, debido a que se desea conseguir atraccion del publico objetivo haciael producto sin

gue & mismo no sealanzado a mercado durante un tiempo.

4.2.2.3. Generacion deideas

En la creacién de un disefio para packaging es necesario tomar en cuentatodas las caracteristicas
investigadas y analizadas, con respecto alamarca, a cliente, a publico objetivo, a estilo que se
desea mantener y entre otras esenciales, con la finalidad de unificarlas en un propuesta que

cumplacon los requerimientos estéticos y de funcionalidad.

Concepto

Los principales conceptos que se van a mangjar son el estilo urbano y lo cultural, porque es
importante mostrar que e producto es realizado con disefios inspirados en las manifestaciones
culturaes, especificamente de las ergoldgicas estéticas y magicas de los cantones norte de la
provincia de Chimborazo, Ilevando un estilo urbano que sea llamativo para el publico objetivo
gue son los jovenes. También esimportante mencionar que el packaging es biodegradable, de tal

manera gue se contribuye a no contaminar ni dafiar el medio ambiente.

Packaging

Forma: Prismatico.

Color: Color origina del material cartén kraft.
Textura: Texturaorigina del material, carton kraft.
Contacto con €l producto: Primario.

Consistencia: Semirrigido.

Contenido: Unitario.

Ambito de Consumo: Doméstico.
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Sistemade Cierre: Bisagra
Material: Carton Kraft.

- Esteesun material biodegradable debido a que esta hecho a base de celulosavegetal, ademas
que se lo puede reutilizar, de tal manera que puede ayudar al medio ambiente a no seguirlo
contaminando.

- Puede soportar diferentes tipos de peso, presenta resistencia y rigidez, se le puede hacer
pliegues, tiene textura y diferentes colores dependiendo sus fibras vegetales, ademés nos
brinda una estabilidad dimensional.

- Grosor de: 800 pm.

- Cdlibre: 26 puntos.

- Peso: 500 g/m2.

Etiqueta

L a etiqueta que se encuentra sobre € packaging esta hecha con una cinta ecol 6gica fabricada con
materiales reciclados, adhesivos sin disolventes y solubles en € agua. El formato es fronta y
[leva elementos gréficos como la marca 'y patrones inspirados en la misma en la parte superior,
en el lateral izquierdo se muestra el imagotipo dividido por la mitad y en € frente la otra mitad

junto a la frase “Hecho en Riobamba - Ecuador”.
Bocetos
Acorde alas caracteristicas investigadas y expuestas anteriormente, se crearon dos bocetos con

diferentes formas de apertura, cada una cuenta con su disefio propio y ubicacion delos elementos

esencia es de packaging.
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Figura 52-4. Boceto uno de packaging
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Figura 53-4. Boceto dos de packaging
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

4.2.2.4. Propuestas
Unavez sel eccionado uno de | os dos bocetos, se procedio aredizar uno mas adetalle paraevaluar

su formay funcionalidad. Mismo que se ha digitalizado y mejorado con ayuda del programa de
disefio seleccionado.

150



RAZL AAZU RAZ' RAZU RAZY RAZC RAZ' PAZC RAZU RAZY

RAZE BAZU RAZ: RAZ: RAZC RAZU RAZY RAZC RAZC RAZY
Figura 54-4. Propuesta de packaging

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

4.2.2.5. Prototipo

Este se convierte en € primer g emplar en la fabricacion en serie, el packaging que se presenta
en esta etapa del método debe ser el resultado final obtenido gracias a las especificaciones y
evaluaciones realizadas a boceto seleccionado, ademas a este se |e adiciond el ementos como la
cromética, fuentes tipogréficas y componentes gréaficos.

RAZU RAZE RAZ! RAZ: RAZU RAZV RAZU RAZU RAZU RAZY

RAZ" RAZ RAZY RAZY RAZ" RAZU RAZ RAZ" RAZY RAZY
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Figura 55-4. Prototipo de packaging disefio externo
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

RAZY RAZ" RAZU RAZ' RAZ' RAZ' HAZU RAZV RAZY RAZY

RAZY RAZ' RAZ: RAZ: RAZ: RAZ RAZ' HAZ' RAZ RAZY
Figura 56-4. Prototipo de packaging disefio interno

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 57-4. Anatomia de packaging
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 58-4. Anatomia de hoodie doblado
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 59-4. Anatomia de camiseta doblada
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Morfologia
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Fi.gur a 60-4. Morfologia del packaging
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Etiquetado

En latapa del packaging se colocé la marca en medio, acompafiado en sus extremos superior e
inferior con patrones creados a base del isotipo.

fA

izlﬁ Etiquetado
Ll

RA =
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BA 1
W
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[
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Figura 61-4. Etiquetado
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

154



Complementos

En la parte frontal del packaging se coloco la mitad del icono de marca acompariado de la frase
Hecho en Riobamba - Ecuador, mientras que en la parte lateral se complementa con la otra mitad

del icono de marca paradar €l efecto de unidén al momento de armar la caja completa.

R
[
fA
L

Complementos

AA S

] e .
1 8 i *
| . - :

e ' HICHD EM AiTTRALTA
lgﬁ Parte frontal v lateral

Figura 62-4. Complemento del etiquetado
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Cromaética

En el packaging se hamantenido €l color propio del material, que en este caso es el cartdn kraft,
mientras que | os elementos graficos como lamarca, patrones, iconosy demas, levan lacromética
corporativa sel eccionada.

Tipografia

Las tipografias seleccionadas para los textos es la Montserrat junto a sus variaciones, mientras

gue lamarca se mantiene con su propiatipografia, la misma que es Headliner No. 45.

Componentes gr aficos
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Los principales elementos gréficos que contiene € packaging son patrones creados a base de la
abstraccion del isotipo, ademés del icono delamarca. Los colores que llevan estos el ementos son

los corporativos.

Figura 63-4. Componente uno
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Figura 64-4. Componente dos
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

4.3.  Prototipos hoodiesy camisetas

Una vez que se obtuvieron los patrones gréaficos inspirados en las manifestaciones ergol égicas
estéticas y mégicas de cada uno de los cantones los cuales son Riobamba, Chambo, Guano y
Penipe, se procedio a crear lineas gréficas acorde ala prendatextil en donde se estampd. En total
se realizaron ocho disefios, mismos que estan divididos en cuatro hoodies y cuatro camisetas,

tanto los patrones como latelallevan col ores rel acionados alamarca, a continuacion se muestran

|os resultados.
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Figura 65-4. Camiseta con patrén grafico inspirado en la manifestacion magica del canton
Riobamba
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Figura 66-4. Hoodie con patron grafico inspirado en la manifestacion ergol 6gica estética del
cantén Riobamba
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 67-4. Camiseta con patrén grafico inspirado en la manifestacion magica del canton
Chambo
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Figura 68-4. Hoodie con patrén gréfico inspirado en la manifestacion ergol égica estética del

cantén Chambo
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 69-4. Camiseta con patron grafico inspirado en la manifestacién ergol6gica estética
del cantén Guano
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 71-4. Camiseta con patron gréfico inspirado en la manifestacion ergoldgica estética
del cantén Penipe

Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Figura 72-4. Hoodie con patrén gréfico inspirado en la manifestacion mégica del canton Penipe
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

4.4, Fase de creacion de spot publicitarios
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Para conseguir que el producto comience a generar un conocimiento dentro del publico objetivo
es necesario generar materia visual que llame la atencion, con colores, formas y demas
complementos que ayuden a mantener la marca y los disefios en la mente del consumidor. Las
redes sociales son las principales fuentes donde se expuso este contenido, especificamente
instagram, debido a que posee herramientas digitales que ayudan ala publicidad y es una de las
mas usadas por los jovenes. Ademas se recurrié al marketing de expectativa para lanzar parala
marca y partes de los productos que se disefiaron sin mostrar por completo, generando asi una

expectativade lo que se vaatener el diadel lanzamiento del producto.

4.4.1. Buyer persona o publico objetivo

Seredliz6 un estudio y andlisis del publico objetivo, especificamente de los jovenes entre 18 a 25
anos de edad, para poder encontrar asi todos |os puntos esencia es que se deben tomar en cuenta

antesde crear € material graficoy poder generar ideas acorde alas caracteristicasdel consumidor.

4.4.1.1. Perfil Geogréfico

Region: Américadel Sur.

Provincia: Chimborazo.

Cantones: Riobamba, Guano, Chambo y Penipe.

Clima: Durante el transcurso del afio, la temperatura generalmente variade9 °Ca 19 °Cy

raravez bgjaamenosde7 °C o sube a mas de 21 °C.

4.4.1.2. Perfil Demografico

Edad: Jovenes de 18 a 25 afios.

Sexo: Masculino y femenino.

Tamaio delafamilia: Nuclear.

Ingreso: Entre 400$ y 1000$ mensua mente. Ingresos que provienen de los padres hacia sus
hijos, debido a que la mayoria de consumidores alin no tienen sus propios ingresos.
Ocupacion: Estudiantes, profesionales, hombres y mujeres de negocios.

Educacion: Sinimportar € nivel académico gque presentan 1os consumidores.

Religion: Sinimportar lareligiéon gue posean los consumidores.

Raza: Sinimportar laraza o etnia de los consumidores.
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Nacionalidad: Sin importar la nacionalidad de los consumidores. La mayoria de productos
realizados son hechos para un publico ecuatoriano, sin embargo, se realizarian adaptaciones

paralas diferentes nacionalidades.

4.4.1.3. Perfil Psicogréfico

Nivel sociocultural: Mediabgjay ata.

Personalidad: Son personas extrovertidas, seguras de si mismos, muy empéticas,
responsablesy les gustatener un estilo Unico.

Habitos de consumo: El publico objetivo seleccionado tiene habitos de consumo algo
peculiares, buscan productos diferenciadores, no se deciden rgpido por un producto, son muy
selectivos, este publico compra con mucha frecuencia debido a que les gusta variar su
vestimenta.

Estilo devida (trabaj o, entretenimiento): Este publico mantiene un estilo de vida variado,
es decir, que cada uno readliza diferentes actividades con las cudes se sienten bien e
identificados, de tal manera que no se puede especificar un estilo vida. Dentro de este grupo
se encuentran personas que estudian y trabajan.

Costumbres. Las personas presentan diversas costumbres por €l lugar o situacion en la que
han vivido, € producto es global, haciendo que asi nuestro publico objetivo no presente
costumbres especificas, sino que pueden ser variadas. Lo que es importante es que sean
conocedores y amantes de lo cultural.

Valores: Empatia, responsabilidad, solidaridad, libertad, humildad y amor

Intereses. Los principalesinterese que el publico objetivo deberia tener es que deben tener
conacimientos de lo cultural y ser amantes de sus raices ancestrales.

Hobbies: Los hobbies pueden variar dependiendo las personas, no es necesario tener uno
especifico para poder adquirir el producto. Pero se en toman en cuenta algunos de estos para
realizar |os disefios. pintura, musica, leer, vigjar, videojuegos, comida, entre otros.
Comportamiento de compra: Este publico objetivo tiene un comportamiento de comprade
busgueda de variedad, es decir, € cliente busca probar nuevos productos por su necesidad de

innovacion y diferenciacion.
4.4.2. Post publicitario
El uso de material grafico en redes sociaes es esencial al momento de promocionar un nuevo
producto o marca, por tal motivo se ha recurrido a la creacion de post que brinden un soporte

visual y llamativo ala vez para generar que los mismos se mantengan en la mente del publico
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objetivo. El egtilo que se presenta es urbano pero sin olvidar que se combiné a lo cultural,
tomando un punto en comun y colocdndolo en las diversas publicaciones para la pagina de
instagram que tiene lamarca RAZU.

Las publicidades hechas estén con la ayuda del marketing de expectativa por tal motivo no se
muestra de forma directa la marca, los disefios o los productos, de tal forma que se generé un
mayor interés en conocer de qué se trata dicha publicidad, atrayendo a publico objetivo y a
consumidores potenciales.

Figura 73-4. Post uno
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 74-4. Post dos
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

cConoces estos
cantones?

Figura 75-4. Post tres
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Riobamba

Guano
Chambo

Figura 76-4. Post cuatro
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 77-4. Post cinco
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Figura 78-4. Post seis
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Nosotros
te lo
traemos

Figura 79-4. Post siete
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

2
ﬁﬁ'ﬂ

RAZU

ropa urbana

Figura 80-4. Post ocho
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

4.4.3. Spot publicitario
Los videos son una gran fuente de informacion visual, debido a que contienen elementos
interactivosy llamativos alavista de | as personas, de estaforma se pudo recurrir aeste medio de

comunicacion para la pagina que creada de la marca RAZU. El spot publicitario dura ocho
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segundosy llevaun estilo urbano pero € contenido principal esté enfocado amostrar |os cantones
escogidos durante la investigacion, los cuales son Riobamba, Chambo, Guano y Penipe, ademés
de los productos principal es que son hoodies y camisetas con patrones gréficos inspirados en las
manifestaciones ergol égicas estéticas y magicas de | os cantones norte de Chimborazo.

Cabe aclarar que todas las publicidades hechas estan con la ayuda del marketing de expectativa
por tal motivo no se muestra de forma directala marca, |os disefios o los productos, de tal forma
gue se generd un mayor interés en conocer de qué se trata dicha publicidad, atrayendo a publico

objetivo y aconsumidores potenciales.
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Figura 81-4. Spot Riobamba
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021

Figura 82-4. Spot Chambo
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Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 83-4. Spot Guano
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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Figura 84-4. Spot Penipe
Realizado por: Perugachi, K.; Meza, B. 2021

4.4.4. Redessociales

Una de | as redes sociales mas usadas por €l pablico objetivo, que en este caso son los jévenes, es
instagram, debido a que es una plataforma donde se muestra contenido variado y con material
gréfico llamativo, mismo que se va actualizando conforme pase € tiempo. Por tal motivo RAZU
ha creado su pégina en esta red social, con el propésito de llegar de manera méas rapida a los
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jovenes de los cantones norte de la provincia de Chimborazo. Ademas se ha creado un feed

compuesto por spot y post, llevando un orden de publicacion y unalineagraficacon estilo urbano
junto a cultural.

Ademés graciasalainvestigacion realizada se pudo definir quelos mejores horarios para publicar
todo este materia y puede ser visto de mejor manera por €l publico objetivo, va entre los dias
lunes ajueves desde las 5 a 7 de latarde, mientras que los fines de semana se opto por € horario

de 8 a 10 de lamafiana, de estaformalos jévenes pueden ver |as todas | as publicaciones.
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Figura 85-4. Perfil de instagram
Realizado por: Meza, B.; Perugachi, K. 2021
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CONCLUSIONES

Por medio del estudio bibliogréfico reaizado, se pudo evidenciar que en los cantones norte
de laprovinciade Chimborazo, existen expresiones cultura es que identifican a cada canton,
pero que a su vez agunas de estas expresiones han ido poco a poco perdiendo relevancia
debido a diversos factores que van siendo notables con cada afio transcurrido, sin embargo €
ano 2020-2021 ha sido € més afectado por la pandemia del COVID-19, dando lugar a
desvanecimiento de apropiacion hacia la identidad cultural por parte de los jovenes

especificamente.

Parala correcta realizacion de | os patrones graficos se realiz6 un estudio previo y especifico
de las manifestaciones culturales ergol 6gicas estéticas y mégicas de |os cantones norte de la
provincia de Chimborazo, siendo estos Penipe, Guano, Chambo y Riobamba. Una vez
culminado d estudio, se elaboraron fichas técnicas que permitieron ordenar cada el emento
conforme a su elaboraci én, ademés afadir una descripcion de como se generd patrén gréfico
resultante. Asi mismo para la creacion de la marca se tomé en cuenta € estudio reaizado
sobre la provincia y las manifestaciones anteriormente mencionadas, de este se selecciond
los elementos identitarios de la provincia como la vicufia y su nombre en quichua,
manteniendo asi ese sentido cultural, acompafiado de un disefio estético, dindmico e

interesante.

A través de la aplicacion de los instrumentos, en este caso la entrevista, se pudo determinar
laimportancia de las expresiones culturales de manerajerérquica dentro de cada uno de los
cantones, asi mismo con ayuda de la tabla taxonémica de las manifestaciones culturales se
logré categorizar cada una de las expresiones que se encontraron a través de la busqueda

bibliograficay atravésde lainformacion proporcionada por las personas entrevistadas.

La generacion de los patrones gréficos, la creacion de la marca y la implementacion del
marketing de expectativa posibilitaron el reconocimiento delosresultados por medio deredes
sociales, ademés de servir de motivacion e interés para conocer cada uno de estos cantones'y
su diversidad cultural, asi mismo se buscO salvaguardar ese sentido de pertenencia de los
jovenes hacia el patrimonio material e inmaterial que representa su identidad cultura por
medio del estampado delos patrones gréficos en hoodiesy camisetas. Ladivulgacion enredes
sociales han generado emociones, conocimiento genera y ha hecho que los jévenes se
involucren en actividades que resulten positivas parala valorizacion de la memoria cultural

de cada cantdn perteneciente ala provincia de Chimborazo.
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RECOMENDACIONES

Promover la vaorizacion, € cuidado y la divulgacidn de las manifestaciones culturales en
cada uno de los cantones através de las diferentes celebraciones y actividades acargo de las
entidades encargadas, de manera que se logre €l reconocimiento y a la vez la conservacion
de cada una de las manifestaciones en la memoria histérica, ademas se recomienda a las
entidades cultural es de cada canton poseer informaci on detal lada de todas | as manifestaciones
existentes con la finalidad de tener una guia mas precisa, confiable y que sirva como fuente
de informacion para cualquier tipo de investigacion relacionada con las manifestaciones

culturales.

Tomar en cuentay hacer siempre uso de |os instrumentos, métodos, técnicas y recursos mas
Optimos para que la investigacion se realice de manera rapida, sin ningin tipo de
complicacién, dando lugar y permitiendo la egjecucion de los objetivos establecidos para
obtener y validar larazén de la creacion o € ecucion de cada punto dentro delainvestigacion,
proporcionando resultados vdlidos, fidedignos, reales, aportando mas seriedad y
confiabilidad al trabajo realizado.

Tener siempre en consideracion que las entrevistas se deben obtener de fuentes confiables,
se deberedlizar a personas que tengan un conocimiento amplio sobre el temaatratar, ademés
se debe seleccionar a mas de una persona para la realizacion de la entrevista debido a que
cada una tiene un conocimiento diferente a la otra 'y hay que poner a consideracion la

informacion y opinion de cada persona para validar |os resultados.

Es importante conocer e identificar 1os nuevos medios de comunicacion y las tendencias
actuales sobre marketing para la divulgacion de informacién, creando asi 10s recursos mas
Optimos y poder llegar de una forma més precisa a publico deseado, logrando €

reconocimiento y alcance esperado.
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GLOSARIO

Animismo.- Doctrina médica de Ernst Stahl, médico y quimico aleman de comienzos del siglo
XVIII, que considera el alma como principio de accion de todos |os fendmenos vitales, tanto en

los estados normal es como en |os estados patol 6gicos (Rea Academia Esparfiola, 2021).

Branding.- Permite referirse a proceso de construccion de una marca. Se trata, por lo tanto, de
la estrategia a seguir para gestionar los activos vinculados, ya sea de manera directa o indirecta,

aun nombre comercia y su correspondiente logotipo o simbol o (Definicion.DE, 2013).

Consensuar .- Adoptar una decision de comun acuerdo entre dos 0 mas partes (Rea Academia

Espafiola, 2021).

Cultura.- Conjunto de modos de vida y costumbres, conocimientos y grado de desarrollo

artistico, cientifico, industrial, en una época, grupo social, etc (Rea Academia Espafiola, 2021).
Ergologia.- Estudio de la culturalaboral de los pueblos primitivos (Rea Academia Espafiola, 2021).
Etnografia.- Laetnografia es un método de estudio utilizado por |os antrop6logos para describir
las costumbres y tradiciones de un grupo humano. Este estudio ayuda a conocer la identidad de
una comunidad humana que se desenvuelve en un &mbito sociocultural concreto (Definicion.DE,
2015).

Fetichismo.- Veneracion excesiva de algo o de alguien (Real Academia Espafiola, 2021).

Mana.- Manjar milagroso que, segun la Sagrada Escritura, fue enviado por Dios a modo de

escarcha, paraalimentar a pueblo de Isragl en el desierto (Rea Academia Espafiola, 2021).
Manifestacion cultural.- Son todas las expresiones y sentimientos que reflgjan la identidad
cultural, socia y los vaores de una comunidad, que son comunicadas y transmitidas de una

generacion aotra (Pappalardo, 2019).

Mer cado.- Conjunto de consumidores capaces de comprar un producto o servicio (Red Academia

Espafiola, 2021).
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M ddulo.- Pieza o conjunto unitario de piezas que se repiten en una construccion de cualquier

tipo, para hacerlamés f&cil, regular y econdmica (Rea Academia Espafiola, 2021).

Poliéster.- Resina obtenida por polimerizacion del estireno y otros productos quimicos, que se
endurece alatemperatura ordinaria, es muy resistente ala humedad, a los productos quimicos y
alas fuerzas mecénicas, y se usa en la fabricacion de fibras, recubrimientos de laminas, etc (Red

Academia Espafiola, 2021).

Progresion espacial .- Estaesigual a cambio de tamarfio de los médul os sugiere laprogresion de
los mbdulos en e espacio, hacia adelante 0 hacia atrés. Los mddulos permanecen siempre
paraelos ad plano de la imagen, pero pueden parecer colocados muy detras de é cuando son

pequefios o delante cuando son grandes (Annecca, s.f.).

Prototipo.- Ejemplar original o primer molde en que se fabrica una figura u otra cosa (Red

Academia Espafiola, 2021).

Totemismo.- Sistema de creencias y organizacion de una tribu basado en el tétem (Real Academia

Espafiola, 2021).
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