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RESUMEN

El objetivo de este proyecto fue aplicar € disefio grafico en laproduccion de videos para e desarrollo
del speaking en los tres niveles de inglés de los estudiantes de la Escuela Superior Politécnica de
Chimborazo. Para lo cua se realizaron encuestas a estudiantes, asi como a diferentes expertos,
pudiendo establecer la utilidad de los videos como un recurso educativo, asi como los elementos que
deben contener estos, tales como imagenes, tipografia, color, etc. Parala creacién de los videos, se
realiz6 unainvestigacion inicial, sobre los principios tanto del disefio gréfico y audiovisual, como del
inglés, especificamente relativos a speaking; con la tabulacion de las encuestas se pudo confirmar
gue los videos educativos, son de provecho y son los recursos didécticos més utilizados en la
ensefianzadel inglés. Gracias al método Delphi, se recopil6 € criterio de expertosen el areadeinglés
determindndose los elementos que debe contener un video enfocado al speaking, tales como la
pronunciacion, ejemplos, uso de gréficos, actividades, entre otros aspectos. Paradeterminar |ostemas
de los videos se utilizaron los silabos de la materia de inglés. El proceso de la elaboracion de los
videos partio de la propuesta gréfica, con la ayuda de los softwares de Adobe Premiere y Adobe
Audition parala edicion de videos; después de hacer las correcciones pertinentesy unavez aceptados
los videos por 1os expertos se procedié a publicarlos en Microsoft Stream, siendo de acceso publico,
desde donde los docentes y estudiantes podran reproducirlos las veces que sean necesario. Se
concluye que el disefio gréfico ayuda a redizar videos mas llamativos y a compartir €
conacimiento/informacion de mejor manera. Por [0 que se recomienda que, en todos |os recursos
didacticos que se presenten, se considere a disefio gréfico sean estos audiovisuales, visuales,

auditivos, graficos, etc.

Palabras claves. <DISENO GRAFICO>, <INGLES>, <SPEAKING >, < AUDIOVISUALES >,
<RECURSO DIDACTICO>.
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ABSTRACT

The objective of this project was to apply graphic design in the production of videos to develop
speaking skills in the three levels of English of the students of the Higher Polytechnic School of
Chimborazo. Through surveys applied to students, and experts to establish the usefulness of the
videos as an educational resource, the el ementsthat these should contain, such asimages, typography,
color. To develop the videos an investigation was carried out about principles of both graphic and
audiovisual design and English focus on speaking skills. With the tabulation of the surveys, it was
possible to confirm that the educational videos are useful and the most used didactic resources in
English teaching. Due to the Delphi method, the experts' criteria in the English area have been
collected to determine the elements that a video focused on speaking should contain as pronunciation,
examples, use of graphics, activities, among other aspects. The topics for the videos were chosen
based on English syllables and the process of making them started from the graphic proposal, using
Adobe Premiere and Adobe Audition software for video editing. After making corrections and the
videos were approved by the experts they were published on Microsoft Stream so teachers and
students can access and reproduce them as many times as necessary. It concluded that graphic design
helps make more attractive speaking videos and share knowledge, information in a better way. It
recommended to the teaching resources graphic design has been considered so they could be

audiovisual, visual, auditory, graphic, etc.

Keywords:. <GRAPHIC DESIGN> <ENGLISH> <SPEAKING> <AUDIOVISUALS>
<TEACHING RESOURCE>.
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INTRODUCCION

En e mundo actual, e manejar méas de un idioma es fundamental, € inglés al ser el segundo idioma
mas hablado del planetay ser considerado un lenguaje mundial, es de suma importancia para poder
interrelacionarnos con las demés personas, sin embargo, para quienes este idioma no es su lenguaje
materno, resulta dificil, sobre todo su pronunciacién, en este caso e speaking, por 1o que, es
fundamental el contar con diversos recursos que permitan la practica de la pronunciacion y €l habla;
lautilizacion de latecnologiaresultaprimordial a momento de ensefiar un idioma, pero latecnologia
de por s no es suficiente, si esta no toma en cuenta, por una parte los fundamentos del idiomay por
otralos diferentes elementos gréficos que debe contener un producto audiovisual, es aqui, en donde
los principiosy fundamentos del disefio cobran un verdadero valor a momento de elaborar productos
multimedia (audiovisuales), para que estos cuenten con unaidentidad corporativa, y sean capaces de
atraer la atencion del publico objetivo. Los estudiantes de la Escuela Superior Politécnica de
Chimborazo, tiene un nivel heterogéneo en cuanto al inglésy el speaking serefiere, es por esto que,
los videos, a ser considerados un recurso didéctico prioritario, serén un soporte parael desarrollo del

speaking tanto paralos estudiantes como para €l docente.

El presente trabajo de Integracion Curricular esti orientado a2 APLICAR EL DISENO GRAFICO
EN LA PRODUCCION DE VIDEOSPARA EL DESARROL L O DEL SPEAKING, puesto que,
se han evidenciado falencias en cuanto a la parte del speaking por parte de los estudiantes de la
Escuela Superior Politécnica de Chimborazo, estos videos pretenden que, d estar realizados desde un
punto de vistatécnico y con los contenidos correspondientes, sirvan tanto para los estudiantes como
para los docentes, como un complemento a las clases y para ir desarrollando progresivamente €l

speaking.

El documento se encuentra debidamente estructurado en cuatro capitul os. Capitulo |, Diagnostico del
Problema, se expone claramente la problemética que se va a investigar, la correspondiente
justificacion seguida del objetivo general y objetivos especificos. Capitulo 1I, Marco Tedrico, se
indican los conceptos y generalidades bésicas para € entendimiento y conocimiento de la
investigacion. Capitulo I1l, Marco Metodolégico, se especifican las técnicas, instrumentos y
metodol ogia de disefio e investigacion utilizados para € desarrollo del presente proyecto. Capitulo
IV, Resultados, obtenidos de la investigacién y desarrollo de los diferentes instrumentos
metodolégicos y la realizacion de los respectivos videos con sus respectivas conclusiones y

recomendaciones.



CAPITULO|

1. DIAGNOSTICO DEL PROBLEMA

1.1. Antecedentes

Con €l paso del tiempo y las nuevas tecnol ogias todo esta cada vez més conectado y |as personas
gue quieren sobresalir en el mundo necesariamente tienen que poder comunicarse con € mismo,
e idioma inglés es considerado un idioma universal, puesto que, gracias a este lenguaje las
personas de diferentes paises tienen la posibilidad de comunicarse entre si, sin embargo, paraque
esto ocurraes necesario quelosindividuostengan lacapacidad de interactuar en unaconversacion

de manerafluida

En Latinoamérica € inglés es un idioma que se practica desde las escuelas, sin embargo, para
muchaos estudiantes no esinteresante ni importante el aprendizaje de este idioma, siendo este uno
de los limitantes que dificulta que a futuro ellos puedan salir del pais y compartir con otras

personas de hablainglesa en el mundo.

Actualmente existen un sin nimero de recursos didacticos, debido al aumento de informacion
con lallegada del internet, que ayudan a perfeccionar las 4 destrezas bésicas del idioma, una de
ellas son los videos didécticos, que en cierta forma ayudan a que los estudiantes puedan
perfeccionar esta habilidad.

El uso de videos y material audiovisual en el aula potencia la creatividad y la atencion del
alumnado y tiene resultados directos en el aprendizaje. A lahora de conseguir que los estudiantes
se impliquen y participen en las actividades de clase, estos serdn sin duda una herramienta

perfecta. (Elesspiens, 2019)

L os videos son recursos didacticos que ayudan a que las personas que desean aprender inglés
tengan un mejor entendimiento acercadel contenido que se esta presentando, ademas ayuda a que
los estudiantes estén mas concentrados siempre y cuando |os videos sean llamativos para €llos,
€S por eso que este recurso tiene que ser bien realizado, de tal manera que, quienes los utilicen

puedan sentirse identificados y atraidos por €l video y su contenido.



Como se menciona en € parrafo anterior, actuamente la forma mas comun de adquirir
conacimientos en la web, son los videos en plataformas como Twitch, Tiktok, Youtube, entre
otras; son perfectas para poder compartir contenido audiovisual ; es por estarazon, que los videos
resultan atractivos paralas personasy pueden compartir un buen contenido educativo, este es un

mecanismo en e cual es sencillo compartir informacion en para e estudiante.

En el mundo actual la mayoria de informacion que se observa es a través de videos, 10s mismos
pueden ser de entretenimiento, educativos, etc., pero hay algo que no se puede ignorar, estos
elementos audiovisuales son importantes para el desarrollo de la educacién, debido a que, se

muestra una nueva forma de ensefiar contenido.

Varios estudios demuestran que €l 70% de |las personas, sobre todo las mas jévenes, aprenden
mejor con un video que, con alguin texto, y eso es debido a la época en la que se vive, en donde
la mayoria de las cosas tienen algin aspecto tecnoldgico, y para la mayoria de estudiantes es
mucho més sencillo entender nuevas cosas con la tecnologia, que con algunos textos u otros

elementos didacti cos antiguos.

En el disefio gréfico se elaboran logotipos, tipografias, simbolosy colores cautivadoresy Unicos,
lo que permite alos consumidores diferenciar su propia marca de la competencia. (Lola, 2018)

El disefio gréfico es muy requerido en e mundo actual globalizado, debido a que gracias a €
podemos crear logos, posicionar marcas, realizar publicidades, etc., todo esto ala horade realizar
videos resulta de mucha utilidad debido a que se debe contar con un estudio especializado en €
mismo, que ayudan a que los videos sean técnicamente bien realizados, [lamativos para las

personasy que sean capaces de generar un impacto adecuado.

Como menciona (Rodriguez Vega, 2020) “Fortal ecer lacomprensiény produccion oral del inglés con

el uso del video educativo conllevaa despliegue de un estudio concreto y profundo”.

L os videos educativos resultan de gran apoyo para la ensefianza del inglés, debido a que, gracias
a ellos los estudiantes pueden tener un estudio méas profundo acerca del speaking (también
listening como se mencionaen lacita), y de estaformapueden desarrollar |as diferentes destrezas
del idiomainglés, entonces es correcto decir que, si 10s videos se producen de forma adecuaday
contextualizada, estos podran ayudar a muchos estudiantes, ya no solo de la ESPOCH, sino mas

bien, anivel nacional e hispanohablante.



1.2. Planteamiento del problema

Dentro delas4 destrezas bésicas del idiomainglés, listening, reading, writing, speaking, €l altimo
mencionado es uno delos mésimportantesy complejosalahorade desarrollarlo. Enlaactualidad
existen diferentes formas de perfeccionar |a habilidad del speaking, como las clases en lineay de
manerapresencial, siendo estas el método més comun alahora de mejorar las 4 destrezas bésicas

del idiomainglés.

En @ caso particular de los estudiantes de los tres niveles de inglés de la Escuela Superior
Politécnica de Chimborazo, se puede establecer que, € nivel de manejo de inglés es muy

heterogéneo, es decir, desequilibrado.

Al ser el internet € recurso béasico e ilimitado que esta a su disposicion, los estudiantes se
concentran en la busqueda de videos que les permita megjorar su speaking, sin embargo, estos
videos en muchos de los casos a ser elaborados por personas autodidactas, no toman en cuenta,
los principios del disefio gréfico en la parte audiovisual como la utilizacion de planos, angulos,
formas, colores entre otros aspectos.

1.2.1. Arbol de Problema

Figura 1-1: Aportes del disefio gréfico en la produccion de videos para el desarrollo del speaking
Realizado por: Garcig, J. 2021



1.2.2. Prognosis

La utilizaciéon de videos de ensefianza del inglés técnicamente elaborados siguiendo las
normasy principiosdel disefio grafico permitirén el aprendizajey reforzamiento del speaking
entre los estudiantes de la Escuela Superior Politécnica de Chimborazo, con base en los
contenidos que se tratan en lamalla curricular regular de los diversos niveles, se elaborarén
videos de refuerzo, a los cuales podran tener acceso los estudiantes las veces que sean

necesarias, hasta mejorar la pronunciacion y vocalizacion del idiomainglés.

1.2.3. Sistematizacion del problema

¢Cudles son las destrezas basicas en € aprendizgje del inglés?

¢Cudl eslaimportanciadel speaking en €l aprendizaje del inglés?

¢COmo se ensefiainglés en la ESPOCH?

¢Cudles son los beneficios de utilizar métodos interactivos?

¢Cuales son las caracteristicas de un video interactivo?

¢Qué principios del disefio deben ser considerados en la elaboracion de |os videos?
¢QUuE partes deberia de tener un video interactivo?

¢Queé contenidos de la tematica del inglés, que se ensefia en la ESPOCH pueden ser

reforzados mediante |a utilizacion de videos?

1.3. Justificacion

Al cursar los diversos niveles de ensefianza del idiomainglés, que existe una necesidad de contar
con recursos multimedia parala ensefianza de este idioma; siendo fundamental es en estatarealos
videos para el desarrollo del speaking; en este contexto, se ha visto la pertinencia de realizar €l
proyecto técnico “Aplicacion del disefio grafico en la produccion de videos para el desarrollo del

speaking”.

Dicho proyecto pretende aplicar los principios del disefio gréfico en laproduccion de videos para
el desarrollo del speaking en la ensefianza del inglés en los estudiantes de la Escuela Superior
Politécnica de Chimborazo; debido a que, s bien en cierto que en laweb existen muchos videos
de libre acceso, que relativamente ayudan el desarrollo del speaking, estos en su mayoria no han
sido elaborados de manera técnica, lo que le produce a los estudiantes dificultades y errores al

momento de desarrollar el speaking.



Dicho esto, los beneficiarios de la redizacion de este proyecto seran en primera instancia los
estudiantes de los tres niveles de la ESPOCH, los mismos que estan un rango de edad de 18-25
anosy amediano plazo todas | as personas que tengan acceso a material. Se considerafactible el
desarrollo del presente proyecto por cuanto se cuenta con acceso a la bibliografia especializada,

asi como alos recursos tecnol 6gicos necesarios, tanto en software como hardware.

Para la investigacion y elaboracion de videos que sirvan de apoyo para € speaking de los
estudiantes; asi también se cuenta con el apoyo de docentes especializados de |a Escuela Superior
Politécnica, quienes acompafiaran en e desarrollo de la investigaciéon y del producto, mediante
la orientacion en € marco metodol6gico a ser utilizado, la guia en € manejo de metodologias

adecuadas y larevision de |os videos propuestos.

Esta investigacion es original por cuanto de la busqueda realizada en bibliotecas y repositorios
bibliogréficos hasta el momento en laciudad de Riobamba no se ha desarrollado un proyecto que
busque aplicar los principios del disefio gréfico en la elaboracion de videos de speaking; basado
en la busqueda de identidad del estudiante politécnico con el video observado, a tiempo que, se

logre posicionar una marca de recursos audiovisuales, de calidad que apoyen alaformacion.

Se debe considerar que como ya se ha mencionado, € aprendizaje del inglés es fundamental en
e mundo actual, su perfeccionamiento y entrenamiento permanente es uno de los pilares de su
aprendizaje, siendo por tanto todo recurso significativo en este proceso, ganando relevancia y

pertinencia la produccién de este tipo de videos.

El video es una herramienta didéctica que permite abordar varios estilos de aprendizaje, como €l
estilo auditivo y visual de manera smulténea, para la realizacion de estos videos se incluirén
didogos entre dos personas, monologos por parte del autor del proyecto explicando la correcta
pronunciacion de pal abras, ademés laedicion y col ocacion de diferentes el ementos asociados con
el disefio gréfico, al tiempo que, s € video es adecuadamente ubicado en un contexto que sea
familiar para la persona alcanzara un grado de significancia y mayor asimilacion para €l
estudiante.

Para lograr los objetivos planteados, se ha considerado el desarrollo de una investigacion

bibliogréfica en una primera instancia sobre las bases del disefio gréfico, su aplicacion en la



elaboracion de videos y que estos sean aplicados en € refuerzo del speaking basados en un

principio de identidad con lamarca.

1.4.Objetivos

14.1.

14.2.

Objetivo general

Aplicar e disefio grafico en la produccién de videos para el desarrollo del speaking en los

tres niveles de inglés de los estudiantes de la Escuela Superior Politécnica de Chimborazo.

Objetivos especificos

1. Sustentar tedricamente laimportancia de la aplicacion de los videos para el aprendizaje
del speaking.

2. Establecer los principios del disefio grafico que deben ser considerados en laelaboracidn
de los videos.

3. Determinar cudles son los contenidos'y elementos fundamental es que deben contener los
videos paramejorar € speaking.

4. Disefar videos interactivos que estimulen e desarrollo del speaking en estudiantes

universitarios.



CAPITULO 11

2. FUNDAMENTACION TEORICA

2.1.El disefio Gréfico

El Disefio Gréfico es una especiaidad o profesion, su meta es satisfacer las necesidades de
comunicacion visual con un fin especifico como, por ejemplo, la publicidad, creacidn de videos,
creacion de marcas, entre otros. El computador es el principa instrumento utilizado en la

actualidad por los profesionales. (Aurora, 2021)

El disefio gréfico haido evolucionando junto con las nuevas tecnologias 'y es apreciado cadavez
mas en los tiempos actuales; €l disefio busca satisfacer una necesidad comunicativa, es decir, €
disefiador se convierte en una persona capaz de resolver |os problemas comunicativos que sele

presenta.

Actuamente el disefio grafico se ve involucrado en varios aspectos como por gemplo la
publicidad, en donde €l disefiador, tiene que considerar varios elementos como cromética, textos,
distribucion de los elementos en los diferentes espacios, de tal manera que se pueda crear una

publicidad llamativa paralos consumidores.

otro aspecto en los que se ve muy involucrado € disefio gréfico, es en la creacion de marcas o de
unaidentidad corporativa puesto que, €l disefiador gréfico tiene la capacidad de crear marcas que
sean |lamativas, féciles de recordar, que se conecten de manera directa con laempresa o persona
gue lamarca esté representando y de esta manera ayuda a que las personas relacionen esa marca

con un producto o un sujeto (lamarca puede ser para una persona o una empresa).

De esta forma €l disefio gréfico va avanzado junto con la sociedad y tecnologia, resolviendo
problemas visuales — comunicativos y a su vez obteniendo mas importancia con el paso del

tiempo.

Segulin Pefia Casdllas (2020, p.102) €l disefio gréfico, como disciplina y como profesion, “es
requerido para la elaboracion de dispositivos visuales como a su vez de elementos visualesy a

dictamen técnico de como desarrollar un hecho visual.”



El disefio grafico es muy importante en e mundo actual, donde préacticamente todo es visual, cada
objeto que se puede observar, en las calles, casas, parques, etc., todo paso por algin proceso de
disefio, desde los afiches que se pueden observar, |as sefiaizaciones, l0s videos en las pantallas
grandes de las avenidas, todos estos €l ementos visuales, fueron disefiados con un fin especifico,

ya seainformar acerca de un nuevo producto, o también sefializar algunos espacios de transito.

El disefiador es un ente capaz de transmitir informacion de formas creativas, de tal manera que,
sea llamativo para el consumidor y hace que quiera adquirir € producto que se ofrece o también

seinterese por €l servicio que se da.

En el mundo tecnol 6gico que se vivetodo pasa por nuestravista, mas del 80% del tiempo estamos
revisando algun dispositivo tecnolégico, como e celular, computadora, etc., es agui donde se
presentan nuevas oportunidades paralos negociosy por ende parael disefiador, debido a que, con
el acceso ainternet y los dispositivos tecnol 6gicos que se posee, es mucho més sencillo para el
comunicador llegar a mas gente y con las publicidades visuales que se redlizan, tanto en video
como iméagenes estéticas, como publicidades, afiches, entre otras, se puede llegar a un publico
mayor y de esta forma generar méas ingresos tanto para la comparfiia como para la persona que

realizalas publicidades.

Sin embargo, hay que tener en cuenta que, para poder realizar todo este tipo de publicidades, se
debe tener un estudio por detrés, es decir, tener el conocimiento de como serealiza, €l porqué de
un elemento u otro, por qué el color que se selecciona, por qué un elemento debe ser més grande

que otro, entre muchas otras cosas a tener en cuenta.

Es aqui donde € rol del profesional de disefio gréfico resalta, debido a que se tiene €
conocimiento del por qué se deben colocar todos estos elementos, cual puede ser megjor en cada
imagen, como generar contrastes, como ser mas|lamativo parael consumidor, etc., esagui, donde
se puede ver la diferencia entre una persona autodidacta y un profesional de disefio que ha
estudiado para saber como colocar cada objeto dentro de una publicidad.

“Existen herramientas que facilitan 1o que hasta hace algunos afios parecia casi imposible para

guienes no estaban familiarizados con programas o softwares de disefio gréfico”. (Redator, 2018)



Con €l auge de la tecnologia se han creado diferentes herramientas que facilitan el trabgjo del
disefiador, cabe hacer énfasis en la palabra “facilitan”, debido a que muchas personas piensan que
solo con tener los programas de disefio, se pueden crear las cosas de una manera sencillay sin
nada de conocimiento, y esto no es asi, claro que se puede aprender de forma autodidacta € uso
de los diferentes programas de disefio, sin embargo, una persona que estudiala carrera de disefio

grafico sabe como hacer una composicion que pueda ser llamativa en dicho programa.

No hay que obviar alarealidad, |os programas que se utilizan para poder disefiar, facilitan mucho
el trabgjo, antes las personas podian tardar varias semanas en realizar una publicidad y ponerlaal
mercado, ahora con programas como Adobe Photoshop y Adobe Ilustrador € trabajo puede ser
realizado en solo un par de horas y la publicacién puede ser instantdnea en €l caso que sea para

un sitio web o red social.

Aqui es donde podemos ver el alcance de latecnologia, hace no mucho lamayoria de trabajos de
disefio se producian pieza por pieza, ahora se produce en masa, y esto es algo que beneficio
enormemente a la industria, programas como “Inkscape”, “Vector”, “Canva”, “lefanview”,

“Corel Draw”.

Todos han sido creados para satisfacer diferentes necesidades, un ejemplo, “Canva”, es un
programa de disefio online, creado para suplir a programas como Adobe llustrador, Adobe
Photoshop, entre muchos otros, brinda opciones preestablecidas, para poder crear una publicidad,
sin embargo, este programa/aplicacidn, al contar con opciones preestabl ecidas puede hacer que

muchas publicidades sean repetidas.

Y esto a su vez puede dar una malaimagen alaempresa que las crea, no se esté diciendo que no
se puedan crear objetos visual es excelentes en esta aplicacion, sino més bien se dice que, s no se
tiene el conocimiento necesario para poder crear una publicidad estaremos cayendo en un circulo
infinito de publicaciones repetidas o similares, que alalarga van a causar un malestar visual en

nuestro consumidor.

El disefio gréfico posee diferentes caracteristicas, todas son muy importantes, como por gjemplo,
saber que € disefiador gréafico debe estar capacitado para hacer un equilibrio entre lo que desea
el cliente y lo que es funciona y estético para € mismo; también es e encargado de disefiar

packaging o también conocido como disefio de envases y también cabe destacar que, como
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menciona Aurora (2021) “sobre esta profesion recae la creacion de productos audiovisuales como

videosy animaciones”.

Tanto € disefio como e disefiador deben ser capaces de realizar multiplestareas, € disefiador no
solo realiza marcas, afiches, entre otros, en cambio, tiene que ser capaz de readizar diferentes
elementos visuales y audiovisuales como pueden ser videos 0 animaciones, claro que estos
ultimas dos recaen en algo mucho més especifico como lo es |a reaizacion de videos, en donde
se deben tomar en cuenta ciertos parametros especificos, como iluminacién, color, contrastes,

audio, etc., esto es ago que se hablard més adel ante.

Aurora (2021) menciona la animacién, que también es ago de suma importancia para los
disefiadores, se pueden realizar animaciones en 2D o0 3D, asi como con diferentes técnicas que
existen en e mundo de la animacion, pero al igua que los productos audiovisual es estos tienen

SUS Propios principios.

Entonces es correcto mencionar que paralarealizacion de un buen producto grafico y audiovisual
se deben tener en cuenta diferentes factores que afectan alarealizacion de los mismos, y muchas
veces e saber como utilizar de unaforma correcta estos el ementos es al go que amuchas personas
autodidactas | es hace falta debido a que no tienen el conocimiento, y por estarazén muchas veces

los videos pueden causar aburrimiento en las personas.

Se menciond que muchas veces | as personas pueden llegar a pensar que lalabor del disefiador es
meramente en e ambito de la publicidad, como en periddicos 0 agencias publicitarias, sin
embargo, el disefiador va mucho mas ala, puesto que, como se menciond al principio € disefio
esta en todo lo que nos rodeay es algo que, en Ecuador, y sobre todo en Latinoamérica, no esta

bien apreciado.

Se debe tener en cuenta que muchas veces las personas dejan encasillados a disefio grafico con
solo realizar afiches, publicidades impresas, marcas, entre otros productos de igual similitud, sin
embargo, “el disefio gréfico no selimitaala composicion visud fija, sino también alos recursos
audiovisuales e incluso tridimensionales” (Aurora, 2021) y esto da a entender la importancia que
[legaatener e disefio en e mundo actual, en donde | os recursos audiovisual es que se pueden ver

en pantallas, centros comerciales, afiches, incluso en € cine, tienen a un disefiador detras.
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2.2.Principios del Disefio Gréafico

Comprender los principios que tiene el disefio gréafico “significa comprender como transmitir su
mensaje visua de una manera que atraiga la atencién a su mensaje” (Creativo, 2019); muchas
personas con lallegada de la tecnol ogia son capaces de realizar publicidades, debido atodas las
facilidades quelaeramoderna ofrece, sin embargo como se mencionaanteriormente, las personas
gue tiene conocimiento acerca del uso correcto de los softwares podran hacer un buen uso del

mismo.

Un profesiona en esta area de disefio sabe como se debe mangjar de una forma adecuada el
balance, proximidad o unidad, jerarquia, color, repeticion, entre otros. Esto es algo que otras
personas gque no se interesan en saber no lo manegjan de formaadecuaday, por ende, hace que las
publicidades o productos gréficos que realizan carezcan de ciertas caracteristicas que son

importantes en € desarrollo del mismo.

2.2.1. Balance

El balance en una forma rapiday sencilla de verlo es similar a equilibrio o compensacién
entre dos elementos, es decir, es buscar 1a forma donde dos €l ementos estén equilibrados o
en armonia, que ninguno tenga mayor fuerza de atraccion sobre el otro y entre ambos sean

capaces de crear una armonia en la composicién gréfica que se esta realizando.

El balance es muy importante en la creacidn de piezas visuales, debido a que, gracias a este
somos capaces de establecer un orden y crear sincronizacion en la publicidad, sin embargo,
también se puede hacer todo lo contrario, y es crear un desbalance a propésito, en donde e

objetivo de esto es, poder [lamar la atencion a un punto especifico de la publicidad.

Esto es algo de mucha utilidad cuando se quiere dar a entender un mensaje, o hacer que €
consumidor preste més atencion a cierta parte especifica de la publicidad que se esta creando
en ese momento. “El equilibrio en e disefio significa que cuando una pégina se divide ambos

lados de la paginatienen € mismo peso” (Creativo, 2019)
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Figura 1-2: Fotografiade Balance
Fuente: TanteTati. 2016

2.2.2. Proximidad/Unidad

Como nos menciona L6pez (2019) la proximidad crea relaciones entre dos 0 méas elementos,
es decir que, dos elementos que estén mas proximos, se podran ver mas “conectados” que

otro elemento maés apartado.

La proximidad es un principio importante dentro del disefio gréfico, puesto que, para €
observador es estéticamente mejor ver |as cosas juntas que separadas, es decir, S setiene una
imagen y se coloca lainformacion de la misma, en un cuadro aparte, y lgos de la imagen,
visualmente algo va a estar ma ahi, sin embargo, s lainformacion de laimagen se la coloca
debajo de lamisma, para € observador va a ser mucho mas sencillo el poder identificar la

informacion y no vaa causar un malestar visual.

Otra forma de ver la proximidad es, saber que para la persona que esta observando €
documento todo debe tener un sentido de unidad, es decir en e texto s tiene mucho espacio
entre lineay linea o parrafo y parrafo va a ser muy complicado que € usuario se concentre,
puesto que, va a estar viendo esas imperfecciones y no presta atencion al escrito, debido a
gue, € usuario no percibe todo esto como una unidad, sino méas bien como cosas que estan

separadas y que se deben leer indistintamente.

Figura 2-2: Ejemplo de Proximidad/Unidad
Fuente: G-Tech, D. sf
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224.

Alineacion

Con la alineacion o que se pretende es crear un orden, es decir se pueden alinear objetos
hacia el lado izquierdo, centrado o derecho, todo esto con la finalidad de poderlos ver como
parte de un grupo y claramente poder diferenciar |os objetos de izquierda o derecha, debido
a que “si no se alinean y en funcion de su cercania, es muy posible que no se los vean como

dos grupos claramente diferenciados” Lopez (2019).

Laalineacion nos ayuda para poder agrupar diferentes dementosy poder clasificarlos de una
manera correcta, por gjemplo, se empiezan a dividir publicidades en un mismo documento
paraunaexposicion, en d ladoizquierdo se pondran publicidades de restaurantes, en el centro
publicidades de doctores y en el lado izquierdo publicidades del gobierno, todas estas son
digtintas, pero a tener que coexigtir en una misma diapositiva, la alineacion y también la
proximidad juegan un papel muy importante, debido a que, si no fuera gracias a estas, las

publicidades se mezclarian y no se sabrian a ciencia ciertasi pertenecen aun grupo u otro.

También se puede ver ala alineacién como la que ayuda a crear una sensacion de orden y
flujo que ayuda a que las personas puedan observar todo de una manera correctay no estén
observando a distintos lados alavez sin encontrar un sentido en la publicidad o pieza gréfica
creada.

Figura 3-2: Fotografia de sillas alineadas
Fuente: Tama66. 2017

Repeticion
La repeticidn, como su nombre lo indica es repetir un elemento en e espacio gréfico, de tal
forma que, forme un patron o figura, se puede realizar con la repeticién de formas, colores,

tipografias, etc., esto ayuda a poder crear nuevas composiciones que sean llamativas para el

consumidor, debido a que, se pueden combinar las formas para crear una nueva, como lo
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2.25.

menciona Lopez (2019) “larepeticion es otro principio que refuerzalarelaciény consistencia
entre elementos. Por gemplo: Una serie de circulos repetidos, uno detras de otro, se

transforma en unalinea de puntos”.

Siguiendo con lo que se menciond anteriormente con los otros principios como balance,
proximidad y alineacion, la repeticion también ayuda a poder ordenar los elementos'y darles
un significado, si se junta con los deméas principios, e mensge que se quiere dar a
observador/consumidor, serd mas claro, estable e impactante para el mismo, debido a que se
utilizan diferentes opciones para que € mismo sea asi, y esto traera enormes beneficios para
la persona que sabe manejarlo de una forma adecuada.

o

Figura 4-2: Fondo-Textura naranjas
Fuente: Kalhh. 2018

Contraste

El contraste es uno de los principios més esenciales en el disefio gréfico, debido a que,
préacticamente esta en todas | as publicidades que se realizan o en todas | as piezas gréficas que
existen, selo puede diferenciar en dos ambitos, para contrastar |os colores, un gemplo seria

el blanco y € negro, o parapoder diferenciar € objeto del fondo.

El contraste es muy importante a la hora de crear una pieza gréfica debido a que, si no
existiese el contraste, seriamuy complicado el poder diferenciar lasfiguras que existen dentro
de una composicion, también existe €l contraste de colores en donde se puede apreciar €
positivo y negativo, para explicar, son estas famosas imagenes en donde se pueden apreciar
dos objetos en uno, y esto se logra através de utilizar un contraste, en donde el color blanco

es unafigura, pero el color negro es otra, este es un efecto visual muy Util alahora de crear
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piezas gréficas, debido a que, agui se puede apreciar la creatividad del disefiador y a su vez

es ago novedoso paralapersonaque esta observando, y por ende atrae la atencion del mismo.

Figura 5-2: Ejemplo de contraste por color

Fuente: Michael, L. 2018

2.2.6. Punto, lineay forma

Estos tres son elementos importante dentro del disefio gréfico, se explica de una forma muy
simple, € punto es un objeto pequefio dentro del espacio, una sucesion de puntos es lo que
formalalinea, y un conjunto delineas es unaforma, entonces se puede decir de manerarépida
gue estos 3 eementos estdn conectados entre si, y que juntos son capaces de crear
composiciones graficas, lalinea es la principal para poder crear diferentes figuras, ademas
también puede crear profundidad, texturas, etc.

El uso correcto de estos tres elementos forman un principio elemental parael disefio gréfico
puesto que, gracias a estos nosotros somas capaces de crear nuevos objetos, ademas que con
la adicion de estos 3 elementos somos capaces de crear un flujo dentro de la composicién,
dandole una profundidad y movimiento a la composicion grafica, puesto que, las lineas a
poder ser rectas u organicas, son capaces de generar este tipo de movimientos, que hacen que

las publicidades o piezas graficas sean mas dindmicas y que atraigan la atencion del usuario.
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2.2.7.

Figura 6-2: Ejemplo de punto, lineay forma

Fuente: Pieonane. 2018

Jerarquia

El peso visua es ago de suma importancia dentro del disefio gréfico, la jerarquia influye
mucho en esto, debido a que eslavaa permitir que € mensaje se entienda de mejor manera,
primero que nada, hay que establecer que existen diferentes tipos de jerarquia, puede ser por
tamafios, colores, formas, etc., unavez explicado esto lajerarquia es laque vaayudar a hacer
gue € mensaje que nosotros decidamos que es més importante, tengo mayor peso visual y
Ilegue de forma rapida alas personas.

“Un mensaje colocado en la parte superior central de la pagina, en una fuente grande, tendra
mas peso que un subtitulo, por ejemplo. Usar colores brillantes para atraer la atencion, o
encuadrar e mensaje con formas, es otra manera de dar peso a aspectos importantes de su
pagina.” (Lopez, 2019)

Para que nosotros seamos capaces de usar de forma adecuada la jerarquia antes que nada se
debe establecer que eslo masimportante que se quiere comunicar dentro del escrito o aspecto
visual, debido a que también se puede aplicar en formas, una vez determinado esto, ahi se
puede establecer si se hace més grande €l elemento, s se utiliza unatipografia diferente, un

color contrastante.
En otras paabras, se determina que se puede hacer para otorgarle a esa frase u objeto un

mayor peso visual; de estaforma estaremos creando unajerarquia, en donde si bien, muchas

veces parece que todo lleva un mismo peso visua, s se utiliza de forma correcta los demas
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principios, seremos capaces de darle unajerarquiamayor alo que nosotros consideremos mas
importante.

Figura 7-2: Representacion de Jerarquia por tamafio

Fuente: Silviarita. 2019

2.2.8. Color

“El color crea el ambiente o la sensacion del disefio. Los colores brillantes y
veraniegos dan una sensacion diferente a los colores més profundos y ricos. Cada
color lleva un mensaje. El gris se considera un color intelectual, y los colores
mezclados con €l negro dan una imagen cor porativa o profesional. Se considera que
el azul es pacifico, mientras que € rojo es apasionado, motivado, calido o incluso
enojado. El amarillo estd asociado con la felicidad, y las organizaciones verdes sin
finesdelucro, o € aire libre” (Lopez, 2019)

El color estd en todas las piezas que se crean, todos los colores tienen su propio significado
y brindan una caracteristica singular a cada pieza gréfica donde se utiliza, depende del
mensgje que se quiera dar, todos los colores pueden dar un significado diferente, s se desea
realizar una publicidad acerca de un evento de Halloween, no se va utilizar colores como €
amarillo o verde, en cambio se utilizarian los colores rojos u oscuros, debido a gue van mas

acordes alo que se quiere representar.

Es por esto que es muy importante saber el significado delos coloresalahoradereaizar una
composicion grafica debido aque, si se utilizan de unaformaincorrectalo que pasard es que
el mensgje no vaallegar de forma adecuada al consumidor y esto puede traer problemas ala

hora de comercializar cualquier evento o producto.
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Figura 8-2: Fotografia Color
Fuente: Ali, M. 2016

2.3.Campos de Aplicacion del Disefio Gréfico

““Cuando una empresa desea captar |a atencién de potenciales clientes suele recurrir
a lasimégenes, porque estas tienen un fuerte impacto sobre la audiencia. Incluso las
Administraciones Publicas lo hacen, por gemplo, estableciendo los parametros que
deben cumplir ciertas sefiales, como la de salida de emergencia, para que sean
facilmente reconocibles. Sn duda, en los Ultimos afios, se ha producido un importante

crecimiento de los campos de aplicacion del disefio grafico™. (UNIR, 2021)

Hay gue tener en cuenta que con e avance de la tecnologia € disefio grafico a podido irse
adentrando alin mas en e mundo moderno, debido a que, existen nuevos programas para poder
realizar publicidades, videos, etc., y esto es ago que alalarga da paso a que nuevos campos de
aplicacion surjan alacarrear; €l pensamiento acerca del lugar de trabgjo de un disefiador es que
solo puedetrabajar dentro de unaempresapublicitariao en el campo del periodismo, sin embargo,
actualmente existen un sin nimero de campos de aplicacién dd disefio grafico, uno de elloses €

campo de generar contenidos multimedia, solo por mencionar uno.

Entonces es correcto decir que, € disefio gréfico, al dia de hoy tiene diferentes lugares donde
puede ser aplicado, cada uno de estostiene suimportancia, y puede que tengan ciertas similitudes,
no obstante, hay que saber que se diferencian muy bien e uno del otro, y esto hace que un
disefiador seanecesitado en el mundo actual; si bien en lugares como L atinoaméricano se aprecia
tanto al disefio gréfico, en otros lados del mundo més desarrollados, el disefiador cumple un rol
mucho mas importante, y este tipo de carreras son mas cotizadas en el exterior, Sin mencionar
gue, los pagos, en cuanto a disefio gréfico se refiere, es mejor remunerado en € exterior, y todo
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esto también dapaso a que el disefiador debe ser una persona que este a tanto del mundo, debido

aque gracias a esto, podra darse a conocer o resaltar sobre el resto.

Ademés, laimportancia de conocer un idioma, aparte del nativo, es de sumaimportancia, debido
a que gracias a esto tendra mas oportunidades laborales, el inglés es uno de los idiomas més
utilizados a nivel global, por no decir que es el més utilizado, s un profesiona es capaz de
dominar otro idioma como el inglés, sus obras pueden ser conocidas por todo e mundo y su

interaccion con €l mismo seramejor.

El disefio gréafico posee diferentes campos de aplicacidn, entre los mas comunes a nivel globa
estan: e disefio editorial, disefio publicitario, disefio de identidad corporativa, disefio en
sefial ética, disefio web, disefio multimedia, disefio didactico, entre otros que ya se mencionarén

con més detalle.

2.3.1. Disefio Publicitario

Cuando se habla de disefio publicitario, se puede decir que, €l objetivo de este es incentivar
la compra de algin producto o servicio que se ofrece através de una publicidad; este campo
de aplicacion también es uno de los més comunes a la hora de hablar de disefio gréfico,
précticamente en este campo se puede apreciar tanto la creatividad, como e conocimiento en

maquetacion del disefiador.

Se puede mencionar que es una de las més completas debido a que, ya no solo se enfoca en
el aspecto impreso, como publicidades para revistas, periodico, etc., sino mas bien, también
se enfoca a una parte audiovisual puesto que, 10s videos publicitarios son muy demandados
en laépocaactual, con el avance tecnol 6gico, y 10s nuevos gustos que va adquiriendo lagente

en como ver € contenido.

Los videos publicitarios son la forma de que las compafiias pueden interactuar con los
clientes, de una forma mucho més dinamica, y pudiendo contar historias que solo con
imagenes muchas veces no basta, es por esto que, los videos publicitarios van adquiriendo
muchamas fuerza con el paso del tiempo, y en la épocade pandemia se pudo apreciar mucho

mas.
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2.3.2.

Figura 9-2: llustracion publicitaria Starbucks
Fuente: Hische, J. 2014

Disefio de Packaging

“Todo producto requiere de una presentacion, y es aqui donde la labor del disefiador es

primordial, ya que de su trabajo dependera s el consumidor consume o no cierto producto.”
(Karemm, 2020)

El disefiador al ser un comunicador visual, tiene diferentes campos de aplicacion, uno de
estos es € disefio de packaging, en donde, se rediza el disefio de lo que va a contener a
producto, y esto es algo de sumaimportancia, puesto que, dependiendo de que tan llamativo
sea 0 bien gecutado este, hara que el producto sea capaz de vender més unidades o menos
dependiendo de o anteriormente hablado.

Muchos estudios demuestran que el 75% de | as personas sel eccionan un producto por primera
vez, dependiendo de que tan visualmente atractivo seael producto, después de laprimeravez
que pasa esto, las personas, seleccionan los productos por la experiencia, sin embargo, la
mision del disefiador es crear un packaging tan bueno, que sea capaz de atraer a esos clientes
potenciales alos diferentes productos.
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2.3.3.

2.3.4.

Figura 10-2: Fotografia packaging
Fuente: Cats, C. 2019

Disefio de | dentidad Cor porativa

Laidentidad corporativa, es ago de sumaimportancia en e mundo, debido a que grecias a
esto, las personas pueden identificar una empresa, producto o servicio, toda empresa a nivel
mundia deberia tener una identidad corporativa, de hecho en Europa o Estados Unidos, la
mayoria de empresa tienen unaidentidad corporativa definida, y esto hace que més personas
adquieran el producto, la mision del diseflador en esta campo de aplicacion es lograr
transmitir la filosofia, mision, vaores de una empresa 0 compafiia, a través de diferentes
piezas gréaficas, como pueden ser la marca, colores corporativos, publicidades, manua de

marca, manual corporativo, entre muchos otros.

Figura 11-2: Marca Nike
Fuente: Paginaoficial de Nike, sf

Disefio didéactico
Como menciona Karemm (2020) “el objetivo del disefio didactico es educar por medio de
disefios funcionales, legibles, creativos y simples’. Hay que tener en cuenta que los

disefiadores, no son profesional es dedicados a la parte de didéactica, debido a que no es parte

de su carrera, sin embargo, los mismos pueden crear disefios que sean funcionales, estéticos
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y creativos para materiales didacticos, que es algo completamente diferente, si bien es cierto
gue se pueden seguir cursos de didéctica, el disefiador meramente se deberia encargar solo
de una parte estética y funcional de los mismos, y dejar €l resto a personas que s son

dedicadas en la parte didéactica

El disefiador en la parte de disefio didactico, buscara dar un aspecto mas funcional a los
materiales que se le piden, después los mismos deberdn pasar por un estudio realizado por
profesional es mas capacitados y estos a su vez daran una retroalimentacion, tanto de la parte
estética como funcional del disefio.

Figura 12-2: Portada libro infantil “la edad de hielo”
Fuente: Zahori, B. 2019

2.3.5. Disefio Web

Como su nombre lo indica serefiere alainfluenciadel disefiador en las paginas web o redes
sociaes, con d tema pandemia Covid-19, muchas empresas vieron su oportunidad en €
internet, y el disefiador se vio involucrado en larealizacidn de diferentes paginas, ademas que
también, con un estudio un poco mas especiaizado € disefiador es capaz de ser manager de

las paginas y gestionar las diferentes publicidades que se deben publicar en dichas péginas.

Entonces se puede decir que el disefiador tiene varias oportunidades |aboral es en este aspecto.
También se puede mencionar €l disefio movil en esta parte, debido a que varias aplicaciones
moviles se basan en la web para poder funcionar, €l disefiador es € encargado, de crear la
interfaz tanto de la aplicacion como del disefio web, y la misma debe ser [0 més estéticay
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funcional posible, haciendo que, de estaforma, la aplicacion o pagina web sea amigable con

el usuario y no le de dolores de cabeza d tratar de usarla.

Figura 13-2: Fotografia de Disefio Web

Fuente: Tranmautritam. 2016

2.3.6. Disefio Multimedia

Se refiere a “experimentar con fotografia, video, animacién, sonido e incluso texto, su
propdsito es crear toda una experiencia y generar sensaciones en e espectador, quien

participa de forma activa’ (Karemm, 2020)

El disefio multimediaes ampliamente utilizado en la actualidad, muchos establecimientos, ya
sean en el area gastrondmica, salud, etc., suelen solicitar videos, fotografias, animaciones,
entre otras cosas, que ayuden a que sus negocios tengan nuevas formas de promocionarse,
este campo de disefio, por laerade latecnologia, es més requerido, debido a su facilidad para
contar una historia, €l impacto que puede generar y €l feed-back o retroalimentacion que

consigue por parte de los consumidores.

El disefio multimedia también es muy utilizado en la parte educativa, sobre todo es un
excel ente apoyo didactico paracaptar laatencién del estudiante, en muchas escuel as, colegios
y universidades, los videos educativos son de gran ayuda para € docente, debido a que, a
través de estos recursos multimedia puede pasar mayor informacion a los estudiantes y
gracias alas diferentes opciones que setiene a crear €l contenido multimedia, es mucho mas

sencillo captar la atencion del estudiante.

24



2.3.7.

Figura 14-2: Fotografiade edicion
Fuente: Pixabay, 2016

Disefio Tipogréfico

“Lastipografias tienen unainfluencia directa en como se transmite el mensaje. En funcion a
tipo de carécter escogido, ese mensgje nos puede parecer més serio, més elegante, més
informal. Por eso, se necesitan profesionales del disefio capaces de aportar ideas frescas y
llevar esta disciplinamés all4” (UNIR, 2021)

El disefio tipogréfico muchas veces esinfraval orado, debido a que varias personas consideran
gue tan solo son letras, y laverdad es que no es asi, dependiendo de que tipografia se escoja,
el mensge puede variar, 10s rasgos que puede tener un tipografia pueden hacer que un
mensaje se entienda de unaforma u otra, y es por esto que, como se mencionaen el parrafo
anterior, se necesitan més profesionales que puedan innovar en este campo, debido a que, si
se empieza a dar més importancia al mismo, las opciones para empresas, compariias,
restaurantes, etc., serdn mayores, y les puede dar un estilo Unico y fresco que atraiga a méas

gente.
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Figura 15-2: Fotografia de piezas tipograficas
Fuente: Malik, K. 2021

2.4.El mensaje en € disefio

"No hay que olvidar que € disefio es comunicacion, transmitir un mensgje, tl tienestu clientey
lo que tienes que hacer es transmitir & mensaje de tu cliente a su cliente. El disefio es la

herramienta que utilizas para transmitir ese mensgje" (Gémez, 2017)

El disefiador es e encargado de transmitir un mensgje, eso se sabe desde un principio, es €
encargado de comunicar lo que desea el cliente hacia el consumidor, es por estarazén que, saber
como expresar el mensgje de una forma correcta, es primordia para el disefiador, €l saber cémo
vender unaidea, como defenderla, es algo que hace que un trabajo sobresalga de otro; el mensgje
en el disefio, es muy importante, debido a que, como comunicador, € disefiador debe ser capaz

de enviar el mensaje haciael receptor de unaforma correcta.

Todo duefio de una empresatiene un producto o servicio que desea ofrecer asusclientes, e como
se va a redlizar, es decir, e mensgje que se quiere transmitir de forma correcta, depende del
disefiador, €l mismo debe seleccionar tipografias, colores, formas apropiadas para los disefios y

de esta forma hacer que € mensgje llegue a esos clientes, primero de una forma correcta.

Es decir, que no se mal interprete e mensgje, segundo de unaformallamativa, para que asi tenga
un impacto visual y atraiga la atenciéon del cliente y, por dltimo, que € mensgje pueda ser
transmitido por el mismo cliente, es decir, que la manera en la que se da a entender € mensgje
sea tan buena, que los mismos clientes compartan ese mensgje a més gente, que a su vez las
mismas comunicaran amas personasy se lograra crear un impacto, en el producto o servicio que
se esta ofrreciendo.
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Como menciona Gabriel Duarte (2013) “muchas veces nos encontramos ante la oportunidad de
dar forma a un mensagjes por medio del disefio, y esto resulta cominmente un arma de doblefilo,
pues de nosotros depende que ese mensgje llegue bien a su destino”. Es muy complicado para el
disefiador poder dar a entender el mensgje de una forma correcta, es complicado, pero no
imposible, esto muchas veces es dependiendo el contexto en que se redlicen las publicidades o €

como seredizalamisma

Hay que tener en claro que, en & mundo actual, no se puede cumplir con todas las expectativas
de las personas, y siempre van a existir diferentes comentarios con respecto al trabajo que se
realice, sin embargo, es responsabilidad del disefiador dar a conocer € mensaje delaformaenla

que & duefio de laempresalo requiera.

“Un buen producto o un buen servicio que no tenga una correcta presentacion no llegara a

mercado o no tendrd acogida.” (Gémez, 2017)

En este caso € autor menciona que aun s se tiene un buen producto o servicio, si este no se
promocionabien, no tendra una buena acogida, esta promaocion o presentaci dn se puede decir que
es & mensgje que se quiere transmitir, es decir e como se va a llegar a las personas, esto es
responsabilidad del disefiador, €l saber como presentar €l mensgje, €l producto o servicio, para
gue de esta manera el mensgje llegue de forma correctay sea capaz de atraer la atencion de los
consumidores.

En la parte educativa, se ha ensefiado que un sistema de comunicacién basico es € emisor,
mensgje, receptor; eso se conoce desde muy temprana edad, en este caso € emisor seria €
disefiador, e receptor, vendria a ser los clientes y el mensgje es laidea que se quiere presentar o
transmitir, en el @mbito educativo, es complicado |legar donde |os estudiantes si no setiene claro

un plan de estudio, que sea entretenido y alavez [lamativo para el estudiante.

Sin embargo, con la integracion de diferentes materiaes didacticos se facilita que el mensge
Ilegue de forma correcta, uno de estos el ementos didécticos son | os videos educativos, [os mismos
gue son encargados de llevar e mensge de una forma correcta, rapida y entretenida para e

alumno o persona que desea adquirir estos conoci mientos.
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Como conclusion de esta parte del mensgjey e disefio, se debe tener en cuenta que el disefio es
la herramienta que se utiliza para poder transmitir el mensaje, de unaforma correcta, el cdmo se
quiere comunicar el mensgjes, es responsabilidad del disefiador, y se puede afirmar, que e disefio
y €l mensaje estén estrechamente ligados, debido aque uno no estaria completo sin el otro, puesto
que, € mensgje no podria ser comunicado sin el disefio, y el disefio no estaria completo s no

existe un mensgj e que se desee transmitir.

2.5.El disefioy lamarca

“La marca es importante debido a su naturaleza semiGtica, pues construye, concede y difunde

significados en torno a un producto o servicio” (Semprini, 1995)

Al hablar de la marca, es imposible no pensar en e disefio gréfico, la marca es el elemento
intangible més importante de una compafiia, o de un producto, lamarcallevad significado dela
empresaatodo lado y es sin dudar € elemento caracteristico con mayor relevancia en € mundo
moderno, puesto que, a dia de hoy, vende mucho mas la marca que €l producto, por ejemplo,
cuando se habla de celulares es imposible no mencionar a |Phone, marca de teléfonos por

excelenciaanivel mundial.

Pero s nos ponemos a comparar entre toda la gama de celulares que se tiene en e mercado,
existen otros dispositivos que son mucho mejores que los teléfonos con la manzanita, pero

entonces, porqué en el mundo tanta gente tiene y gusta tener estos dispositivos.

Todo esto se debe a la marca en si, Apple ha sabido como vender de manera excelente sus
productos, desde la marca, pasando por la presentacion y cierta “exclusividad” y estatus social,
gue puedes |legar a obtener por tener uno de estos dispositivos en tus manos; sin embargo, 1o que
mas vende es la marca que poseen, en el mundo actual casi el 95% de las personas reconocen la
marca de la manzana mordida, y en todo lado que lo ven saben a qué hace referencia, en este
punto, se puede observar que tan importante es una marca, que solo la marca es capaz de hacer

gue € producto gque vendes, se eleve a 200%.

La misma camiseta que puedes encontrar en un mercado, se le coloca la marca de “ZARA” y ya
vale 100 veces més su valor, la marca se ha convertido en algo tan importante para las personas,
gue muchas veces solo hace falta que digan que el producto es de “Gucci” “Prada” u otras marcas

reconocidas, y esto hace que la gente se vuelvaloca por adquirir estos productos.
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Como menciona Joan Costa (2010) “a diferencia del pasado, hoy los productos se fabrican en
funcién de lamarcay no a revés’; todo esto es debido a que, una vez se establece una buena
marca, es mucho maés sencillo comercializar un producto, debido a que, la marca hace que €
producto sea reconocido de forma mas sencilla por € consumidor, ayuda a dar una identidad
propiaalaempresa/producto, ayudaaque el consumidor tenga més confianzaen € producto que
seleoferta

No es o mismo intentar vender un producto sin marca a uno que yalo tiene, ademés la marca,
ayuda a que la compafia puede ser diferenciada facilmente de la competencia, y esto en los

tiempos actual es donde todas |as personas ponen negocios similares es de muchautilidad.

2.5.1. Creacion dela marca

Para poder crear una marca se pueden seguir diferentes procesos, de diferentes autores, sin
embargo, lamayoriatiene una estructura similar, en este caso parala creacion de unamarca

se puede seguir los diferentes puntos como:

2.5.1.1. Determinar el publico objetivo

En este punto se hace referencia a que personas vair destinada la marca, es decir estudiar a
cliente, que necesidades queremos cubrir de una u otraforma con lamarca, es decir, hay que
determinar, lo que redliza la empresa, los valores que desea transmitir, las aspiraciones y
proyecciones a futuro o, en otras palabras, lamisiény visién que tiene dicha empresa, todos

esos pequefios detalles deberan ir plasmados en lamarca de una u otraforma.

2.5.1.2. Describir los objetivos de la marca

Aqui précticamente se mencionael porqué de larealizacion delamarca, es decir, ¢Cuél esel
propodsito de existir delamarca?, que se vaaquerer que las personas digan acerca de nuestros
servicios o productos, y 1o mas importante ¢qué se quiere lograr?, que queremos que se
transmita con la marca. En otras palabras, este punto se refiere a describir todo lo que se

busca obtener con unamarca.

2.5.1.3. Describir las cualidades de la marca

“Lo que te hace diferente, son los productos, servicios y beneficios que pertenecen

exclusivamente a tu marca. Tienes que identificar qué es lo que ofreces, que nadie mas esta
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ofreciendo. Concéntrate en las cualidades y beneficios que hacen que la marca sea Unica.”
(Endor, 2018)

Como se mencionaen e parrafo anterior, lamarcareflgarden lo que se esdiferente, es decir,
porgue esta empresa o producto es algo diferente a toda la competencia, y esto se logra
primero determinando las cualidades que posee, y después se busca la forma de poder

representar todo esto en lamarca, de unaforma estéticay que seaentendible parael cliente.

2.5.1.4. Pensar como cliente

Una vez se recopila toda la informacién de los puntos anteriores, el paso de “pensar como
cliente” es literalmente eso, meterse en la mente del consumidor y saber qué eslo quele gusta
y como puede llegar a apreciar la marca que se crea. No es 10 mismo crear una marca para
jovenes, que una para personas de 3era edad, van atener e ementos diferentes para que estas

personas se puedan sentir identificadas con € producto o servicio que se ofrece.

Es por esta razdn que se debe hacer un estudio previo y ponerse a pensar, ¢Qué es lo que
busca el cliente? Y ¢Cdmo podemos satisfacer esa necesidad visual?, estas preguntas deben
ser respondidas desde la perspectiva del cliente, y unavez realizado esto se pueden empezar

arealizar los primeros bocetgjes de lamarca, es decir, empezar a crear un logo y eslogan.

2.5.1.5. Crear logo

Esta es |a parte més importante, debido a que, agui se plasmatodo lo que se investigo en los
anteriores puntos, la creacion de un logo, puede ser una tarea cansada, pero con la

investigacién que se tiene por detrés, se facilita un poco més el proceso.

Para poder hablar de la creacion de un logo se puede extender demasiado, sin embargo, hay
que tener en cuenta que se debe realizar un bocetaje, aceptacion de la propuesta por parte de
los clientes, digitalizacion de la marca, seleccidn de color, y colocacion de un eslogan; todo
esto hablando de una forma muy general sirve para crear un logotipo, € mismo debe ser

sencillo y no debe tener demasi ados €l ementos visual es que puedan confundir alas personas.

Como menciona Endor (2018) “el logotipo estara en todo, para poder reforzar la identidad
visual delamarcay tener esa consistenciaen lamente detusclientes.” Es por estarazén que

siempre se debe ser cuidadoso con la creacion del logotipo, puesto que, va a representar por
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mucho tiempo ala empresa o producto, entonces debe ser elaborado muy minuciosamente, y

debe reflgjar todos los valores e ideal es de la empresa que |0 solicita.

2.5.1.6. Construccién de un mensaje simple

“Como los clientes te perciben vamés ala del logotipo y eslogan, pues un mensgje claro les
puede ayudar aidentificar 10s aspectos clave de quién eres, o que ofreces y por qué le puede

importar ala gente” (Endor, 2018)

Cuando se hace referencia a construir un mensgje simple, hace referencia a saber, que
mensaje vamos a transmitir a los clientes, este mensagje debe ser muy compacto y no debe
llenar de informacién necesaria a usuario, es por eso que se debe pensar en un mensagje que
seargpido y sencillo de transmitir, para que con todo esto, |as personas sepan de que se trata

el producto o empresa.

2.5.1.7. Mantenersefiel ala marca

Las cosas que suelen arruinar |os negocios son |os cambios de marca, porque muchas veces
al hacer un redisefio de marca, la esencia de la empresa, 0 el cémo la gente la ve se puede
aterar y esto puede hacer que se pierdan los clientes que se tiene; es por esto que se debe ser
fiel alamarca, y s se vaahacer un redisefio, que sea cuando ya se tiene una base estable de
clientes, y que el cambio no seatan fuerte, es decir, que no se cambie de golpetodo lo que se
haido construyendo, de estaforma, se puede crear unaidentidad visual estable, que no sevea

afectada con € paso del tiempo.

Para mantenerse fiel alamarca, |o mejor es, crear una marca con personas capacitadas en e
disefio delas mismas, puesto que, estos profesional es saben cOmo crear marcas que perduren
y no vayan envejeciendo demasiado en poco tiempo, y por supuesto debe gustarle a cliente
para gue € mismo no busgue cambios de forma esporadica en cuanto ala composicién dela

marca.
Todos estos pasos fueron recopilados de la pagina de (Endor, 2018), para poder tener un

concepto base de como se tiene que crear de una forma correcta la marca para una empresa

0 producto.
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2.6. El disefio audiovisual

“El Disefio Grafico Audiovisua se define como la accion de concebir, programar, proyectar y
realizar comunicaciones audiovisuales de carécter gréfico-sonoro y en movimiento, producidas
normalmente por medios tecnol 6gicos, y destinadas a transmitir mensajes especificos a grupos

determinados por |os medios de comunicacion audiovisual” (Avalos, 2017)

Al referirnos a disefio gréfico enfocado en la parte de audiovisuales, estamos hablando de la
creacion tanto de audios como videos, mismos que estan orientados a satisfacer una necesidad
comunicativa o también meramente de entretenimiento; el disefiador gréfico cumple € papel de
comunicador, y junto con los elementos audiovisuales se pueden crear un sin nUmero de ideasy
poder plasmarlas en un producto audiovisual, por gjemplo, spots publicitarios, presentacion de
productos, presentacion de marcas, spots para radios, animaciones, etc., todo 1o que se menciond

anteriormente son productos audiovisuaes, que ayudan ala difusion de un mensgje.

Los videos o materiales audiovisuales, son algo indispensable en la sociedad actual, todo lo que
se consume actualmente es un producto de esta caracteristica, peliculas, series, novelas, videos
en redes sociales, hasta | os programas como noticias, tienen un aspecto audiovisual, entonces, se
puede decir que este tipo de contenido multimedia, estd muy presente a dia de hoy y forma parte

fundamental delasociedad y su desarrollo.

Paradar un poco de contexto, €l disefio audiovisual, no esalgo rel ativamente nuevo, tiene algunos
anos de antigiiedad, desde lainvencion del cine, en donde se observaron |os primeros indicios de
una produccion visual, y también fue en el mismo, donde se agreg6 la primera pista de audio a
un video, y finalmente nacen | os productos audiovisual es, en pocas palabras, 10s videos o trabajos

de audio y video, ya han ido desarrollandose alo largo del tiempo.

En los tiempos actuales, existen un sin nimero de aplicaciones 0 elementos tecnol 6gicos que
facilitan larealizacion de este tipo de proyectos, en la antigliedad fue un poco méas complicado €
lograr realizar proyectos de la indole actual, y con los avances de la sociedad y por ende de los
aparatos eectronicos, se pueden realizar proyectos visuales, que deslumbren a las personas y

atraigan su atencién a producto o servicio que se est4 of ertando.
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Figura 16-2: Fotografia de edicion premiere
Fuente: Chaut, T. 2020

En la parte educativa, |0s elementos audiovisua es también cumplen un aspecto importante en €l
desarrollo delaeducacién, sobretodo, estetipo de material didéctico ayudatanto al docente como
a estudiante, y esto es muy simple de explicar; en los parrafos anteriores se mencion6 que
précticamente todo lo que se consume en cuanto a entretenimiento es a través de medios

audiovisuales,

En donde por varias razones el disefio gréfico estainvolucrado; el estudiante es capaz de entender
mejor la informacién s la misma viene de un video que sea interesante para él, se han visto
diferentes creaciones audiovisuales en plataformas como Y ouTube o Microsoft Stream, que han
ayudado a que el estudiante entienda de mejor manera el tema de una clase, canales como “Julio
Profe” “Historia para todos”, entre otros, presentan videos de forma entretenida y que logra
enganchar a usuario y o mas importante es que, estos videos educativos dejan albergada

informacion acerca de los diferentes temas que se tratan en estas representaciones visuales.

Los videos educativos a su vez, ayudan a los docentes, muchas veces es complicado tratar de
transmitir informacién solamente con un libro, debido a que, son elementos didacticos antiguos,
gue para algunos estudiantes pueden ser (tiles, pero a otros simplemente hacen que pierdan la
concentracion debido a que no les llamala atencion.

En cambio, con & apoyo de los recursos multimedia, la labor del docente se facilita, debido a
gue, los estudiantes se encuentran mas concentrados en e video y después € profesor puede
argumentar o dar su aporte a video y también generar una retroalimentacion con el estudiante,

esto puede ser mediante un taller o simplemente realizando preguntas acerca de los aspectos
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importantes del video y asi evaluar qué porcentaje de efectividad tiene este recurso didactico con

los estudiantes, de tal forma, que se puede ver si es beneficioso o no.

“Los medios audiovisuales forman parte de los recursos didacticos denominados
multisensoriales, procura aproximar la ensefianza a la experiencia directa
utilizando como vias la percepcién, € oido y la vista; de esta manera, € medio
audiovisual recrea imagenes, palabras y sonidos. Los soportes pueden ser tanto

impresos como electronicos: fotografia, cine, radio, television, historietas.” (Moore,
1990)

Figura 17-2: Fotografia de cine
Fuente: Miroshnichenko, T. 2021

La ensefianza a través de medios audiovisuales es mucho mas directa, debido a que se juega con
los sentidos que tienen las personas, y muchas veces, gracias a las imégenes y sonidos que se
presentan en este tipo de proyectos, es mucho mas sencillo transmitir informacion, debido a que
se esta haciendo un enfoque de los sentidos como la vista, la percepcién y también del sonido; es
por esto que, este tipo de materiaes didacticos rinden frutos en la educacién, los estudiantes
prestan mayor concentracion si se sabe como atacar este tipo de sentidos y a su vez ayuda a que
lainformacion quede grabada en ellosy de estaforma el momento de que se solicite dgo de esta
informacion el estudiante este capacitado 0 al menos tenga una nocion basica acercadel temaque

se le esta preguntando.

Como lo menciona M oore (1990) existen diferentes soportes, sin embargo, en los tiempos actual es
los mas comunes que se pueden apreciar, son los tecnolégicos, como la fotografia, cine,
television, etc., todos estos han ayudado a que los recursos audiovisuales sean |o que son

actualmente, sin la fotografia y la invencion de la television, no existiria el cine como lo
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conocemos, todos estos avances tecnoldgicos han formado parte de la creacion de elementos

audiovisuales, es decir, gracias a todos los avances tecnol dgicos que han ido ocurriendo con €

paso del tiempo han desembocado en el tiempo actual, en donde todo tipo de entretenimiento e

informacion es mucho mas digerible si se ataca los sentidos multisensoriales y las personas

disfrutan de los mismos.

2.6.1.

Caracteristicas del disefio audiovisual

El disefio audiovisual posee diferentes caracteristicas, todas son importantes a su modo, a

continuacion se mencionaran las caracteristicas principales segiin Manuel Ramos (2020), €

menciona que existen 4 caracteristicas fundamentales en cuanto a la creacién de productos

audiovisuales;

26.1.1.

2.6.1.2.

26.1.3.

Es un sistema de comunicacién mixto

A lo gque se hace referencia en esta caracteristica es que, los videos que se realizan
van a estar compuesto de dos elementos importantes, los mismaos son € audio y
video, ambos son indispensables debido a que estén implicitos en € nombre, y esto
hace referenciaaque vaaser un sistemade comunicacion mixto, puesto que seayuda
de los dos elementos para poder transmitir el mensgje de unaformacorrectay quela

misma sea llamativay entretenida para el usuario.

Proporciona una experiencia unificada a partir del procesamiento global dela

informacion visual y auditiva.

Como se menciono en el primer punto, la parte visual y laauditiva se ven conectadas,
para de esta forma poder crear una experiencia que sea capaz de atraer la atencién
del usuario, asu vez, s se utilizan de forma correcta los elementos multisensoriales
como lo son lo visua y auditivo, € mensaje se quedard grabado dentro de las

personas que o vean.

Los elementos de este lenguaje sdlo tienen sentido en la medida en que se

encadenen de una determinada manera y formen un conjunto.

Lo que se quiere decir es la dependencia entre al audio y € video, en muchas

ocasiones si se cambia e sonido de un video, puede cambiar drasticamente e
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mensgje, es por esto que muchas veces € audio y e video deben funcionar en
conjunto, de manera separada, se puede llegar aunamalainterpretacion del mensgje,
lo cua resulta poco beneficioso tanto para la persona que realiza € producto

audiovisual, como para el usuario.

Es verdad que, en ciertas ocasiones, e video y € audio pueden funcionar por
separado, pero siempre y cuando esta sea la vision que tiene e cliente con su
producto, por eso es indispensable, realizar un plan de rodaje en donde se detallen
todos | os aspectos que € usuario busca en su video, de esaforma, no se presentaran

situaciones inesperadas para ninguno de los dos lados.

2.6.1.4. Moviliza la sensibilidad antes que el intelecto: suministra muchos estimulos

afectivos que condicionan |os mensajes cognitivos.

Los mensgjes audiovisuales pueden transmitir fécilmente la informacion, sin
embargo, muchas veces resulta mas sencill o atacar |os sentidos y de estaforma hacer
gue la informacién llegue de forma mas sencilla, todo esto a través de una
estimul acién afectiva, que hace que & mensgje lleguey se quede de forma cognitiva
en el usuario, esto es ago que se utilizamucho en las publicidades, aplican diferentes
estimulos, tanto en la vista como oido, y de esta forma hacen que e mensgje

permanezcaen e usuario.

2.7.Elementos ddl disefio audiovisual

“El mensaje visua se compone de concepto y forma. En el espacio gréfico se define por el largo

y €l ancho 'y laincorporacion de diversos recursos comunicacionales.” (Avalos, 2017)

Al igual que el disefio gréfico la parte audiovisua tiene diferentes elementos que |os componen,
estos son importantes, debido a que, gracias a ellos se puede crear una obra visual que sea

atractivapara el usuario.
El disefio audiovisual posee elementos de caracter gréfico, linguistico, auditivo, audiovisualesy

de caracter compuesto; los mismos ayudan a que € contenido multimedia este realizado de una

forma correctay que seamas fécil reconocer en que puede estar fallando € producto visual.
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2.7.1.

2.7.2.

2.7.3.

Elementos de caréacter gréfico

Estos elementos hacen referenciaalos puntos, lineas, elementos geométricos y otras formas,
como se habl6 en e capitulo de disefio gréfico, estos elementos son importantes ala hora de
readlizar una composicion, puesto que, los mismos estédn presentes en todas las
representaciones gréficas que existen y, por ende, también se encuentran presente dentro de
los productos audiovisuales, y ayudan a que los mismos tengan mayor significado dentro de

la composicion visual .

Elementos de caracter linglistico

Estos elementos son importantes, sobre todo a la hora de la colocacion de textos dentro del
espacio de composicion, los mismos ayudaran a la seleccion correcta de una tipografia, en
donde se podran apreciar |etras de diferente estructuray que también posean diferente forma,
esto dara un aspecto llamativo a contenido audiovisual, ala vez que ayuda a transmitir de
mejor forma € mensgje o idea que se quiere dgjar en € usuario, debido a que, se podra

seleccionar tipografia que refuerce el contenido.

Elementos de caracter auditivo

Uno de los elementos mas importantes ala hora de realizar un producto audiovisual, aqui se
dareferenciaalamusica, ruido, palabras, sonidos, silencio, todos forman parte fundamental

paralacreacion delos videos, la musica puede situar a observador dentro de una escena.

Mediante la musica € espectador puede deducir, si estd observando algo aegre, triste, de
suspenso, etc., el ruido ayuda a que € video no se sienta vacio, muchas ocasiones lafatade
sonido puede ser perjudicia alahorade transmitir informacion debido a que puede generar
cierto grado de incomodidad dentro del usuario, y esto no resulta beneficioso a la hora de

transmitir e mensgje.
Las palabras son esenciales para transmitir un mensaje, a menos gque sea un video en donde
solo con acciones se puede transmitir una idea, las palabras e interaccion entre las personas

gue aparecen en los videos son parte fundamental dentro del mismo.

El sonido hace referencia atodo lo que se presenta dentro de la escena, si un televisor esta

encendido, € sonido debe estar presente, de manera muy sutil, pero simplemente no puede
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2.7.4.

2.75.

desaparecer, al igual que los pasos de las personas, entre muchos otros elementos, debido a
que, si estos sonidos no aparecen dentro del video, inconscientemente el usuario sabe que

ago andamal con € video y provoca sentimientos negativos dentro del mismo.

El silencio, aunque anteriormente se mencion6 que puede causar incomodidad, si se sabe
utilizar, el silencio es una herramienta poderosa, que puede impulsar mucho mas un mensgje,
€es por esta razdn que se debe saber dénde, cudndo y como aplicar un silencio, para que de
esta forma no cause incomodidad dentro del usuario, sino més bien, que € silencio sea esa

herramienta que ayude a que el mensgje se transmita mejor.

Elementos de caracter audiovisual

También son parte fundamental paralacreacién de un mensaje grafico — visual, debido aque
estos elementos son € video y animaciones, ambas estan ligadas a la parte multimedia y
audiovisual, los videos, son préacticamente todo lo que se puede observar en una secuenciade
imégenes, esto puede transmitir el mensgje de una forma muy sencilla, en donde se puede
aplicar la frase de “una imagen vale mas que mil palabras”, en este caso el video al ser una
secuencia de imagenes puede transmitir el mensaje de una forma correcta y hacer que €

consumidor entienda e mismo.

L as animaciones también son elementos audiovisuales que ayudan enormemente a traspaso
de informacion, y sobre todo son més llamativas para el usuario, sin embargo, hacerlas en
ciertas ocasiones resulta mas costoso para €l cliente, pero el precio esté justificado, debido a
gue las animaciones, atraen la atencion del publico objetivo y pueden hacer que la

informacion llegue igual 0 de mejor manera hacia el usuario.

Elementos de caracter compuesto

Estos elementos son las fotografias o dibujos que se utilizan dentro de un video, ambas
pueden transmitir el mensaje de unaforma correcta, y a su vez facilita e entendimiento del
mismo, la seleccion de estos elementos también es importante, puesto que, gracias a ellos
podremos reforzar el mensgje y aclarar cualquier duda que tenga el usuario, las fotografias
dentro de los videos, dardn un refuerzo a mismo y podrdn otorgar una mejor
contextualizacién a elemento multimedia, y deigual formalosdibujos, pueden hacer el video
mas [lamativo paralas personasy también los mismos pueden reforzar el mensgje o ideaque

se intenta transmitir.
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2.8.Laimportancia del guion

“El guion no es solo una historia narrada en tiempo presente y en un formato distinto a de una
novela. Es una herramienta. El guion es el punto de partida de una produccion para comenzar a

trabajar en todo lo que se va a necesitar pararodar cualquier proyecto audiovisua.” (Garcia, 2018)

El guion es algo fundamental a la hora de producir una obra audiovisual, puede ser un spot de
radio, television, publicidad en linea, animacion, etc., cada uno de estos proyectos siempre va a
tener un guion, ya sea uno basico o uno mucho mas profesional, en mayor o menor medida cada
proyecto audiovisual debe tener uno para su desarrollo; como se mencionaen lacita, el guion es
e puntoinicial delaproduccion multimedia, con este nosotros seremos capaces de hacer €l rodaje

del proyecto de unaformaordenaday profesional.

El guion es una guiay puede que sufra algunos cambios en el proceso, puesto que, depende del
director del proyecto hacer los cambios respectivos segn é |o vea conveniente; en el guion se
plasmatodo |o que debe ser grabado, es decir, planos, tomas, angul os de camara, didlogos de los
personajes que interactlen en € rodaje, audios que se vayan a colocar en postproduccion,

elementos decorativos que se necesiten paralas escenas, entre otras cosas.

Es por esto que el guion viene a hacer e elemento principal en una produccion audiovisual, sin
el guion no setendria un punto de partidaclaro de cdmo setiene queredizar el trabgjo, claro esta
que se pueden y hay obras audiovisuales que no utilizan un guion y son “improvisadas”, sin
embargo, muchos de estos proyectos no tienen buenos resultados, debido a que no tienen una

estructuracion temprana.

El guion es el que brinda esta estructuracién para que la persona que este dirigiendo sepa cuél es
el camino a seguir e ir cambiando ciertos aspectos por beneficio del proyecto, no todo, pero s
agunas cosas que talvez puedan ir mejorando; de esta forma se puede crear un proyecto
audiovisual de unaforma profesional y que, a estar bien estructurado, con una buena eleccién de
planos y una buena interaccion de los persongjes, e video o proyecto sea llamativo para las

personas que o estén revisando.
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Figura 18-2: Fotografia guion
Fuente: Chan, J. 2017

““La estructura narrativa esta condicionada por la idea. En cuanto atravesamos esa
fase de idea a estructura, ese pensamiento general es sustituido por otro tipo de
pensamiento, ya que empezamos a pensar en las historias que van a condicionar una
trama general, que eslo que ocurre en el guion, empezamos a pensar en secuencias,

escenas, incluso en planos.” (Vaquerizo, 2013)

El guion se le puede tomar como una historia, en donde encontramos todas las especificaciones
gue va atener la obra audiovisual, es por eso que hay que tener en cuenta la estructura que debe
tener; el guion d igua que muchas obras literarias posee tres partes basicas, € inicio, nudo y
desenlace, estos 3 e ementos deben estar presente en cualquier guion, es decir, en primer lugar,
lamaneraen laque empieza el video, este puede ser con un saludo, presentando alos personges,
etc., como avanzalahistoriao video hastael climax, esdecir unainteraccién donde pueden hablar
por un momento acerca de algo en particular y un desenlace, en donde se terminala historia, en

este caso podriamos decir € final de la conversacidn donde los dos personajes se despiden.

De esta forma el guion nos cuenta una historia, en donde dos personas se saludan, hablan y se
despiden, cumpliendo |as partes que debe tener un guion; claro esta que el guion puede ser mas
complgjo dependiendo de la situacion y de lo que se quiera contar, sin embargo, como lo
mencione anteriormente el guion puede ser uno con una estructura muy basica u otro con una

estructura més compleja.

Pero si nuestro proyecto no posee un guion, se nos complicara mucho a la hora de empezar un
rodaje, por eso es necesario planificar cada aspecto del proyecto y plasmarlo en el guion, para
que, de estaformaa momento de rodar, yatengamos la guia para que el producto final quede de

lamejor manera.
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Figura 19-2: Fotografiatitulo de historia
Fuente: Hazelwood, S. 2019

En el guion se encuentra la esencia del video, es decir, el guion cuenta la historia de principio a
fin, gracias a él sabemos lo que va a pasar a inicio y a final, es verdad que en el camino este
puedeir sufriendo ciertas alteraciones segiin se vaya viendo conveniente, sin embargo, cuando €

guion esta bien estructurado y cuenta de forma correcta la historia, es muy dificil que tenga
cambios inesperados o bruscos dentro de él, se han observado casos, donde de un momento aotro
se cambian aspectos de alguna obra audiovisual, en cuanto al guion serefiere, y estellega alterar

de forma negativaa mensgje.

Esto es algo que, tanto para el duefio del producto, como parad cliente del mismo, no beneficia
en nada; son por estas razones, que siempre se debe tener un guion con una estructura correctay

con un mensgje claro, paragque asi se pueda transmitir lainformacion correctamente.

2.9.Tipos de plano, angulos, cromética y edicion

29.1. Tiposdeplano

Los planos son un aspecto muy importante dentro de una obra audiovisua, 10s mismos
ayudan a gue la composicion dentro del video o fotografia este mejor estructurada, y seamas
agradable y llamativo para la vista de las personas, debido a estas razones, es importante
conocer |os diferentes tipos de planos que existen, como aplicarlosy la utilidad de cada uno

de ellos ala hora ponerlos en practica.

2.9.1.1. Plano General

Es un plano descriptivo, es decir, ayuda a ubicar € lugar en donde se va aredizar la

accion, ademas ubica alos actores en el contexto de la escena, muestralaimportancia de
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los persongjes, y este tipo de plano posee un valor narrativo de utilidad alahorade contar

lahistoria.

Figura 20-2: Plano General Santa Cecilia
Fuente: Hurry, S. 2021

2.9.1.2. Plano Entero

Este plano ensefia todo el cuerpo del persongje, no es tan amplio como el general, pero
si es més abierto que un plano americano, ayuda a darle un valor narrativo ala escena,
ademas de otorgar un valor descriptivo, debido a que ensefia ciertas caracteristicas del

personaje en cuestion.

Figura 21-2: Plano Entero

Fuente: lllescas, S. sf
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2.9.1.3. Plano Americano

Estetipo de plano es narrativo, esdecir, narralaaccion que se esta desarrollando, muestra
a persongje desde lasrodillas hacia arriba, ayuda a apreciar de mejor manera el rostro y
manos del persongje, estetipo de planos fue muy utilizado en las peliculasdel viejo oeste.

Figura 22-2: Plano Americano
Fuente: Wally, P. 2008

2.9.1.4. Plano Medio

Al igual que el plano americano, €l plano medio es narrativo, muestrael personaje desde
lacintura hacia arriba, € ambiente que lo rodea no serefleja, es decir, este tipo de plano
se enfoca Unicamente en el persongjey estetipo de plano tiene un valor expresivo debido

alaproximidad de la cadmara.

b

Figura 23-2: Plano medio
Fuente: Summer, L. 2020
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2.9.1.5. Primer Plano

Este plano es expresivo, es decir muestra las expresiones de |0s persongjes, la camara se
sitlladetal forma que se observe la caradel protagonistay sus hombros, ayudaa apreciar
mejor las expresiones y sentimientos del actor y este tipo de planos no demoran mucho,
debido a que pueden causar ciertaincomodidad, ademéas no aportan informacion acerca

del contexto del persongje.

Figura 24-2: Primer Plano
Fuente: Pixabay. 2016

2.9.1.6. Primerismo Primer Plano

Al igua que el primer plano, este plano es expresivo y se enfoca Unicamente en €l rostro
de lapersona, de estamanera, se puede apreciar alin mejor las expresiones del actor, este
plano se ubica desde la barbilla o ment6n del personaje hastala mitad de s frente, de tal

forma que se pueda apreciar cada detalle del rostro.

Figura 25-2: Primerisimo Primer Plano

Fuente: Pixabay. 2016



2.9.1.7. Plano Detalle

También es un plano expresivo, este tipo de composicion se enfoca en un solo objeto o
en una parte del personaje en especifico, la cAmara debe estar situada sobre el elemento
gue se quiere enfocar, ademas ayuda a darle un valor descriptivo, narrativo o expresivo,
dependiendo del contexto en el que se graba, 1o cua puede ser muy beneficioso parala

historia que se desea contar.

Figura 26-2: Plano detale
Fuente: Roma, A. 2021

2.9.2. Tiposdeangulos

Seguin Manuel Ramos (2020), “los angulos son la posicion de la camara, y los angulos gque son

mas utilizados para captar a un personaje son:”

2.9.2.1. Normal

Este angulo es paraelo al suelo, lacamara se ubicaalaalturadelamiradadel actor y es

el angulo més utilizado ala hora de realizar una grabacion.
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Figura 27-2: Angulo normal
Fuente: Cottonbro. 2020

2.9.2.2. Picado

Este &ngulo se logra cuando |a camara tiene un encuadre desde arriba hacia abgjo, le da
un valor expresivo ala escena, puesto que, € personaje u objeto que estd enfocado en

este plano, se vera més pequefio en relacién a entorno.

B % 4
-

Figura 28-2: Angulo picado
Fuente: Langevin, M. 2021

o

2.9.2.3. Contrapicado

Al contrario que el &ngulo picado, €l encuadre esté realizado desde la parte inferior hacia
arriba, el persongje parece mas grande en comparacion a entorno, lo cual puede dar un

valor narrativo y expresivo extra ala escena.
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2.9.3.

9-2: Angulo contrapicado
Fuente: Dayan, L. 2021

Cromética

“El color forma parte del abanico de herramientas utilizadas en e mundo audiovisual para
lograr que la historia transmita una informacion concreta. Ademés de describir ambientesy
personajes, puede hacernos conectar con agquella sensacion que el color que vemosen lapieza

simboliza para nosotros.” (Olga, 2019)

El color ayuda atransmitir informacion dentro de una escena, explorar todo acercade lo que
se puede realizar con la cromética seria muy extenso de hablar, sin embargo, se puede decir
aciencia cierta que la cromética, ayuda a generar diferentes sensaciones en el espectador, y
todo esto, debido a las experiencias que posee el mismo con €l color que se esta utilizando

en diferentes escenas.

Si se utilizaun color blanco, al espectador le va adar una sensacién de calma, transparencia,
etc., por lo contrario, s se utiliza un color negro, se puede deducir que ago sombrio puede
pasar, entonces, € disefiador debe ser capaz de crear este tipo de sentimientos con la
utilizacion de los colores, para que asi, e mensge llegue de la mejor forma posible al

espectador.
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Figura 30-2: Cromatica
Fuente: Ehlers, M. 2018

Es importante conocer el significado de cada uno de los colores, pero también es necesario
conocer acerca de la saturacion y luminosidad de los mismos, debido a que gracias a estos
tres elementos también se puede llegar a transmitir una sensacion o0 un mensgje

Se debetener en cuentaquelasaturacion eslaintensidad que vaatener cadacolor, y mientras
mas saturado este un tono, mas puro sera € mismo; y la luminosidad es la cantidad de luz
reflejada por un objeto, es decir que, un color que tenga el 100% de saturacion, lo tendra de
luminosidad, y con una luminosidad del 0% el tono que se obtendra sera negro absol uto,
debido alafatade luz.

2.9.4. Edicién devideos

*““La edicion de videos es un proceso por el cual un editor compone un video a
partir de varios videos, fotografias, titulos y sonidos o musica. Durante la
edicion de video, se recopila todo e material audiovisual, imagenes,
animaciones, y cualquier otro formato de imagen, y se mezcla con el sonido

para generar finalmente un solo video con todo el contenido incorporado”™
(GrupoAudiovisual, 2019)

Una vez se graba todo el materia necesario para la creacion del proyecto audiovisua, es
importante unir estas piezasy crear un video, se deben seguir una serie de pasos, para poder
Ilegar a producto final, como se havisto, primero se debe realizar la elaboracion de un guion,
con todas las especificaciones para € proyecto, determinar €l uso de planos, angulos,

cromatica, empezar ahacer el rodajey grabar todas |as escenas que son necesarias para contar
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2.10.

la historia, hay gque tener en cuenta que se van atener muchas tomas falsas, estas son tomas
con errores o pequefias imperfecciones, sin embargo, pueden ser de ayuda a la hora de crear

|os videos.

Cuando ya se tiene todo el “material en bruto”, se tiene que realizar una seleccion previa de
las tomas que se van a utilizar para el producto final; unavez se tiene todo esto, es momento
de editar el video, actuamente existen un sin nimero de softwares y aplicaciones para poder
crear una pieza multimedia, entre ellos destacan, “Adobe Premiere”, “Sony Vegas” “DaVinci
Studio”, siendo estos los méas reconocidos; la edicion es un proceso que puede tomar cierto
tiempo, siempre dependerd, de que tan bien pulido se quiera e producto fina, en estos
editores de video, se puede agregar musica, recortar y juntar escenas, cambiar colores, entre
muchas otras opciones que ayudardn a contar la historia del video y poder entregar un
producto de calidad.

Una vez terminada la edicion del video, se procede a hacer una “renderizacion” del mismo,
y esto no es otra cosa mas que, guardar todo €l video y exportarlo en el formato que se desea
con la calidad que se cologue en los gjustes, € formato puede ser vertical u horizontd, y la
calidad del video puede variar, pero se recomienda que e mismo este en Full HD, la cual es
una resolucién de 1920x1080 pixeles (pxls), esta es la resolucion mas comun en € mercado
actual. Y de esta forma se obtendria un producto audiovisua terminado y listo para ser

presentado al cliente.

El inglés

El idioma inglés tiene su historia como todo idioma existente, desde sus origenes hasta los
tiempos modernos, € inglés ha ido evolucionando como lenguaje, y se va adaptando a los
tiempos actuales. Todo idiomatiene susinicios, e idiomainglés no es la excepcion y como
lo menciona (wiL, 2014) “el inglés antiguo o anglosgjon, era una lengua profundamente
germénicatraida por las tribus que comenzaron a migrar alaidas britanicas procedentes de

Alemaniaend sigloV, D.C.

El inglés antiguo aln conserva agunas palabras cortas que podemos reconocer hoy, pero la
construccién de frases y vocabulario més complejo requiere unamayor atencion. Este fue un
primer paso en cuanto a el desarrollo del idioma, en donde las frases aun no estaban

completamente construidas y el vocabulario, uso de palabras, no era tan extenso como lo es
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2.11.

actualmente, y esto es algo que ocurre en todos los idiomas en un inicio, y mediante la
evolucion dela sociedad, el idioma es ago que también va cambiando en laforma de ver las

estructuras y de cdmo pronunciar las palabras que se tienen.

La historia del inglés se lo puede dividir en 3 fases principales, la primera es la que se
mencionod en el parrafo anterior, € inglés antiguo; en cuanto a la segunda fase, € inglés

medio, es donde ya se tiene un desarrollo en cuanto a idioma.

“En el inglés medio se puede ver lainfluenciadel nordico antiguo'y el francés normando. Tal
vez una de las influencias significativas del nordico antiguo en el inglés fue en lasintaxisy

en el orden gramatical de las palabras.” (wiL, 2014)

El idiomaingléstiene diferentesinfluencias de muchos paises, sin embargo, en Inglaterrafue
donde se perfecciono mucho més e idioma, y esto fue gracias a que, Inglaterra a ser una
potencia comercial en esa época, recibia a gente de muchos paises y fueron adaptando €
idioma inglés paralas personas, y asi lograron desarrollar y evolucionar lalengua hasta una

nuevafase, en donde el inglés empieza a adaptarse alos tiempos modernos.

“Se considera que €l inglés moderno comenzo desde € siglo XV y contindia hasta nuestros
dias. Toma sus pronombresy preposicionesy sus raices gramaticales germanicasy nordicas,

agregando un extenso vocabulario con influencia latinay francesa.” (wWiL, 2014)

En los tiempos del inglés moderno se puede mencionar que ya se tiene un dominio mucho
mas amplio de las destrezas fundamentales del idioma, estas ayudaron a que el idioma siga
evolucionando y pueda ser entendido por muchas mas personas, se empezd a tener un
conocimiento més extenso acerca de las reglas gramaticales, los pronombres, uso de
vocabulario, etc., y todo esto ayudo a que €l idioma inglés se convierta en uno de los més
hablados del mundo, y que por ende el estudiarlo y aprenderlo se vuelvaindispensable en la

época que se esta viviendo.

L as destrezas fundamentales del idioma inglés

“Hay diferentes factores que hacen del idioma inglés esencial para la
comunicacion en nuestro tiempo actual. En primera instancia, es € idioma

extranjero mas comun. Esto significa que dos per sonas que vienen de diferentes

50



paises (por gjemplo, un mexicano y un sueco) suelen utilizar inglés como lengua
comun para poder comunicarse. Esta es una de las razones que hace notar que
todo e mundo necesita aprender €l idioma con € fin de ponerse en contacto a

nivel internacional.” (Brittany Group, 2016)

Nadie puede negar laimportancia que tiene e inglés en e mundo actual, como menciona el
autor antes citado; actualmente el inglés se havuelto tan indi spensable que en muchos lugares
del mundo como Latinoamérica, Asia, etc., € idioma inglés es ensefiado en las escuelas,
colegios y universidades, para que asi las personas tengan mas oportunidades laborales a
momento de culminar sus estudios, debido a que e inglés va a seguir siendo utilizado por

mucho tiempo.

El mundo se ve en lanecesidad de poder comunicarse entre si y aprender esteidiomasignifica
abrir nuevas puertas a mundo tanto por la parte sociad como por la parte laboral,
estadisticamente hablando una persona que aprende un segundo idioma tiene mas
oportunidades laboral es, en este caso, en Latinoamérica una personaque no domine el idioma

inglés tendrd menos oportunidades para encontrar trabajo que otraque s lo hace.

Es por estarazén que € estudio de otro idiomatiene que ser indispensable paralavidadelos
estudiantes desde |a etapa de la escuela, debido a que muchas veces se llegan con procesos
educativos poco alentadores a las universidades, y a los estudiantes gue no vienen con una
educacion previadel idioma se les complica mucho més frente a otros estudiantes que tienen

un proceso mejor de inglés en los colegios.

“Laimportancia del speaking es considerada una herramienta indispensable, pues facilitala
comunicacion entre paises que no comparten un mismo idioma, por tal razén contar con
profesionales que puedan leer, escribir e interpretar este idioma, permite e crecimiento y

fortalecimiento de laeconomia através el comercio internacional.” (Cerezo, 2019)

El idioma inglés tiene 4 ramas o destrezas principales, € writing, listening, reading y
speaking, todas son de suma importancia para €l desarrollo correcto del idioma inglés, sin
embargo, € més usado al momento de comunicarnos esel speaking. Un profesional quetenga
la capacidad de dominar estas 4 ramas 0 destrezas del idiomainglés, se proyecta a un futuro

con muchas oportunidades en el mbito laboral, puesto que, €l poder interpretar de unaforma
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correcta e lenguaje, ayudard a un reconocimiento tanto personal, como uno parala empresa

o trabajo que se esté desarrollando.

El disefiador gréfico cumple una funcién comunicativa, en donde debe ser capaz de hacer
llegar un mensaje al mayor numero de personas posibles, es decir, entre mas global sea

mensgje, es més beneficioso paralaempresa o grupo que realiza unamarca, publicidad, etc.

Es por esto que e uso de otro idioma beneficia enormemente al disefiador, debido a que se
puede comunicar con empresas extranjeras que busquen sus servicios, y también las
publicidades o videos que realice de formaindependiente en un idiomatan conocido como €

inglés, ayudara a que su trabajo tenga més repercusion y el mismo sea més global .

Listening

El listening es una de las habilidades més importantes a la hora de aprender € inglés o
cualquier otro idioma, como afirma la pagina EIA (2018), “estudios confirman gque personas
gue se enfocan en e Listening, pueden aprender mucho més rapido el resto de habilidades

(Writing, Reading y Speaking), esdecir lamejor manerade mejorar |0os otros aspectos bésicos

del idioma es centrarse primero en el Listening.

El listening esfundamental alahorade aprender cua quier idioma, debido aque, |as personas
tienden a repetir los fonemas, sonidos de las palabras, que escuchan y de esta manera van
aprendiendo de una forma més rapida la pronunciacién de ciertas palabras, esta destreza o
habilidad que van adquiriendo las personas, se puedeir perfeccionando con | as otras destrezas
como son el reading, writing, pero sobre todo con el speaking, debido a que, las personas
imitan los sonidos gque escuchan y asi pueden ir generando una conversacion cuando se va

aprendiendo los significados de las palabras.

El listening se basa exclusivamente en escuchar, a momento de oir un audio eninglés o una
conversacion de cuaquier idioma, se esta realizando un listening, entonces se puede decir
que, para ir megjorando esta habilidad se pueden realizar diferentes habilidades como, por

gemplo, ver videos en inglés con subtitulos en el mismo idioma.

De esta forma se puede observar las palabras que estdn pronunciando los persongesy se

puede entender de mejor manera el mensaje que se quiere dar; otra actividad que se puede
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realizar es escuchar noticias en inglés, etc., es decir, actividades que hagan que € oido este

en constante interaccion con el idioma que se quiere aprender.

Reading

El reading es una habilidad muy Util alahoradereforzar el aprendizaje de unidioma, se basa
en la lectura de textos, paginas web o elemento escrito en el idioma inglés. Es importante
puesto que, gracias ad mismo se puede mejorar € vocabulario, conjunto de pal abras de una
lengua, de las personas, en esto juega un papel muy importante el contexto, debido a que,
muchas veces no sevaaconocer € significado de todas | as pal abras, pero graciasal contexto,

las personas que leen un texto son capaces de deducir €l significado de dicha palabra.

Entonces es correcto afirmar que, gracias a reading, el cerebro serd capaz de deducir €l
significado de ciertas palabras, de las cuales no se tiene un conocimiento previo y esto asu
vez beneficia enormemente ala hora de entablar una conversacion con otra persona, puesto
gue, se podran entender la mayoria de las paabras que se estan pronunciando mediante la
contextualizacion de la conversacion, ademas cabe mencionar que, se puede ampliar y

mejorar € vocabulario en inglés.

Otro de los beneficios del reading es entender mucha mas gramatica, es decir, se puede
identificar de mgjor manera la estructura de una oracion, como menciona (Hernandez, 2010)
“muchas veces al estudiar diversas estructuras gramaticales leemos solo temas relacionados
a los objetivos de una unidad. La lectura permite ver como todas las diversas estructuras

logran una armoniay hacen que forme un mensaje unificado.

Esdecir que, gracias alalectura se puede comprender toda una oracion, parrafo o texto, como
unaunidad y no solo entender ciertas pal abras de cada texto; un aspecto atomar en cuenta es
que, gracias al reading, €l writing también esmejorado, debido aque, al leer diferentestextos,
se aprender nuevas palabras o se refuerzan las que ya se conocen y gracias a esto se pueden

escribir textos.

Writing
“El método de ensefianza comunicativo escrito permitira desarrollar ladestreza de writing en

€ estudiante ya sea en la estructuraci dn de oraciones, parrafos, textos escritos, etc., logrando
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una comunicacion eficaz del lenguaje inglés durante el proceso de ensefianza— aprendizaje.”
(Puente, 2015)

El writing es meramente la escritura en €l idioma inglés, es decir, la colocacion de palabras
dentro de un texto; parapoder realizarlo de unaformacorrecta, se debetener un conocimiento
previo tanto en listening como en reading, debido a que, de estaforma, se podra realizar un

escrito mejor estructurado y que sea entendible para las personas que o leerén en un futuro.

El writing muchas veces puede ser complicado para las personas, debido a la estructura de
las oraciones o uso de conectores que se deben aplicar para que | as oraciones tengan mayor
concordancia entre las mismas, sin embargo, la mejor forma de mejorar € writing, es
practicando escritos todos los dias, para que, de estaforma, el cerebro se vaya acostumbrado

aescribir eninglésy gue las palabras que se utilicen sean las correctas.

Es por esta Ultimarazon que, tanto € writing como el reading estan conectados, puesto que,
gracias al reading se van aprendiendo mas palabras, que a su vez van a ser utilizadas

posteriormente en los diferentes escritos.

“Para practicar la escritura, se puede comenzar con una correspondencia via e-mail con un
amigo que sea hablante nativo del inglés. De estaformano solo pones en préacticatu writing,

sino que también entablas un didogo y alimentas una amistad.” (UNIVERSIA, 2016)

Este solo es un consegjo de cdmo mejorar el writing, como se menciono anteriormente lamejor
forma de perfeccionar esta habilidad del inglés es con la practica constante, de igual forma
con € reading, listening y speaking, € aprendizaje de estas destrezas fundamentales del
idiomainglés se conseguiran mediante la practica de los mismos, no obstante uno de los més
complicados de aprender y perfeccionar es el speaking, debido aque, se deben tener en cuenta

diferentes factores, que influyen ala hora de aprender o perfeccionar dicha habilidad.

Sin embargo, a igual que las demés una vez se conoce acerca del temay se va practicando
diaadia, se pueden obtener buenos resultados, y hara que la comuni cacion entre | as personas
seamucho masfluiday que ambas no tengan problemas para hablar acerca de cualquier tema

de interés comun.
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2.11.4. Speaking

“El Speaking no solo es importante para comunicarse con |os hablantes de inglés, sino que
también es de vital importancia en |os exdmenes académicos. El Speaking forma parte de las
pruebas mas importantes de | os estudiantes del inglés como lengua extranjera, y estdincluido
en el PET, € First Certificate, el CAEy TOEFL, entre otros.” (UNIVERSIA, 2016)

El speaking en e mundo actual cumple un rol muy importante, debido a que, gracias a este,
|as personas son capaces de comunicarse con gente extranjera; si bien escierto al inglésselo

puede colocar en dos contextos fundamental es.

El primero, en e &mbito personal, que se quiere decir con esto, € speaking puede ser visto
por las personas como una herramienta para poder comunicarsey explorar € mundo, lagente
lo puede ver meramente como algo adicional que se puede aprender y con lo cual, las mismas

podrén tener mayor interaccion con gente de otros paises como Estados Unidos, Europa, etc.

Y el segundo contexto es en el &mbito educativo, en donde el aprender el speaking se vuelve
importante a la hora de resolver diferentes examenes como € PET, CAE, entre otros, estos
examenes otorgan a estudiante una suficiencia en el idiomay esto no solo permite que se
pueda tener interaccion con gente del exterior, si no, més bien es un afiadido, y este tipo de

titul os otorga nuevas oportunidades en € dmbito personal y laboral.

Actualmente existen un sin nimero de formas para poder desarrollar € speaking, cada una
tiene que ser practicada constantemente para que de esta forma se puedan ver los resultados
acorto, mediano y largo plazo. Laforma mas comin de aprender speaking es hablando con
otras personas, sin embargo, muchas veces no se tiene gente con la cua se pueda entablar o
establ ecer unaconversacion, es por esto que otraformamuy eficiente de practicar € speaking

es hablando con uno mismo.

“Cuando estés en tu casa (0 solo en cuaquier otro lugar), puedes practicar inglés con lamejor
persona del mundo: ti mismo” (Geikhman, 2016). M uchas veces se puede practicar € speaking
simplemente hablando en voz ata, aunque no se tenga una persona para corregir en ese
momento los errores que se pueden tener a hablar, hacer este gercicio, ayudard a que €

estudiante tenga mas confianzay obtenga més habilidades verbales.
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2.12.

Otra de las formas maés utilizadas para hablar €l inglés es, escuchando y repitiendo, esto se
puede hacer viendo series, peliculas y musicas en € idiomainglés; o que se pretende hacer
con este gercicio es que la persona que este observando o escuchando |os programas, imite
los tonos, la fluidez e incluso € acento con € que hablan las personas, aunque no se pueda
seguir lavelocidad con la que hablan en las peliculas o series, laidea del gercicio es quela

persona no deje de hablar y vaya afinando o perfeccionando €l oido.

Como se menciona en el péarrafo anterior, € acento, que es la articulacién de la voz para
resaltar, con la pronunciacion, unasilaba de la palabra; tonosy vel ocidad o fluidez con laque
se dicen las mismas son importante y la mejor forma de aprenderlas es aumentando €l
conocimiento del vocabulario, conjunto de palabras de una lengua, debido a que entre més

vocablo conozca la persona, mejor seré su capacidad para el speaking.

Una vez se tenga un conocimiento amplio de vocabulario, expresiones cotidianas (como,
buenos dias, tardes 0 noches), expresiones especificas (con respecto a trabgj 0s, ocupaciones,
etc.), se puede empezar a hacer un estudio especiadizado acerca de las diferentes

entonaciones, que son lavariacion de lavoz a hablar, que tienen las palabras.

¢COmo se aprende e speaking?

El speaking o habla de un nuevo idioma es algo que puede parecer complicado de aprender,
sin embargo, es un proceso en donde las personas tienen que ir adaptédndose desde cero, es
como volver anacer, y en este punto se puede hacer una comparacion en donde se tienen que
empezar aaprender las primeras pal abras, tal y como un bebé empieza diciendo papa o mami,

debido alarepeticién del sonido que intenta hacer en infante.

En este caso en el idiomainglés también se van aprendiendo palabras basicas en una primera
instancia como un recién nacido, en este caso “mama” o “daddy”, que son las primeras

palabras de cas todas |as personas.

Después de esto, |0 que hace que las personas puedan seguir desarrollando un lenguaje, esla
accion de escuchar y hablar, en donde las personas intentar imitar los sonidos que se estan
realizando y de esta forma van adquiriendo nuevas capacidades a la hora de entablar una

conversacion sin tener en cuenta aun las reglas gramaticales de un idioma, sino més bien es
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un proceso de acierto y error en donde € cerebro de la persona intenta ir aprendiendo y
adapténdose.

Posterior a este proceso, alos nifios o personas que estan aprendiendo el idioma se les ensefia
lapronunciacion de lasvocalesy del afabeto, esto es una parte fundamental en € proceso de
aprendizaje del speaking, puesto que, gracias a esto las personas tienen mas conocimiento
acerca ddl sonido de cada letra y pueden entender de mejor manera las palabras, para
posteriormente con este conocimiento ser capaces de empezar a enlazar unaletra con otray
poder formar palabras.

“El inglés usa acentos y entonaciones en palabras y oraciones. Eso quiere decir que se
necesitan acentuar o enfatizar ciertos términos y silabas (sonidos) para modificar €

significado de palabras y oraciones” (Geikhman, 2016)

Los acento y tonos son parte fundamental para poder entender ciertas palabras en inglés,
puesto que muchas veces pueden escribirse de forma similar, sin embargo, cuando se
escuchan suenan practicamenteigual, |o que cambia, es laentonaci én quetiene dicha palabra

y esto ayuda a que las personas puedan entender |o que se quiere decir de unaforma correcta.

Es por esto que € uso de las entonaciones y |os acentos de las palabras puede ser una parte
complicada a la hora de aprender un nuevo idioma, sin embargo, mediante la practica las
personas son capaces de entender de mejor forma las palabras que dicen y escuchan, y esto

[leva aunamejor comunicacion.
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Figura 31-2: Palabras con pronunciacion
Fuente: Aprendeinglessila 2018
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Después de esto se ala persona se le empieza a ensefiar palabras claves, como d articulo, las
auxiliares, preposiciones, conjunciones, pronombres, etc., todos estos con lafinaidad de ya
empezar a formar oraciones mas complejas y con mayor significado lingdistico. De igual
forma todos estos tipos de pal abras tienen su propia entonacion caracteristica, la misma que
se va aprendiendo con diferentes gercicios de listening, que a la larga también ayuda para

fortalecer el speaking.

Existen varias técnicas o formas en las que se puede adquirir mayor capacidad para €

speaking, y estas son:

Practicar frente a espgjo - Concentrarse en la fluidez a
Memorizar trabal enguas hablar

Leer envoz ata - Usar € diccionario, para
Cantar eninglés poder observar las palabrasy
Aprender expresiones, no COMmo se pronuncian.

palabras

2.13. Lacontextualizacion ddl idioma

Uno de los principaes problemas a la hora de aprender un idioma diferente al nuestro es la
contextualizacion que se posee, debido a que, muchas veces no nos sentimos relacionados con 1o
gue estamos estudiando, por poner un gemplo, a una persona de raza indigena no le llama la
atencién un libro que solo tenga imégenes de personas blancas extranjeras, debido a que ellos no

se sienten identificados en este aspecto.

En cambio, s se les coloca un libro en donde la mayoria de personas sean de similares
caracteristicas a ell os, estas personas se sentiran més identificadas y, por ende, se interesaran en
é libro que estan observando; se puede aplicar de manera similar al aprendizaje de un nuevo
idioma, muchas veces las personas que estén leyendo los libros o viendo un video de inglés, no
se sientes identificadas o contextualizadas con ese libro o video, y se aburren facilmente, o no le

prestan mucha atencion.
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Es ahi donde la contextualizacién juega un papel muy importante ala hora de aprender un nuevo
idioma, si lapersona que vaaaprender utilizalibros, videos, audios, etc., que tengan que ver con
algo que los identifica o ellos pueden reconocer de una manera sencilla, para ellos serd mucho
mas facil engancharse con €l aprendizaje de un nuevo idioma, es decir, que s se van aredizar
videos para €l desarrollo del speaking lo mejor serd ir contextualizando los videos segin €l

publico objetivo, que en este caso serian |os estudiantes de la ESPOCH.

Cuando se presenten | os diferentes temas de | os silabos, como la utilizacion del verbo “to be”, e
uso del presente, pasado, futuro en todas sus formas, € aprendizaje de verbos, animales, colores,
tiempos, etc., los videos deben temer elementos que puedan ser reconocidos por € publico
objetivo, por gemplo, en vez de utilizar el monte Everest, como se suelen utilizar en gjemplos de
libros o videos de personas del extranjero, se puede utilizar € Volcan Chimborazo, debido a que
este es parte de la provincia y para los estudiantes de la politécnica serd mucho més sencillo

asociar algo que es propio antes de algo que es de otra cultura.

“La contextualizacidn es € uso significativo del idioma con reales propdsitos comunicativos.
Este ayuda a los estudiantes a entender como |os hablantes nativos de ese lengugje, construyen

el idiomade acuerdo a un contexto determinado” (Mena, Saéz y Aravena, 2010)

Como se mencionaen el parrafo anterior, la contextualizaci 6n acerca de un idioma, da amplitud
a que se pueda entender e mismo de mejor manera, de esta forma se obtienen procesos
comunicativos mas desarrollados y que ayuden a que la interaccién entre las personas sea
correcta; cuando se habla de contextualizar, quiere decir que, los estudiantes o alumnos que
guieren aprender un idioma, deben sentirse identificado o puestos en contexto acerca de lo que

se estd explicando en ese momento.

Muchas veces lafata de contextualizacion llevaaque € estudiante no quiera seguir aprendiendo
mas acerca del tema, debido a que, se puede sentir excluido del resto de dlumnos que, si tiene
ciertaideadelo que se estamencionando, dicho esto, la solucién més sencilla es dar una pequefia
introduccion acerca de lo que se va a hablar, para que de esta forma las personas que quieren

aprender un nuevo idioma, no se sientan ala deriva o excluidas cuanto tocan un nuevo tema.
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2.14. El speakingy laimportancia en e mundo actual

El poder tener un speaking fluido beneficia ala hora de conversar con otras personas, claro et
gue, hay que tener en cuenta las demés destrezas del idioma, sin embargo, sin e speaking no
existiria una comunicacion eficaz; ademés cabe aclarar que € inglés es el segundo idioma més
hablado a nivel mundial, solamente superado por € chino-mandarin, es por eso que aprender el
idiomay sobre todo a como hablarlo de una forma correcta, esvital en e mundo actual, debido a
que gracias a esto, € estudiante o profesiona gque tenga conocimiento acerca del idioma sera

capaz de abarcar mas terreno laboral.

“Si algo tenemos en nuestra contra los estudiantes espafioles de inglés, es que un gran porcentaje
cuando acabamos bachillerato somos incapaces de mantener una conversacion fluida en inglés,
después dellevar mas de 10 afios estudiandolo. Esta es una de las grandes criticas de la ensefianza

de idiomas” (IberClase, 2020)

Existen ciertas decadencias respecto a aprendizaje del inglés en cuanto a Ecuador y
Latinoamérica serefiere, si bien es cierto que |os estudiantes reciben inglés desde muy temprana
edad, aproximadamente desde 6to afio de Educacién Genera Basica hasta findizar e
bachillerato, no todos llegan a la universidad con el mismo conocimiento acerca del idioma, y
muchas veces esas falencias en € idioma lleva a que los estudiantes se estresen y no les guste

aprender mas acerca del mismo.

Existen diferentes razones por las cuales los estudiantes no llegan con € mismo nivel de
conocimientosy, por lo tanto, no tienen fluidez ala hora de entablar una conversacion en inglés,
muchas veces puede ser por laforma en la que ensefia el maestro, es decir, €l uso inadecuado de
los materiales didacticos y esto conlleva a que a estudiante le parezca aburrida o tediosa la

materia que recibe.

Otro de los casos puede ser que, €l mismo estudiante no tiene interés en aprender €l idioma; un
materia didactico puede estar muy bien realizado, sin embargo, si € estudiante no tiene interés

en aprender un nuevo idioma, el material didéctico no tendra ningun efecto en ese estudiante.

Estas son razones validas cuando se mencionaacercade bajo nivel de speaking en los estudiantes
unavez llegados a la universidad, si bien es cierto, que en los primeros niveles de educacion se

intentanivelar e conoci miento de todos | os estudi antes, muchas veces es unatareadificil, debido
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ague, los materiales didacticos que se utilizan para estudiantes universitarios, muy pocas veces
estan contextualizadosy, a ser estudiantes de diferentes culturas, religiones, costumbres, etc., es

muy dificil hacer que todos se sientan identificados con los temas que se estan tratando.

El speaking puede mejorar con la ayuda de diferentes material es didacticos gque se mencionaran
posteriormente, sin embargo, siempre sera responsabilidad de la persona que desea aprender un
nuevo idioma y poder comunicarse con otros, e investigar, buscar materiales didacticos que
ayuden con sus estudios, aprender nuevo vocabulario, etc., para que de esta forma le resulte
mucho més fécil e poder entablar una conversacion con nativos, tanto de América como de

Europay darse a entender con précticamente todo el mundo.

2.15. Laensefianza/didactica del inglés

“El uso de diferentes recursos durante la ensefianza del inglés como lengua extranjera permite
gue la motivacion y la participacion del estudiantado sean activas, estos permiten que el

aprendizaje sea més redlistico y ayuda a los estudiantes a entender.” (Paulino, 2018)

Laensefianzadel inglés es necesaria en |0s tiempos actual es como ya se menciond anteriormente,
a muchos jévenes les interesa saber cdmo aprender més acerca del idioma, para de esta forma
tener mas oportunidades laborales, gracias al internet y la apertura del mundo, actualmente
existen diferentes material es didacti cos paraaprender, desarrollar y perfeccionar losidiomas, esto

resulta beneficioso alahora de empezar a estudiar una nueva lengua.

Actualmente existen diferentes métodos didacticos para la ensefianza del inglés, se pueden
utilizar varios libros especializados para aprender € idioma, se pueden emplear actividades
recreativas que estimulen la interaccién entre los estudiantes, también se puede aplicar medios
digitales para € desarrollo del lenguaje, como videos, paginas web, etc., es decir, existen varios
elementos didacticos que ayudan para aprender un nuevo idioma, para poder hacer un uso
correcto delos mismos se debe saber para qué publico se van a presentar |os videos, por g emplo,
no es o mismo presentar un material didactico para un nifio de escuela, que paralos estudiantes

que finalicen el bachillerato.

El materia didéctico en cuanto al inglés serefiere, se puede clasificar en 4 etapas: |a etapainfantil
gue corresponde a nifios entre 0-6 afos, en esta fase por |o genera se utilizan audios en inglés,

para que € oido vaya acostumbrandose a los sonidos, es decir, se pueden hacer todas las
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actividades correspondientes a escucha, como lectura de cuentos, audios en inglés, etc.; la
siguiente etapa eslade primaria, que corresponde entre los 6-12 afios, aqui es donde el estudiante
yatiene cierto conocimiento acerca de las palabras en €l idioma, y se empiezan a hacer lecturas
de parrafos cortos, actividades recreativas como juegosiniciales, y se empiezaaexplorar un poco

més acercadel vocabulario.
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Figura 32-2: Portada libro “Pigs can’t ice skate”
Fuente: Rocio, M. 2016

La etapa de secundaria corresponde entre los 12-18 afos, esta es la edad perfecta para aprender
a 100% d idioma inglés y poder perfeccionarlo, debido a que los estudiantes ya tienen més
capacidades de reconocer las palabras y entender € significado de las mismas, en esta fase, se
puede utilizar libros, videos, peliculas, recursos digitales, entre otros. En esta edad €l estudiante
deberia ser capaz de tener un dominio amplio del idioma y junto a apoyo de los diferentes

recursos didacticos perfeccionar el mismo.

La dltima etapa se puede decir que es para todas |as edades, en donde |as personas son capaces
de aprender desde cero €l idiomay pueden ir perfeccionandolo poco a poco, y de igua forma
aqui se pueden utilizar todos los recursos didacticos que se menciond anteriormente, como 1os
videos educativos, textos ilustrados, recursos web, en otras palabras, todo o que ayuda aprender
el idioma desde cero.

Para aprender un idioma no se tiene una edad especifica, cada persona puede tomarse €l tiempo
gue necesite, si bien es cierto, se puede empezar desde una etapa infantil, e donde el nifio es
capaz de absorber cosas bésicas y fundamentales acerca del idioma, pero, una persona que no a

recibido este tipo de educacion temprana, puede utilizar varios elementos didacticos que ayuden
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a aprender, desarrollar y perfeccionar €l uso de un nuevo idioma, es decir, para aprender una

nuevalengua, depende de cada personay del esfuerzo que ponga la mismaen aprender.

2.15.1. Recursos did4cticos para la ensefianza del speaking

“Losrecursos didacti cos son |os medios utilizados para ensefiar | os contenidosinterdisciplinarios;
son los que aportan variedad y dinamismo aladocencia; lo que significaque paratodaslas ramas

del conocimiento estos son herramientas fundamentales para producir un aprendizaje.” (Paulino,
2018)

En la actualidad € poder hacer que los estudiantes se interesen en aprender un nuevo idioma
puede ser un reto para muchos docentes, sin embargo, los diferentes recursos didécticos que
existen pueden no ser beneficiosos, tanto para los estudiantes como para los educadores. Los
recursos didacticos ayudan a dar dinamismo alas clases y trabajos que se presentan al momento
de estudiar.

Es por esto que los recursos que se utilicen ala hora de ensefiar el speaking deben ser llamativos
para e estudiante, deben proporcionar la informacion justa y necesaria, es decir, no hay que
realizar videos que atosiguen a estudiante causandole un exceso de informacion, sino mas bien,
realizar losvideosdetal formaque, en unos pocos minutos, el estudiante se lleve un conocimiento

devalor.

Figura 33-2: Miniatura de video de Speaking

Fuente: AcademicEnglishHelp. 2021
Ademas, estos recursos ayudan y facilitan de gran forma el aprendizaje de los estudiantes frente
a nuevos temas, en el caso dd inglés, existen una variedad amplia de recursos que se pueden
emplear parael desarrollo del speaking, entre elloslos recursos didécticos como el uso de musica,

videos, juegos, entre otros. Todos estos con lafinalidad de que € oido del estudiante se adapte a
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las diferentes frases u oraciones en inglés y sea capaz de replicar los sonidos o fonemas que

escucha.

Existen a gunos recursos didécti cos que se pueden utilizar parapoder desarrollar de megjor manera

la habilidad del speaking, entre ellos se pueden mencionar:

Hablar: “aunque suene redundante, es esa la mejor forma de aprender a hablar en inglés es
hablando. Por ello, se debe hablar en inglés con frecuencia, tantas veces como sea posible. Cuanto

Mas se practique, mejor serala pronunciacion.” (UNIVERSIA, 2016)

S se desea mejorar e speaking la megjor forma es practicarlo constantemente, si se hace
costumbre el estar hablando en inglés, parala persona es mucho méas sencillo poder comunicarse
con gente de otros paises, puesto que, el alumno estd en un constante entrenamiento del idioma.
Observar peliculas o videos: este tipo de actividad es de mucho ayuda, debido a que, cuando se
estan observando peliculas o videos en inglés, se va aprendiendo la pronunciacién, articulacion
a hablar, de ciertas palabras; también gracias a estas actividades se puede asimilar de mejor
manera €l idiomay ademés gracias a esto también se puede incrementar € vocabulario que se
posee.

“Aprende el vocabulario que utilizaras: hay algunos términos clave que te ayudaran a

desarrollar tu mondlogo, dialogo individua, en el speaking.” (UNIVERSIA, 2016)

Aprender constantemente vocabulario es un paso clave parair desarrollando el speaking, entre
mas palabras se conozcan en otro idioma es mejor, puesto que, € 1éxico (vocabulario) que se
posee va a ser mas amplio y esto dara facilidad comunicativa para el estudiante, varios expertos
aseguran gque para aprender un nuevo idioma, se debe empezar por conocer las 100 pal abras més
utilizadas en € mismo, para que de estaforma, se vayaincrementando € vocabularioy asu vez

la persona va teniendo cierta contextualizacion acerca del mismo.

Lectura en voz alta: “leer textos, diarios, libros o tus péginas webs favoritas en voz dta, te

ayudard a detectar tus errores de pronunciacion y te dara més facilidad de habla.” (UNIVERSIA,
2016)

Como se explicaen e parrafo anterior, lalecturaen voz alta ayudara a reconocer |os errores que
setiene alahorade hablar, ademas se puedeir corrigiendo poco a poco lafluidez del habla, esto

dependera de la confianza que tengala persona a hablar y del conocimiento acercadel temaque
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se habla, es muy complicado paralas personas hablar acerca de algo que no se conoce bien, pero
lalecturaen voz dta ayudard a que los estudiantes aprendan de | os errores que tiene a momento

de hablar y de cdmo se debe tener una correcta fluidez cuando se redliza dicha actividad.

2.15.2. El video como recurso para €l desarrollo del speaking

“El uso del video ofrece a los alumnos de un segundo idioma, la oportunidad de
utilizar €l lenguaje en contextos pertinentes, ser creativo, hacer uso del valor de
trabajar en equipo, megjorar sushabilidadesenrelacion alaexpresion oral y fluidez,
y con esto obtener una mayor comprension, conocimiento, para lograr un

aprendizaje significativo.” (Bojérquez, y otros, 2018)

El recurso didactico que se utilizara como propuesta del proyecto son |os videos, estos ofrecen
unagran variedad de recursos para poder reforzar €l speaking; la aplicacion del disefio grafico en
lacreacién de videos ayudard a que los mismos estén, en una primerainstancia bien estructurados
y redlizados, es decir, que cuenten con una cromética llamativa, €l uso correcto de planos,
angulos, etc., de esta forma se crearén videos creativos, que capten la atencion de la persona que

estén observando el producto audiovisual .
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Figura 34-2: Fragmento de video educativo
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Fuente: HappyLearning. 2015

Y de esta manera se lograra que el estudiante u observador obtenga un aprendizaje significativo,
puesto que, € aprendizaje del inglés podra ser utilizado en diferentes contextos del alumno, no
solamente en procesos académicos repetitivos, ademas, si € video contiene la informacion
correcta, no es muy extenso, es llamativo y tiene un feed-back, €l aprendizaje obtenido es

beneficioso para el consumidor de los videos.

Esto ayudard a que el estudiante, aprenda la pronunciacion correcta de |l as palabras, debido a que

estara realizando gercicios de vocalizacion y repeticion, por eemplo, cuando se utiliza un
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diccionario, se puede encontrar laformade pronunciar las palabras, de “Dress” la pronunciacion
seria[drés] o de “House” es [jalls], de “Sweet” la forma correcta de pronunciar es [suiit]; en estos

gjemplos se puede apreciar coOmo se deben pronunciar y vocalizar las palabras.

Ademés, estos gjercicios haran gque los observadores tengan una especie de interaccién con €
video y ademés conozca gue esta haciendo mal al momento deredlizar € speaking; de tal manera
gue € video se vuelve un recurso didéctico que motiva a estudiante a seguir aprendiendo, a
mejorar su expresion ora y lafluidez que tiene a hablar, atener unaretroaimentacion o un tipo
de respuesta por parte del creador del video y de esta forma entender los erroresy corregirlos de

manera adecuada.
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CAPITULO 111

3. MARCO METODOLOGICO

Para Sandin (2003, citado en Hernandez, Ferndndez y Baptista, 2010) “La investigacion-accion construye €

conocimiento por medio de la practica” (p. 510), €S por esto que la presente investigacion se sustenta

en el paradigma deinvestigacion - accion debido a que es necesario profundizar, generalizar y ampliar

el conocimiento sobre el tema “aplicacién del disefio grafico en la produccién de videos para el

desarrollo del speaking”.

Se busca relacionar la teoria del disefio grafico, aplicada en la produccion de videos instruccionales

para desarrollar € speaking en los estudiantes que cursan los médulos de inglés en la ESPOCH; se

trata del estudio de una problematica especifica que requiere solucion puesto que afecta a un grupo

social determinado, por o que es necesario €l plantear alternativas de solucién.

3.1.Métodos generales

3.1L

312

Método Deductivo

SegUin (Guillermo Westreicher, 2020) €l método deductivo consiste en extraer una conclusion con

base en una premisa o a una serie de proposiciones gue se asumen como verdaderas.

Es decir que sirve para obtener conclusiones y recomendaciones que pueden ser aplicadas al
proceso de investigacion, examinando afirmaciones general es sobre los principios del disefio
grafico y audiovisual, parallegar a casos particulares, por demostracion, por razonamiento,
repeticion comprensiva y finalizar aplicando casos particulares en producciones

audiovisuales.

M étodo inductivo

Seguin & Equipo Editorial, Etece (2021) e método inductivo es una estrategia de razonamiento
gue se basa en lainduccién, para €llo, procede a partir de premisas particulares para generar

conclusiones generales.

Se toma en cuenta que este método obliga a comparar, establecer semejanzas y diferencias

en los distintos tipos de videos y, sobre todo a comprender por si mismo una situacion, para
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3.14.

escoger el formato y estilo de video mas apropiado, en cadauno de los temas a ser abordados

en € aprendizaje del speaking.

Método Analitico

Segin e Equipo Editorial, Etece (2021), “el método analitico es un procedimiento que
descompone un todo en sus elementos basicos” y, por tanto, que va de lo genera a lo
especifico; por esta razén el método analitico sirve para descomponer, clasificar: por
anal ogias empiricas, por anal ogias cientificas, |os procesos que se utilizan en e disefio gréfico

y audiovisual y como estosinfluyen en la creacion de videos para el desarrollo del speaking.

Método Del phi

“El método Delphi es la utilizacion sistemética del juicio intuitivo de un grupo de expertos
con € fin de consensuar opiniones” (Acevedo Rueda, 2018). Este método ayudard alavalidacion
de los videos que se estén realizando, una presentado € producto alos expertos, |os mismaos
reaizaran una encuesta en donde determinaran diferentes aspectos de los videos y se podra

Ilegar a unaconclusion de si 10s mismos son 0 no aptos para los estudiantes.

3.2. M étodos especificos

3.2.1.

3.2.2.

I nvestigacion Bibliogréfica

Consistio en recopilar todala parte escrita acerca del disefio gréfico, de materiales didécticos
y del inglés especificamente del speaking. Segin Serrano Gallardo (2016) “la investigacion
bibliogréfica es la etapa de la investigacién cientifica donde se explora la produccién de la
comunidad académica sobre un tema determinado. Supone un conjunto de actividades
encaminadas alocalizar documentos rel acionados con un tema o un autor concretos.” Y es la

que ayudd a completar €l marco tedrico del proyecto.

I nvestigacion de Campo

Debido aque se harealizado en € lugar de los hechos, es decir con |os estudiantes que cursan
la materia de inglés de la ESPOCH, segln Juan Luis Alvarez (2016) “la investigacion de
campo generalmente implica una combinacién del método de observacion de participante,

entrevistasy andisis; eslaque ayuda a analizar |o0s datos que se recol ectan de |as encuestas.
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3.3.Nivel otipo deinvestigacion

Lapresente investigacion, a estudiar laaplicacion del disefio gréfico en laproduccion de videos para

el desarrollo del speaking, es un estudio de tipo:

Investigacion Exploratoria. — Segun Enrique Arias (2020) “la investigacion exploratoria es
utilizada para estudiar un problema que no esta claramente definido, por lo que se lleva a cabo
para comprenderlo mejor, pero sin proporcionar resultados concluyentes”; es por esta razén que
se utiliza en € proyecto debido a que, explora los principios del disefio tanto gréfico como

audiovisual, aplicado en la produccién de videos.

Sobre la base de la necesidad de estimular alos estudiantes de la politécnica para que practiquen
y mejoren e speaking, dicha exploracion se la reaiza mediante la busgueda de indicadores

significativos basados en informacion bibliografica.

I nvestigacion Descriptiva. — Seguin Tatiana Mejia (2020) “lainvestigaci on descriptiva se encarga
de puntualizar las caracteristicas de la poblacion que estd estudiando”; se utiliza puesto que
analiza los principios del disefio grafico y audiovisual a ser considerados en la produccién de
videos para que los mismos sean motivadores dentro del proceso de aprendizaje y

perfeccionamiento del speaking.

Investigacion Aplicada. — Segun José Lozada (2014) “la investigacion aplicada busca la
generacion de conocimiento con aplicacion directa a los problemas de la sociedad o € sector
productivo”; y se utiliza puesto que pone en préactica los principios del disefio gréfico y disefio

audiovisual, permitiendo la elaboracion de videos para el desarrollo del speaking.

Investigacion Transversal. — Debido a que se desarrolla en un periodo de tiempo establecido y

fijo, considerando el dltimo trimestre del afio 2021y € primer trimestre del afio 2022.

El método que se utilizaesel cualitativo, puesto que en su desarrollo se determinaran indicadores
de las caracteristicas cualitativas dejando de lado |os indicadores cuantitativos, por estarazon se
basa en métodos inductivos-deductivos, mismos que permitiran € andlisis de la informacion

bibliogréfica hasta extraer las conclusiones.
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3.4.Poblacion y muestra

Segun Wayne Daniel en su obra “Estadistica con aplicacion a las ciencias sociales y a la
educacion” (1988), la poblacion se refiere a conjunto de entidades, € conjunto de valores de
algunavariable aleatoria, relacionada con un conjunto de entidades. En el caso delainvestigacion
la poblacién o universo de estudio son |os estudiantes de los tres niveles de inglés de la Escuela

Superior Politécnica de Chimborazo.

La muestra es una parte de la poblacion, puesto que, es conveniente examinar fracciones de la
misma. Segin € autor Bernat Requena (2014) “el muestreo por conveniencia es una técnica de
muestreo no probabilistica donde las muestras de la poblacion se seleccionan solo porque estan

convenientemente disponibles para el investigador.

Estas muestras se seleccionan solo porque son faciles de reclutar.” Es por esta razén que se
considera pertinente realizar un muestreo no probabilistico, tomando como muestra a los
estudiantes de la carrera de Disefio Gréfico que cursan la materiade inglés; en un nimero de 280

sujetos.

TABLA 1-3: Poblacién estudiantes escuela de Disefio Gréfico - ESPOCH

Descripcion # estudiantes A #estudiantes B

ler Semestre 32 30

2ndo Semestre 34 31

3er Semestre 30 29

4to Semestre 53 32

TOTAL 158 122 280

Fuente: Docentes de la carrera de Disefio Gréfico
Elaborado por: Garcia. J, 2022
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3.5.Técnicas

Pararecolectar lainformacion pertinente en la presente investigacion se procedio ala aplicacion
de: Investigacion bibliogréfica, para € establecimiento de las caracteristicas a ser consideradas

en laproduccion de |os videos.

3.5.1. Encuesta

Para Maria L. Rodriguez (2017) “la encuesta es una técnica que se lleva a cabo mediante la
aplicacion de un cuestionario a una muestra de personas, las mismas proporcionan
informacion sobre las opiniones, actitudes y comportamientos de los ciudadanos”; en este
caso |os estudiantes que cursan la materia de inglés de |a asignatura de la escuela de Disefio

Gréfico y los expertos que validaran | os videos paralos mismos.

Segun los medios utilizados la encuesta fue estructurada porque recurre a los instrumentos
paralarecoleccion de datos disefiados, esto quiere decir que, ayuda a establecer |os aspectos

gue se deben tener en cuenta.

3.6.Instrumentos
3.6.1. Cuestionario de encuesta

El cuestionario parale encuesta estara estructurado con 11 preguntas cerradas, parael estudiante esta
encuesta ser aplicada mediante Google Forms, puesto que ayuda que la tabulacion de |os datos sea

méas simpley optima.

3.6.2. Procesamiento de datos

Unavez aplicada la encuesta se procedi6 arealizar |0s siguientes pasos.
Andlisis de las respuestas
Procesamientos en tablas lainformacion

Determinacion de los indicadores més rel evantes

A w0

Comparacion de la informacidon dada en las encuestas con € marco tedrico previamente
establecido.

5. Extraccion de conclusiones y recomendaciones sobre la base de |os objetivos propuestos.
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3.7.Andlisisde lainformacion requerida

Para este proceso de andisis de la informacion se obtiene datos de las encuestas gecutadas alos
estudiantes de la escuela de Disefio Gréfico que cursan la asignatura de inglés, puesto que son
una muestra probabilistica por conveniencia, que ayudara a desarrollar este proyecto, en base a

los siguientes pasos:

a) Revisidn delainformacion obtenida

b) Tabulacién de resultados de las encuestas.

¢) Representacién grafica de resultados a canzados, mediante gréficos pasteles de acuerdo
alos porcentajes a canzados.

d) Andlisisdelos resultados a canzados en los gréficos de porcentgjes.

€) Establecimiento de conclusionesy recomendaciones.

3.8. Juzgar

El criterio primordial de lafase eslaidénea parael proposito, para saber si € disefio cumple las
necesidades y las metas del proyecto y se comunican con eficacia con € publico objetivo para

conseguir |os objetivos planteados.

3.9.Hacer pruebasy poner en préctica

Durante esta fase se entrega el materia gréfico del disefio gecutado. Este momento suministra
una buena oportunidad para ratificar las especificaciones de produccion, como |os objetos que
deben estar dentro de los videos, y deméas observaciones que se pueden redlizar.

El equipo de disefio se suele ocupar de la gestion del proyecto durante esta fase, con d fin de
afirmar de que los resultados final es cumplen las perspectivas de disefio y de que € proyecto sea
factible.
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CAPITULO IV

4. RESULTADOS

Mediante la metodologia de Investigacion — Accién se consiguié ciertos resultados desde la
recol eccion de informacion hasta las piezas gréficas, partiendo de los indicadores mas relevantes
obtenidos mediante |as encuestas, 10s que permitieron establecer lineamientos generales parala

elaboracion de los videos.

4.1.Reunir informacion

La perspectiva de esta investigacion es de caracter cualitativo, puesto que la poblacion a
investigar es limitada, 10 que interesa es la exposicion, descripcion y andlisis, de la opinién y
respuestas de | os estudiantes de la ESPOCH con respecto alamateria de inglés, especificamente
hablando, acerca del speaking.

4.2.Andlisisde lainformacion requerida

4.2.1. Tabulacion delas encuestas realizadas a los estudiantes

Se han gecutado un nimero de 182 encuestas a los estudiantes de la escuela de Disefio
Gréfico que cursan lamateriade inglés, |os mismos fueron tomados como muestra para poder
realizar el estudio, con e propdsito de determinar las opiniones acercade lamateriade inglés

y del speaking especificamente.

a) Pregunta#l
1. ¢Enquénivel deinglés se encuentra cursando actuamente?
Tabla 1-4: Nivel deinglés

Indicador Frecuencia Porcentaje
lero 42 23%

2ndo 36 20%

3ero 40 22%

4to 63 35%

Total 182 100%

Fuente: Estudiantes de inglés de la escuela de Disefio Gréfico

Realizado por: Garcia, J. 2022
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¢En qué nivel deinglés se encuentra cursando actualmente?

HMlero M2ndo M3ero Wito

Gréfico 1-4: Porcentgje del nivel deinglés
Realizado por: Garcia, J. 2022

Andlisis: El 35% (63) de los encuestados son parte del 4to nivel de inglés de la escuela de disefio
grafico, € 23% (42) son parte del primer nivel de inglés, & 22% (40) cursan € segundo nivel de
inglésy el 20% (36) forman parte del tercer nivel de inglés, dando como resultado un total de 182

personas que realizaron la encuesta presentada.

b) Pregunta#2
2. ¢Cud nivel deinglésle haresultado a usted més dificil ?
Tabla 2-4: Nivel deinglés con mayor dificultad

Indicador Frecuencia Por centaje
lero 48 26%

2ndo 52 29%

3ero 64 35%
Ninguno 18 10%

Total 182 100%

Fuente: Estudiantes de inglés de la escuela de Disefio Gréfico
Realizado por: Garcia, J. 2021
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¢Cual nivel deinglésle haresultado a usted mas
dificil?

Mlero BM2ndo M3ero M Ninguno

Gréfico 2-4: Porcentgje del nivel deinglés con mayor dificultad
Realizado por: Garcia, J. 2022

Andlisis: El 35% (64) de los encuestados afirman que el tercer nivel seles complico més que los dos
primeros, & 29% (52) mencionan que € segundo nivel de inglés les generé mas complicaciones, €
26% (48) de los estudiantes dicen que €l primer nivel de inglés les haresultado dificil y el 10% (18)
afirman no haber tenido ninguin problemaal cursar lamateria de inglés. Las opiniones son diferentes
debido a que los estudiantes en un nivel superior pueden mencionar € curso que les resulto mas
complicado, sin embargo, los que cursan € primer nivel, dardn su opinion de si e mismo es 0 no
dificil paraellos.

c) Pregunta#3
3. Dentro del desarrollo de las habilidades basicas del inglés, el speaking ¢Le
representa cierta dificultad?
Tabla 3-4: Dificultad con e speaking

I ndicador Frecuencia Porcentaje
Si 122 67%

No 50 33%

Total 182 100%

Fuente: Estudiantes de inglés de la escuela de Disefio Gréfico
Realizado por: Garcia, J. 2022

75



¢El speaking le representa cierta dificultad?

HSi ®mNo

Gréfico 3-4: Porcentaje de ladificultad con el speaking
Realizado por: Garcia, J. 2022

Andlisis. El 67% (122) de los encuestados afirman que el speaking les genera cierta dificultad a
momento de redlizarlo, esto se puede dar a diferentes factores, como fata de vocabulario, mala
entonacion y pronunciacion de las palabras, etc., el 33% (50) mencionan que el speaking no lesgenera
una dificultad mayor cuando lo realizan. Muchos estudiantes sienten la dificultad que tienen en €
idioma, sobre todo ala hora de entablar una conversacion, y esto tiene que ver con el nivel deinglés
gue traen desde los colegios, las personas que mencionan que no se les dificulta, es debido a que
tienen un buen proceso de aprendizaje.

d) Pregunta#4
4. ¢Considera que lacapacidad de habla en inglés que posee es buena?
Tabla 4-4: ¢Lacapacidad del speaking es buena?

I ndicador Frecuencia Porcentaje
Si 54 30%

No 128 70%

Total 182 100%

Fuente: Estudiantes de inglés de la escuela de Disefio Gréfico
Realizado por: Garcia, J. 2022
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¢Considera que la capacidad de habla en inglés que posee es
buena?

HSi mNo

Gr é&fico 4-4: Porcentaje de la capacidad de habla de los estudiantes
Realizado por: Garcia, J. 2022

Andlisis: El 70% (128) de los encuestados considera que no tiene una buena capacidad del habla en
inglés, debido a que pueden trabarse a momento de hablar o no pueden seguir e hilo de la
conversaci én cuando esta con otra persona, sin embargo, € 30% (54) de las personas que realizaron
laencuesta consideran que su capacidad de hablaen inglés esrelativamente buena. Esta pregunta esta
ligada a la anterior, en donde précticamente e mismo porcentgje de estudiantes afirma que es
consciente de que su nivel de hablaen € inglés no es bueno.

€) Pregunta#b

5. Lasposibilidades de practicar el speaking, que usted hatenido son:
Tabla 5-4: Posibilidad para practicar el speaking

Indicador Frecuencia Porcentaje
Altas 14 8%

Medias 124 68%

Bajas 44 24%

Total 182 100%

Fuente: Estudiantes de inglés de la escuela de Disefio Gréfico
Realizado por: Garcia, J. 2022
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Posibilidades de practicar el speaking

B Altas M Medias M Bajas

Gré&fico 5-4: Porcentaje de posibilidad de practicar € speaking
Realizado por: Garcia, J. 2022

Andlisis: El 68% (124) de los encuestados mencionan que las posibilidades de practicar Unicamente
speaking son medias, es decir, tienen un espacio determinado donde si practican €l speaking, e 24%
(44) afirman que las posibilidades de practicar € speaking, son muy bajas en comparacion a otras
personas y € 8% (14) de los estudiantes afirman que tienen posibilidades altas de practicar €

speaking, es decir, que constantemente estan hablando en el idiomainglés.

f) Pregunta#6
6. ¢Cud delos siguientes recursos utiliza usted para practicar el speaking?
Tabla 6-4: Recursos para practicar el speaking

Indicador Frecuencia Por centaje
Audiolibros 6 3%

Caset de Audio 5 3%
Dialogo con €l docente 34 19%
Dialogo entre compafieros | 24 13%
Libros 6 3%

Videos 108 59%

Total 182 100%

Fuente: Estudiantes de inglés de la escuela de Disefio Gréfico
Realizado por: Garcig, J. 2022
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¢Cudl de los siguientes recursos utiliza usted
para practicar el speaking?

M Audiolibros B Caset de Audio M Didlogo Docente

W Didlogo Estudiante M Libros M Videos

Gréafico 6-4: Porcentaje de recursos para practicar €l speaking

Realizado por: Garcia, J. 2022

Andlisis: El 59% (108) de los encuestados afirman que los videos son el recurso que utilizan para
desarrollar €l speaking, siendo € mas utilizado se puede ver laimportanciadel video en la educacion
de los jovenes, d 19% (34) mencionan que la préactica del speaking lo hacen con € docente por lo
general cuando estan en clases, €l 13% (24) delos estudiantes mencionan que la practicadel speaking
lo hacen con otros estudiantes, esto por 10 general, cuando hay tareas en grupo o exposiciones, € 3%
(6) mencionan que utilizan libros, otro 3% (6) manifiestan que utilizan audiolibros y otro 3% (4)

dicen que utilizan casets de audio, para poder practicar €l speaking.

g) Pregunta#7

7. ¢Considera usted qué las entonaciones en las palabras y la acentuacion que se utiliza al
hablar, esimportante ala hora de realizar e speaking?
Tabla 7-4: Laentonacién y acentuacion de palabras

Indicador Frecuencia Porcentaje
Si 176 97%

No 6 3%

Total 182 100%

Fuente: Estudiantes de inglés de la escuela de Disefio Gréfico
Realizado por: Garcig, J. 2022
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¢Considera usted qué las entonaciones en las palabrasy la
acentuacion que se utiliza al hablar, esimportante a la hora
derealizar el speaking?

HSi WNo

3%

Gré&fico 7-4: Porcentaje de entonaciones 'y acentuacion de palabras en el speaking
Realizado por: Garcia, J. 2022

Andlisis: El 97% (176) delos estudiantes encuestados tienen en cuenta que tanto la entonacién como
laacentuacion de | as pal abras cumplen un rol importante en el idiomainglés, mientras que solo & 3%
(6) consideran que no es fundamental ala horade hablar el inglés. La entonacion y acentuacion son
muy importantes, debido a que una mala entonacion en una palabra puede causar un significado
completamente distinto, es por eso que es importante aprender vocabulario y saber como pronunciar
cada una de esas palabras.

h) Pregunta#8
8. ¢Qué porcentaje del tiempo de estudio del inglés|o dedica parael speaking?
Tabla 8-4: Tiempo empleado parael speaking

Indicador Frecuencia Porcentaje
Del 10% a 20% 90 49%

Del 20% al 40% 70 38%

Del 40% al 60% 20 12%

Més del 60% 2 1%

Total 182 100%

Fuente: Estudiantes de inglés de la escuela de Disefio Gréfico
Realizado por: Garcia, J. 2022
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¢Qué porcentaje del tiempo de estudio del inglés lo dedica
para el speaking?

M10%-20% M20%-40% M40%-60% ®M60% o mas

Gré&fico 8-4: Porcentaje de tiempo empleado para el speaking
Realizado por: Garcia, J. 2022

Andlisis: El 49% (90) de los encuestados utilizan tan solo del 10%-20% para practicar solamente
speaking, € 38% (70) de los estudiantes mencionan que utilizan del 20%-40% para redizar las
précticas de speaking, el 12% (20) utilizan del 40%-60% para poder perfeccionar y desarrollar su
destreza d hablar y solo el 1% (2) delos estudiantes utilizan mas del 60% del tiempo de estudio para
desarrollar el speaking. El porcentgje de estudio que utilizan los estudiantes es muy poco, por lo
general solo se practica el inglés en las horas de clase del docente, que lamentablemente son muy

pocasy esto también conduce a que los alumnos no tengan un conocimiento de calidad.

i) Pregunta#9
9. ¢Hautilizado usted, videos de refuerzo para el aprendizaje del speaking?
Tabla 9-4: Utilizacion de videos parael speaking

Indicador Frecuencia Porcentaje
Si 136 75%

No 46 25%

Total 182 100%

Fuente: Estudiantes de inglés de la escuela de Disefio Gréfico

Realizado por: Garcia, J. 2022
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¢Hautilizado usted, videos de refuer zo para el aprendizaje
del speaking?

HSi mNo

Gré&fico 9-4: Porcentaje de estudiantes que han utilizado videos para el aprendizaje del speaking
Realizado por: Garcia, J. 2022

Andlisis: El 75% (136) de los estudiantes encuestados afirman que han utilizado videos de refuerzo
para € aprendizgje del speaking, mientas que & 25% (46), mencionan que no han visto videos de
refuerzo paradesarrollar ladestreza del speaking. L os estudiantes mencionan gue han utilizado videos
de refuerzo para el inglés, esto es algo positivo puesto que, ya tienen experiencia en como utilizar
videos que ayuden amejorar el speaking, de esta forma los mismos estudiantes sabran aprovechar €l

100% de los videos que se les presente.

j) Pregunta#10
10. ¢Considera usted, que los videos de refuerzo, serian un recurso didéactico adecuado
parael aprendizaje del speaking?
Tabla 10-4: ¢Los videos son un buen recurso didactico?

Indicador Frecuencia Por centaje
Si 164 90%

No 18 10%

Total 182 100%

Fuente: Estudiantes de inglés de la escuela de Disefio Gréfico

Realizado por: Garcig, J. 2022
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¢El video seria un buen recurso didactico?

HSi WNo

Gré&fico 10-4: Porcentaje de estudiantes que piensan que |os videos son un buen recurso didactico
Realizado por: Garcia, J. 2022

Andlisis: El 90% (164) de los encuestados consideran que el video es un buen recurso didéctico y
gue seria de ayuda paralos estudiantes, € 10% (18) de | os encuestados manifiestan que los videos no
son un buen recurso didactico. Los videos didéacticos se han posicionado como el elemento didéactico
favorito tanto paralos estudiantes como paralos docentes, debido a que |os docentes pueden reforzar
los conocimientos con la ayuda de los videos y 1os alumnos pueden consultar 10s videos, en caso de
gue la clase no se haya comprendido del todo, es més, muchas veces los estudiantes afirman que

entienden mas de un video educativo, que lo que se ensefia en la clase de un docente.

k) Pregunta#ll
11. ¢Estaria usted dispuesto/a, a utilizar videos de refuerzo para el desarrollo del
speaking?

Tabla 11-4: ¢Utilizarian videos de refuerzo?

Indicador Frecuencia Por centaje
Si 18 10%

No 164 90%

Total 182 100%

Fuente: Estudiantes de inglés de la escuela de Disefio Gréfico
Realizado por: Garcig, J. 2022
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¢Estaria usted dispuesto/a, a utilizar videos de refuerzo para
el desarrollo del speaking?

HSi ENo

10%

Gréfico 11-4: Porcentaje de estudiantes que utilizarian videos para €l desarrollo del speaking
Realizado por: Garcia, J. 2022

Andlisis: El 90% (164) de los estudiantes encuestados afirman que estarian dispuestos a utilizar
videos de refuerzo parade estaformadesarrollar el speaking, tan solo e 10% (18) de los encuestados
mencionan que no utilizarian los videosy talvez utilicen otras opciones. Los estudiantes a saber que
tienen ciertos fallos en cuanto a speaking, dan su opinidn acerca de que ellos estarian dispuestos a
utilizar videos sobre este tema, con esta pregunta se puede apreciar que el proyecto s estara bien
recibido por parte de los estudiantes, debido a que los videos no van a ser largos, y a llevar la
informacion necesaria, 1os alumnos podrén ver los videos varias veces y de esta formair meorando
su speaking poco a poco.

4.2.2. Andlisisde encuestas a expertos sobre |os videos de speaking.

Pregunta 1: ¢Cuantos afios tiene como maestr o/a de inglés?

15 afios - 20arnos
13 afios - 13 arfios
25 afios - 15arfios
28 afios - 22 anos
20 afios - 18 arfios
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Anadlisis. Los expertos solicitados para la evaluacion del material didéctico, videos para €
aprendizaje del speaking, en un 100% cumplen con el parametro esencial para ser considerados como
informantes significativos, esto estener méas de 8 afios de experienciaen ladocenciadel idiomainglés,

este fue establecido como un requisito para poder colaborar con este proyecto.

Pregunta 2: ¢Por qué considera usted que son importantes los videos como material de apoyo
en la ensefianza del idioma inglés?

Porque por medio de estos podemos aprender de una forma didéctica, entretenida.

Porque son ilustrativos y estan presentes al momento que €l estudiante desea verlos.

Porque por medio de estos recursos | os estudiantes pueden mativarse y aprender de lamejor
manera.

Porque ayudan a que € proceso de aprendizaje sea més dindmico

Y aque es unaguia paramejorar destrezas que se estan aprendiendo

Por qué permite que el proceso sea dindmico

Porque incrementa su vocabulario y puede comunicarse mejor

Porque hay diferentes tipos de aprendizaje y les permite desarrollar “pronunciation.”
Nuestros estudiantes son visuales y esto les ayuda en laretencién

Porque permiten que el estudiante al mirar y escuchar adicionalmente a otros actores se motive,

corrijan errores y capten masy de mejor manera.

Andlisis. Los expertos determinan que los videos son una forma didactica 'y dinamica de aprender
acerca de un tema, ademas los videos ayudan a incrementar el vocabulario de los estudiantes y
mencionan que | os estudiantes actuales son mucho més visuales, y 1os videos son unaforma para que
ellos puedan retener informacion.

Esto refuerza la propuesta de utilizacion de videos en la ensefianza del speaking del idioma inglés,
debiendo considerar adicionalmente todos los aspectos que se mencionan en e marco tedrico del
trabajo.

Pregunta 3: Dentro delasdestrezas del idioma inglés, ¢el speaking debe desarrollar mediante?

Didogos, conversaciones, preguntas y respuestas
Se desarrollan mediante repeticiones y mucha préctica

Didlogos, conversaciones, preguntasy respuestas.
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Lapréctica

Las actividades que se hacen durante clases la participacion son Utiles para que pierdan €
miedo y vergiienza de equivocarse

La préctica diaria aplicando did ogos repeticiones lecturas diferentes técnicas

Practi cas continuas de pronunciacion del idioma.

Videos, lyrics, movies, practice.

Trabajos en grupo, debates, presentaciones

Con lecturas de temas que resulten interesantes en lacarreray en la cotidianidad

Analisis. Seguin los expertos se determina que la forma méas comuan de practicar e speaking es
mediante la practica constante, es decir, comunicarse con otras personas, escuchar canciones, ver
videos, etc., pero todo de una forma constante para que, de esta forma, el estudiante pueda seguir
mejorando sus capacidades de speaking. Esto se puede ver favorecido mediante la utilizacion de
videos ya que estos puedes ser detenidos, retrocedidos o repetidos las veces que sean necesarios, de

esta manera se transforma en una herramienta adecuada para la ensefianza

Pregunta 4: L osestudiantes a su cargo al momento de aprender inglés, ¢tiene mayor dificultad

en el speaking?
S - Si, agunos.
S - S
Si, esunade las habilidades de mayor - S
problema. - Si
Si, lamayoria - Si
S

Andlisis. Los expertos estan de acuerdo, que sus estudiantes tienen cierto grado de dificultades en
cuanto al speaking, es decir, no todos los estudiantes tienen e mismo nivel de inglés, y a momento
de hablar o entablar una conversacion |os estudiantes presentan dificultad, esto se debe a mdltiples

factores, pero la repeticion permite mejorar este problema
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4.2.3. Tabulacion de encuestas realizadas a | os expertos

a) Pregunta#l
Considera que e vocabulario utilizado en el video es
Tabla 12-4: El vocabulario dentro del video

I ndicador Frecuencia | Porcentaje
Indispensable | 3 30%

Muy dtil 4 40%

Util 2 20%
Quizassirva |1 10%

No apto 0 0%

Total 10 100%

Fuente: Encuesta realizada a diferentes expertos de inglésy audiovisuales
Realizado por: Garcig, J. 2022

Considera que el vocabulario utilizado en el video es
10 respuestas

@ |ndispensable

& My Gl
Ll

@ Cuizas sirva

@ Mo aplo

Gré&fico 12-4: Porcentaje de utilizacion de vocabulario
Realizado por: Garcig, J. 2022

Analisis: El 30% de los expertos determinan que € vocabulario que se utiliza en los videos
propuestos es indispensable; € 40% considera que es muy Util, el 20% consideraque es Gtil y e
10% considera que quiza sirva € vocabulario. Se puede establecer que de acuerdo ala opinién
de los expertos, el vocabulario que se utiliza dentro del video esta bien empleado y va a ser de
ayuda para los estudiantes que observen los videos. Ninguno de los expertos considera que €
vocabulario no es apto parala ensefianza.
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b) Pregunta#2
Los g emplos utilizados en e video son
Tabla 13-4: Ejemplos dentro del video

I ndicador Frecuencia | Porcentaje
Indispensables | O 0%

Muy dtiles 5 50%

Utiles 4 40%
Quizéssirvan | 1 10%

No aptos 0 0%

Total 10 100%

Fuente: Encuesta realizada a diferentes expertos deinglésy audiovisuales
Realizado por: Garcia, J. 2022

Los ejemplos utilizados en el video son

10 respueslas

. @ indispensables
401% . @ Muy Giiles
- . Lhiles
@ Cuizas sirvan
@ Mo aplos

Gréfico 13-4: Porcentaje de la utilizacion de ejemplos
Realizado por: Garcig, J. 2022

Analisis: En cuanto a los gjemplos que se utilizan dentro de los videos, el 50% de los expertos
consideran que son muy Utiles, € 40% considera que son de utilidad y € 10% determina que de
igual forma los gjemplos pueden servir para que los estudiantes los usen dentro de su proceso
educativo, es decir, los g emplos que se utilizaron dentro de los videos educativos, estan bien
empleados y corresponden al nivel educativo de los estudiantes; las opiniones de los expertos
tienden a ubicarse hacialamedia, no existen criterios con digan que son indispensables o que no

son aptos, mas bien lamayoria coinciden en que son muy Utiles.
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¢) Pregunta#3
La pronunciacion dentro del video es
Tabla 14-4: Pronunciacién dentro del video

I ndicador Frecuencia | Porcentaje
Indispensable | 3 30%

Muy dtil 4 40%

Util 2 20%
Quizéssirva |0 0%

No apto 1 10%

Total 10 100%

Fuente: Encuesta realizada a diferentes expertos deinglésy audiovisuales
Realizado por: Garcia, J. 2022

La pronunciacion dentro del video es
10 respuesias

@ Indispensabie
@ Muy il

@ Lhil

@ Cuizas sirva

@ Hoaplo

Gréfico 14-4: Porcentaje de utilizacion de pronunciacion
Realizado por: Garcig, J. 2022

Andlisis: En cuanto ala pronunciacion dentro de los videos, € 30% de los expertos determinan
gue la pronunciacion es indispensable, es decir, esta muy bien pronunciado, el 40% menciona
gue la pronunciacion es muy Util, el 20% menciona que la pronunciacion es buenay menciona
gue es Util para los estudiantes y tan solo € 10% menciona que no es apta, agui se pueden dar
aspectos a mejorar, sin embargo, la mayoria de expertos menciona que la pronunciacion es la
adecuada para que | os estudiantes puedan entender € video. Paraeste andlisis se debe considerar
gue paralelo con la pronunciacién se analiza la edicion del video y sobre todo € audio;
pudiéndose establecer que el audio es bueno puesto que los expertos escuchan con claridad o
que les permite dar sus criterios a respecto.
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d) Preguntad
L as actividades didacticas que puede desarrollar € estudiante en € video son
Tabla 15-4: Actividades dentro del video

I ndicador Frecuencia | Porcentaje
Indispensables | 3 30%

Muy Utiles 3 30%

Utiles 3 30%
Quizéssirvan | 1 10%

No aptos 0 0%

Total 10 100%

Fuente: Encuesta realizada a diferentes expertos deinglésy audiovisuales
Realizado por: Garcia, J. 2022

Las actividades didacticas que puede desarrollar el estudiante en el video son
10 respuestas

. Indispansables
® Muy dtiles

@ Utiles

@ CQuizds sirvan
@ Mo aplas

Gré&fico 15-4: Porcentaje de utilizacion de actividades
Realizado por: Garcig, J. 2022

Andlisis: Las actividades que se presentan en la parte final del video, estén col ocadas para el
estudiante pueda aplicar 1o aprendido, el 30% de los expertos considera que las actividades
son indispensables, otro 30% determinan que son muy Utiles, otro 30% determina que son
Gtiles y un 10% ha determinado que pueden servir, se puede decir en este caso que, las
actividades que se colocan a fina de los videos son de ayuda y sirven parareforzar 1o que
los estudiantes estan recibiendo en clases y pueden observar en los videos.
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Si bien escomplgo redizar actividades en un video corto, laestructuradel video permite que

se implementen preguntas de refuerzo, y a ser € video un recurso que puede ser pausado

permite que el estudiante se tome su tiempo para practicar la temética antes de pasar u otro

nivel.

Pregunta 5

El uso de los gréficos dentro de |os videos son

Tabla 16-4: Uso de gréficos en videos

I ndicador Frecuencia | Porcentaje
Indispensables | 2 20%

Muy Utiles 4 40%

Utiles 4 40%
Quizéssirvan | 0 0%

No aptos 0 0%

Total 10 100%

Fuente: Encuesta realizada a diferentes expertos deinglésy audiovisuales

Realizado por: Garcia, J. 2022

El uso de graficos dentro del video son

10 respuestas

Gré&fico 16-4: Porcentaje de utilizacion de gréficos

Realizado por: Garcig, J. 2022

@ Indispensables
& Muy dtiles

& Utlles

@ Cuizas sirvan
@ Mo aptos

Andlisis. El 40% de los expertos determinan que € uso de los gréficos dentro de los videos es

muy Util, el otro 40% menciona que los gréficos son Utiles y el 20% de los expertos mencionan

gue los gréficos utilizados son indispensables, es decir, que € uso de los gréficos dentro del video
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esta muy bien implementado y son de ayuda para que €l estudiante entienda de mejor forma lo
que se esta presentando en € video. Todos|os expertos coinciden en lapertinenciade los graficos,
esto dejaver quelaedicion del video estd acorde alos objetivos planteados, yaque se ha utilizado

recursos gréficos que parten del contexto del estudiante

f) Pregunta6
Considera que @ nivel estético, uso de color, uso de tipografia, imagenes, es
Tabla 17-4: Uso de color, tipografia, imégenes

I ndicador Frecuencia | Porcentaje
Indispensables | 1 10%

Muy Utiles 5 50%

Utiles 3 30%
Quizéssirvan | 0 0%

No aptos 1 10%

Total 10 100%

Fuente: Encuesta realizada a diferentes expertos deinglésy audiovisuales
Realizado por: Garcia, J. 2022

Considera gue el nivel estetico, use de color, uso de tipografia, imagenes, es
10 respuestas

@ Indispenzable
& Moy Gtil

B Uil

@ Quizas sirva
@ Ne apta

Gréfico 17-4: Porcentaje del nivel estético, uso de color, tipografia e imagenes
Realizado por: Garcia, J. 2022

Andlisis: El 50% de los expertos afirman que la parte estética del video es muy Util, es decir, que
estéticamente hablando los videos le parecen atractivos, € 30% menciona que estéticamente €l
video es util, un 10% de los expertos menciona que en la parte estética los videos son
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indispensables, es decir, que a este experto le parece que € video es muy Illamativo, y otro 10%

menciona que no le agrado la parte estética debido a que menciona que no es apto, se establece

gue alin setiene un margen paraseguir mejorando, sin embargo, |amayoriade expertos menciona

gue estéticamente e video esta bien realizado. La parte estética de los videos va acorde con la

imagen corporativa que se desea generar alrededor de los videos y todo € concepto del color,

tipografia, imagenes.

g) Pregunta?7

Considera que este video para motivar a estudiante dentro del aprendizaje del speaking

es

Tabla 18-4; Motivacion del estudiante

I ndicador Frecuencia | Porcentaje
Indispensable | O 0%

Muy til 7 70%

Util 1 10%
Quizassirva | 2 20%

No apto 0 0%

Total 10 100%

Fuente: Encuesta realizada a diferentes expertos de inglésy audiovisuales

Realizado por: Garcig, J. 2022

Considera que este video para motivar al estudiante dentro del aprendizaje del speaking es

10 respuastas

Gr afico 18-4: Porcentaje de motivacion
Realizado por: Garcia, J. 2022
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Analisis: En cuanto ala motivacion a ver el video por parte de los expertos, e 70% menciona

gue la motivacion que puede llegar atener € estudiante después de ver € video es muy Util, €l

10% menciona que es Util y el 20% menciona que quizas sirva, es decir que, todos los expertos

concuerdan en gue los estudiantes estaran motivados mientras ven el video en mayor o menor

medida, pero €l video impactara de ciertaformaen los estudiantes. Es necesario el considerar que

ningun recurso didactico por si solo puede generar un ato grado de motivacion, esto depende del

contexto y lateméticatratada en clases, se debe recordar que los videos, de acuerdo alapropuesta

son tan solo una herramienta de refuerzo.

4.3.Propuesta

43.1.

4.3.2.

4.3.3.

Tema

“Aplicacion del disefio gréafico en la produccion de videos para el desarrollo del speaking”

Antecedentes

En la Escuela Superior Politécnica de Chimborazo, |as calificaciones en cuanto ala destreza
del speaking son muy bajas, y esto puede depender de diversos factores, primero, y el mas
claro, seria el desconocimiento de como hablar, es decir, no hay un nivel éptimo de los
estudiantes que vienen de diferentes instituciones educativas, el poco vocabulario que
manejan los estudiantes puede ser un factor determinante a la hora de que € alumno quiera
expresar sus ideas, también puede influir mucho los nervios, entre otros aspectos, ademés en
muchas ocasi ones |os métodos educativos que se implementan por parte de |os profesores no
estan contextualizados y esto produce aburrimiento y cansancio en € aumnado; en tanto que
en clases que se utilizan recursos didacticos afines con el estudiante, estos demuestran un

mayor grado de interés en aprender.

Sustento Tedrico

Video educativo

“El video es un medio de difusién masiva dirigido a un publico homogéneo, con intereses
comunes, que generalmente es concentrado en un lugar determinado para su proyeccion,
acompaiado de presentaciones orales y debates, entre otros, 1o cua favorece que sus
realizadores tengan una retroalimentacion inmediata de su trabgjo” (Valdivia, Sanchez,
Medina, 2007)
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Como semencionaalo largo delainvestigacidn, €l video es un recurso didéctico muy valioso
en el tiempo actual, puesto que, la mayoria de contenido que consumen los estudiantes, es de
forma audiovisual, esto hace que los videos sean algo familiar para ellos y logren conectar

de mejor manera con [os mismos.

L os videos educativos poseen varias ventgjas ala hora de utilizarlo, por giemplo, ayudan a
gue los estudiantes se concentren mas, comparten la informacion de una forma dindmicay
entretenidaparalosaumnos, refuerzael conocimiento adquirido enlaclasey puede solventar

dudas que se tengan, etc.

En la estructuracion de los videos que se han desarrollado, se han disefiado guiones acordes
a temay alos objetivos a acanzar para poder estimular el desarrollo del speaking, con la
colaboracion de ladocente de inglés que haido corrigiendo partes del contenido, ha ayudado
con la pronunciacion de diferentes palabras y ha dado su visto bueno a las actividades de

retroalimentacién del video.

Cada video posee:

1. Musicadeintroduccion 6. Dinamicadel video

2. Logo delosvideos 7. Finalizacion del video
3. “Remember This” 8. Edicion devideo

4. Contenido del video 9. Correccion de color

5. Colocacion deimégenes 10. Ediciony presentacion

(en caso de ser

requerido)

Se han disefiado 18 videos, en donde seiniciacon un recordatorio acercadelo mésimportante
del tema, se procede con € contenido de la unidad o video, en donde se hacen gercicios de
repeticion para que el estudiante pueda desarrollar el speaking poco a poco, después se
presenta una dindmica, en donde el alumno sera capaz de poner a prueba el conocimiento que
adquirio y se finaliza con un mensgje, en donde menciona que, € estudiante puede repetir €

video las veces que sean necesarias.
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4.3.4. Contenidosdela propuesta grafica

Level 1
1. The use of be
Positive, Negative, Interrogative / Feedback
2. Personal Information and Pronouns
And Feedback
3. Countable / Uncountable
A lot of, much, many - too much, too many / Feedback
4. Present Simple and Preposition of place
Positive, Negative, Interrogative / Feedback
5. Present Continuous
Positive, Negative, Interrogative / Feedback
6. Past Continuous

Positive, Negative, Interrogative / Feedback

Level 2
7. Simple past
Positive, Negative, Interrogative, Regular and Irregular Verb / Feedback
8. Past Continuous vs Simple Past
Positive, Negative, Interrogative / Feedback
9. Present Perfect
Positive, Negative, Interrogative / Feedback
10. Present Perfect vs Simple Past
Positive, Negative, Interrogative / Feedback
11. Future — Will, going to, continuous

Use “will and going to” / Feedback

Level 3
12. Comparative and Superlative
And Feedback
13. Modals
And Feedback
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14. Past Perfect

Positive, Negative, Interrogative / Feedback
15. Past Continuous vs Past Perfect

Positive, Negative, Interrogative / Feedback
16. Present Perfect Continuous

Positive, Negative, Interrogative / Feedback
17. Reported Speech

And Feedback
18. Conditionals

And Feedback

4.4. Creacion delamarcadelosvideos

4.4.1. Boceto amano delamarca

- | sotipoy L ogotipo

-
= e

Vil =

o nglis

Speaking Edrtion...

Figura 1-4: Boceto I sotipo

. ) Figura 2-4: Boceto Logotipo
Realizado por: Garcia, J. 2022

Realizado por: Garcia, J. 2022
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4.4.2. Digitalizacion delamarca

. Tsatipo Tripitalizado

Figura 3-4: Isotipo Vector
Realizado por: Garcia, J. 2022

L ogotipo Digitalizado

Virtual
Enghsh

=3k no Ecition.

Figura 4-4: Logotipo Vector
Realizado por: Garcia, J. 2022

. Imagotipo

El isotipo o icono, hace alusién a rostro de una
persona, en donde las letras V y E de “Virtual
English”, serian los ojos de la persona, se colocan
dos figuras con 4 lados, una de €llas es para dar
un soporte alasletrasy € otro representala boca
del persongj e, ademas en laparte superior derecha
se encuentra un birrete, para reforzar més ain la
ideade estudio y €l rostro del personaje.

El logotipo “Virtual English” se escogid, debido a
gue los videos van a estar posteados en una
plataformaen laweb, es decir, por la parte virtua,
y el Brand dogan, hace referenciaalos videos que
Sevan aencontrar que son meramente de speaking,
posteriormente se puede cambiar S se desean

realizar mas ediciones de |las demés destrezas.

o | Virtual
English

Figura 5-4: Marca Vector
Realizado por: Garcig, J. 2022

Speaking Edition...
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4.4.3. Seleccion de Tipografia

TITULDS

Munita SemiBald

ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrst
UVWXY2Z

0123456789

ABCDEFGHIIKLMNOQPQ
RSTUMWXY L

abcdefghijklmnopgrstu

VW XYZ

0123456788

Figura 6-4: TipografiaMarca
Realizado por: Garcig, J. 2022

Se escogi6 paralatipografia de lamarca, 1afamilia Nunito, especificamente el modo Bold y
ExtraLight, debido aque a ser unatipografia de palo seco y con bordes redondeados, ayuda
aque lainformacion llegue de formamés limpiay directa

4.4.4. Seleccion dde la Cromidtica

CROMATICA

L
]

ral
=== |
I
ad

Figura 7-4: CrométicaMarca
Realizado por: Garcig, J. 2022
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La seleccion cromética para la marca se realiz6 pensando en los elementos compositivos,
parala pantalla se utiliz6 unatonalidad celeste que representa e cristal del monitor, el color
beige que se utilizaparael fondo y €l rostro del personaje, haciendo un contraste tanto con la
tipografia como con lapantalla, y €l color negro, que ayudaaque los €l ementos se destaquen,

como latipografiay el icono.

4.4.5. Imagotipo Final

Spsacing —dition, .

Figura 8-4: Marca Color
Realizado por: Garcia, J. 2022

4.5.Creacion delos videos educativos

L os programas que se van utilizar parala creacién de los videos son Adobe Audition y

Adobe Premiere, e primer programa (Audition) esta encargado de la edicion de Audio,
sobre todo de las voces en off, voz en narracion; y €l segundo programa (Premiere), esta
encargado Unicamente de laedicién, tanto de video como de color delosclips que se graben
y en el mismo programa se realizara | e renderizacion de todos | os videos que seran subidos
posteriormente en Microsoft Stream para que los estudiantes de la ESPOCH puedan

visudizarlos.
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45.1. Seleccién de Tipografia

TITULDS

Mumito SemiBald luria Exti

ABCDEFGHIJKLMNOP ABCDEFGHIJELMNORQ
QRSTUVWXYZ RETUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrst abcdefghijklmnopgrsiu
UVWXYZ VW XY E
0123456789 0123456789

Figura 9-4: Tipografia videos

Realizado por: Garcig, J. 2022
Se escogi6 para latipografia de los videos, lafamilia Nunito, en primerainstancia, para que los
videos y la marca tengan una identidad tipogréfica, ademés a ser una tipografia de palo seco 'y
con bordes redondeados, ayuda a que la informacion sea més legible y a su vez no distrae a
espectador con a go extravagante, sino mas bien, mantiene su simplezay esto hace que el usuario

de los videos se enfoque mucho més en € contenido.

45.2. Paleta Cromatica

L L T

40 G218 E=150

Fyl Oz 2 =i v 1L B
S R-lN0 GITIRE-D22
HIE4DE

[ P} ot i T

g R R | 19 F=225

¥ A LILL

Figura 10-4: Cromatica Videos

Realizado por: Garcia, J. 2022
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Lacromatica se utilizara para el fondo delos videosy paralas formas que se cologquen dentro de
los mismos, generando contraste con las tipografias y con las imagenes respectivas de cada uno

de los productos visuales.

4.6. Juzgar

El criterio primordia de lafase juzgar es la seleccion con e intento de saber s € disefio cubre
las necesidades, cumplelas metas del proyecto y |os productos comunican con eficaciaal publico
objetivo para conseguir |os objetivos establecidos, para eso se cred un criterio de seleccion para

unavaloracion.

Tabla 19-4: Criterio de seleccidn para unavaoracion

CRITERIO DEFINICION
ATRACCION Que tan estéticamente atractivo es € elemento del

disefio, mgior aln si emite una sensacion agradable en
la cabeza del consumidor.

LEGIBILIDAD Los elementos que se presentan dentro de los videos
deben ser defécil lectura, debido a que esto ayudaaque
el mensgje llegue de mejor manera.

ALCANCE Y AMBITO DE APLICACION El alcance que puede poseer s se coloca en una

plataforma como Microsoft Stream y también

preguntarse: ¢Como puede mejorar, es estético,

soluciona problemas?

FUNCIONALIDAD Este punto es en € que se determina la razén de ser de
un disefio, es decir, la pregunta que se debe hacer es:
¢Puede este hacer |o que debe hacer?

USABILIDAD ¢Puede la persona que lo va a observar utilizar lo
aprendido?
ARMONIA El contraste de figuray fondo, € uso de tipografias e

imégenes, ¢son parte de un todo?

Fuente: Fundamentos del Marketing, 2017
Realizado por: Garcia, J. 2022

4.7.Hacer pruebasy poner en préctica

Para el presente proyecto se planteo larealizacion de videos que ayuden a desarrollar el speaking, en
los tres primeros niveles de inglés de la ESPOCH, para la realizacion de los videos se utilizarén los

programas de, Adobe Audition, Adobe Premiere y Adobe After Effects, este Ultimo mencionado
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Unicamente se utilizara parala animacion de laintro de los videos, los otros dos programas ayudaran
con laedicién de audio y video respectivamente, unavez realizado |os videos, se procedera a subirlos
en la plataforma Microsoft Stream para que los estudiantes tengan accesos a € contenido que se
realizo.

La herramienta principal paralarealizacién de los videos, es la computadora, con un buen software
de edicion gréfica, junto con los programas mencionados, también un micréfono para poder grabar
las voces en off, y una cdmara de video o celular, para poder grabar fragmentos que pueden ser
utilizados en los videos, también se utilizara un programa de voz paralalectura de ciertos fragmentos
eninglés, lo siguiente sera el contenido que va a estar dentro de cada video, esto se obtiene mediante
el silabo de los niveles de inglés de la ESPOCH, y también imégenes y masica sin copyright para

usar en los videos.

El proceso es sencillo, se procede con la elaboracion de un guion con € contenido de los silabos, una
vez setiene € guion, se procede a la grabacion de voz en off de las lineas que se tengan que decir,
agui se decidira s se coloca la voz en off de la maguina o de los actores, una vez se tiene los
fragmentos la voz se edita en Audition, después se graba los fragmentos de video en caso de ser
necesarios, unavez setiene el contenido, se procede ala edicion del video en Premiere en donde se
colocaen primerainstancialaintro, y despuéstodo e contenido delosvideos, posteriormente se hace
una correccion de color, en caso de ser necesaria; uno de los pasos finales es la renderizacion de los

videosy por Ultima cargarlos en la plataforma de Stream para su uso.
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CONCLUSIONES

Los videos, sustentados en el marco tedrico revisado, junto con la opinidn de los expertos, se
puede concluir que, la utilizacién de videos para la ensefianza del inglés, especificamente
hablando del speaking, son muy importantes y de gran ayuda, puesto que, permiten, captar la
atencion del estudiante y a mismo tiempo motivarlo, debido a la utilizacién de la cromatica,
graficos, tipografias y las diferentes actividades que se pueden hacer dentro de los videos, como
lo mencionaRodriguez Paulino, esto coincide con €l 100% de | os expertos consultados mediante
las encuestas, en donde ellos afirman gque los videos educativos, son de gran ayuda tanto para €

estudiante como para e docente al momento de impartir su materia.

Del desarrollo investigativo se concluye que, al momento de elaborar videos que sirvan como
recurso didéctico, sobre todo para la ensefianza del inglés, especificamente del speaking, es
importante tener en cuentalos principios del disefio gréfico como, el balance, en donde hay que
ver que tanto los elementosy € texto estén correctamente colocados y que generar una armonia
visual, laalineacion, en donde se tomaban en cuenta como estan alineados los titulos, € cuerpo
de texto y grafico o imagenes dentro del video, € color, uno de los mas importantes debido a

que ayuda a dar el ambiente o0 la sensacion del disefio.

En base a los silabos y los contenidos de la asignatura de inglés se establecid, una secuencia
|6gica de los videos que permiten ir de lo simple alo complgo, fortaleciendo € desarrollo del
speaking, considerando que cada uno de los temas, tiene su grado de complejidad e importancia
en la secuenciacion del aprendizaje del inglés, asi también es necesario considerar las
particularidades en la pronunciacion de palabras, conjunciones, tiempos gramaticales, etc., y
estos elementos deben guardar armonia con el disefio, uso de imagenes, tipografias, colores,

formas, figuras y una adecuada edicién de audio y video.

Se concluye que, S bien resulta complejo, el insertar procesos interactivos dentro de un video
como, videojuegos u otras actividades, se ha utilizado estrategias como: canciones, seleccion de
respuestas correctas, repeticiones de las palabras u oraciones segin e contenido, lecturas,
escuchas activas paraincentivar el speaking, entre otros. Siendo muy importante que los videos
tengan unalineagrafica e identidad corporativa, que permitan crear un reconoci miento por parte
del publico objetivo. Estas estrategias segin e 90% de los expertos, resultan efectivas a

momento de ensefiar el speaking a los estudiantes.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda que se amplie e nimero de videos, en base a curriculum que siguen los diferentes
niveles de la materia de inglés, utilizando la misma linea grafica y secuencial, asi como, la
identidad corporativa, cromatica, tipografia, conceptos de imagenes, entre otros; paralograr que

las personas reconozcan como un conjunto de recursos didacticos |os videos of recidos.

En todos | os recursos didacti cos que se presenten, es indispensable tener en cuentalos principioy
elementos gréficos, ya sean estos audiovisuales, visuales, auditivos, gréficos, etc. Paraque de esta
forma se cree una armonia, estructura 'y una légica de imagen, con esto, lo que se logra es atraer
visualmente a las personas y captar su atencién a primera instancia, y una vez conseguido esto,
serdmas sencillo que presenten atencion alos contenidos presentados, que, junto con lasimégenes,
colores, tipografias y audios que estan dentro de los videos hardn que la informacion sea mejor

receptada.

Como complemento de los videos para la ensefianza del speaking, bajo la misma imagen
corporativa, se recomienda que se creen productos complementarios, tales como: un podcast,
comics, flayers, entre otros; 1o que permita fortalecer la imagen corporativa, a la vez que se

proporciona alos docentes mayor nimero de recursos en la ensefianza del speaking.

L os productos audiovisual es desarrollados, en este caso |0s videos, paralaensefianza del speaking
sean incorporados a la plataforma de ensefianza del inglés utilizado por la Escuela Superior

Politécnica, y que estos sean actualizados de manera periddica.
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GLOSARIO

Consumidor: es una persona u organizacion que consume bienes o servicios, que los productores o

proveedores ponen asu disposicion en e mercado y que sirven parasatisfacer al giin tipo de necesidad.

Contextualizacién: acciony efecto de contextualizar. Situar algo o alguien dentro de un determinado

contexto.

Copyright: conocido como derechos de autor.

Descriptivo: accion o efecto de describir. Representar o detallar el aspecto o atributos de algo o
alguien por medio del lenguaje.

Edicion: impresion o grabacion de un disco o de una obra audiovisual.
Mar ca: marca de fabrica o de comercio que, inscritaen el registro competente, goza de proteccion
legal. Distintivo de un producto o empresa, que ayuda a que | as personas puedan reconocer a quien

pertenece dicho producto o servicio.

Multimedia: que utiliza conjuntay simultaneamente diversos medios, como imagenes, sonidos y

texto, en latransmision de unainformacion. Dicho de un producto.

Narrativo: posee unaacciény efecto de narrar. Habilidad o destreza en narrar o en contar algo.

Género literario constituido por lanovela, lanovelacortay e cuento.

Pixeles. superficie homogénea méas pequefia de las que componen unaimagen, que se define por su

brilloy color.

Plano: parte de una pelicula rodada en una solatoma. Posicion, punto de vista desde el cua se

puede considerar algo.

Speaking: € acto o habilidad de dar un discurso en un evento publico. Hablar con otras personas en

un contexto publico o privado.
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ANEXOS

ANEXO A: MODELO DE ENCUESTA PARA ESTUDIANTES DE LA ESCUELA DE DISENO
GRAFICO
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La presente ercuesta fiene como obyeiive, debermnar jas opiscnes de fos esiudi aoies con especto al inglés
4 Escoels Superior Paliigécnica de Chimborazn y deiermines §i conaideran nporene 0 no ¢l seibi videos
wducaIng de imlustds con reepece @ i ed dol Spaaking

i e il i Wisees: 8@ @NCUBHITE CUMEANOD CTualmenio

1Em
nilo
imm

A

LT iyl dle Inghka be i reslitacks & usted mas dificil?

Piiwml %
Hiveld
Fwed 3

Hinguno

Dariro dal desanralo da s hallidades hasicas del inglas, el speaking ; L representa clarta
dificifiad?

¢Consdern que b capecidad de habia e ingles que posas &5 buana? *
=

Mo

Lag poubiidades ta practicar @l speaking. que usted & enido son ©
ANLE
Pl i

eifarn



JCual de los sigukentes recursos utiliza usted para practicar el speaking? *
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ANEXO B: RESULTADO ENCUESTA A LOS ESTUDIANTES DE DISENO GRAFICO
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ANEXO C: MODELO ENCUESTAS PARA VALIDACION DE EXPERTOS

Validacion Simple - Videos Didacticos 2

La presente encuesta tiene comao objetivo, determinar las opiniones de expertos en of drea de inglés, para la
validacian de los videos diddcticos del proyecto ‘APLICACION DEL DISENO GRAFICO EN LA PRODUCCION DE
VIDEDS PARA EL DESARROLLO DEL SPEAKING® vy determinar si consideran que los videos realizados son y
serdan de ayuda para ol desarrollo del speaking en los estudiantes universitaros.

Corren*

Carreo valido

Este formulario registra los correos. Cambiar configuracion

;Cuantos anos tiene como maestrofa de inglés?

Taxto de respuesta larga

;Por que considera usted gue son importantes los videos como material de apoyo enla
ensenanza del idioma inglés?

Texto de respuesta larga

Dentro de las destrezas del idioma inglés, jel speaking debe desarrcllar mediante? *

Texto de respuasta larga

4. Los estudiantes a su cargo al momento de aprender ingles, jtiene mayor dificultad en el
speaking?

Texto de respuesta larga



*»{

Analisis del video

Lina ver que usted ha observado el video propuesto para fa ensefianza del speaking, por favor conteste los
sigulentes indicadores

Considera gue el vocabulario utilizado en el video es *

Indispensable
My wifil

Util

Quizés sirva

Mo apte

Los ejermplos utilizados an el video san *
Indlispensatles
Muy utites
Utiles
Gulzas sirvan

Mo aptos

La pronunciacion dentro del video es

Indispensable
MLy il

(il

Quizds sitva

Mo apto



Las actividades diddcticas que pusde desarrcllar ol estudiante en ol video son *

Indispensables
My dliles
Litiles

Quizés sinan

[ Neaptas

El use de graficos dentro del video son ©

Indispensables

Muy dtiles

Utile=

Quizas sindan

M Eptos

Considera que el nivel estético. uso de color, uso de tipografia, imagenes. a5
Indispensable
MLy G
Litil
Qulzés sirva

Mo apto

Considera que este video para motivar al estudiante dentro del aprendizaje del speaking a5 *
Indispensable
MUy Gl
il
Quizas sinva

Mo spto



ANEXO D: RESULTADOS DE ENCUESTAS REALIZADAS A LOS EXPERTOS
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16 Porgue por medo de ast Didleges, sonversacions Si

15 Porgue sonilustrativas ¢ Se desarallan madianie Si, s una de las hstilida

15 Porgue por madio de aet Didleges, corvarsacione Si

Porsue syudan @ ques al | La praclic i, L mayaria
‘fa giue =3 Una guia para Las actividades que &2 b S
Faor qué permite e of

20 Frocesa sea dindmico L3 prichca @ana aplican Si
28 Porgue incrementa su vo pradlicas contnuas e peosl
25 Pargue bay diterente: bp VIDEOS, LYRICE, MOV S, algunos:
15 Muesiros sstudisrtes sor trabsjos en grups, debsb =
Pargue parrian g el Con lochiras de amas gr S
13 5 ya gue son refuerzo v Didglegos. Pero no puede S &5 raal porqus no hay

Considera que el vocabu Los ejemplos utilizados e La pronunciacidn dentro

Muy Gtil
Indispensable
Muy il

Muy Gtil

Uil

Cluizés sirva
Uil

Muy Gtil
Indispensable

Indispansable
Muy 0til

Muy (tiles
Muy Gtiles
Muy dtiles
Utiles
Utiles

Quizas sirvan
Utiles

Utiles

Muy dtiles
Muy dtiles
Muy (tiles

Indispensable
Indispensable
Muy Gtil

Muy Gtil

Uil

Mo apto

Muy Gtil

Muy atil

Uil
Indispensable
Muy atil

i La pronunciacidn dentre Las actividades didactica El uso de graficos dentro Considera que el nivel e: Considera que este vida

Indispensable
Indispansalle
Muy ditil

Muy til

Lt

No apto

My dtil

Muy Otil

Ll
Indispansable
My il

Muay dtiles
Muy Utilas
Indispensables
Utites

Utites

Quizds slovan
Indispensables
Muy Utiles
Utites
Indispensables
Utiles

Utiles

Utiles

Muy Gtiles
Indispensables
Utiles

Utiles

Muy itiles
Muy (tiles
Muy dtiles
Indispensables
Muy dtiles

Mury il
My il
Uil
MLry Citil
Uil

No aplo

Uil
Indispensable
Mury (il

My il

My il

My Ol
Mury Gl
Mury 1l
My 10l
Py (ol

Cuizas sirva
Iy il

Ll

Cuizas sirva
By ddil
Ry Gl



ANEXO E: CREACION DE VIDEOS

Creacion de guiones

Guion / Countable and Uneountable

INTRO DEL VIDED
Titulo del video

Bemember This:

Countable nouns can be counted, ez, an apple, two apples, theee apples, ete,
Uncountable nouns cannot be counted, e.g. air, ticoe, water, ete. You can nse
much, many, some, & lot of and any too.

(leeturs de vog)

- Examples:
I have some tickets for the opera at 700 po.
He hia two books for the class, bt [ don't want study with him.
I havwe many friends and they ave talking about the new dining room.
Can vou give me some information about unconntable nouns?
There is a lat of sugar in the tea, | don’t want any sugar plense,
IT'S TIME T PLAY

- DINAMICA
Listen and select the answer
1 need six dalaes for my new videogame
= Countable / Uncountable
There's Iots of julee but there 1sn't much water
- Countable / Uncountable

Please help vourself to some cheese.

- Countable / Uneountable
FINAL DNEL VIDED

Watch the video aguin, listen and repeat the pronunciation of the words, nod
remember many is for conntable and much for nnceuntable

(migica en todo el video]

Guion video Simple Past



Guion / Simple Past

INTRO DEL VIDEO
Titulo del video

Remember This:

With most verbs, the past tense is formed by adding —ed, but there are a lot of
irregular past tense forms in English, so remember the rules of the Simple Past
that vou learned in class.

(lectura de voz)

Examples:

We went to Chimborazo mountain for our holidays.

I tried to do the exercises of the professor of math.

1 bought a hamburger in the new dining room in the ESPOCH

I didn't study for my principal test and I had a bad score

IT'S TIME TO PLAY

DINAMICA

Listen the song and look the simple past and present continuous
Cancion - Yesterday

FINAL DEL VIDEO

Watch the video again, listen and repeat the pronunciation of the words, and
remember in the Simple Past you can use irregular and regular verbs.

(musica en todo el video)

Guion video Simple Past



Guion [ Countable and Uncountable

INTRO DEL VIDEO

Titulo del video

Remember This:

The present perfeet continuous tense shows that something started in the past
and is continuing at the present time. The present perfect continuous is formed
using the construction has/have been + the present participle (root + <ing)

(lectura de yoz)
Examples:

They have been talking for more than a few minutes. Maybe they have a
problem.

She has been studying English at ESPOCH since she was 18 vears old, she is
practicing German now.

We've been planning our vacation for a month, we will go to Chimborazo
mountain.

Have vou been feeling ok lately?

No, I have been feeling bad since last week.

IT'S TIME TO PLAY

DINAMICA

John at the bank since the last month
Has been working / Has been work

Min in flute competition recently.

Has is competing |/ Has been competing
my wallet and kevs recently?
Have vou been seeing [/ You have seen

FINAL DEL VIDEO

Wateh the video again, listen and repeat the pronunciation of the words, and
remember the present perfect continuons is formed nsing the construction
has/have been + the present participle

(musica en todo el videno)

Guion video Countable and Uncountable



Grabacion voces en off

Imégenes Edicion de Audio



Edicion de Videos

Imégenes Edicion



Correccién de Color

Imégenes Edicién de Color



Renderizacion
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Subida de videos a Microsoft Stream
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