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RESUMEN

Esta investigacion se realizé con el objetivo de identificar el nivel de estructuracion de los
patrones graficos de las publicaciones en las redes sociales Facebook, Instagram v Twitter. Para
ello se eligieron cuatro casos que estan entre los diarios mas influyentes en Latinoamérica en el
primer trimestre del 2022. Estos diarios con mayor influencia son El Comercio Peri, El Universal,
El Tiempo y La Nacién considerados asi por la aceptacion de sus lectores en ediciones impresas
como online. Para recolectar la informacion se utilizd el método inductivo por el cual se clasificd
temas como la tipografia, las reticulas, el interletraje, los elementos compositives, entre ofros. Y
el metodo de andlisis que sirve para evaluar ¢l comportamiento de los elementos compositivos
mdividualmente de cada publicacion y después hacerlo de una forma compuesta como un todo.
El enfoque de la investigacion es de tipo mixto puesto que se adquirieron datos cualitativos y
cuantitativos. Cualitativos en cuanto a las propiedades compositivas de los elementos grificos o
patrones, ¢l sistema reticular que se realiza en las fichas de andlisis. Y cuantitativo en cuanto a
las interacciones con mas alcance en el trimestre del 2022. Junto a ello los datos estadisticos que
abarca el eye iracking como equipo de evaluacion en las publicaciones con mayor alcance o
aceptacion. En total son 56 publicaciones evaluadas por medio de las fichas y once con el eye
tracking. |.os datos arrojados por las dos evaluaciones aportan a la validacion de la hipotesis de
una forma tedrica y practica. Concluyendo que el manejo de la estructuracion de los elementos
grificos de forma efectiva incide en la aceptacion en los medios sociales. Se recomienda el uso
de equipos relacionados con el neuromarketing, los cuales respalden los resultados obtenidos por
medio de la aplicacion de teoria en los disefios.

Palabras clave: <PATRONES GRAFICOS>, <DIARIOS DIGITALES>, <SEGUIMIENTO DE
QJOS (EYE TRACKING)>, <REDES SOCIALES>, <LATINOAMERICA>, <ELEMENTOS
COMPOSITIVOS=, <PROPIEDADES TIPOGRAFICAS >, <PUBLICACIONES
DIGITALES>.
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SUMMARY

This research was carried out to identify the level of structuring of the graphic patterns of the
publications on Facebook, Instagram, and Twitter social networks. Four cases were chosen among
the most influential newspapers in Latin America in the first quarter of 2022, These newspapers
with the greatest influence are El Comercio Peru. El Universal. El Tiempo, and La Nacion,
considered due 1o the reader's acceptance of print and online editions. To collect information
inductive method is used to classify topics such as typography, grids, kerning. and compositional
elements, among others. And the analysis method 1s to evaluate the behavior of the individually
compositional elements of each publication and then to do it in a composed way as a whole. The
research approach is a mixed type of qualitative and quantitative data acquired. Qualitative in
terms of the compositional properties of the graphic elements or patterns, the reticular system that
is carried out in the analysis sheets. And quantitative in terms of the interactions with the greatest
reach in the quarter of 2022, Statistical data covered by eye tracking as an evaluation team in the
publications with the greatest reach of acceptance. In total, there are 56 publications evaluated
through the sheets and eleven with eve tracking. The data provided by the two evaluations
contribute to the validation of the hypothesis in a theoretical and practical way. It concludes that
the management of the structuring of the graphic elements in an effective way affecis the
acceptance in social media. It recommends the use of equipment related to newromarketing, which

supports the results obtamed through the theory application in designs.

KEY WORDS: <GRAPHIC PATTERNS>, <DIGITAL NEWSPAFPERS=>, <EYE
TRACKING=>, <SOCIAL NETWORKS=>, <LATIN AMERICA>, <COMPOSITIONAL
ELEMENTS=, <TYPOGRAPHICAL PROPERTIES=, <DIGITAL PUBLICATIONS=,
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INTRODUCCION

Los diarios impresos con € pasar del tiempo y la evolucién en tecnologia han presentado una
lucha constante por sobresalir o permanecer en €l mercado. Aun asi, esto no es suficiente puesto
gue su publico objetivo también se actualiza y deja de consumir lo tradicional. En este punto,
entran los diarios digital es que son los mismos de | as ediciones impresas pero que migraron auna
produccion online. Esto porque ven la necesidad de seguir preparandose y actualizdndose para

estar a servicio de sus lectores cumpliendo sus expectativas.

Estainvestigacion presenta cuatro capitulos que ayudan a desarrollo y finalizacidn de esta. Una
secuencia que se debe seguir de forma organizada para obtener los resultados esperados. En el
primer capitulo (1) se da a conocer los objetivos que se quieren llegar a cumplir a finalizar la
investigacion. En este se interpreta la idea del objetivo general y porqué se decidio el tema de
investigacion. Es importante conocer una justificacion que mientras tanto valide la eleccion del
temay laimportancia que se le debe poner. En el segundo capitulo (1) se trata de forma profunda
los temas que servirén de apoyo para pasar a la etapa de andlisis. En este capitulo se presenta
informacion de la prensa digital, sus antecedentes y como se desarrolla en la actualidad. Las
plataf ormas sociales que ahora son un auge en la presentacion de informacion y como los diarios
impresos migraron a esta nueva Red. Aparte se trata sobre la composicion de los elementos
gréficos. Conocer sobre el funcionamiento de estos elementos aporta a buen manejo y andisis
de las estructuras gréficas de las publicaciones digitales. Mediante este capitulo también se daa
conocer cudles son los diarios més influyentes en Latinoamérica en formato online. Los cuales
son El Comercio Per, El Universal, El Tiempo y La Nacion. Todos estos casos son influyentes

en una edicién impresa como un formato online.

El capitulo |11 habla sobre la metodologia elegida pararedizar € andlisis de las publicaciones en
este, se define el enfoque mixto que trata sobre analizar 1os datos cuantitativos y cuditativos en
cuanto a las propiedades gréficas de las publicaciones y cuantitativos en cuanto a nimero de
interacciones y datos de la evaluacion del eye tracking. El tipo de investigacion es de andlisis
puesto que se parte de las propiedades gréficas hasta que se encuentran en un todo. Es decir,
cuando estos elementos forman patrones gréficos dentro de la estructuracién de la publicidad. Y
un método inductivo en € que se eval lla tomando en cuenta la informacion de marco tedrico del
capitulo dosy los conocimientos adquiridos de la materia. Para aplicar estos métodos se definid
la poblacion la cual se sujeta a las publicaciones de los cuatro diarios en las redes sociales
Facebook, Instagram y Twitter. Mismas que se deben seleccionar en e primer trimestre de 2022
en cuanto a nuimero de interacciones. Las técnicas utilizadas son la observacion y la técnica de
andlisis parala comprension del sistema reticular de la poblacion. Esto se desarrollard mediante

fichas que contienen los elementos compositivos, las propiedades tipogréficas y € nimero de

1



interacciones. Para andizar la publicacion con mayor interaccion mediante € eye tracking se
selecciona un focus group gque consta de cuarenta y dos personas quienes cumplen con € perfil

psicogréfico presentado en ese punto.

En € capitulo IV empieza el andlisis predicho en los capitulos anteriores, practicamente es la
aplicacion de conocimientos tedricos y précticos. Se realizo una tabla que muestra los datos
importantes sobre el diario digital. Una tabla que tabula las interacciones para conocer cud de
todas las publicaciones cuenta con mayor interés. Y también esta la ficha que contiene la
informacion preparada en cuanto a la composicion de patrones gréficos. En este capitulo se
muestran los resultados del eye tracking. Mismos que genera tablas con los siguientes datos:
Cuanto es la fijacion total en cada imagen, que tiempo pasd para que la mirada pase de un

elemento aotro. Y € tiempo que se quedaron vieron cada €l emento.



CAPITULO

1. PROBLEMATICA
1.1 Antecedentes

Comesafiay Vilches (2019, p.9) mencionan que la prensa en América surge apartir del siglo X1X
con lallegada de laimprenta desde Espaiia, tomando este hecho como una consecuencia directa

de la colonizacién espafiola.

Con lallegada de laimprenta las publicaciones que se reaizaban no eran continuas o periddicas,
SiN0 que en su mayoria se repartian hojas sueltas como volantes que se caracterizaban por su
contenido informativo. En ese entonces estos papel es u hojas unitarias [levaban diversos nombres
como noticias 0 sucesos, estas hojas volantes surgieron primero en Europa y unos dos afios
después fueron parte de la historia de la prensa de la nueva Espafia (Comesafiay Vilches, 2019, p.9).
Entonces e periodismo en Latinoamérica surge con relacion a la prensa espafiola, pero a
diferencia de esta su objetivo comunicativo empez6 como una labor social, educadoray cultural
hacia sus lectores pretendiendo formar un pensamiento critico en ellos.

Dicho esto, se puede mencionar que en Latinoamérica se haido desarrollando la prensa de forma
tradicional como en todo e mundo partiendo desde € inicio de esta y mediante ello se ha
observado que en algunos paises su crecimiento se ha dado con més profundidad que otros. Sin
embargo, de entre todas | as exi stentes son pocas | as ediciones periodisticas que [legan atener una
gran influencia en e mercado de la informacion y que sobre todo su concurrencia sobrepasa
fronteras y se consume en varios paises dentro de Latinoamérica. Este medio tradicional ha
evolucionado hasta su produccién en varias plataformas digitales contenidas en lo que ahora se
conace como lainternet. Estared se empez6 atomar como medio informativo debido a su nivel
globalizado y la cantidad de informacion que puede contener junto a la magnitud de usuarios a
los que puede llegar y lafactibilidad que conlleva.

Dentro de las ediciones de prensa su estructura también fue cambiando en base a la preferencia
de los lectores, esto es notable en la division que se redliza mediante secciones en los temas
publicados para un mejor entendimiento y como una guia de cada tema en cuanto a los
gustos. Aparte de las secciones con las que cuenta cada periddico depende de cada prensa saber
cOmo maneja la estructura para que la informacion sea receptada de forma correcta de acuerdo
con la diagramacion disefiada siguiendo los fundamentos del disefio editorial. Esta estructura va
con relacion alas preferencias de los lectores segun las secciones que contiene cada periddico
hablando de los medios tradicionales.

Desde la aparicion de la imprenta a través del paso de los afios han ido evolucionando

tecnol 6gicamente |os medios de comunicacion como por emplo laradio, television, celularesy
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entre el avance mas significativo estalainternet, el cual se ha convertido en un medio masivo de
informacion y comunicacidn que tiene a cance entre diversidad de usuarios sin importar edades o
e lugar en € que se encuentren, mismos gue estén en constante actualizacion debido a tiempo
real en €l que adquieren el contenido de lainternet. Esto da como resultado la adaptacion de los
medios tradicionales de la prensa alos medios digital es provocando asi también la adaptacion de
su estructura, mismague puede perder o aumentar €l ementos gréfi cos parague sususuarioslogren
receptar la informacion de manera que la programa el disefiador. En esta estructura de formato
digital se da un notable aumento de elementos audiovisuales entre los elementos gréficos que
aportan a la funcionalidad de los elementos gréficos entre otros mencionados como: imagenes,

texto, € color, diagramacion, entre otros. (Barrios, 2007, p.12)
Da Silva y NUfiez (2021, p.9) mencionan que al adaptarse la prensa a un medio digital es

imprescindible conocer las plataformas digitales en las que se desarrolla con méas auge la
informacion o es mas consumida por 10s internautas por ende serian las que se utilizaradn para
digtribuir las noticias en un formato digital. Para ello es necesario conocer que las plataformas
digitales o también Ilamadas nativas son disefiadas para adquirir €l beneficio que ofrece lared en
una era digital pues tiene una mejor conexion global, este modelo de informacion ayuda a
aprovechar las tendencias que son impuestas en la sociedad. Entre las plataformas digitales se
encuentran diversidad de estas, pero en las que se distribuye o encuentrainformacion se comparte
y publicason lasredes sociales, entre estas redes por mencionar se encuentran: Facebook, Twitter,

Instagram entre otras.

1.2 Planteamiento del problema de investigacion

Tomando en cuentalaeradigital en laque se desarrollalainformacion es notable que los medios
tradicionales de la prensa vieron necesario adaptarse a las nuevas plataformas digitales. Por lo
cual, también interviene la adaptacion de su estructura en cuanto a los niveles graficos en un
formato digital. Esperando que los mismos cumplan con su funcion comunicativaen e lector de

acuerdo con la organizacién de la diagramacion planteada por € disefiador.

1.2.1 Delimitacion

Estainvestigacion se desenvolveraalo largo de cuatro meses con un enfoque en el érea de disefio
editorial mediante el andlisis de los elementos gréficos de la prensa digital en Latinoamérica.
Tomando en cuenta que la segmentacion recae en la ciudad de Riobamba en un grupo selectivo
de lalocalidad, es decir personas consideradas lectores afines a tema. Asi mismo hacen uso de

unade lasredes sociales: Facebook, Twitter e Instagram.



1.2.2 Causay Efecto

Problema

Adaptacion de la estructura de |os medios digitales en cuanto alos niveles gréficos en la prensa.
Causa: Evolucion de los medios digitales.

Efecto: Su desarrollo demuestra la importancia que los elementos gréficos contribuyen en la

prensadigital.

Causa: Establecer una diagramacion adecuada de los elementos gréficos.

Efecto: El lector receptara de forma eficiente lainformacion que se esta comunicando.
Causa: Estructuracién de lainformacion en los medios digitales.

Efecto: Proporciona a los lectores facilidad de navegacién entre la informacion proporcionada

por €l medio.
Causa: Conocimiento sobre las funciones de los elementos gréficos.

Efecto: Correcto empleo de los elementos de acuerdo con un andlisis de su funcidn conjunta.

1.2.3 Prognosis

Es importante tomar en cuenta la estructuracién de los elementos gréficos y su aplicacion en las
diversas publicaciones digitales usadas en los diarios digitales. El buen mangjo de los patrones
graficos permitira la aceptacion de los usuarios y fidelidad hacia su marca. De lo contrario, las
noticias no serén apreciadas puesto que las visualizaciones bagjarian por e ma uso de cada
elemento en su composicion. Es esencia comprender las propiedades y saber usarlas de tal

manera que cada elemento cree armoniay ritmo permitiendo su lectura.

1.2.4 Sistematizacion del problema

¢Qué problema se va aresolver durante el 1apso de investigacion respecto a tema?
¢Qué temas 0 conceptos serdn tratados para el entendimiento tedrico?

¢Qué métodos y técnicas se usaran parala comprobacion de la hipétesis?

¢Partiendo de un pensamiento critico en base alos resultados que opiniones sugeriria?

¢Qué recomendaria después del proceso investigativo?



1.3 Justificacion

Laevolucién de lainternet haido generando cambios en la adaptacion de la vida de | as personas
en diversos aspectosanivel global y en este caso en |os medios comuni caci onal es especificamente
laprensacomo gje principa dentro de lainvestigacion. La adaptaci én de | os periddicosimpresos
aun formato digital ha dado apertura a que millones de usuarios tengan acceso aestainformacion
a nivel mundial, las noticias dentro de estas plataformas digitales son mas accesibles para los
usuarios en cuanto adiversidad de informacion, al lugar en donde se dieron origeny otros. Al ser
un nuevo formato digital esimportante conocer la estructura que se genera en esta prensa online
pues de esto depende de como lainformacidn sera receptada por |os internautas que consumen la
misma, vinculando asi la organizacién de esta con la forma de lectura que toma € lector
demostrando si coincide 0 no con la misma secuencia propuesta al momento de la diagramacion
segun los fundamentos del disefio editoria por ello, es importante €l andlisis de los elementos
graficosy determinar si estén cumpliendo su funcién de acuerdo con el manejo deladiagramacion

gue lleva cada prensa a elegir entre lamas influyente en Latinoamérica.

En cuanto a la sociedad es imprescindible que € contenido que diariamente se consume y se
propaga por medio de las plataformas digitales sea leido de forma correcta pues esto afecta en
cierta parte a entendimiento de la noticiay causa abandono del consumo de informacién de la
prensa digital o su vez se pierde el objetivo comunicacional y esta cultura informativa se puede
perder, en cuanto a ello esimportante entender que mantener un buen manejo en la diagramacion
y organizacion en los elementos gréficos de la prensa digital ayuda a que los usuarios se vean
satisfechos con lainformacion que receptan manteniendo identidad entre los lectores y la prensa

digital que consumen.

Es importante mencionar que esta investigacion reflgard los conocimientos adquiridos para ser
aplicados de manera correcta y asertiva durante el proceso que significa este tema de titulacion
contando con la guia de expertos académicos aplicando técnicas, métodos y procesos

investigativos para cumplir con los objetivos propuestos y concluir con la hipétesis planteada.



1.4 Objetivos

1.4.1 Objetivo General

Analizar laestructuracion delos el ementos gréficos en la prensamés influyente en L atinoamérica,
en formato digital en e primer trimestre del 2022, mediante patrones de composicion para

identificar e nivel gréfico.

1.4.2 Objetivos Especificos

Identificar los diarios mas influyentes en Latinoamérica en formato digital mediante la
recoleccion de informacion para seleccionar cuatro casos de estudio.

Crear una matriz de andlisis basado en patrones de composicion para identificar sus
similitudes.

Identificar e nivel gréafico delaprensaen Latinoaméricamediante un andlisisde eyetracking
en lapublicacion con mayor alcance.

Comprobar la hipotesis en base a | os resultados obtenidos.

1.5 Hipdtesis

La estructuracion de |os elementos gréficos que emplea los cuatro casos de estudio, indica que €

a cance de las publicaciones depende de su buen manegjo.



CAPITULOII

2. MARCO TEORICO

2.1 Historiadela Prensaen Latinoamérica

La prensa en América Latina empieza practicamente con la llegada de los espafioles en su
conquista atierras hispanohablantes. L os espariol es ya dotaban de conocimiento de laimprentala
cual introdujeron durante su periodo de conquista. En ese pais europeo ladifusion de las noticias
mediante papel ya formaba parte de un avance histérico. Mientras tanto en Latinoamérica las
primeras ediciones |lamadas asi actualmente surgieron en México. Como tal, no eran periodicos
en si, en ese entonces, debido asu iniciacion en €l tematomaron nombres como sucesos 0 noticias.

En su mayorialainformacion |legaba mediante volantes u hojas sueltas. Después se conformaron
las gacetas en diferentes paises como México, Colombia, Uruguay y Ecuador. En ese entonces €

objetivo comunicacional siempre fue informativo.

Después de estos hechos antecesores, durante el siglo X1X hastael XX iniciaunanuevaeraen la
que la prensa toma iniciativa en su produccién periédica de informacion. La prensa se
desenvuelve en diferentes géneros de periodismo deja de ser solo informativo y pasa a concebir
nuevos segmentos (de opinion, reportaje, entrevista, etc.) Su objetivo principal era dar a sus
lectores contenido que aportaraasu educacion, culturay laformaci on de opinidn propia. Respecto
a situaciones que afectaban €l bienestar de la ciudadania ya sea positiva o negativamente. En ese
entonces las noticias no eran faranduleras y se consideraban un espacio de expresion con un
criterio socia. Importantes escritores, cientificos o personaidades nombradas se sentian

interesados en participar en estas ediciones debido al prestigio que connotaban en aquel momento
(Comesafiay Vilches, 2018, p.7).

Dada la aceptacién hacia las gacetas la reproduccion de informacion en e periddico se acrecentd
teniendo como resultado la creacion de las primeras industrias de prensa. En estos inicios se
nombra a Bennet y Pulitzer como los primeros en estaindustria. Esto, para satisfacer € consumo
masivo por parte de los lectores debido a contenido de calidad frente a la realidad en que se
encontraban. Laestructuradel periddico tomd unaformamaés organi zada en cuanto alastematicas
tratadas en las péginas internas. Crearon secciones de contenido para que la manipulacién en
busgueda de informacion de interés sea placenteray factible parael lector (Comesaiiay Vilches, 2018,
p.8).

A inicios del siglo XX lainformacién empezd a ser acompafiada de ilustraciones y fotografias

que reforzaban la noticiay le daban una nueva perspectiva. Estas imagenesiban acorde a relato
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de la naticia aportandole objetividad a esta. Este elemento gréfico antes y ahora es importante
pues denota parte de los hechos ocurridos que se estan narrando en la noticia. Es decir, aporta
veracidad a contenido redactado en €l diario (Museo Regional de Atacama, p.5). La informacion
atravesd fronteras llamando la atencién de sus usuarios. Se empezd a crear notas de
acontecimientos que pasaban en otros paises. Relataban hechos que podrian ser considerados
histéricos con € pasar del tiempo. Se expandié € contenido de lo nacional a extranjero

esencia mente en paises considerados importantes y que estan a la perspectiva del mundo.

De acuerdo con Comesafiay Vilches (2008, p.8), en e siglo XX los avances tecnol 6gicos se dieron
anotar trayendo consigo nuevos medios de difusion que son laradio y latelevision. Estos medios
de comunicacion empiezan a reemplazar la prensa impresa como efecto de la transmision de
informacion inmediata. Llevando contenido actualizado y diversificado en espacios dedicados a
la transmision de hechos con relacion ala sociedad. A esto se suma que la audiencia consumia
e contenido desde la comaodidad de sus hogares en cuanto alatelevision. Y enlo que serefierea
laradio sus radioescuchas sintonizaban las emisoras desde diferentes partes como es un auto, €

hogar, en unatienda, etc.

En causa a este nuevo fendmeno la prensa ve necesario adaptarse al consumo de contenido actual
einmediato por parte de sus lectores. Es aqui en donde el objetivo comunicacional de generar un
pensamiento critico desaparece. Ahora el punto primordial es entretener a sus lectores llamando
la atencion mediante mensgjes publicitarios o la forma en la que presentan las noticias. El
contenido crece con segmentos de humor, farandula, consegjos, el hordscopo entre otros temas

algo banal es para mantener €l interés del publico perdiendo la esencia de sus inicios de creacion.

2.1.1 Siglo XXI

En este siglo larevolucién tecnol 6gicay cientificaempiezasu desarrollo aportando alaevolucion
delasociedad. Diferentes inventos surgen entre |os cual es se mencionaal internet de bandaancha
gue se apodera de la sociedad. Quienestienen acceso desde sus servidoresy dispositivos moviles.
L as personas que antes leian y consumian contenido desde unatelevision o radio migran al uso
del internet. Este, alberga diversidad de datos, paginas web, blogs, juegos online, plataformas
digitales, etc. En las plataformas digitales sus usuarios pueden subir y compartir informacion.
Esto no quiere decir que sea segura 0 comprobada antes de ser publicada. Esto se debe aque, a
estar a alcance de todos, asi mismo todos pueden publicar sin necesariamente un estudio previo.
Al contrario de la prensa online quien si realiza una previa investigacion con fuentes veridicas y

testimonios de gente involucrada en el asunto.



Al tener losinternautas esta necesidad de consumo deinformacion, laprensadigital seveenvuelta
en un cambio deritmo en e nimero de publicaciones diarias junto a contenido que presentan. A
esto se suma & modo en € gue captan € interés dd lector, su redaccion y la forma en la que

diagraman sus notas (Mellado, 2009, p.7).

2.2 LaPrensadigital

L os periodicos eectronicos surgen en su faseinicial en 1993 y 1995, cuando un gran nimero de
empresas estadouni denses, tomaron |la decision de aventurarse en la nueva plataforma de I nternet
y otras opciones digitales. El periodico digital, es un producto interactivo y multimedia. Se vale
de diferentes recursos que lo vuelven, un medio multimedia como el texto, laimagen, € videoy

el sonido (Quinde, 2014, p.34).

Entre 1994 y 1996 muchos periddicos de América Latina lanzaron sus ediciones web. Durante
buena parte de las dos décadas siguientes, |os protagonistas del ecosistema fueron en su mayoria
las versiones en linea de los llamados medios tradicionales (Zuluaga y Gémez, 2019, p.4). La
informacion presentada en esta edicién online eratal cual la version impresa. En sus inicios ho

habia cambios en e formato no se encontraba diferencia aguna.

El periodismo tradicional como parte de su evolucion en laweb tuvo que adaptarse alos formatos
digitales existentes. Abriéndose paso en las plataformas més usadas por 10s usuarios que en este
caso son |as redes sociales. Inmersos en esta nueva red, la informacion debe generarse de forma
inmediata por decir, en cuestion de segundos. El contenido debe ser diferente alo que se publica
generamente en los diarios impresos. La gente no espera ver unaréplicade lainformacion de un
impreso aun formato digital. La distribucion de contenido en este tipo de prensa permite informar

alaciudadania de formaliberada, constante y actualizada (Marafion, 2014, pp.15-17).

El aumento del acceso alnternet en laregidn, en particular en servicios de banda ancha mévil, ha
estimulado la produccién 'y consumo de contenidos en plataformas de medios digitalesy en linea
(UNESCO et dl., 2019, p.17). A este consumo masivo de informacion se le suma €l acceso inmediato
gue se tiene desde los dispositivos moviles. Mismos que se han convertido en una herramienta
que no se aparta ddl tacto y mirada de las personas. Agregando aello € uso de las computadoras
o laptops considerados como herramientas de trabajo. Desde este equipo también ocurre la

visualizacion del contenido y uso de las plataformas digitales.

En la prensa digital surge un cambio evidente que es pasar de la produccién por tirgje a las
publicaciones diarias en linea. Provocando un ahorro significativo en cuanto a la financiacion
paraladifusion de los periddicos. La prensa digital debe adaptarse a un nuevo formato en e gque

la informacion debe visualizarse correctamente en lo que se refiere a la disposicion de sus
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elementos gréaficos. Esta estructura es la combinacion de e ementos fotograficos, videos, texto e
infografias. Haciendo que la navegacién ssamasinteractivay atractiva paralos usuarios (Marafion,
2014, p.21). Estos medios buscan generar interaccion entre usuario y contenido para no perder su

interésy prevalecer en e mundo dd internet.

2.3 Plataformas digitales

Es un sistemamediante e cual se puede realizar diversas operaciones. Es decir, se puede acceder
avarias aplicaciones bajo € mismo entorno esta interaccion se lleva a cabo através de Internet
(Salvatierra, 2018, p.17). Se encuentran dostipos de plataf ormas: | as nativas que son originarias nacen
0 son creadas en la internet. Y las que ya contaban con un reconocimiento en los medios
tradicionales y migraron a un nuevo formato como parte de la actualizacion en los medios
informativos digitales. Este medio tradicional pasapor diferentes plataformas como péginas web,

blogs hastalo gue conocemos como |as redes sociales (Da Silvay Nufiez, 2021, p.9).

Por otra parte, Marafidn menciona (2012, pp.4-5) que | as antes llamadas redes sociales hoy también
son conocidas como plataformas digitales siendo una comunidad en la que varios individuos se
comunican y conectan. La explosion tecnol égica ha dado lugar a cuatro tipos de redes socides

cuyos objetivos son, asu vez, distintos:

Redes sociales de carécter personal (Facebook, Instagram y Twitter).
Redes sociales profesionales (Linkedin, Xing, Viadeoy Plaxo).
Redes social es teméticas (cuentatuvigje.net, Musi cmakesfriends.com).

Redes sociales de escalalocal (Skyrock, Xianoei, Tuenti, Hyves).

Basados en |os objetivos de cada uno de | os tipos de redes socia es encontramos con frecuenciaa

laprensa en las de carécter personal:

a) Facebook: Nace en el afio 2014, es considerada como una de | as plataformas mas versatiles en
cuanto a contenido. En esta red se puede encontrar paginas, grupos, juegos, publicidad, etc.
Mediante estared los usuarios crean perfiles con sus datos |0 que les permite encontrar amigos o
comunidades alas que se pueden unir. Las paginas de Facebook se han popularizado como una
forma de contacto entre empresas y 1os consumidores. Son usadas por las empresas debido a que
sus caracteristicas son adecuadas para ellas. De la informacion que se introduzca a la hora de

crearla dependera la efectividad en la busqueda de la empresa (Puig, 2015, pp.60-62).

b) Instagram: Nace en octubre de 2010, su funcién principal mente eslapublicacion defotografias,
actualmente también se realizan redls, historias, y publican videos. Estéa disefiada esencia mente

paralas pantallas de los méviles, pero también se puede usar en los ordenadores. Aunque a abrir
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las cuentas en | as pantallas de los monitores su estructura sigue disefiada y se visualiza como en
los teléfonos moviles. Instagram abrid su plataforma publicitaria recién en agosto de 2015 (Puig,
2015, p.163).

¢) Twitter: Desde un punto empresarial Twitter es la red en la que resulta mas facil captar
informacion de lo que se escucha de diversos canales en base a un tema concreto. También esla
red en la que resulta mas f&cil hacer contactos entre usuarios. Ademés de esto, es factible en la
captacion detréfico y lamaneraen la que se puede hacer contenido con facilidad. Cada perfil esta
condicionado a uso de 140 caracteres para realizar un twet o publicacion. Cada perfil es
considerado como un blog ya que otros usuarios pueden seguir otros perfiles, interactuar en ellos

y saber de las actualizaciones de cada uno (Puig, 2015, p.93).

24 Prensadigital influyente

En el sector de la prensa escrita existe un elevado nivel de conciencia acerca de los desafios que
plantean los entornos de mdultiples plataformas, pero solo los medios més grandes y mas
consolidados han logrado migrar hacia este nuevo modelo de negocios (UNESCO, 2019 et d., p.22).
Hace referenciaaque son pocos | os peri 6dicos impresos gque tienen gran aceptaci én en su publico
nacional Ilegando a conocerse internacionalmente. Esto ha hecho que su aceptacion en medios

digitales tenga como resultado la prevalencia dentro de las plataformas en laweb.

En Latinoamérica para que un periédico tenga presencia o siga en las calles de lainformacién es
un temadelicado debido alapocalibertad de expresion en algunos de sus paises. Este es un punto
importante que afecta ala horade crear noticias en la prensa. Es por estarazén que son contados

los paises que cuentan con periddicos influyentes tanto en medios impresos como en digitales.

En Latinoamérica se formé un grupo GDA (Grupo de Diarios América) de los periddicos més
influyentes dentro de la region considerados también independientes. Esta organizacion crea
colaboraciones entre sus miembros para generar noticias veraces con fuentes confiables. A este
grupo estan aiados once periddicos con libertad de prensa independiente los cuales son: La
Nacion (Argentina), EI Mercurio (Chile), La Nacion (Costa Rica), El Universal (México), El
Nuevo Dia (Puerto Rico), El Naciona (Venezuela), O Globo (Brasil), El Tiempo (Colombia), La
Prensa Gréfica (El Salvador), EI Comercio (Pert)) y El Pais (Uruguay) (gda, 2022, pp.1-6).

De entre los miembros que pertenecen a este grupo son pocos |os que no tuvieron buena acogida
dentro de las plataformas digitales. A continuacion, se presenta informacion sobre cada uno de
los periddicos con més reconocimiento en laweb de acuerdo con el nimero de seguidores en las

redes sociaes: Facebook, Twitter e Instagram.

12



2.4.1 Diario El Tiempo

Su primera publicacion circul6 € 30 de enero de 1911 tomando esta fecha como e afio de su
fundacién. Su director y duefio en ese entonces fue el escritor Alfonso Villegas Restrepo. En €
transcurso de un afio ya se habia convertido en uno de los peri 6dicos masinfluyentes en Colombia
con lacolaboracion de Eduardo Santos amigo del fundador. En su tercer afio yaeraun diariolleno
de prestigio, pero tras ello venia una caida econdmica. Después del quiebre que se desplomé en
manos de Alfonso decidio vender el periddico a Santos quien se convertiria en € director
propietario. Mismo que con habilidad cubrio las deudas y empezaron aganar de nuevo seis meses

después (Santos, 2001, pp.2-7).

Para 1923 el diario seguiaideales liberalesy estaba ala disposicion de todos los ciudadanos, no
se regian a un solo partido. Sin embargo, hubo una larga historia desarrollada en el crecimiento
del periédico y la gobernatura. En medio de temas poaliticos, la lucha del pueblo por una
gobernatura democrética, la prensa se veia involucrada de cualquier modo. Al momento de
publicar sobre los hechos y sobre su defensa ante la oposicion de un gobierno conservador que
gueria callar a los diarios. Esto gener6 el cierre de las empresas periodisticas liberaes por la
fuerza. El Tiempo fue clausurado €l 4 de agosto de 1955 pero sigui6 adelante con su regreso el 8

de junio de 1957 (Santos, 2001, pp.8-14).

Desde 1978 en adelante surgieron nuevos cambios en la forma de redactar las noticias. Dejan
atrés las maquinas de escribir y empiezan a usar las computadoras, nace una nueva sala de
redaccion que fue la unidad investigativa. En 1992 entré aformar parte del Grupo de Diarios de
América, esla unién de los periddicos mas influyentes comprometidos a un objetivo de trabgjo
conjunto (Ortiz, 2021, pp.11-16). El 22 de enero de 1996 el diario anuncia su presencia en la web

(Guzmén, 2016, p.22).

2.4.2 Diario La Nacion

Este periddico ha presenciado varios hechos nacionales e internacionales desde el 4 de enero de
1870. Esun diario prestigioso que alo largo de |os afios ha pasado por innovaciones periodisticas
y tecnoldgicas. Dentro de las publicaciones online en sus diferentes sitios web, en el 2014 superd
los 20 millones de usuarios. Fundado por Bartolomé Mitre quien sacd a las calles sus primeros
ndmeros con unatirada de 1000 g emplares. Su sala de redaccion y demés dependencias estaban

ubicados en la casa de su fundador (LA NACION, 2015, pp.1-2).

A un mesy medio del primer nimero el 20 de febrero publicaron su primera noticia deportiva de
carreras de caball os. Ese fue uninicio de acontecimientos importantes que pasaron por | as paginas

de este diario. Entre ellos el primer retrato fotogréfico del presidente brasilefio en 1900 y una
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edicion especial de 700 paginas por su centenario. En 1978 llegaron las primeras computadoras
a diario, y en diciembre de 1995 el dia 17 se lanz6 la primera edicion digita en € pais (LA

NACION, 2015, p.3).

Siempre en innovacién en el medio digital vienen las actualizaciones como los audios, € video,
participacion en foros, etc. Las constantes actualizaciones de noticias y lainnovacion narrativay
visual de sus publicaciones llevaron al liderazgo en redes sociales a nivel local. El compromiso
de manegjar una buena redaccion, calidad de periodismo tuvo como resultado reconocimientos

internacionales ala excelenciaen prensadigital (LA NACION, 2017, pp.3-7).

2.4.3 Diario El Comercio

Antes de instalarse definitivamente pasaron por otros dos lugares hasta que € 9 de octubre de
1841 € diario se asienta en una casona de un piso y después en su edificio histrico en Lima. Su
primera edicion fue redactada por diez periodistas en el afio 1839 el 4 de mayo. Para mantenerse
aflote lo hacian mediante suscripciones de sus lectores y venta hacia los mismos, no dependian
de paliticos. Al financiarse mediante sus recursos obtuvieron libertad e independencia para sus

periodistas y directivos (Batalla, 2021, pp.1-4).

En enero de 1902 inauguraron su nueva rotativa adquirida de Francia y aumentaron sus recursos
técnicos para su produccion periodistica. La casona se incendia en 1919 entonces deciden
construir su propio edificio en e mismo lugar. A mediados de marzo de 1921 y fines de 1924
termina su edificacion e inmediatamente vuelven a su labor de redaccion. Debido ala pandemia
en 2019 laredaccion principal del diario semudo6 aun local en Santa Cataling, LaVictoria (Batalla,
2021, pp.12-15). Considerado entre los mas influyentes dentro de Perd empieza su redaccion digital

el 15 de enero de 1997 (Yezerska, 2008, p.4).

2.4.4 Diario El Universal

Nace & 1 de octubre de 1916 como unainiciativa del ingeniero Julio Palavicini con el objetivo
de transmitir las premisas emitidas por la Revolucion Mexicana. El diario tenia un idea que era
defender los postulados de |a carta Magna entre ellos se mencionan: lalibertad de expresion, los
derechos igualitarios para las mujeres. El 14 de abril de 1923 Palavicini deja su cargo para
dedicarse a la politicay entran como gerente Miguel Lanz Duret y director José Gémez Ugarte.
El 23 de octubre de 1960 € diario entra en un constante crecimiento tecnolégico y periodistico
después de que Juan Francisco Ealy Ortiz asuma los dos cargos de LOS UNIVERSALES (EL
UNIVERSAL, p.1-6).
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Ortiz tuvo claralaidea de su contenido mismo que se basaria en la manifestacion de la libertad
de expresion. Desde ladirigenciade Ortiz el diario se convirtié en € primer periddico de México.
También fue € primer diario en € pais en darle un costo a su circulacién. Empezo acircular en
la internet desde € 1 de abril de 1996 y su contenido se actualizaba en las madrugadas (EL
UNIVERSAL, p.7-9).

2.5 Disefio en medios digitales

Imaginemos un editor con una revista impresa asentada en el mercado pero que necesita ser
adaptada a los diferentes soportes digitales para dar cobertura a las demandas de sus lectores
inmersos en el nuevo ecosistemadigital (Yunquera, 2014, p.141). De este punto parte el disefio digital,
de una actualizacion en la estructura de su contenido aun siendo minima. Se puede dar en el uso

de color, escalas, tipografia, etc.

Es por elo por 1o que a cambiar el papel por las pantallas entre los lectores ya sea de libros,
revistas, diarios, etc. El disefiador tuvo que adaptarse a este nuevo formato para distribuir la
informacion. No es lo mismo diagramar en un formato impreso que en uno digital. Puesto quelas
medidas cambian y laresolucion de cada pantalla varia segin € dispositivo en € que se conecte
€ lector para adquirir lainformacion. Son estos cambios que debe tomar en cuenta d disefiador
para estructurar |os el ementos graficos de forma asertiva para que €l usuario recepte el contenido

y mantenga una lectura correcta.

2.6 Diagramacion

Es un tema que tiene relacion con los principios del disefio: composicién, color y conceptos
tipogréficos mezclados de manera arménica. Compositivamente hablando, |a referencia directa
del concepto esta ligado alas proporciones de los elementos de la pagina, e orden que seledaa
los pesos visuales, lajerarquia con la que se ubican los elementos primero, o después, adelante o
atras, arriba o abgjo, full color, blanco y negro, claro, oscuro o resaltado, etc. (Ghinaglia, 2009, p.3).
Son estos elementos | os que serén analizados en | as publicaciones digitales. Cada uno cumple una
funcién de manera independiente y alin mas cuando forman un conjunto 0 composicion entre

todos.

2.6.1 Composicién

Ghinaglia (2009, p.4) menciona que la composicién debe considerar principalmente, €l

ordenamiento armoénico de los e ementos de la pagina para que no haya discordancia visual, es
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decir, que se vea agradable a la vista 'y sea fécil de recorrer y seguir lalectura. Teniendo como

objetivo transmitir el mensaje correcto de lainformacion que se vaa diagramar.

Lacomposicién consiste en la organizacion e integracion de elementos gréficos que permiten leer
lainformacion de forma adecuada y correcta. Estos elementos se disponen de manera jerarquica
lo que aporta a la comprensién del texto. Estas jerarquias se ordenan dependiendo del concepto
de cada elemento tomando en cuenta el peso de lasiméagenes, color, tipografia, etc. Consiguiendo
estabilidad en la distribucion de lainformacion tanto textual como gréfica dotando de equilibrio,

armoniay ritmo en la composicion.

2.6.2 Color

El color en € periddico tiene un papel importante no solo en e impreso sino también en el digital
y Aldasoro dicta que € color en los diarios tiene una funciona ambiental y decorativa, a igua
gue los demés elementos gréficos, su objetivo es atraer la mirada del lector. Esto no quiere decir
que €l color debe ser €l que ocupe todo el espacio en € contenido 0 su combinacién no permita
lalectura. Debe acompafiar a los otros elementos para entre todos crear una armonia. Este debe

[lamar laatenciény asu vez ser olvidado deinmediato sino af ectaralalectura (Aldasoro, 2005, p.13).

El color tiene diferentes significados dependiendo del tema que se esté tratando o el &reaen la
gue se aplicara. El manegjo de este esimportante porque puede causar confusion si su combinacion
no es adecuada con € texto. Abusar del uso del color puede causar que la mirada no se centre en
la informacion sino solo en la cromética o de por si retire la misma del elemento observado.
También puede ocurrir que €l lector no encuentre un descanso visua del abuso de los colores
aplicados en el formato ya sea digital o impreso. Al ser usado en las pantallas se debe tener
precisién y ser precavido con su uso. Puesto que lavariacion de brillo en las pantallas varia entre

cada usuario.

2.6.3 Imagen

Son un elemento importante en la composicidn, en ocasiones acomparia a texto o laimagen se
torna principal y € texto la acompafia. Estas deben tener relacién con € contenido de la
publicacion y su calidad debe ser buena (zappaterra y Caldwell, 2014, p.121). Al crear sensaciones
conecta al lector con € texto en otras palabras atrae el interés de este desde una mirada rapida a

articulo, nota, etc.

Lasimégenes son esencia es dentro de todo tipo de texto, puesto que ayuda areforzar el mensaje

gue este lleva. Transmiten una breve idea de lo que se esta por leer creando unarelacion con la
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lecturadel titulo o tema. El ser humano es visua y por ende es esencia tener precaucion con las
imagenes destinadas a acompafiamiento de la informacién que se va a presentar. Las imagenes

se subdividen en ilustraciones, fotografias e infografias.

2.6.3.1 Fotografia

Es una técnica que capta un momento de la realidad en un tiempo determinado volviéndola més
objetiva. Sin embargo, también puede buscar un objetivo artistico o subjetivo, dependiendo de
los temas que se quieran tratar. Puede ser de tipo andloga o digital, describe diferentes hechos tal
cual a su referente. Se consideran objetivas las fotografias documentales y foto periodisticas
puesto que pretenden en lo mayor posible captar larealidad (Ortiz, 2016, pp.23-24). Al tratarse de los
diarios digitales las fotografias periodisticas son usadas frecuentemente dentro de las
publicaciones. Esta foto debe ser de una buena resolucién sin pixeles su visuaizacion en las
pantallas es més nitida. Las que se encuentran pixeladas provocan desinterés en lamismaimagen

como en lalecturadel texto que acomparia

2.6.3.2 llustracion

La ilustracion es una técnica que busca transmitir ideas mediante sus trazos, aportando un
significado a texto a gue acompafia. Usa un lengugje visual que permite interpretar y narrar
aguella idea que se escribe en el texto. Aportando asi a la capacidad comprensora del lector a
guiarse entre € texto y lailustracion. Debido a avance de técnicas en lailustraciéon y el retogue
fotogréfico ahora existe la posibilidad de mezclar estas dos técnicas. Creando una combinacién

entre los dos tipos de imagenes (Ortiz, 2016, pp.23-24).

2.6.3.3 Infografias

Se sintetiza cualquier tipo de informacion en una solaimagen. Es una representacion visua que
usa gréficos, ilustraciones, fotografias, color, entre otros elementos (Alcézar, 2016, p.75). Se usan
frecuentemente cuando se trata de explicar informacién extensa para volver més fécil su

comprension.

2.6.4 Espacios en blanco

En cualquier maguetacion o diagramacion, permiten que e texto se lea de unaformamés claray

gue la composicion produzca un efecto visual agradable (1figo y Makhlouf, 2014, p.53). Son espacios
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importantes que permiten a lector darse un descanso de lalectura o un respiro y continuar con €
texto. Esto para que no se vuelva tedioso frente a mucho texto o carga de imagenes, entre otros.
Son tan importantes como el uso de texto e imagen, aunque no se considere como un elemento.
Este espacio brinda mas importancia a los elementos que se encuentren cerca de este, y sirve

como una orientacion en lalectura (Expésito y Checa, 2014, p.116).

2.6.5 Reticula

Es un elemento basico y primordia en la composicion, esta representada como una plantilla que
permite la ubicacién de cada elemento (Guerrero, 2016, p.34). Si la reticula no se define bien segiin
los elementos que se van a utilizar dentro de la composicion se perdera laarmoniay por ende la
lecturadel texto se verd afectada. Lareticula permite organizar lainformacion de tal manera que

sealegibley estéticafrente alavista de sus lectores.
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[lustracion 16-2. Reticula
Fuente: Ifiigo y Makhlouf, 2014

En los medios digitales el uso de las reticulas de un sistema impreso no se considera acorde con
lainformacion y el objetivo comunicacional. Al hablar de redes sociales €l contenido no se puede
extender como una revista o un periddico, debe ser exacto. A continuacion, se presentan los dos

tipos de reticulas que son usados con frecuencia en la diagramacion de estos medios:

2.6.5.1 Reticula modular

Es la mas completa por su division de columnas. Ademas, posee lineas tanto horizontales como
verticales que permiten dividir la pagina formando pequefios médulos, para un disefio més

elaborado como los de las revistas (Guerrero, 2016, p.35).
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llustracion 17-2. Reticula modul ar
Fuente: Guerrero, 2016

2.6.5.2 Reticula jerarquica

Se adapta en funcién de las necesidades que pueden presentar |os elementos en la diagramacion.

Sean estos por su proporcion, forma e irregularidades que pueden presentarse en el disefio
(Guerrero, 2016, p.35).

llustracién 18-2. Reticulajerérquica
Fuente: Guerrero, 2016

LuzzidaDigital (p.4) presenta que para unacomposi cion en Facebook existen normas que se deben
seguir antes de realizar una publicacion. En la cual se debe tomar en cuenta un valor de 20% en
el texto y 80% de imagen como tal es una sugerencia para que la publicidad sea funcional entre
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su publico objetivo. Para mejorar esta composicion la informacion se presenta en una reticula

modular como se presenta a conti nuaci on:

[lustracion 19-2. Reticula modular de la publicidad de Facebook
Fuente: Luzzida Digital

Dentro de estas normas la red toma como texto los siguientes parametros: Logotipos, marcas de
aguay numeros. Pero, también hay excepciones cuando se trata de: portadas de libros 'y discos,
imagen del producto es decir €l texto del packaging y juegos. En los videos solo se aplicalaregla
de 20-80 en las miniaturas de estos, permitiendo agregar mas contenido en otras partes del video
(Luzzidadigital, pp.6-9).

2.6.6 Tipografia

Latipografiaeslatécnicade crear y desarrollar tipos para plasmar textos enimpresion o ser vistos
en algun medio digital. El propésito de la tipografia es poder configurar ideas fisicamente y
comunicarlasaotros. El desarrollo de tipografias abarcatanto la aparienciacomo lafuncionalidad

de lalectura (Asensio, 2017, p.20).

Segun varios actores la tipografia en €l periddico digita varia, asi como los deméas elementos
gréficos en comparacion con la prensa impresa. En algunos casos concretan que la mejor
tipografiapara obtener unabuenalecturaeslasans serif. Y otros coinciden que tanto laserif como
lasans serif son funcionales en cuanto alacorrectalecturaen los dispositivos mévilesy monitores
(Suédrez et d., 2018, pp.14-15). Para ello también se adecua una variacion en el tamafio de los tipos

aumentando o disminuyendo |os pixeles.

20



2.6.6.1 Clasificacion de las tipografias seguin su familia

Sans Serif 0 Palo Seco: Orcero define este tipo como fuentes que no tienen remate y su estilo
es mucho mas funcional y sintético ejemplos de estas fuentes son: Arial, Futura, Avant Garde
y Helvética (Orcero, 2014, p.211). También [lamadas Palo Seco, su aplicacion es mas frecuente
en las publicaciones digitales, contrario alas serifas ho cuentan con remates. Esta ausenciade
adornos da la posibilidad de que sea usada en cual quier &mbito como Identidad visual, Disefio
digital, Publicidad, entre otros. Este tipo puede ser combinado con otras familias tipogréficas.
Se subdividen en grotescas, neogrotescas, geomeétricas, humanistas (Expésitoy Checa, 2014, p.150).
Estetipo esméslegible en las pantallas debido ala variacién de tamafio que se tiene dentro de

estas dependiendo ddl dispositivo desde €l que se proyecten.

ABCDEFG/abcdefg

Eraes [Mudwm

ABCDEFG/abcdefg

F_tura R=gular

ABCDEFG/abcdefg

HeivElice Regular

ABCDEFG/abcdefg

[Infvers Reguiar

Iustracion 20-2. Tipografia San serif o Palo Seco
Fuente: Orcero, 2014

Serif: Se caracteriza porque el caracter tiene un grosor que varia, en los extremos termina en
remates estilizados llamados serifas que dan fluidez y facilitan lalectura. Algunos gjemplos a
continuacion:  Times New Roman, Bookman Old Style, Cambria (Alcazar, 2016, pp.63-64). Se

subdividen en egipcias, Romanas modernas, Romanas de transicion y Romanas Antiguas
(Expésitoy Checa, 2014, p.147).

Efmn de Serit

Lotem ipsum dolor sit amet, conseetetur adipizsicing elit. sed do
etusmod tempor incididunt ur labore et dolore mapna Aliqua

[lustracion 21-2. Tipografia serif
Fuente: Alcazar, 2016
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2.6.6.2 Propiedades de la tipografia

Estas propiedades adecuan |os textos de tal manera que se puedan leer correctamente en cuanto
a contexto en @ que se desarrollan Alcazar Jiménez (2016, pp.79-82) menciona las siguientes

propiedades a continuacion:

Grosor: Se refiere a la parte negra ddl caracter, los dos grosores mas utilizados son: la letra
regular y la letra negrita que se suele recurrir a ella para resaltar alguna palabra o expresion

del texto. Sin embargo, € grosor varia dependiendo de cadatipo de fuente: fina, regular, semi

NN

1/4-1/3 1/5 1/6 - 1/8

negrita, etc.

[lustracion 22-2. Distintos grosores de caracter
Fuente: Jiménez, 2016

Ancho de los caracteres. El ancho se determina como el espacio que suponen las astas entre si
deformavertical, diagonal y horizontal. Suele buscarse un ancho medio para que no quede ni

muy juntas las astas ni muy separadas.

NNNNN

Condensadas | Regular Expandidas

nnninN M

Ilustracién 23-2. Diferentes anchos de caracter
Fuente: Alcézar, 2016

Posturadel caréacter: Tienedos posicioneslaestandar que eslarectao regular, y, por otro lado,

la cursiva, que tiene unainclinacion haciala derecha.
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Myriad Pro
Myriad Pro

Ilustracién 24-2. Posturadel caracter
Fuente: Alcézar, 2016

Espaciado: Es € area en blanco que existe entre las letras segun su propio ancho individual.
Si eseancho esmayor evocard una sensaci on desbocaday dilatadasi por e contrario el espacio

es minimo la sensacion sera aprisionaday estrujada.

Espaciado
Espaciado
Espaciado

[lustracion 25-2. Espaciado entre caracteres
Fuente: Alcézar, 2016

Interletraje: Serefiere a espacio afiadido entre las letras paradiversas funciones visuales. Este

término se aplica a dos tipos de espaciado:

El kerning es el espacio entre cada caracter del texto es diferente al espacio entre palabras. Este
espacio se puede modificar individualmente cambia un solo pardmetro por lo que e kerning esla

distancia unitaria entre cada caracter (Orcero, 2014, p.208).
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[lustracion 26-2. Kerning
Fuente: Orcero, 2014

El tracking es lamodificacion de los caracteres en conjunto, es decir, modifica el valor por

defecto de la distancia entre los caracteres del parrafo o texto (Orcero, 2014, p.208).

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem Ipsum dolor sit amet
Lorem ipsum dolor sit amet
Lorem ipsum dolor sit amet
Lorem ipsum dolor sit amet

llustracién 27-2. Tracking
Fuente: Orcero, 2014

Tamafio: El tamafio tiene dos valores el absoluto que précticamente viene determinado por €
nimero de puntos del tipo de fuente. El valor relativo que tiene que ver con la relacion
jerarquica que el primer valor tiene con los otros elementos compositivos. Si el tamafio del
texto es pequefio o grande su relacion con otros el ementos como la imagen determinara su
predominancia (Orcero, 2014, pp.217-218). También se puede determinar su jerarquia en cuanto a
su tamafio en comparaci én con otrostextos. Los caracteres mayores a 12 generalmente se usan
en titulos, titulares o para que unafrase llame la atencién principalmente. De otra manera, las
letras menores a ese tamario se utilizan paratextos secundarios 0 de menor importancia (Alcazar,
2016, p.80).
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Ilustracion 28-2. Diferentes tamarios en el caracter
Fuente: Orcero, 2014

2.6.6.3 Color en latipografia

El uso de color en la tipografia ayuda a destacar € texto o integrarlo en su entorno, se puede
volver un punto focal a ojo del lector. Los colores pueden ser planos o degradaos, pero, los mas
usados tradicional mente son | os planos. Estos aportan unamejor legibilidad del texto y unalectura
fluida. Los gradientes son aplicados para que € lector se centre en unaidea en particular (Orcero,
2014, pp. 220-221).

En lacombinacion de color en latipografiay e fondo es necesario e indispensable que se cree un
contraste entre los dos elementos. Esto aporta a la legibilidad del texto por parte del lector
permitiéndol e seguir el contenido sin perjudicar su vision. En el contraste se debe tomar en cuenta
el tono, la luminosidad y saturacion. El uso de color y los tipos deben mantener equilibrio
entonces latipografia seralegible (Expésito y Checa, 2014, p.162).

Alta visibilidad Baja visibllidad

Alta visibilidad

Alta visibilidad

[lustracion 29-2. Contrate de color tipografiafondo
Fuente: Alcézar, 2016

2.6.7 Composicion de textos

Titulares. Su objetivo es llamar la atencidn del lector es € primer e emento que se reconoce.
Suele tener un tamarfio mayor al texto de lectura (Expdsito y Checa, 2014, p.166).

Pie de Imagen: Se encuentran ubicados en la parte inferior de laimagen y redactan contenido
adicional de estas. En ocasiones presenta mas importancia que € texto, su informacién es

breve (Expésito y Checa, 2014, p.167).



Subtitulos: Habitualmente se ubican debajo de los titulos siendo menos importante que estos,
aunque también puede tener otras ubicaciones. Los subtitulos afiaden informacién que no se
puede describir en € titulo principal (Expésitoy Checa, 2014, p.167).

Cuerpo de texto: Es la base de la informacién de una forma detallada con una extension y
caracteristicas de acuerdo con € tipo de publicacion que se esté estructurando (Alcazar, 2016,
p.85). Se recomienda usar alineacion alaizquierda puesto que facilitalalectura. Contrario ala

alineacion de texto derechay centrada que cansan la vista (Zapaterray Caldwell, 2014, p.114).

2.6.8 Alineacion del texto

Exposito y Checa (2014, p.169) mencionan que €l interlineado tiene como funcién orientar lalectura
dentro delaestructurade lacomposicion y garantizar lamisma. Existen cuatro tiposde alineacion

siendo estas laalineacion alaizquierda, ala derecha, justificado y centrado.

Adineacidan a la immerds Alimcacin a la derecha

Lorem ipsum dolor sit
amet, consecietuer adipis-
cing elit, sed diam nonum-
my nikh ewsmaod uncdunt

ut iaoreet dolore magna
aliquam erat valutpat. Lt
Wwisl enim ad minim

Larem ipsum dolor it
amel, consecleluer adipis-
cing elit, s=d diam nonum
my nizh evismod fncidunt
ul leoreel doloe magnz
aliquam erat volutpat Lit
wisl-enim ad minim

veniam, quis nostrud

Admepoion justficade

Lorem ipsum dolar sit amet,
consectetuer adipiscing
glit, zed diam nonummy
ribh euismod tincidunt wt
laorzet dolore magna ali-
ouam eral volutpat. Lt wisi
enim ad minim  veniam,
guis nastiud exerci tghon

veniam, quis nostrud

Alincacion contrada

Larem ipsum dolor sit
amet, consecietuer adipis-
cing elit, sed diam nonum-
my nibh ewiemod bncidunt
ul lasrest dolore magna al-
guam erat volutpat. Lit wisi

enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci talion

[lustracién 30-2. Alineacion del texto

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Alineacion alaizquierda: Se recomienda paratextos largos pues su lectura se vuelve fécil.
Alineacion aladerecha: Seutilizacon frecuenciaparallamar laatencidn o paracomposi ciones
artisticas, pero no en textos largos, usarlas perjudicalalectura

Alienacion justificada: Crea equilibrio en el texto aportando ala legibilidad de este. Para su
uso esimportante generar lineas de texto que contengan varias palabras. Si no esasi se crearan

espacios entre caracteres y palabras que dificultaran lalectura.
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Alineacion Centrada: Son esenciales en €l uso de oraciones pequefias como: frases, poemas,
etc.

Aparte de estas cuatro alineaciones se usalaAlineacién asimétrica, estas vuel ven € texto atractivo

pero su lectura se dificulta (Expésito y Checa, 2014, p.169).

2.6.9 Sangria

Espacio en blanco que se ubica al principio delalineadel parrafo tomando el nombre de sangria
de primeralinea. O asu vez, este espacio se torna en todas las lineas del parrafo, [lamandose asi
sangria de texto. Por otro lado, la sangria francesa o nhegativa consiste en dar un espaciado en la
primeralineadel parrafo. Y, por Ultimo, los parraf os que no contienen sangrias de primeralinea

tomando el nhombre de parrafo aleman (Expésito y Checa, 2014, pp.172-173).

2.6.10 Margenes

Son los espacios que se reservan en e borde de las péginas en este caso en borde de las
publicaciones. En cuaquiera de los dos casos poseen cuatro mérgenes. inferior, superior,
izquierdo y derecho. En la aplicacion de estos no existe una medida predefinida sino se va

estableciendo segun la necesidad de la composicion o € tipo de publicacion (Jiménez, 2016, p.75).

2.6.11 Filetes

Son lineas de varios grosores que se usan para la separacion de textos ya sea de forma vertica,
diagonal u horizontal. Su fin esta en [lamar la atencién del espectador haciala palabrao frase que
esta subrayando. También se pueden usar las lineas en grupos més de dos modificando su
separacion, grosor y asi crear un atractivo visual. Los nimeros y las palabras pueden conectarse

con los filetes mientras | os textos se separan por filetes horizontales (Gonzdlez y Pérez, 2001, pp.111-
112).

2.7 Neuromar keting

El neuromarketing permite comprender la parte inconsciente y consciente del cerebro. Analiza
como funciona cada parte del cerebro a activarse las emociones frente a un estimulo. Estos

estimul os estan relacionados con € marketing, al presentar un nuevo producto, una publicidad,
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packaging, entre otros. De estamanera se conocera s |as reacciones que provocan en las personas

son positivas o negativas (Alvarez y Andino, 2013, p.19).

Estadisciplinaesindispensable para conocer las reacciones delas personas alas que van dirigidas
las piezas gréficas o disefios. Ayuda acomprender quétipo de composicién es laadecuada dentro
de las redes sociales para aumentar 0 mantener las visualizaciones de los lectores. Asi como,

conacer € porcentagje del contenido que se debe mangjar.

2.8 Eyetracking

Los estudios que se realizan en € eye tracking van entorno a la actividad visual, en donde se
intenta modelar la atencidn del seguimiento del movimiento ocular. Con esta herramienta, se
pueden registrar aguellos puntos a los cuales la persona se ve atraido de manera inconsciente,
junto con €l tiempo que transcurre observando dichos puntos. Esto permite entender qué eslo que

mas les llamala atencidn a las personas dentro de un set de estimul 0s (Uribe, 2019, p.20).
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CAPITULO 111

3. MARCO METODOLOGICO
3.1 Metodologia

Es la aplicacion sistemética de los pasos propios de un método especifico para lograr un
determinado fin. La metodologia de la investigacion se refiere a estudio sistemético de los
métodos que se utilizan en relacidn con los finesy metas que se plantean en lainvestigacion (Ruiz,
2012, p.88). Desarrollala capacidad de criticay argumentacion alahora de tomar decisiones frente

alos procesos a seguir parallegar alatoma de decisiones (Davila, 2015, p.44).

3.1.1 Enfoque de investigacion
3.1.1.1 Mixta

Lainvestigacion mixta se compone de lainvestigacién cuantitativay cualitativa. Esdecir, durante
el proceso de andlisis serealizara una cuantificacion de datosy val oracién de caracteristi cas segiin

el objeto o fendmenos aestudiar.

Ejerce lainvestigacion cualitativa en un comienzo en larecoleccion de informacion para conocer
los diarios latinoamericanos més influyentes. De igual forma el andlisis de los patrones gréficos
gue compone la estructura de la publicacién en la prensa digital y el andlisis de su composicién.
Y cuantitativa debido a la tabulacion del niUmero de seguidores, las reacciones, comentarios y
cuantas veces compartieron los usuarios una publicacion en e primer trimestre del 2022 para

deducir cual eslaque més alcance tuvo dentro de este periodo.

3.1.2 Tipo deinvestigacion

Al momento de realizar unaindagacion esimportante conocer en qué tipo deinvestigacion se esta
desarrollando. Por ello en los tipos de investigacion se encuentra una agrupacion de tres grandes
divisiones: la investigacion documental, la investigacion de campo y la investigacion
experimental mismas gque se pueden complementar o pueden trabajar de forma independiente.

(Paz, 2014, p.22). De las cuales €l tipo que va acorde ala presente investigacion es la documental
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3.1.2.1 Descriptiva

Comprende la redizacion de la descripcion del objeto a estudiar por la cua se extraen datos de
diferentes tipos. Estos datos se interpretan exponiendo datos apropiados ya sean cuantitativos,

cualitativos 0 mixtos (Perez L et al., 2020, p.215).

Primero se redliza un registro de la informacion que se va a analizar que en este caso son los
elementos compositivos de | as publicaciones digitales. Una vez recol ectada esta informacion se
analiza el comportamiento de estos elementos gréaficos individualmente y después dentro de la
publicacién como patrones gréaficos. Para finalmente concluir sobre € comportamiento de estos

elementos de acuerdo con los fundamentos del disefio.

3.1.3 Método de I nvestigacion

Es el conjunto de reglas y pasos que orientan € proceso parallevar a cabo unainvestigacion. Es
la aplicaciéon de practicas utilizadas para ratificar y confirmar las teorias (Mejia, 2018, p.57).
M ediante este procedimiento se puede obtener veracidad sobre un tema determinado. Existe una
variedad de méodos, cada uno cuenta con reglas especificas que son aplicadas a diferentes temas

de investigacién seglin sea necesario (Ruiz, 2012, p.8s).

3.1.3.1 Método inductivo

Observacion y registro de todos |os hechos, analizay clasificalos hechos a partir de estos, genera

unaderivacion inductivay realiza una contrastacion (Ruiz, 2012, p.98).

Parte de la observacion y recoleccién de informacion de la prensa mas influyente en
Latinoamérica. A partir de ello, se realiza un andlisis de los elementos graficos que constituyen
la composicion de las publicaciones en las plataformas o redes sociaes. Una vez obtenida esta
informacion se procederd a generar un andlisis de la composicion gréfica de la publicacion con

maés alcance mencionada en €l punto anterior.

3.1.3.2 Mé&todo de Andlisis

Es un procedimiento tedrico el cual vadesde o complejo 0 general a una descomposicion en sus

diversas partes y cualidades (Naranjo, 2014, p.126)
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Descomposicion de un fendmeno en sus el ementos constitutivos. Consiste en la desmembracion
de un todo, en sus el ementos para observar su haturaleza, peculiaridades, relaciones, etc. Es la

observacién y examen minucioso de un hecho en particular.

La descomposicion se aplicara en andizar cada elemento gréfico que compone la noticia en la
web y cdmo funcionan en un todo. Al decir un todo, se habla de patrones de composicién en los
gue se identificaran s estos son iguales 0 no. Todo ello en el formato de cada plataforma digital

de los cuatro casos elegidos.

3.1.4 Poblacion

Se toma en cuenta para € objeto de estudio los patrones de composicion de las publicaciones
digitalesdelosdiarios EIl Comercio, LaNacion, El Tiempoy El Universal pararedizar €l andlisis
respectivo en el periodo del primer trimestre del afio 2022, en las plataformas Facebook, Twitter
elnstagram. Se el egiran cinco publicaciones de cadadiario segiin lamayor cantidad de reacciones
como ge principal e interacciones como comentarios y numero de compartidas. Esto debe

pertenecer a periodo de tiempo mencionado anteriormente.

3.1.4.1 Muestra

A continuacion, se presenta el perfil psicografico del grupo de estudio que procedera a andisis

de las publicaciones através del uso del equipo eye tracking.

Tabla 1-3: Perfil psicografico

Perfil psicogréfico

Interés por las noticias

Interés por lalectura

Manejo de las redes sociaes

Preferencia por las noticias a dia
Lealtad a diario digital

Preferencia por la variedad de contenido

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Una vez conocido € perfil psicogréfico de la poblacién se contempla un focus group de 40
participantes puesto que €l eye tracking requiere de 30 a 40 personas para validar un estudio. Esta

validacion se vaa aplicar alas publicaciones que a canzaron € mayor nimero de interacciones.
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3.1.5 Técnicas e instrumentos de investigacion

Las técnicas son una ayuda 0 un apoyo en € proceso de estructuracion del método permitiendo
su aplicacion. Setomacomo el camino que se debe seguir parallegar alosresultadosen el andisis
y los instrumentos son un apoyo para que las técnicas sean efectuadas de manera correcta y

cumplan su propésito en cuanto alos objetivos planteados en € proyecto (Baena, 2017, p.83).

3.1.5.1 Técnica documental

Es e andlisis y la investigacion de informacion documentada que se redliza en €l inicio de la
investigacion (Monroy y Nava, 2018, p.107). Lainformacion recolectada fue bibliogréficay se realizé
en el segundo capitulo del marco tedrico considerando diferentes textos que aporten con el tema

delainvestigacion

Instrumento de ficha de datos aislados: se extraen nombres, fechas, cifras en s datos
individualizados (Paz, 2014, p.78). En laficha que se elaborard se presentarainformacion esencia
delos diarios digitales como el nimero de seguidores o lafecha de creacion. Estos datos que

darén a conocer su influenciaen los medios digitales.

Tabla 2-3: Datos generaes de | as plataformas digitales.

Diario L ogotipo

Pais

Fecha Creacion

Formato online
Seguidores Facebook

Twitter

Instagram

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

3.1.5.2 Técnicade andlisis

Es un procedimiento tedrico el cual va desde lo complejo o general a una descomposicion en sus
diversas partes y cualidades (Naranjo, 2014, p.126). En base a la teoria desarrollada en cuanto a la
estructuracién de los elementos graficos. Se iniciara en la evaluacion de cada elemento grafico

formaindividual parallegar aun andlisis en toda su composicion.
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Instrumento de observacion: Permite obtener informacion directa del objeto o caso que seva
a estudiar (Monroy y Nava, 2018, p.108). Mediante este se obtendran datos de acuerdo con la

estructura de | os patrones graficos de | as publicaciones digitales.

Tabla 3-3: Matriz de los patrones de composicion

Diario
Reticula

Publicacion

Por centaje de texto eimagen:

Par ametros

Elementos
compositivos

Color

Imégenes

Ilustracién

Fotografia

Descanso
visud

Manchas de
color

Filetes

Texto

Alineacion

Sangria

Fondo

Reticula

Jerérquica

Modular

Tipografia

Clasificacion

San serif

Serif

Propiedades

Grosor

Negrita

Fina

Regular

Ancho

Condensada

Regular

Expandidas
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Tamarfio Texto Texto Texto Texto
primario  |secundario fterciario  |complementario
Interletraje Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
Color Plano Degradado  [Textura
Contraste
I nteraccion Reacciones
Compartidas
Comentarios
Fecha/hora de
publicacion
Formato
Analisis

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022



CAPITULO IV

4, MARCO DE ANALISISE INTERPRETACION DE RESULTADOS

En este capitulo se redizara el andlisis previsto anteriormente de acuerdo con la metodologia
elegida en el capitulo cuatro. En base a marco tedrico se aplicaran los conceptos de forma mas
académica en cuanto se refiere a la muestra. Mediante este andlisis se comprobara la hipétesis
planteada en base a los resultados obtenidos.

4.1 Resultados de los datos gener ales de las platafor mas digitales de cada diario

En las siguientes tablas se muestran datos rel evantes que demuestran que son los diarios digitales

més influyentes de L atinoamérica en | as redes sociales de: Facebook, Instagram y Twitter.

Tabla 1-4: Datos generales del diario LaNacion

La Nacion
Pais Argentina
Fecha Creacion 4 de enero de
1870
Formato online | 17 de diciembre
de 1995
Seguidores Facebook 5,183,954
Twitter 3,762,358
I nstagram 1,465,152

Fuente: Diario La Nacién Facebook, Twitter e Instagram, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 2-4: Datos generales del diario LaNacion

El Comercio
Pais Pera
Fecha Creacion 9 de octubre de
1841
Formato online | 15 de enero de
1997
Seguidores Facebook 5,467,333
Twitter 938,829
Instagram 1,467,657
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Fuente: Diario El Comercio Peri Facebook, Twitter e Instagram, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 3-4: Datos generdes del diario LaNacion

El Universal
Pais México
Fecha Creacion 1 de octubre de
1916
Formato online | 1 de abril de
1996
Seguidores Facebook 6,304,016
Twitter 6,705,379
Instagram 647,116

Fuente: Diario El Universal Facebook, Twitter e Instagram, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 4-4: Datos generdes del diario LaNacion

El Tiempo
Pais Colombia
Fecha Creacion 30 de enero de
1911
Formato online | 22 de enero de
1996
Seguidores Facebook 7,353,302
Twitter 7,991,916
Instagram 2,530,791

EL TIEMP(

Fuente: Diario El Tiempo Facebook, Twitter e Instagram, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

4.2 Resultados dela matriz de los patr ones de composicion

A continuacion, se presentan las tablas de andlisis de los diarios seccionados por lared socia en

laque interactlan sus lectores.

4.2.1 Red Social I nstagram
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Tabla 5-4: Matriz de patrones gréficos diario La Nacion-Instagram

La Nacion

Publicacion

|Ret|'cula

Por centaje de texto eimagen: 20% texto, 80% imagen

Par &ametros
Elementos Color X
compositivos Imégenes [lustracion Fotografia
X
Descanso
visual
Manchas de
color
Filetes
Texto Alineacion Sangria
Izquierda
Fondo X
Reticula Jerérquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X X
Ancho Condensada  |Regular Expandidas
X X
Tamaro Texto Texto Texto Texto
primario  |secundario |[terciario complementario
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X X

del 80% mientras que el 20% esta compuesto por € texto de color blanco|
sobre un fondo azul. En € texto primario (titulo) latipografiaes condensadg
y de grosor ancho mientras que el secundario es regular en ancho y grosor.
Ninguno de los textos se encuentra inclinados. De acuerdo con |4

Interletraje Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado  |Textura
X

Contraste X
I nteraccion Reacciones 50,497

Compartidas

Comentarios 3,439
Fecha/hora de 20 defebrero
publicacion
Formato 1080x1080px
Analisis Lareticula es de tipo jerarquica. El uso de la fotografia ocupa un espacio

diagramacion de los e ementos no cuenta con descanso visual.

Fuente: Diario La Nacion Instagram, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 6-4: Matriz de patrones gréficos diario La Nacién-Instagram

La Naciéon

Publicacion

Reticula

Mejla vau familia estaban enPanta
'!.‘ir_'Em, un distrito de b priovincia

de Lirna en Perd coando be
ELCONTaron con un perro gue les
llamn laaengion;

o

38




Por centaje de texto eimagen: 40% texto, 60% imagen

Par ametros
Elementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X

Descanso

visud

Manchas de

color

Filetes

Texto Alineacion Sangria

Izquierda

Fondo X
Reticula Jerérquica X

Modular
Tipografia Clasificacion

San serif

Serif X

Propiedades

Grosor Negrita Fina Regular

X X
Ancho Condensada  |Regular Expandidas
X
Tamarno Texto Texto Texto Texto
primario secundario [terciario complementario
X
Interletraje Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado  |Textura
X

Contraste X
I nteraccion Reacciones 4,904

Compartidas

Comentarios 1,429
Fecha/hora de 12 de marzo
publicacion
Formato 1080x1350px
Analisis La publicacién no cuenta con manchas de color y |os espacios de descanso

visual son limitados. El fondo contrasta con latipografia de color blanco en
la primera parte del parrafo de grosor y ancho regular, sininclinaciony en
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lasegundaparte del parrafo cuenta con tipografia de color azul, con negrita,
regular en el ancho, grosor y postura. Ocupa un solo tipo que es la Serif.
Fuente: Diario La Naci6n Instagram, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 7-4: Matriz de patrones gréficos diario La Nacion-Instagram

La Nacion
Publicacion |Ret|'cula

Por centaje de texto eimagen: 20% texto, 80% imagen

Par ametros
Elementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso X
visud
Manchas de
color
Filetes X
Texto Alineacion Sangria
Centrada
Fondo X
Reticula Jerérquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
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es de tipo serif con negritaen los caracteres de posturay ancho regular. El
texto secundario es de color negro, condensada de grosor fino y posturg
regular. La tipografia en general se encuentra sobre un fondo blanco|

acompafada de unailustracion.

Serif X

Propiedades

Grosor Negrita Fina Regular

X X
Ancho Condensada  |Regular Expandidas
X
Tamafo Texto Texto Texto Texto
primario  [secundario |terciario complementario
X X
Interletraje Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado  |Textura
X

Contraste
I nteraccion Reacciones 4,595

Compartidas

Comentarios 316
Fecha/hora de 22 de enero
publicacion
Formato 1080x1350px
Analisis Cumple con un 20% de texto en €l cual € titulo tiene un color verde plano,

Fuente: Diario La Nacién Instagram, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 8-4: Matriz de patrones gréficos diario La Nacion-Instagram

La Nacién

Publicacion

|Ret|'cula
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S T
Llaliemdaind
U R TOCONT A LAS
WIUFERES {ME FUERDN A LA
AR DL OM

Les diriaalas

feininistas que
enipiecin por
darse un bafio,
depilarse eira
laburar'

Por centaje de texto eimagen: 20% texto, 80% imagen

Par ametros
Elementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso
visual
Manchas de X
color
Filetes
Texto Alineacion Sangria
Izquierda X
Derecha
Fondo X
Reticula Jerérquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif X
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X X
Ancho Condensada  |Regular Expandidas
X X
Tamafo Texto Texto Texto Texto
primario  [secundario |terciario complementario
X X X
Kerning Tracking
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Interletragje
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado  |Textura
X

Contraste X
I nteraccion Reacciones 50,234

Compartidas

Comentarios 7,390
Fecha/hora de 9demarzo
publicacion
Formato 1080x1080px
Analisis El descanso visual es limitado en los margenes, en la mitad derecha s¢

muestra una fotografiay en la otra un fondo azul en € que se encuentra e
texto. El titulo tiene variacion, en la primera palabra el grosor es regular |
la segunda estd en negrita, pero en una sola pal abra cuentan con una posturg
y ancho regular dentro de una manchade color blancacon tipografia azul y
cuentacon sangriaen cuanto a texto complementario €l cual es condensado
en su ancho, de grosor y postura regular de color blanco, |os dos textos de
tipografia San Serif. El texto secundario es de tipo Serif color blanco, en

todas sus propiedades regular.

Fuente: Diario La Naci6n Instagram, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 9-4: Matriz de patrones gréficos diario La Nacion-Instagram

La Nacion

Publicacion

[Se re' n:ontrarnr

nac: ‘encjada”
que] vnlmnerl

|Ret|'cula

on el fotografo

Por centaje de texto eimagen: 20% texto, 80% imagen
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Par ametros

Elementos Color
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X

Descanso

visud

Manchas de X

color

Filetes

Texto Alineacion Sangria

Izquierda

Fondo
Reticula Jerérquica X

Modular
Tipografia Clasificacion

San serif X

Serif X

Propiedades

Grosor Negrita Fina Regular

X X
Ancho Condensada  |Regular Expandidas
X
Tamarno Texto Texto Texto Texto
primario secundario |[terciario complementario
X X
Interletraje Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado  |Textura
X

Contraste X
I nteraccion Reacciones 4,978

Compartidas

Comentarios 541
Fecha/hora de 6 demarzo
publicacion
Formato 1080x1080px
Analisis Lafotografia ocupatodala publicacién entonces no cuenta con un descanso

visua. El texto complementario es san serif, condensado, fino en su ancho

y de posturaregular, esta dentro de una manchade color contrastando entre




el blanco y celeste. El texto primario se de tipo serif, de postura'y grosor
regulares, color blanco en negrita.
Fuente: Diario La Naci6n Instagram, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 10-4: Matriz de patrones gréficos diario El Universal-Instagram

El Universal
Publicacion |Ret|’cula

& L UNIVERSAI

Por centaje de texto eimagen: 50% texto, 50% imagen

Par &ametros
Elementos Color
compositivos Imégenes Ilustracién Fotografia
X
Descanso X
visua
Manchas de X
color
Filetes X
Texto Alineacion Sangria
Centrado,
izquierda
Fondo
Reticula Jerérquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif X
Propiedades
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Grosor Negrita Fina Regular
X X
Ancho Condensada  |Regular Expandidas
X
Tamarno Texto Texto Texto Texto
primario  |secundario [terciario complementario
X X
Interletraje Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado  |Textura
X

Contraste X
I nteraccion Reacciones 5,349

Compartidas

Comentarios 520
Fecha/hora de 15 defebrero
publicacion
Formato 1080x1080px
Analisis La distribucion entre texto e imagen esta compensada afiadiendo a estog

elementos € fondo de color azul en € que se encuentra e texto. La
tipografia es de color blanco contrastando con e fondo sin nada de
degradados. El péarrafo tiene una postura inclinada, de ancho regular, €
grosor cambia a negrita para resdtar informacion. Todo €l texto se
conforma de tipografiatipo san serif.

Fuente: Diario El Universal Instagram, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 11-4: Matriz de patrones gréficos diario El Universal-Instagram

El Universal

Publicacion

|Ret|'cula
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ANORES MANUEL LOPEZ OERADOR

FRESIDENTE DE MEX

l-

Por centaje de texto eimagen: 20% texto, 80% imagen

Pardmetros
Elementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso
visual
Manchas de X
color
Filetes X
Texto Alineacion Sangria
Centrada
Fondo X
Reticula Jerarquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X X
Ancho Condensada  |Regular Expandidas
X
Tamafio Texto Texto Texto Texto
primario  |secundario |terciario complementario
X X X
Interletraje Kerning Tracking
X
Postura Regular Cursiva
X
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Color Plano Degradado  [Textura
X

Contraste X

I nteraccion Reacciones 7,320
Compartidas
Comentarios 2,006

Fecha/hora de 02 de marzo

publicacion

Formato 1080x1080px

Analisis La fotografia se encuentra en mayor proporcion que € texto y aeste se le
agrega una mancha de color que contiene el texto €l cual corresponde a un
fondo azul entre filetes que divide el texto principal y secundario del
parrafo. La negrita se usa en € titulo mientras en e texto secundario se
aplicakerning en latipografia regular en ancho como grosor. Latipografia
de forma general es de tipo san serif.

Fuente: Diario El Universal Instagram, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 12-4: Matriz de patrones gréficos diario El Universal-Instagram

El Universal

Publicacion Reticula

Por centaje de texto eimagen: 20% texto, 80% imagen

Par ametros
Elementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso X
visual
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Manchas de
color

Filetes
Texto Alineacion Sangria
Centrada

Fondo X
Reticula Jerérquica X

Modular
Tipografia Clasificacion

San serif X

Serif

Propiedades

Grosor Negrita Fina Regular

X X
Ancho Condensada  [Regular Expandidas
X
Tamarfo Texto Texto Texto Texto
primario  |secundario |terciario complementario
X
Interletraje Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado  |Textura
X

Contraste X
I nteraccion Reacciones 1,039

Compartidas

Comentarios 12
Fecha/hora de 16 de enero
publicacion
Formato 1080x1080px
Analisis Lailustracién predominafrente a texto, pero el descanso visua compensa

esa diferencia de porcentgje. Latipografiaen € texto terciario usa un color
plano celeste y negrita para enfatizar lalinea del parrafo. Contrasta el resto|
del péarrafo con un color blanco sobre el fondo azul de lailustracion siendo
este regular en su posturay ancho de tipo san serif y centrado.

Fuente: Diario El Universal Instagram, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022
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Tabla 13-4: Matriz de patrones gréficos diario El Universal-Instagram

El Universal

Publicacion

Reticula

Par ametros
Elementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso X
visual
Manchas de X
color
Filetes X
Texto Alineacion Sangria
Centrada, derecha
Fondo X
Reticula Jerérquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X X
Ancho Condensada  |Regular Expandidas
X
Tamaro Texto Texto Texto Texto
primario  |secundario |terciario complementario
X X X
Kerning |Tracki ng
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Interletraje
Postura Regular Cursiva
X X
Color Plano Degradado  |Textura
X

Contraste X
I nteraccion Reacciones 3,867

Compartidas

Comentarios 58
Fecha/hora de 10 defebrero
publicacion
Formato 1080x1080px
Analisis El texto y laimagen ocupan €l mismo espacio dejando poco descanso visua

al lector. El parrafo de color blanco, regular en postura, grosor y anchoy €
texto secundario estén ubicados dentro de una mancha de color de fondog
azul. Segundo texto es de color azul y usa negrita en el grosor de posturg
inclinada. El texto complementario se encuentrafuerade lamanchade color
alineado aladerecha adiferencia del parrafo que esta centrado.

Fuente: Diario El Universal Instagram, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 14-4: Matriz de patrones gréficos diario El Universal-Instagram

El Universal

Reticula

Publicacion

TR

. OSCAR PIPE i

# EL UNIVERSAL

Por centaje de texto eimagen: 20% texto, 80% imagen

Par ametros

Color X
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Imagenes [lustracion Fotografia
X
Descanso X
visual
Elementos Manchas de X
compositivos color
Filetes X
Texto Alineacion Sangria
Centrada,
izquierda, derecha
Fondo X
Reticula Jerarquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X
Ancho Condensada  |Regular Expandidas
X X
Tamafio Texto Texto Texto Texto
primario  |secundario |terciario complementario
X X X
Interletraje Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado  [Textura
X
Contraste X
I nteraccion Reacciones 5,365
Compartidas
Comentarios 123
Fecha/hora de 27 demarzo
publicacion
Formato 1080x1080px
Andlisis Lapublicacién no cuentacon descanso visua debido alas manchas de color

amarillo que contrastan con € negro de fondo. También se da debido a lg
imagen que ocupa € 80% de la publicacion y un adicional en miniaturg
ubicada en laparte inferior izquierda. Latipografia también contrasta entre
el color blanco del texto principal y € fondo negro. El amarillo de lag
manchas de color contrasta con el texto secundario de color negro al igua
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que el texto complementario. Son de tipo pal o seco, expandidas en € titulo
y regular en € texto secundario. Se usan filetes parareforzar latematicade
la publicacion.

Fuente: Diario El Universal Instagram, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 15-4: Matriz de patrones gréficos diario El Tiempo-Instagram

El Tiempo

Publicacion

Reticula

¥

Corte Constitucional despenaliza el aborto~

- b

Por centaje de texto eimagen: 20% texto, 80% imagen

Par &ametros
El ementos Color X
compositivos Imégenes llustracién Fotografia
X
Descanso X
visua
Manchas de X
color
Filetes X
Texto Alineacion Sangria
Izquierda,
centrada
Fondo X
Reticula Jerarquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif
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Propiedades

Grosor Negrita Fina Regular
X
Ancho Condensada  |Regular Expandidas
X
Tamafo Texto Texto Texto Texto
primario  |secundario |terciario complementario
X X
Interletraje Kerning Tracking
X
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado  |Textura
X

Contraste X
I nteraccion Reacciones 91,657

Compartidas

Comentarios 8,234
Fecha/hora de 21 defebrero
publicacion
Formato 1080x1080px
Analisis Entre € texto y las manchas de color que le contienen hay un contraste de

colores planos blanco y rojo. Existe un descanso visual moderado en log
méargenes de la publicacion. En e texto primario se aplica € kerning
uniendo los caracteresy a igual que € texto complementario su postura e
regular y negritaen su grosor, son condensadas de tipo san serif.

Fuente: Diario El Tiempo Instagram, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 16-4: Matriz de patrones gréficos diario El Tiempo-Instagram

El Tiempo

Publicacion

|Ret|’cula




Irlanda busca gente gue hable espanol

[L THEMPG

Por centaje detexto eimagen: 10% texto, 90% imagen (a, b, €)

Par dmetros
Elementos Color X
compositivos [lustracion Fotografia
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Imégenes X
Descanso X
visual
Manchas de X
color
Filetes X
Texto Alineacion Sangria
Centrada
Fondo X
Reticula Jerérquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X
Ancho Condensada  |Regular Expandidas
X
Tamario Texto Texto Texto Texto
primario secundario [terciario complementario
X
Interletraje Kerning Tracking
X
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado  [Textura
X
Contraste X
I nteraccion Reacciones a 94,714
b. 18,894
c. 17,106
Compartidas
Comentarios a 2,086
b. 1,176
c. 1,590
Fecha/hora de a 26defebrero
publicacion b. 16 deenero
c. 23demarzo
Formato 1080x1080px
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Andlisis

En las tres publicaciones la composicion de los elementos en la reticula
jerérquica se organiza de la misma manera. El 10% de texto que se ocupa
es mediante un texto principal esdecir € titulo delapublicacion e cual et
centrado de color blanco sobre una mancha de color de fondo azul creando
contraste que aporta a su legibilidad en la lectura. Latipografia tiene ung
posicion regular, es negritay condensada ocupando € kerning uniendo |og
caracteres. El descanso visual se encuentra en los margenes. En Iq
publicaciéon ay b se usan fotografias y en la c unailustracion todas ocupan

el mismo espacio modular en lareticula

Fuente: Diario El Tiempo Instagram, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 17-4: Matriz de patrones gréficos diario El Tiempo-Instagram

El Tiempo

Publicacion

Reticula

PESE I TKE FRTACK(S [N
SRESIILNIE Dif2 “NEGESITAMOS ARMAS, N UN AVENTON"
1, 5./ PUEBL AR LS |
ARMAS. GOMBONRAS MELOTIN.C11N L0 0L ALCANCEN

[ELEHFRERD REFIGIN E

W ILITACCT S RESETIRGIN

Por centaje de texto eimagen: 20% texto, 80% imagen

Par ametros
Elementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso X
visual
Manchas de X
color
Filetes X
Texto Alineacion Sangria
Centrado
Fondo X
Reticula Jerérquica X
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Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X X
Ancho Condensada  |Regular Expandidas
X
Tamafio Texto Texto Texto Texto
primario  [secundario |terciario complementario
X X
Interletraje Kerning Tracking
X
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado  |Textura
X
Contraste X
I nteraccion Reacciones 16,840
Compartidas
Comentarios 2,086
Fecha/hora de 6 demarzo
publicacion
Formato 1080x1080px
Andlisis El fondo de la composicion es de color amarillo contrastando con e texto
terciario de color azul, a texto primario le contiene una manchaazul con su
texto amarillo de tipo san serif, condensada fina y de postura regular. El
parrafo es regular en la postura usando negrilla para resaltar informacion,
condensaday con poco espacio entre caracteres. Tiene espaci os de descanso
visua y lafotografia se diferencia del texto terciario por € uso de un filete.

Fuente: Diario El Tiempo Instagram, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 18-4: Matriz de patrones gréficos diario EI Comercio-Instagram

El Comercio
Publicacion |Ret|’cula
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al mar en el nues

adanos disfrutan de visia

pargue

Chinn de Miraflores

Por centaje de texto eimagen: 20% texto, 80% imagen

Par &ametros
Elementos Color X
compositivos Imégenes [lustracion Fotografia
X
Descanso
visual
Manchas de
color
Filetes X
Texto Alineacion Sangria
Izquierda
Fondo X
Reticula Jerérquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif
Serif X
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X
Ancho Condensada  |Regular Expandidas
X
Tamario Texto Texto Texto Texto
primario  |secundario |terciario complementario
X
Interletraje Kerning Tracking
Postura Regular |Cursiva
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X | X
Color Plano Degradado  |Textura
X
Contraste X
I nteraccion Reacciones 60,660
Compartidas
Comentarios 2,550
Fecha/hora de 01 de marzo
publicacion
Formato 1080x1080px
Analisis El texto se ubica sobre la fotografia en un fondo negro contrastando con |4
tipografia en blanco y amarillo. Es de tipo san serif regular en su posturay
negrita en su grosor.

Fuente: Diario El Comercio Instagram, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 19-4: Matriz de patrones gréficos diario EI Comercio-Instagram

El Comercio

Publicacion Reticula

PERU DESPLAZO A CHILE
COMO LA ECONOMIA MAS
{ESTABLE DE LATINOAMERICA

Por centaje de texto eimagen: 20% texto, 80% imagen

Par ametros
Elementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso X
visud
Manchas de X
color
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Filetes

Texto Alineacion Sangria
Centrado

Fondo X
Reticula Jerarquica X

Modular
Tipografia Clasificacion

San serif X

Serif

Propiedades

Grosor Negrita Fina Regular

X X
Ancho Condensada  |Regular Expandidas
X
Tamafo Texto Texto Texto Texto
primario  [secundario |terciario complementario
X X
Interletraje Kerning Tracking
X
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado  |Textura
X

Contraste X
I nteraccion Reacciones 48,533

Compartidas

Comentarios 2,052
Fecha/hora de 17 defebrero
publicacion
Formato 1080x1080px
Analisis El titulo esté contenido en una mancha de color amarillo que contrasta con

un color negro en el texto, de posturay ancho regular con negrita. El texto
secundario contrasta entre el blanco y amarillo para resaltar el texto en un
fondo negro. La postura, ancho y grosor es regular igual y en algunas
palabras estaaplicado € kerning al disminuir € espacio entre sus caracteres.
Esto més el uso de lafotografia restan el espacio de descanso visual.

Fuente: Diario El Comercio Instagram, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022
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Tabla 20-4: Matriz de patrones gréficos diario EI Comercio-Instagram

El Comercio

Publicacion

Reticula

HARRY STYLES CONFIRMA CONCIERTD
EN LIMA EN NOVIEMBRE DEL 2022

Por centaje de texto eimagen: 20% texto, 80% imagen

Pardmetros
Elementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso X
visual
Manchas de X
color
Filetes
Texto Alineacion Sangria
Centrado
Fondo X
Reticula Jerarquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X
Ancho Condensada  |Regular Expandidas
X
Tamafio Texto Texto Texto Texto
primario  |secundario |terciario complementario
X
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Interletraje Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado  |Textura
X

Contraste X
I nteraccion Reacciones 45,483

Compartidas

Comentarios 2,080
Fecha/hora de 19 de enero
publicacion
Formato 1080x1080px
Analisis El texto esta sobre unamanchade color negro contrastando con latipografig

san serif.

en negritade color blanco y amarillo, su posturay ancho esregular, Detipg

Fuente: Diario El Comercio Instagram, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 21-4: Matriz de patrones gréficos diario EI Comercio-Instagram

El Comercio

Publicacion

Reticula

Exposicion inmersiva de Vincenl
Van Gogh Hega g Lima

Por centaje de texto eimagen: 20% texto, 80% imagen

Par ametros
Elementos Color X
compositivos Iméagenes [lustracion Fotografia
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Descanso

san serif.

visual

Manchas de

color

Filetes

Texto Alineacion Sangria

Izquierda

Fondo X
Reticula Jerérquica X

Modular
Tipografia Clasificacion

San serif

Serif X

Propiedades

Grosor Negrita Fina Regular

X
Ancho Condensada  |Regular Expandidas
X
Tamafio Texto Texto Texto Texto
primario  [secundario |terciario complementario
X
Interletraje Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado  [Textura
X

Contraste X
I nteraccion Reacciones 85,975

Compartidas

Comentarios 5,336
Fecha/hora de 8 defebrero
publicacion
Formato 1080x1080px
Andlisis El texto se ubica sobre la fotografia en un fondo negro contrastando con €

texto en color blanco y amarillo. Latipografia es negrita en su grosor, tipo

Fuente: Diario El Comercio Instagram, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022



Tabla 22-4: Matriz de patrones gréficos diario EI Comercio-Instagram

El Comercio

Publicacion

Reticula

Por centaje de texto eimagen: 20% texto, 80% imagen

Pardmetros
Elementos Color
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso X
visual
Manchas de
color
Filetes
Texto Alineacion Sangria
|zquierda
Fondo
Reticula Jerarquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif
Serif X
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X
Ancho Condensada  |Regular Expandidas
X
Tamafio Texto Texto Texto Texto
primario  [secundario |terciario complementario
X
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Interletraje Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado  |Textura
X
Contraste X
I nteraccion Reacciones 44,659
Compartidas
Comentarios 6,550
Fecha/hora de 25 defebrero
publicacion
Formato 1080x1080px
Analisis El texto se encuentra ubicado directo sobre la fotografia usando color en |4
tipografia parasu legibilidad. Con un contraste entre €l blancoy € amarillg
en negrita de postura'y ancho regular.

Fuente: Diario El Comercio Instagram, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

4.2.2 Red Social Facebook

Tabla 23-4: Matriz de patrones gréaficos diario La Nacién-Facebook

La Nacién

Publicacion

Reticula

Arte 15z injushificablas

dauda pblica an Argant

gEsHGn  (que  ya oouTy

108 argentinge v 12 investid
puablo pnal Congraso de

criticgs de neestro  pad,
abanconar el recifto a0 peREl dé segudis al discurss
oresicencial. El relato menlingso i;l':'i-;laﬂ-’."- sobve |£:
na gue -:Iu:l:'.'nn:r.n I d:..d::

B sacin 'asi W :‘Il*al'n.:c-or-ﬁs.;
realizedas gor 2| Presidens Alberto f?l'.‘rl'I:'I"IﬂE: l_'GI'!CIEI
la gestion del ex Presidgnte Maudch Maesd, et un
rterto da pnotizas habafie a ‘a triovng del Frente de|
Todos e Jugar de convgear 21 di&lcéu o)

al Hlcnue PRO decidia]

Gwe herecd  al =t Frazidente “acrn oe  las]
aorniristracones kirchnerstas o las aer 2dzs por wstal
o U=z 8% mil millones)|
irehigenien la deoda del RTRAY insealla steliganeia ele|
ura e kos Tepresenances de

A Mlzridn, |

Bleque Ol pulacss v
Senadurss

B pro|

Por centaje detexto eimagen: 100% texto

Par ametros

Color
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Imagenes [lustracion Fotografia
Descanso X
visual
Elementos Manchas de X
compositivos color
Filetes X
Texto Alineacion Sangria
Justificado,
centrado
Fondo X
Reticula Jerarquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X X X
Ancho Condensada  |Regular Expandidas
X
Tamafio Texto Texto Texto Texto
primario  |secundario |[terciario complementario
X X X
Interletraje Kerning Tracking
X
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado  |Textura
X
Contraste
I nteraccion Reacciones 6,534
Compartidas 1,000
Comentarios 1,400
Fecha/hora de 1 de marzo
publicacion
Formato 1080x1080px
Andlisis El texto terciario tiene una alineacion justificada con unatipografia de palo

seco regular en todas sus propiedades y sobre un fondo blanco. En la parte
superior presenta una mancha de color amarillo. En cambio, € textg
secundario consta de un grosor tipo fino. Los textos complementarios son
regulares y con negrita en su grosor separados por un filete para distinguir
su procedencia. Debido ala division de los médulos la reticula resulta de
formajerérquica dejando poco espacio de descanso visual .
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Fuente: La Nacion Facebook, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 24-4: Matriz de patrones gréaficos diario La Nacién-Facebook

La Nacién

Publicacion

Reticula

condenar en
a guerra al
pais immasor”

S tospewATo

J

Por centaje de texto eimagen: 50% texto,50% imagen.

Par ametros
Elementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso visua | x
Manchas de color | x
Filetes
Texto Alineacion Sangria
Izquierda, derecha
Fondo X
Reticula Jerérquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif X
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X X
Ancho Condensada Regular Expandidas
X
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Tamario Texto Texto Texto Texto
primario  |secundario [terciario complementario
X X
Interletraje Kerning Tracking
X X
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado |Textura
X
Contraste
I nteraccion Reacciones 6,231
Compartidas 1,100
Comentarios 736
Fecha/hora de 26 de febrero
publicacion
Formato 1080x1080px
Analisis Tanto € texto terciario como complementario estan modificados en su
interletraje, la tipografia varia entre sans serif y serif. La primera ocupada
en d texto terciario con una posturay ancho regular y negrita. La segunda
varia entre negrita 'y regular sobre manchas de color blancay celeste parg
resaltar € texto. Esta mancha de color y € texto terciario se encuentran
sobre un fondo azul ocupando el 50% de la publicacion y lo que resta l&
fotografia dejando asi poco espacio visual en lamisma. La reticula forma
una composicién jerarquica entre los elementos antes mencionados.

Fuente: La Nacion Facebook, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 25-4: Matriz de patrones gréficos diario La Nacién-Facebook

La Nacion
Publicacion |Ret|'cula
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Por centaje de texto eimagen: 20% texto,80% imagen.

Par ametros
Elementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso X
visual
Manchas de
color
Filetes
Texto Alineacion Sangria
|zquierda
Fondo
Reticula Jerarquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif X
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X X
Ancho Condensada  |Regular Expandidas
X
Tamafo Texto Texto Texto Texto
primario  |secundario |terciario complementario
X X
Interletraje Kerning Tracking
X X
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Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado  |Textura
X

Contraste

I nteraccion Reacciones 10,992
Compartidas 791
Comentarios 1,800

Fecha/hora de 26 de marzo

publicacion

Formato 1080x1080px

Analisis El interletrgje estd aplicado en todo € texto, pero es més notable en |4
palabra cataratas entre los caracteres “T”y “A” y entre la“J” y la “A” delq
palabravig6 del texto secundario siendo su tipografia san serif, regular en
Su postura, grosor y ancho. En € texto primario se usa hegrita con una
tipografia en serif. Los dos textos ubicados sobre la fotografia y alienados
alaizquierda estén en color blanco aportando a su legibilidad. Se usa ung
reticulajerarquica en lacua lafotografia predominafrente al texto.

Fuente: La Nacion Facebook, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 26-4: Matriz de patrones gréficos diario La Nacién-Facebook

La Nacién
Publicacion Reticula

Por centaje detexto eimagen: 10% texto, 90% imagen.

Par ametros
Elementos Color X
compositivos Iméagenes [lustracion Fotografia
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Descanso X

visual

Manchas de

color

Filetes X

Texto Alineacion Sangria

Centrada

Fondo X
Reticula Jerérquica X

Modular
Tipografia Clasificacion

San serif X

Serif X

Propiedades

Grosor Negrita Fina Regular

X X
Ancho Condensada  |Regular Expandidas
X
Tamafio Texto Texto Texto Texto
primario  |secundario |terciario complementario
X
Interletraje Kerning Tracking
X X
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado  [Textura
X

Contraste
I nteraccion Reacciones 6,490

Compartidas 571

Comentarios 1,600
Fecha/hora de 15 de marzo
publicacion
Formato 1080x1080px
Andlisis El interletrado es aplicado en todo € texto para que encaje de forma

homogénea en |os médul os predispuestos. El texto ubicado primero constg
de una tipografia con remates, fina sin inclinacién y el segundo textg
separado por un filete es de tipo san serif negrita, regular en su postura 'y
ancho. El texto en general esta ubicado sobre un fondo negro con poco
espacio de descanso visual puesto que lafotografialo ocupa en su mayoria.
La reticula usada es jerarquica puesto que la fotografia es € elemento que
resaltamas a diferencia del texto.

Fuente: La Nacion Facebook, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022
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Tabla 27-4: Matriz de patrones gréficos diario La Nacién-Facebook

La Nacion

Publicacion

Reticula

Por centaje detexto eimagen: 20% texto, 80% imagen.

Pardmetros
Elementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso X
visual
Manchas de X
color
Filetes
Texto Alineacion Sangria
|zquierda
Fondo X
Reticula Jerarquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif X
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X
Ancho Condensada  |Regular Expandidas
X
Tamafio Texto Texto Texto Texto
primario  |secundario |terciario complementario
X X
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Interletraje Kerning Tracking
X X
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado  |Textura
X
Contraste X
I nteraccion Reacciones 7,476
Compartidas 407
Comentarios 1,800
Fecha/hora de 31 de enero
publicacion
Formato 1080x1080px
Analisis En la reticula la fotografia jerarquiza en cuanto a los otros elementos
compositivos siendo ubicados en cuanto a los mérgenes predichos de
manera que la informacion sea legible y comprensible. EL texto primario
como titulo esta contenido por una mancha de color de tipografia san serif,
aplicado € interletrado de color blanco para contrastar con la mancha de
color. El texto secundario estd en negrita como el primer texto, usa un tipo|
san serif regular en todas sus propiedades sobre un fondo gris contrastando
con caracteres azules.

Fuente: La Nacion Facebook, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 28-4: Matriz de patrones gréficos diario El Universal -Facebook

El Universal
Publicacion Reticula

IGLALES, &n
LADRONE

Por centaje detexto eimagen: 40% texto, 60% imagen.
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Par ametros

Elementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso X
visud
Manchas de X
color
Filetes X
Texto Alineacion Sangria
Centrada
Fondo X
Reticula Jerérquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X X
Ancho Condensada  |Regular Expandidas
X X
Tamarno Texto Texto Texto Texto
primario secundario [terciario complementario
X X
Interletraje Kerning Tracking
X X
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado  |Textura
X
Contraste X
I nteraccion Reacciones 2,955
Compartidas 133
Comentarios 1,200
Fecha/hora de 21 defebrero
publicacion
Formato 1080x1080px
Analisis Lainformacion se superpone en cuadros de color de fondo, la fotografiay

se delimita por filetes por cuanto los médulos dan a conocer una reticulg
jerérquica pues depende de los elementos anteriores la percepcion de |3
informacion. Las cajas de texto contienen tipografia san serif con variacion
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en el ancho siendo regulares y negritas resaltando datos importantes. El
texto secundario y terciario se separa del terciario por medio de un filete,
ambos contenidos en un cuadro de color azul en transparencia.

Fuente: El Universal Facebook, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 29-4: Matriz de patrones gréficos diario El Universal -Facebook

El Universal
Publicacion Reticula

Por centaje detexto eimagen: 80% texto, 20% imagen.
Par &ametros
Elemenftqs Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X X
Descanso visual
Manchas de color | x
Filetes X
Texto Alineacion Sangria
Centrada
Fondo X
Reticula Jerérquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X X
Ancho Condensada |Regular Expandidas
X X X
Tamarfio Texto |Texto Texto Texto
primario |secundario [terciario |complementario
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X X

como unareticulajerarquicapues de acuerdo con ello se priorizalalecturg
de los datos. El texto primario y secundario cuenta con caracteres en
negrita, regulares sin inclinacion con aplicacion de tracking, destacandg
el primario en manchas de color sobre el fondo y lafotografia. L os textos
complementari os ocupan caracteres regul ares en todas |as propiedades. El
color de las cgjas de texto es blanco permitiendo contrastar con e fondo

verde.

Interletraje Kerning Tracking
X X
Postura Regular Cursiva
X
Coalor Plano Degradado |Textura
X
Contraste X
I nteraccion Reacciones 1,630
Compartidas 22
Comentarios 26
Fecha/hora de 12 de enero
publicacion
Formato 1200 x 628px
Analisis Lainformacion esta ubicada en base a la diferencia de tamafios lo que da

Fuente: El Universal Facebook, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 30-4: Matriz de patrones gréficos diario El Universal-Facebook

El Universal

Publicacion

Reticula

Por centaje de texto eimagen: 50% texto, 50% imagen.

Par ametros
Elementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
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Descanso visud

Manchas de color | x

Filetes

Texto Alineacion Sangria

|zquierda

Fondo X
Reticula Jerérquica X

Modular
Tipografia Clasificacion

San serif X

Serif

Propiedades

Grosor Negrita Fina Regular

X
Ancho Condensada |Regular Expandidas
X X
Tamario Texto |Texto Texto Texto
primario |secundario |[terciario |jcomplementario
X X X
Interletraje Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado [Textura
X

Contraste X
I nteraccion Reacciones 2,199

Compartidas 19

Comentarios 89
Fecha/hora de 18 defebrero
publicacion
Formato 1200 x 628px
Analisis Ladiagramacion delos elementos de forma jerarquica en tamafios da paso|

aeste tipo dereticula. El texto en si mismo es de tipo san serif, en negritg
sin e uso dd interletrado. El texto primario se encuentra sobre una
mancha de color azul contrastando con la tipografia negra expandida en
su ancho a diferencia del texto secundario gque est4 sobre una mancha de
color azul en transparencia para que resalte el texto sobre latipografia de
color blanco y regular en su ancho. El texto complementario en su ancho
esta expandido en la misma mancha en transparencia.

Fuente: El Universal Facebook, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022
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Tabla 31-4: Matriz de patrones gréficos diario El Universal-Facebook

El Universal

Publicacion

Reticula

Por centaje detexto eimagen: 80% texto, 20% imagen.

Par ametros
Elemenftqs Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso visua X
Manchas de color | x
Filetes
Texto Alineacion Sangria
Izquierda,
centrada
Fondo X
Reticula Jerérquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X X
Ancho Condensada |Regular Expandidas
X
Tamarfio Texto [Texto Texto Texto
primario [secundario [terciario |complementario
X X X
Interletraje Kerning Tracking
X X
Postura Regular Cursiva
X
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Color Plano Degradado |Textura
X
Contraste X
I nteraccion Reacciones 1,918
Compartidas 19
Comentarios 46
Fecha/hora de 10 de marzo
publicacion
Formato 1200 x 628px
Analisis Lareticula estad formada de forma jerarquica puesto que € texto principal

y complementario esta centrado y la siguiente cgja de texto esta alineada|
a la izquierda, ubicando la fotografia en € margen derecho. El texto
primario y secundario cuentan con un tipo de ancho regular en color
blanco. En la cgja del texto secundario el grosor varia entre negrita y
regular ademés en lalinea con grosor regular se aplica el interletrgje para
lograr regularidad dentro del médulo que contiene e mismo. El textg
complementario se diferencia en € color verde en la tipografia y |8
mancha de color que contiene el siguiente texto contrastando con un
blanco. El texto en genera se encuentra sobre un fondo azul.

Fuente: El Universal Facebook, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 32-4: Matriz de patrones gréficos diario El Universal -Facebook

El Universal

Publicacion

Reticula

Por centaje detexto eimagen: 80% texto, 20% imagen.

Par ametros
Elementos Color X
compositivos Imégenes [lustracion Fotografia

Descanso visual

Manchas de color |x

Filetes
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el fondo.

Texto Alineacion Sangria
Izquierda,
centrada
Fondo X
Reticula Jerérquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X
Ancho Condensada |Regular Expandidas
X X
Tamafio Texto |Texto Texto Texto
primario |secundario |terciario jcomplementario
X X X
Interletraje Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado (Textura
X
Contraste X
I nteraccion Reacciones 1,554
Compartidas 19
Comentarios 30
Fecha/hora de 23 demarzo
publicacion
Formato 1200 x 628px
Analisis La reticula es jerarquica pues su composicion se adhiere a destacar 103

elementos mediante las manchas de color y variacion de tamafios. Asi
pues, € texto primario se distingue por las manchas de color en las que se
encuentra. El texto secundario y complementario se ubica sobre un fondo
en degradado del color azul, asimismo en & segundo parrafo del
secundario se ocupa una tipografia condensada. La tipografia en general
es de tipo sans regular en su postura de color blanco para contrastar con

Fuente: El Universal Facebook, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022
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Tabla 33-4: Matriz de patrones gréficos diario El Tiempo-Facebook

El Tiempo

Publicacién

Reticula

=
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Por centaje de texto eimagen: 50% texto, 50% imagen.

Par &ametros
El ementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso visua X
Manchas de color | x
Filetes X
Texto Alineacion Sangria
lzquierda
Fondo X
Reticula Jerarquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X X
Ancho Condensada |Regular Expandidas
X
Tamarfio Texto |Texto Texto Texto
primario |secundario [terciario  [complementario
X X

82




Interletraje Kerning Tracking
X X
Postura Regular Cursiva
X
Coalor Plano Degradado (Textura
X
Contraste X
I nteraccion Reacciones 1,450
Compartidas 112
Comentarios 1,400
Fecha/hora de 27 defebrero
publicacion
Formato 1080 x 1080px
Analisis El texto esta alineado a la izquierda tanto en € titulo como en el cuerpg

de texto. El texto que se encuentra en los médulos inferiores cuenta con
una modificacién en € interletrgje. Latipografia del texto terciario es de
ancho condensado con variaciones en e grosor entre finay gruesa parg
resaltar palabras importantes. En cambio, en los titulos se usa un solg
grosor que estd en negritay se usa un filete para separar 1os mismos. El

texto blanco contrasta en un fondo gris a igual que su imagen.

Fuente: El Tiempo Facebook, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 34-4: Matriz de patrones gréficos diario El Tiempo-Facebook

El Tiempo

Publicacion

Reticula

Por centaje detexto eimagen: 10% texto, 90% imagen.

Par ametros

Color X
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Imagenes [lustracién Fotografia
X

Descanso visua X
Elementos Manchas de color | x
compositivos ,

Filetes X

Texto Alineacion Sangria

Izquierda

Fondo X
Reticula Jerarquica X

Modular
Tipografia Clasificacion

San serif X

Serif

Propiedades

Grosor Negrita Fina Regular

X
Ancho Condensada |Regular Expandidas
X
Tamario Texto |Texto Texto Texto
primario |secundario [terciario [complementario
X X
Interletrge Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
X
Coalor Plano Degradado (Textura
X

Contraste X
I nteraccion Reacciones 6,255

Compartidas 264

Comentarios 3,500
Fecha/hora de 9 defebrero
publicacion
Formato 1080 x 1080px
Andlisis Lafotografia se torna principal y es acompafiada por € texto principa y

la marca como un texto complementario lo que da lugar a una reticulg
jerérquica. Latipografia es de tipo palo seco, negrita condensada con ung
posicion regular. A suvez, cuenta con unaalineacion alaizquierda, y esta
ubicado sobre una mancha de color azul contrastando con €l texto en
blanco. Delimita € cuerpo de texto mediante un cuadrado formado por

tres filetes.

Fuente: El Tiempo Facebook, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022



Tabla 35-4: Matriz de patrones gréficos diario El Tiempo-Facebook

El Tiempo

Publicacion

Reticula

I TIEMPO

Por centaje detexto eimagen: 10% texto, 90% imagen.

primario |secundario |terciario

Par &ametros
El ementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso visua
Manchas de color | x
Filetes
Texto Alineacion Sangria
Izquierda,
centrada
Fondo X
Reticula Jerarquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X
Ancho Condensada |Regular Expandidas
X
Tamarfio Texto |Texto Texto Texto

complementario
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X X
Interletraje Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
X
Coalor Plano Degradado (Textura
X
Contraste X
I nteraccion Reacciones 2,785
Compartidas 65
Comentarios 1,400
Fecha/hora de 28 de enero
publicacion
Formato 1080 x 1080px
Analisis En la publicacion laimagen predomina en todo su espacio. El cuerpo de
texto esta centrado tiene unatipografia de pal 0 seco, negritay condensada.
Ubicado sobre una mancha de color amarilla que resalta con €l color azul
del texto. El texto complementario esta alineado a margen izquierdo
superior considerado como la marca.

Fuente: El Tiempo Facebook, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 36-4: Matriz de patrones gréficos diario El Tiempo-Facebook

El Tiempo
Publicacion Reticula

Por centaje de texto eimagen: 50 % texto, 50% imagen.

Par ametros
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Elementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso visua X
Manchas de color
Filetes X
Texto Alineacion Sangria
Centrado
Fondo X
Reticula Jerérquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X X
Ancho Condensada |Regular Expandidas
X
Tamafio Texto |Texto Texto Texto
primario |secundario [terciario  |complementario
X X
Interletraje Kerning Tracking
X X
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado |Textura
X
Contraste X
I nteraccion Reacciones 43,796
Compartidas 9,900
Comentarios 1,900
Fecha/hora de 2 de marzo
publicacion
Formato 1080x1350px
Analisis La fotografia y €l texto se respaldan mutuamente. El texto principal

contiene un grosor en negritay es condensado mientras €l subtitulo tiene
un grosor finitoy seaplica€ interletrgje. Todo el texto se mantiene regul ar
sin ningunainclinacion en color blanco sobre un fondo negro. Excepto el
titulo cuya segunda linea de texto cuenta con un color celeste. El texto
secundario es separado por un filete paramostrar una segundaimagen que
completa lainformacion presentada.
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Fuente: El Tiempo Facebook, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 37-4: Matriz de patrones gréficos diario El Tiempo-Facebook

GUSTAL
PETR

PHESIDENG

El Tiempo
Publicacion Reticula
FL@I:\CIDE
PAGTOD
HISTORIGD |

dFIHI]II]Mi]

Al

i

EL TEMPO

i

Por centaje de texto eimagen: 50 % texto, 50% imagen.

Par &ametros
Elemenftqs Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso visud X
Manchas de color | x
Filetes X
Texto Alineacion Sangria
Centrado
Fondo X
Reticula Jerarquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X
Ancho Condensada |Regular Expandidas
X
Tamarfio Texto |Texto Texto Texto
primario |secundario |[terciario (complementario
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X X X
Interletraje Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
X
Coalor Plano Degradado (Textura
X
Contraste X
I nteraccion Reacciones 3,582
Compartidas 3,700
Comentarios 540
Fecha/hora de 13 demarzo
publicacion
Formato 1080x1080px
Analisis Esta publicidad consta de dos columnas, la primera ocupa la fotografiay|
en la segunda se ubica € cuerpo de texto, cada uno separado por filetes.
Todo el texto comprende unainclinacion regular, condensado en su ancho
y negrita en su grosor. El color cambia en € texto principa de un color
negro a una combinacion de negro y naranja en el texto secundario. El
texto complementario se diferenciadel principal por € uso de filetes.

Fuente: El Tiempo Facebook, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 38-4: Matriz de patrones gréficos diario EI Comercio-Facebook

El Comercio
Publicacion Reticula

diremos todo lo que pa ; fas

hacer con ese tiempy

Por centaje de texto eimagen: 20 % texto, 80% imagen.

Par ametros
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Elementos Coalor X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso visud X
Manchas de color
Filetes X
Texto Alineacion Sangria
Centrado
Fondo X
Reticula Jerérquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif
Serif X
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X
Ancho Condensada |Regular Expandidas
X
Tamafio Texto |Texto Texto Texto
primario |secundario [terciario  |complementario
X X
Interletrge Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado (Textura
X
Contraste X
I nteraccion Reacciones 3,458
Compartidas 440
Comentarios 1,700
Fecha/hora de 3 de enero
publicacion
Formato 1080x1080px
Andlisis El cuerpo de texto tiene una alineacion centrada, de color blanco que

contrasta con el fondo negro. Latipografiano tiene inclinacion, es negritg
y condensada tanto en € texto primario como secundario. El titulo sg
separa del secundario mediante un filete en color azul que no contrasta

mucho con €l fondo.

Fuente: El Comercio Facebook, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022
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Tabla 39-4: Matriz de patrones gréficos diario EI Comercio-Facebook

El Comercio

Publicacion Reticula

N

~~ LS RECORDS QUE BATI®

comoDTdelaseleccion L

Por centaje de texto eimagen: 20 % texto, 80% imagen.

Par ametros
Elementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso visud X
Manchas de color
Filetes
Texto Alineacion Sangria
Centrado
Fondo X
Reticula Jerérquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X
Ancho Condensada |Regular Expandidas
X
Tamario Texto |Texto Texto Texto
primario |secundario |terciario |jcomplementario
X
Kerning |Tracki ng
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Interletrgje
Postura Regular Cursiva
X
Coalor Plano Degradado (Textura
X
Contraste X
I nteraccion Reacciones 5,504
Compartidas 278
Comentarios 285
Fecha/hora de 3 de febrero
publicacion
Formato 1080x1080px
Analisis La ilustracion ocupa mayor espacio en la reticula dejando € cuerpo de
texto en e inferior de la publicacion. El titulo es de tipo palo seco, varig
entre el color amarillo y negro contrastando con un fondo gris. Tiene un
ancho y postura regular ademas su grosor se define en negrita. Log
margenes derecho eizquierdo pasan afuncionar como un descanso visual.

Fuente: El Comercio Facebook, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 40-4: Matriz de patrones gréficos diario EI Comercio-Facebook

El Comercio

Publicacion Reticula

Por centaje de texto eimagen: 20 % texto, 80% imagen.

Par ametros
Elementos Color X
compositivos llustracién Fotografia
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Imégenes X
Descanso visua
Manchas de color
Filetes X
Texto Alineacion Sangria
Izquierda
Fondo X
Reticula Jerarquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif
Serif X
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X X
Ancho Condensada |Regular Expandidas
X
Tamario Texto |Texto Texto Texto
primario |secundario [terciario [complementario
X X
Interletrge Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
X
Coalor Plano Degradado (Textura
X
Contraste X
I nteraccion Reacciones 5,282
Compartidas 489
Comentarios 242
Fecha/hora de 9 de marzo
publicacion
Formato 1080x1080px
Andlisis El cuerpo de texto estd acompafiado de un filete negro, y la tipografig
consta de un color blanco, los contrastan sobre un fondo rojo en
degradado. El texto principal se diferenciadel secundario por su grosor en
negrita y regular en e segundo texto. El texto es respaldado por |4
fotografia en un tono gris.

Fuente: El Comercio Facebook, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022
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Tabla 41-4: Matriz de patrones gréficos diario EI Comercio-Facebook

El Comercio

Publicacion

Reticula

A
MEANAAM @
JUEGA PERU

iVAMOS BLANQUIRROJA!
[ [PERUva PARAGUAY]

Por centaje de texto eimagen: 50 % texto, 50% imagen.

Par ametros
Elementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso visual
Manchas de color | x
Filetes
Texto Alineacion Sangria
Centrado
Fondo X
Reticula Jerérquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif X
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X X X
Ancho Condensada |Regular Expandidas
X
Tamario Texto |Texto Texto Texto
primario |secundario |[terciario (complementario
X X X
Kerning |Tracking
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Interletrgje X X
Postura Regular Cursiva
X X
Coalor Plano Degradado (Textura
X
Contraste X
I nteraccion Reacciones 21,551
Compartidas 895
Comentarios 21,871
Fecha/hora de 28 de marzo
publicacion
Formato 1080x1080px
Analisis El cuerpo de texto se encuentra sobre una mancha de color roja, misma
que se ubica sobre la fotografiay cuenta con interletrgje en todo € texto.
El titulo y subtitulo presentan unatipografia san serif en negrita. El texto|
principal cuenta con una gradiante gris y junto a texto secundarig
presentan inclinacion. La primera linea del texto complementario se
encuentra sobre un recuadro blanco con tipografia san serif, regular en
todas sus propiedades tipogréficas.

Fuente: El Comercio Facebook, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 42-4: Matriz de patrones gréficos diario EI Comercio-Facebook

El Comercio

Publicacion Reticula

PERUANA VENC 10 A PARAGUAY
ESTA A UN PASO DEL MUNDIAL

AL REPECHAJEI LA SELECCION r‘

Por centaje de texto eimagen: 20 % texto, 80% imagen.

Par ametros

Color X
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Imagenes [lustracién Fotografia
X

Descanso visua
Elementos Manchas de color
compositivos ,

Filetes

Texto Alineacion Sangria

Centrado

Fondo X
Reticula Jerarquica X

Modular
Tipografia Clasificacion

San serif X

Serif

Propiedades

Grosor Negrita Fina Regular

X
Ancho Condensada |Regular Expandidas
X
Tamario Texto |Texto Texto Texto
primario |secundario [terciario [complementario
X
Interletrge Kerning Tracking
X X
Postura Regular Cursiva
X X
Coalor Plano Degradado (Textura
X

Contraste X
I nteraccion Reacciones 52,404

Compartidas 3,300

Comentarios 1,500
Fecha/hora de 29 de marzo
publicacion
Formato 1080x1080px
Andlisis El texto principal se encuentra sobre un fondo negro variando el color en

la tipografia entre el blanco y € amarillo. En las propiedades del textg
solo se aplica el ancho en negrita. En todo e texto se usa € interletraje
con unaalineacion centrada.

Fuente: El Comercio Facebook, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022
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4.2.3 Red Social Twitter

Las publicaciones que se muestran en el siguiente andlisis forman parte de una recoleccion de
formatos de video en su mayoria. Esto se da porque en Twitter las publicaciones se visualizan en
el transcurso de los tres Ultimos meses de interaccion. Es decir, la blsgueda se realizd en el mes
de abril por lo cual solo se visualizaron publicaciones recicladas dentro de la plataforma en el
periodo del primer trimestre. Por lo tanto, en e andlisis realizado en el caso de los videos se
presenta la portada en miniatura de estos. Se elige esta parte del video porque cuenta con una
estructura de diagramacion como presentacion al temaatratar en |os siguientes minutos.

Tabla 43-4: Matriz de patrones gréficos diario La Nacion-Twitter

La Nacién
Publicacion Reticula
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yresuntamente adulterada en

Por centaje de texto eimagen: 90 % texto, 10% imagen.
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Par ametros

Elementos
compositivos

Color

Imégenes

Iustracion

Fotografia

X

Descanso visual

M anchas de color

Filetes

Texto

Alineacion

Sangria

Izquierda

Fondo

Reticula

Jerérquica

Modular

Tipografia

Clasificacion

San serif

Serif

Propiedades

Grosor

Negrita Fina

Regular

X X

Ancho

Condensada |Regular

Expandidas

X

Tamano

Texto
primario |secundario [terciario

Texto
complementario

Texto Texto

X X

Interletrge

Kerning

Tracking

Postura

Regular

Cursiva

X X

Color

Plano

Degradado |Textura

Contraste

I nteraccion

Reacciones

14
23
2]
16

coow

Compartidas

Comentarios

00
01
00
03

coow

Fecha/hora de
publicacion

a 30demarzo
b. 8defebrero
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c. 27 deenero

d. 7 defebrero
Formato 1080x1080px
Analisis Los elementos gréficos contrastan entre el blanco y e azul. El textg

principal o titulo usa unatipografia con remates en negrita. En cambio, en
el texto secundario se aplica un tipo palo seco de ancho regular. Los dos
textos estan alineados a laizquierda presentados encima de lailustracién

en manchas de color. Dificultalavisualizacion de lailustracion.

Fuente: La Nacion Twitter, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 44-4: Matriz de patrones gréficos diario La Nacion-Twitter

La Nacion

Publicacion

Reticula

Por centaje de texto eimagen: 20 % texto, 80% imagen.

Par ametros
Elementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia

Descanso visuad

Manchasdecolor |x

Filetes
Texto Alineacion Sangria
Izquierda
Fondo X
Reticula Jerérquica X
Modular
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Tipografia Clasificacion

San serif X

Serif X

Propiedades

Grosor Negrita Fina Regular

X X
Ancho Condensada |Regular Expandidas
X
Tamario Texto ([Texto Texto Texto
primario |secundario [terciario |complementario
X X
Interletrge Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
X X
Coalor Plano Degradado (Textura
X

Contraste X
I nteraccion Reacciones 52

Compartidas

Comentarios 7
Fecha/hora de 27 de enero
publicacion
Formato 1080x1080px
Analisis El cuerpo de texto estd compuesto por una tipografia san serif en negrita

en el texto principal, sobre un cuadro de color blanco que contrasta con
las letras azules. En cambio, el texto secundario tiene un grosor regular en
unatipografia de palo seco con € color invertido del texto primario. Esto
esta dispuesto asi debido a que se encuentra sobre la fotografia.

Fuente: La Nacion Twitter, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 45-4: Matriz de patrones gréficos diario El Universal-Twitter

El Universal

Publicacion

|Ret|'cula
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Por centaje detexto eimagen: 20 % texto, 80% imagen.
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Par ametros

Elementos Coalor X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso visua
Manchas de color | x
Filetes X
Texto Alineacion Sangria
|zquierda,
derecha,
centrada
Fondo X
Reticula Jerérquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X
Ancho Condensada |Regular Expandidas
X
Tamafio Texto |Texto Texto Texto
primario |secundario [terciario |complementario
X X X
Interletraje Kerning Tracking
X X
Postura Regular Cursiva
X X
Coalor Plano Degradado (Textura
X
Contraste X
I nteraccion Reacciones a 1,669
b. 90
C. 96
Compartidas
Comentarios a 39
b. 00
c. 03
Fecha/hora de a, b, ¢) 27 de marzo
publicacion
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Formato

1080x1080px

Andlisis

En esta composicién € texto acompafiaalafoto. Latipografia que se usg
en el texto principal es san serif, su postura es cursiva, negritay de color
naranja. Los subtitulos en cambio son de color blanco con una posturg
regular e igualmente se presentan en negrita. Los dos textos sobre un
fondo negro encerrados entre ornamentos a cada externo. Los textog
complementarios se usan sobre un fondo naranja contrastando con una
tipografia negra, en negrita y con la separacion de filetes. Toda g
tipografia es expandida en su ancho y tiene una modificacion en su

interletraje.

Fuente: El Universa Twitter, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 46-4: Matriz de patrones gréficos diario El Universal-Twitter

El Universal

Publicacion

Reticula

|FE 2022

S ELUNIVERSAL

Por centaje de texto eimagen: 80 % texto, 20% imagen.

Par ametros
Elementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia

Descanso visual

Manchas de color | x

Filetes X
Texto Alineacion Sangria
Izquierda,
derecha
Fondo X
Reticula Jerarquica X
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Modular
Tipografia Clasificacion

San serif X

Serif

Propiedades

Grosor Negrita Fina Regular

X
Ancho Condensada |[Regular Expandidas
X
Tamafio Texto |Texto Texto Texto
primario |secundario [terciario |complementario
X X X X
Interletraje Kerning Tracking
X X
Postura Regular Cursiva
X X
Color Plano Degradado |Textura
X

Contraste X
I nteraccion Reacciones 76

Compartidas

Comentarios 04
Fecha/hora de 27 demarzo
publicacion
Formato 1080x1080px
Analisis L os textos complementarios se ubican sobre un fondo naranja haciendo

contraste con la tipografia negra. Todo e cuerpo de texto aplica ung
tipografiade pal o seco, negritay expandidas en su anchoy sininclinacion.
Solo en €l texto primario se aplica € interletrgje. El interlineado de todo
e texto es a la izquierda a excepcidon del texto complementario que
también se alinea aladerechay usafiletes pararemarcar el afio. El texto
terciario variaentre el naranjay el blancoy asi mismo junto al principal y
secundario se encuentran sobre la fotografia sin € uso de sombras 0

manchas de color.

Fuente: El Universal Twitter, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 47-4: Matriz de patrones gréficos diario El Universal-Twitter

El Universal

Publicacion

|Ret|'cula
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Por centaje de texto eimagen: 100% imagen.

Par ametros
Elementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso visual X
Manchas de color
Filetes
Texto Alineacion Sangria
Centrado
Fondo X
Reticula Jerérquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif
Serif X
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X
Ancho Condensada |Regular Expandidas
X
Tamario Texto |Texto Texto Texto
primario |secundario |[terciario |complementario
X
Interletraje Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado |Textura
X
Contraste X
I nteraccion Reacciones 188
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Compartidas

anico texto que se observa es uno complementario de tipo serif, regular

Comentarios 12
Fecha/hora de 24 de febrero
publicacion
Formato 1200x675px
Analisis La composicion de esta publicacion se centra totalmente en laimagen, €l

en todas sus propiedades tipogréficas.

Fuente: El Universa Twitter, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 48-4: Matriz de patrones gréficos diario El Tiempo -Twitter

El Tiempo

Publicacion

Reticula

ELECCIOMES
m:z —_—

"VAMDS, COLDMBIA,

DE LA RESISTENGIA

ﬁl PODER. HASTA
UELA DIGNIDAD

SEHAGA GO3TUMBRE".

| FRANOIN RAREHFT

P
i
£l TIEMPD /

Por centaje de texto eimagen: 50% texto, 50% imagen

Par ametros
Elementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
Descanso visud X
Manchas de color | x
Filetes
Texto Alineacion Sangria
Izquierda
Fondo X
Reticula Jerérquica X
Modular
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tracking, su grosor es regular y condensado en su ancho. Presentg
descanso visual entre € texto y la imagen. El texto complementario sg

presenta en naranja contrastando con el texto secundario.

Tipografia Clasificacion

San serif X

Serif

Propiedades

Grosor Negrita Fina Regular

X
Ancho Condensada |Regular Expandidas
X
Tamario Texto |Texto Texto Texto
primario |secundario [terciario |complementario
X X
Interletrge Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
X
Coalor Plano Degradado |Textura
X

Contraste X
I nteraccion Reacciones 819

Compartidas

Comentarios 13
Fecha/hora de 13 demarzo
publicacion
Formato 1080x1080px
Analisis El texto terciario se dinea a laizquierda 'y no presenta ateracién en €

Fuente: El Tiempo Twitter, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 49-4: Matriz de patrones gréficos diario El Tiempo -Twitter

El Tiempo

Publicacion

|Ret|’cula
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LL TIEHPYa

Por centaje de texto eimagen: 20% texto, 80% imagen

Par ametros
Elementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso visual X
Manchas de color
Filetes
Texto Alineacion Sangria
Centrado
Fondo X
Reticula Jerérquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X
Ancho Condensada |Regular Expandidas
X
Tamario Texto |Texto Texto Texto
primario |secundario |[terciario |complementario
X X
Interletraje Kerning Tracking
X X
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado |Textura
X
Contraste X
I nteraccion Reacciones 5,564
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Compartidas

Comentarios 204
Fecha/hora de 31 de enero
publicacion
Formato 1200x675px
Analisis El texto primario como terciario presentan alteracion en el interletrge, sus

propiedades cambian en e ancho a ser condensadas y negritas en el
grosor. El texto se ubica sobre un fondo negro y centrado. El texto
complementario presenta un color gris que no aporta a su visualizacion.
Fuente: El Tiempo Twitter, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 50-4: Matriz de patrones gréficos diario El Tiempo -Twitter

El Tiempo

Publicacion Reticula
— _ :

E1 FCTINNES
13z _—

kb

NUMEA TE REFIERAS
3 LACORRURCHIN DE
LAS FARG, DE LAS

Por centaje de texto eimagen: 20% texto, 80% imagen

Par ametros
Elementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso visud X
Manchas de color | x
Filetes
Texto Alineacion Sangria
Izquierda
Fondo X
Reticula Jerarquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif
Propiedades
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Grosor Negrita Fina Regular
X
Ancho Condensada |Regular Expandidas
X
Tamarfio Texto |Texto Texto Texto
primario |secundario [terciario |complementario
X X
Interletrgje Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
X
Coalor Plano Degradado |Textura
X
Contraste X
I nteraccion Reacciones 1,210
Compartidas
Comentarios 145
Fecha/hora de 14 de marzo
publicacion
Formato 1200x675px
Analisis El texto terciario se ubica sobre un fondo blanco no presenta alteracion
en el interletraje, su grosor esta en negritay su ancho es condensado. El
texto complementario esta considerado como la marca de las elecciones
y del diario.

Fuente: El Tiempo Twitter, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 51-4: Matriz de patrones gréficos diario El Tiempo -Twitter

El Tiempo
Publicacion Reticula

EL TIEMPAx

Por centaje de texto eimagen: 20% texto, 80% imagen

Par ametros

Color X
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Imagenes [lustracién Fotografia
X

Descanso visua X
Elementos Manchas de color | x
compositivos ,

Filetes

Texto Alineacion Sangria

Centrado

Fondo X
Reticula Jerarquica X

Modular
Tipografia Clasificacion

San serif X

Serif

Propiedades

Grosor Negrita Fina Regular

X
Ancho Condensada |Regular Expandidas
X
Tamario Texto |Texto Texto Texto
primario |secundario |[terciario |complementario
X X
Interletrge Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
X
Coalor Plano Degradado |Textura
X

Contraste X
I nteraccion Reacciones 1,206

Compartidas

Comentarios 27|
Fecha/hora de 13 demarzo
publicacion
Formato 1200x675px
Analisis El texto esta ubicado sobre un fondo blanco su tipografia es palo seco

negrita y condensada. Tiene manchas de color azul y no posee
modificacion en e interletraje. Posee descanso visua que determina |g

posicion del texto de entre el texto complementario.

Fuente: El Tiempo Twitter, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022
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Tabla 52-4: Matriz de patrones gréficos diario El Tiempo -Twitter

El Tiempo

Publicacion

i
RONTER)

i 1]
l #I
. WARDT I

= T

. . EE

T HOBE

]

Reticula

Por centaje de texto eimagen: 20% texto, 80% imagen

Par &ametros
Elemenftqs Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso visud X
Manchas de color
Filetes X
Texto Alineacion Sangria
Centrado
Fondo X
Reticula Jerérquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X X
Ancho Condensada |Regular Expandidas
X
Tamarfio Texto |Texto Texto Texto
primario |secundario [terciario |complementario
X X X
Interletraje Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado |Textura
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X
Contraste X

I nteraccion Reacciones 939
Compartidas
Comentarios 157

Fecha/hora de 16 de marzo

publicacion

Formato 1200x675px

Andlisis El cuerpo de texto se ubica sobre un fondo rojo que se encuentra sobre
parte de la imagen. El texto primario es de grosor regular mientras €
secundario es negrito en su grosor y los dos son condensados. El texto
primario se diferencia del otro mediante un filete. Como texto
complementario se consideralamarcadel diario.

Fuente: El Tiempo Twitter, 2022
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 53-4: Matriz de patrones gréficos diario EI Comercio -Twitter

El Tiempo
Publicacion Reticula

!vsmcum.l | T |
! = e e

l:lmi. aiioes clie el on b o bal

.ﬂm

— ——

4 :l- :"-- I [ . L
—_— I‘f;il % 3{,.1‘. h;u g o Ny i

e X N (KG Bz Bz Kz No Un |

BRELELLA LT L LT L

s K " i s & o B -{‘J
R LR R R

Por centaje de texto eimagen: 20% texto, 80% imagen

Par ametros
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Elementos Color X
compositivos Imégenes llustracion Fotografia
X
Descanso visual
M anchas de color
Filetes X
Texto Alineacion Sangria
Centrado,
izquierda
Fondo X
Reticula Jerarquica X
Modular
Tipografia Clasificacion
San serif X
Serif X
Propiedades
Grosor Negrita Fina Regular
X X
Ancho Condensada |Regular Expandidas
X
Tamario Texto ([Texto Texto Texto
primario |secundario [terciario |complementario
X X X X
Interletrge Kerning Tracking
Postura Regular Cursiva
X
Color Plano Degradado |Textura
X
Contraste X
I nteraccion Reacciones 30
Compartidas
Comentarios 2
Fecha/horade 15 de enero
publicacion
Formato 1200x675px
Analisis El texto complementario esta ubicado sobre un fondo amarillo en el cual

varia el grosor entre negrita y regular. El texto primario, secundario y
terciario se ubican sobre un fondo blanco separados por filetes del texto
complementario. El texto primario tiene un grosor en negritay €l texto
secundario es regular en su grosor con tipografia serif. El texto terciario
es de tipo san serif regular en todas sus propiedades. Esté considerado
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como una infografia que como tal usa ilustraciones dentro de su
contenido.
Fuente: El Comercio Perd Twitter, 2022

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

4.2.4 Conclusiones parciales

4.2.4.1 La Nacion

Este diario digital no tiene una diagramacién establecida para sus publicaciones tanto para sus
redes de Facebook, Instagram y Twitter. Se puede notar que existe un esfuerzo por mantener una
linea gréficaen las publicaciones que constan de textos terciarios. Puesto que, en ellas usan fondos
pararesatar el texto. Pero, aun asi, preval ece la organi zaci 6n de estos el ementos seguin |a cantidad

o informacion que se presentaré.

4.2.4.2 El Universal

Ladiagramacion variaentre sus redes sociales, las publicaciones en su mayoria son repetitivas en
cuanto a cada red social. Los elementos compositivos varian segun la informacién y la
composicion. Se puede mencionar que se trata de mantener el uso de los mismos elementos
gréficos como filetes y cuadros transparentes que contienen el texto. Pero en forma general no se
establece un sistemareticular valido en el que se diferencie la publicidad de lainformacion. Esto

solo es notable en € tipo de formato que utilizan y lalectura del contenido.

4.2.4.3 El Tiempo

En la red socia Instagram se visualiza un patron grafico repetitivo en la mayoria de sus
publicaciones, pero no se mantiene en las dos plataformas restantes. La diagramacion varia, no
mantiene una composicion relativa entre cadared social. La Unica diferencia es el formato en €
que se presentan que pasa de cuadrado a rectangular. En Twitter se trata de mantener el uso de
los mismos elementos compositivos, pero varia segn lainformacidn. Tampoco existe diferencia
entre la publicidad y € contenido informativo. En Facebook € sistema de diagramacion es

diferente entre cada publicacion, no establece ninguin patron gréfico.
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4.2.4.4 El Comercio Peru

Igualmente, como los diarios anteriores la diagramacion presenta diferencias en sus
composiciones y uso de los modulos. En Instagram parece existir un patron en el uso de fondos
negros para resaltar la informacion, pero no sucede en todas las publicaciones creando
discordancia entre las mismas. En Facebook se trata de hacer |o mismo, pero no se aplicaen todas

las publicaciones cada una es diagramada segin lainformacion que se visualiza.

4.2.5 Codificacion delasinteracciones de cada diario

En esta tabla se tabularan el nimero de interacciones de las publicaciones analizadas de cada
diario digital. Paratomar en cuentala diferencia entre cifrasy la eleccion de las publicaciones

con mayor alcance.

Tabla 54-4: Tabulacion de las interacciones

Diario Plataformas Datos numéricos
Facebook Fecha Reacciones | Comentarios | Compartidas
31/01/2022 7,476 1,800 407
26/02/2022 6,231 736 1,100
LaNacién 01/03/2022 6,534 1,400 1,000
15/03/2022 6,490 1,600 571
26/03/2022 10,992 1,800 791
12/01/2022 1,630 26 22
18/02/2022 2,199 89 19
El 21/02/2022 2,955 1,200 133
Universal 10/03/2022 1,918 46 19
23/03/2022 1,554 30 19
28/01/2022 2,785 1,400 65
09/02/2022 6,255 3,500 264
El Tiempo 27/02/2022 1,450 1,400 112
02/03/2022 43,796 1,900 9,900
13/03/2022 3,582 540 3,700
03/01/2022 3,458 1,700 440
El 03/02/2022 5,504 285 278
Comercio 09/03/2022 5,282 242 489
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28/03/2022 21,551 21,871 895
29/03/2022 52,404 1,500 3,300
Instagram
12/03/2022 4,904 1,429
22/01/2022 4,595 316
LaNacion 20/02/2022 50,497 3,439
06/03/2022 4,978 541
09/03/2022 50,234 7,390
10/02/2022 3,867 58
15/02/2022 5,349 520
El 02/03/2022 7,320 2,006
Universal 27/03/2022 5,365 123
16/01/2022 1,039 12
06/03/2022 16,840 2,086
16/01/2022 18,894 1,176
El Tiempo 21/02/2022 91,657 8,234
26/02/2022 94,714 2,086
23/03/2022 17,106 1,590
01/03/2022 60,660 2,550
19/01/2022 45,483 2,080
El 08/02/2022 85,975 5,336
Comercio 17/02/2022 48,533 2,052
25/02/2022 44,659 6,550
Twitter
27/01/2022 21
27/01/2022 52 07
LaNacién 07/02/2022 16 03
08/02/2022 23 01
30/03/2022 14
El 24/02/2022 188 12
Universa 27/03/2022 76 04
27/03/2022 90
27/03/2022 96 03
27/03/2022 1,669 39
El Tiempo 31/01/2022 5,564 204
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13/03/2022 819 13

13/03/2022 1,206 27
14/03/2022 1,210 145
16/03/2022 939 157
El 15/01/2022 30 02

Comercio

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

L os recuadros marcados de color celeste son los datos que representan |as publicaciones con

mayor interaccion parael andlisis del eye tracking.

4.3 Publicacion con mayor interaccioén mediante el equipo eyetracking

Pararealizar €l andlisis grafico mediante el equipo eye tracking se establecieron dos parametros
de evauacion que abordarian en los resultados de este. Los parametros designados son: las
imagenes y € texto de acuerdo con los resultados de la composicién grafica ya analizada de las

publicaciones anteriores. Tomando en cuenta esto, €l andlisis se desarroll6 de la siguiente forma:

Una vez elegidas las publicaciones que generaron mayor alcance de entre las analizadas se
presentaron a cada participante del focus group. El entorno para su respectivo andlisis fue
aidado de distraccionesy ruido para aportar ala concentracion de los participantes.
Findizada la participacion del focus group, se procedié a marcar las publicaciones
diferenciando los elementos iconicos y textuales para posteriormente detectar las zonas
calientes de cada publicacion. Es decir, por medio ddl eye tracking se observa en que area se
centré por mas tiempo la mirada de cada participante (imagen y o texto).

Siguiendo € proceso también se conoce €l recorrido que tomé la vista de cada participante
dentro de la composicion. En el cual se muestra el tiempo que se demoran | os participantes en
visualizar € siguiente elemento.

Por dltimo, tomando en cuenta los dos pasos anteriores, también se permitié conocer la
duracion de concentracion en cada aspecto (imagen/texto). Es decir, €l punto en que sefijaron
mas tiempo.

Para la tabulacion de los datos la herramienta eye tracking arroja los resultados en unatabla
de Excel. En esta muestra el porcentgje de cada caso y €l total resultante de forma general.

Estos datos se refieren alas zonas calientes, € recorrido y el tiempo de visualizacion.

La seleccion de las publicaciones que se analizaron para mejorar los resultados del andlisis se
basd en el nimero de interacciones. En tota se eligieron once publicaciones partiendo desde las

40.000 interacciones como fijacién pararealizar su respectivasel eccion. De acuerdo con los datos
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de las tablas anteriores de todas las plataformas se alcanza a 90.000 interacciones como la

publicacion con mayor alcance.

4.3.1 Diario El Tiempo

Irlanda busca ger@=jue hable espanol

[lustracion 1-4. Parametrosiconico y textual diario El Tiempo
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022
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[lustracion 2-4. Mapade calor diario El Tiempo
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

r ]
S i s,

\ifanda blisca gente quélﬁable esparol

[lustracion 3-4. Recorrido visual diario El Tiempo
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022
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Gréafico 1-4. Duracion total de fijacién del texto e imagen diario El Tiempo
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022
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Gréfico 2-4. Tiempo transcurrido de fijacion entre cada pardmetro diario El Tiempo
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022
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Gré&fico 3-4. Duracién de la primerafijacion del punto de interés diario El Tiempo
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022
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Lastablas junto alasilustraciones demuestran que la primerafijacion fue laimagen y después el
texto. Seguin las zonas calientes € texto ubicado en un margen superior [lamamés laatencion que
el texto inferior. Aungue usen la misma cromaética en tipografiay fondo, se puede concluir que
los textos ubicados en |a parte superior y en menor cantidad Ilaman maés la atencién que los que
se ubican en € pie de la publicacion.

4.3.2 Diario El Comercio

] !._-;;;'ﬁ%?f'ﬁ ma

[lustracion 4-4. Parametros iconico y textual diario El Comercio
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022
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LaposiCio 0 grsiva de Vimeent
VanGog,  legualama ™

[lustracion 5-4. Mapade calor diario EI Comercio
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

‘;i'!:‘:iil:‘i{fllij-il‘l!lll_‘l_i
nGoglrHega a' Lima

[lustracion 6-4. Recorrido visua diario EI Comercio
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022
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Grafico 4-4. Durecion total de fijacion del texto e imagen diario El Comercio
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022
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Gréfico 5-4. Tiempo transcurrido de fijacién entre cada parametro diario EI Comercio
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022
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Gré&fico 6-4. Duracion de la primerafijacion del punto de interés diario EI Comercio
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022
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El elemento que mas llamalaatencion es e texto dado que sus puntos calientes se centran en los
contrastes de tipografia amarillo negro. Entonces usar estas propiedades tipograficas dan como
resultado llamar la atencion al elemento textual y después pasar alaimagen como complemento

de lainformacion.

4.3.3 Diario La Nacion

SANTI MARATEA CONSIGUIO MAS DE
40 MILLONES DF PESOS PARA AYUDAR A
COMBATIR LOS INCENDIE=EN CORRIENTES

Seran donados para CoMmprar msumos
paralos b Eros

[lustracion 7-4. Parametros iconico y textual diario La Nacién
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022
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SANT! MARATE A CONSIGUIO MAS DE
40 MILLONES DE PESOS PARA AYUDAR A
COMBATIR LOS INCENDIOS EN CORRIENTES

Serdan donados pata gomprar insimos
para losbomberos

[lustracion 8-4. Mapade calor diario LaNacion
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

NTY .hHATE'ﬂ! EUNSIGUID MAS DE
41] MILLONES DE PESOS F‘AR‘.H-A‘IEUDAH A
COMBATIR LOS INCEHDIDEEP?;GRRIENTEE

[lustracion 9-4. Recorrido visual diario LaNacion
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022
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Grafico 7-4. Durecion total de fijacion del texto eimagen diario La Nacién
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022
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Gré&fico 8-4. Tiempo transcurrido de fijacidn entre cada pardmetro diario La Nacion
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022
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Grafico 9-4. Duracion de la primerafijacion del punto de interés diario La Nacion
Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022
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De acuerdo con € total defijaciony el mapade calor la primerafijacion se centraen el texto. En
este resultado se destaca € uso de la propiedad tipogréfica de grosor en los caracteres sobre un
fondo que contraste y permita la visualizacion efectiva del mismo. En cambio, una imagen en

miniatura llama més la atencion que una que cumpla con € 80% de la composicién.

4.3.4 Diario El Universal

En € diario El Universal no se considerd ninguna de las aplicaciones, ya que se selecciond las
publicaciones con mayor nimero de visualizaciones entre |os 4 medios analizados y este diario

no alcanza el nimero minimo de interacciones.

4.4 Comprobacion dela hipétesis
4.4.1 Hipdtesis

Laestructuracion de los elementos graficos que emplea | os cuatro casos de estudio, indica que €
a cance de las publicaciones depende de su buen manegjo.

Tomando en cuenta el resultado de lasinteracciones de cada una de | as publicaciones presentadas
en los cuatro casos de estudio. Paralavalidacion de la hipotesis se presentara en lasiguiente tabla

el sistema de reticulacion de | as publicaciones que alcanzaron el mayor nimero de reacciones.

Tabla 55-4: Sistemareticular diario El Tiempo

Sistemade reticulacion

a b.
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Red Social Reacciones Comentarios Compartidas
Instagram a 94,714 a 2,086

b. 91,657 b. 8234
Facebook c. 43,796 c. 1,900 9,900

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 56-4: Sistemareticular diario EIl Comercio

Sistema de reticulacion

a
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Red Social Reacciones Comentarios Compartidas
Instagram a. 48,533 2,052

b. 45,483 2,080

C. 44,659 6,550

d. 85,975 5,336

e. 60,660 2,550
Facebook f. 52,404 3,300 1,500

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

Tabla 57-4: Sistemareticular diario LaNacion

Sistema de reticulacion
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Red Saocial Reacciones Comentarios Compartidas
Instagram a 50,497 3,439
b. 50,234 7,390

Realizado por: Anilema Camacho, Anabel, 2022

El sistemadereticulacién variasegin €l diario a que pertenezca, se evidenciaqueen EI Comercio
y en El Tiempo se lleva un sistema parecido entre sus publicaciones. En La Nacién pasa lo
contrario se puede visualizar dos composiciones diferentes en su reticula, pero se trata de

mantener |os mismaos elementos, asi como e porcentgje de estos.

4.4.2 Validacién de la hipotesis

El andlisis tedrico basado en los patrones de composicion desarrollado en los 4 medios mas
influyentes en Latinoamérica evidencié que todos los medios digitales emplean € uso de
tipografia, color y composicién de una manera obligatoria, mangjando unareticula para distribuir
sus elementos graficos como fotografias, manchas de color, filetes, etc. Las publicaciones con
mayores alcances fueron analizadas con € eye tracking para identificar € nivel gréfico en ellas
se puedo evidenciar que los elementos iconicosy textuales tienen un punto de interésen € lector.
En el cual las composiciones cuentan con un 80% de imagen y un 20% de texto cumpliéndose en
la mayoria de los casos andlizados. De los 4 medios analizados €l diario El Universo es el Unico
gue no cumple con una buena organizacién o buen manejo de los patrones de composicién. En
tal virtud se valida la hip6tesis ya que la estructuracién de los e ementos que emplean los tres
medios de estudio, indica que el acance en las publicaciones depende del buen manejo de los

patrones de composicion.
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CONCLUSIONES

A pesar de existir varios periddicosimpresos en laregion de L atinoamérica son pocos |0s
guellegan atener un gran auge fuerade su pais de origen. Esto depende de varios factores
uno de ellos lalibre expresion que en algunos paises es dificil que sea practicada. Pese a
elo se logré cumplir con el objetivo siendo pocos los casos que se destacan en redes
sociales como en su edicion impresa.

Por medio de las propiedades expuestas en la matriz se logré comprobar o diferenciar la
composicion de cadadiario digital. Por ello se destaca que por medio de este instrumento
se identificd que cada caso mantiene una estructura diferente, pero trata de mangjar los
mismos elementos gréficos para ser aplicados en las diferentes redes sociaes. Las
propiedades que se mantienen en las publicaciones en general son las propiedades
tipogréficas como €l ancho, grosor y postura.

Se verifico por medio del andlisis del eye tracking que el nivel gréfico en tres diarios es
el adecuado paragenerar aceptaci dn en suslectores. El buen manejo delas composiciones
recae en e uso de laimagen como punto focal que es acompariado o respaldado por €l
texto.

En lavalidacion de la hipdtesis €l uso del equipo eye tracking y el andlisis de las fichas
dieron paso ala comprobacién de esta. Con el equipo se comprob6 que mantener un
sistema de reticulacion adecuado y organizado para sus publicaciones genera mayor
interaccion y aceptacion. Por otraparte, el conocer |os resultados del andlisis delasfichas
recurre en la aceptacion desde otro punto. Ya que, en su mayoria las composiciones de
los diarios varian y no mantienen similitud provocando la poca aceptacion. Estos andlisis
comprueban que una buena estructuracion de los e ementos graficos y uso de cada uno

influye en la aceptacion de | as publicaciones en redes sociaes.
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RECOMENDACIONES

Paralarecoleccion delos datos se debe desarrollar unainvestigacion de fuentes veridicas
gque sean comprobadas. Es necesario consultar diversa bibliografia para tener datos
exactos y junto a ello mantener una postura, opinién o idea sobre lo que se esta
desarrollando.

Elegir el caso que obtuvo menos aceptacion en las redes sociales. Crear una matriz que
divida cada caracteristica de una forma més detallada. Desglosar €l uso individua de la
tipografia, laimagen como fondo, identificar qué tipo de reticula se deberia usar para e
contenido del caso. También se puede crear una matriz en la que se detalle la diferencia
entre una publicacién con mayor y menor interaccion.

Establecer un andlisis de las publicaciones con mayor interaccion y las que no llegan a
cumplir ese objetivo. Esto, para megjorar la evaluacion del uso de los patrones graficos,
saber que no se debe hacer y lo que si. También ayudaria a encontrar semejanzas o
diferencias en el uso de laimagen como punto focal. Identificar qué elementos son los
gue llaman la atencion después de laimagen y texto y como pueden funcionar en un todo
paramejorar ese punto de interés.

Para obtener mejores resultados establecer € uso de equipos relacionados con €
neuromarketing. Aportan validacion alas propuestas gréficas desarrolladas y demuestra
la importancia de la aplicacién de conceptos en los disefios. Esto en relacién en como
perciben los disefios inconscientemente los lectores aportando a la visuaizacion de la

publicacion.

134



BIBLIOGRAFIA

ALCAZAR JIMENEZ, N. Definicién y disefio de productos editoriales (UF1904). [En lined].
Antequera, Mdéaga: IC Editorial, 2016. Disponible en:
https://elibro.net/es/ereader/espoch/44539

ALDASORO ROJAS, A. Disefio editorial delaedicion de abril, nlimero 67, del Periddico 1900.
(Tesis de Licenciatura). [En linea] Universidad Nuevo Mundo, México. 2005. pp.13-14.
Disponible en:

https://repositorio.unam.mx/contenidos/ 370577

ALVAREZ Karla; & ANDINO, Ana M. Neuromarketing: Manual genérico de aplicacion para
Pymes en la ciudad de Cuenca (Trabgjo de titulacion) (Ingenierid). [En linea] Universidad del
Azuay, Facultad de Ciencias de la Administracion, Cuenca, Ecuador, 2013. pp.19-20. Disponible
en:

https:.//dspace.uazuay .edu.ec/bitstream/datos/3573/1/10260.PDF

ASENSIO MOLINA, M. Disefio de tipografia para facilitar lalectura en personas con dislexia.
(Trabajo de Titulacién) (Disefio Grafico). [En linea] Guatemala de la Asuncién, Facultad de
Arquitecturay Disefio. 2017. Pp. 20-21. Disponible en:

http://recursosbiblio.url.edu.gt/tes seortiz/2017/03/05/Asencio-M ari sabel - nvestigaci on. pdf . pdf

BAENA PAZ, G. M. E. Metodologia de la investigacion. [En linea]. México. Grupo Editoria
Patria, 2014. Disponible en:

https://elibro.net/es/ereader/espoch/40362

BATALLA, Carlos. “El Comercio: € breve itinerario de un diario con 180 afios en una misma
esquina” El Comercio [En linea], 2021, pp.1-15. Disponible en:

https:.//el comercio.pe/archivo-el comercio/el-el -comercio-el -breve-itinerario-de-un-diario-con-
180-anos-en-una-mi sma-esgui na-casona-de-el -comerci 0-esqui na- | ampa-y-santa-rosa-miro-
guesada-di ari 0-decano-180-anos-nnsp-noticia/ ref=ecr

COMESANA DIANA, V. “Un estudio de la prensa latinoamericana entre los siglos XIX y XX

con un enfoque en eventos meteoroldgicos”. Revista de Historia de América [en linea], 2018,
(México) (156), pp.7-8. ISSN 0034-8325. Disponible en:

http://portal .amelica.org/ameli/jatsRepo/52/52594007/52594007 . pdf

DA SILVA, F.; & NUNEZ, G. “La era de las plataformas digitales y @ desarrollo de los
mercados de datos en un contexto de libre competencia’. Comisién Econdmica para América
Latinay e Caribe (CEPAL) [en lined], 2021, pp. 9-10. Disponible en:

https://repositorio.cepal .org/bitstream/handle/11362/47540/1/S2100764_es.pdf
EL COMERCIO. El Comercio online (2022) [Actualizacion Facebook]. Disponible en:

https.//www.facebook.com/el comercio.pe



EL COMERCIO. El Comercio online (2022) [Actualizacion Instagram]. Disponible en:
https.//www.instagram.com/el comercio/

EL COMERCIO. El Comercio online (2022) [Actualizacion Twitter]. Disponible en:
https://twitter.com/elcomercio_peru

EL TIEMPO. El Tiempo online (2022) [Actualizacion Facebook] . Disponible en:
https.//www.facebook.com/eltiempo

EL TIEMPO. El Tiempo online (2022) [Actualizacion Instagram]. Disponible en:
https://www.instagram.com/eltiempo/

EL TIEMPO. El Tiempo (2022) [Actuaizacién Twitter]. Disponible en:

https.//twitter.com/EL TIEMPO/likes
EL UNIVERSAL. “Historia breve” EL UNIVERSAL[EN linea] (México). Disponible en:

https://www.eluniversal.com.mx/historia-
brevett:~:text=EL %20UNIV ERSA L %20naci %C3%B 3%20el %201, cuando%20comenzaba%o20
€l %20Congreso%20Constituyente

EL UNIVERSAL. El Universd online (2022) [Actualizacién Facebook]. Disponible en:
https.//www.facebook.com/ElUniversalOnline

EL UNIVERSAL. El Universa online (2022) [Actualizacién Instagram]. Disponible en:
https://www.instagram.com/eluniversalmx/

EL UNIVERSAL. El Universal online (2022) [Actualizacion Twitter]. Disponible en:
https.//twitter.com/El_Universal Mx

EXPOSITO LOPEZ, J.; & CHECA HINOJO, E. J. Planificacion del producto editorial.
ARGNO0109. [En lined]. ed. Antequera, Malaga: IC Editorial, 2014. 413 p. Disponible en:
https://elibro.net/es/ereader/espoch/45108

GDA. Grupo de diarios América. [En linea] Miami, Disponible en:
https:.//gda.com/qui enes-somos/

GONZALEZ, Laura; & PEREZ, Pedro. Principios Basicos sobre Disefio Periodistico. [En
linea]. Madrid: Editorial Universitas, S. A., 2001. Disponible en:

https://www.academia.edu/31273144/Principios_b%C3%A1sicos sobre dise%C3%B1o_perio
d%C3%A Dstico?email_work_card=thumbnail

GUERRERO DAVILA, G. Metodologia de la investigacién. [En linea]. México D.F: Grupo
Editorial Patria, 2015. Disponible en:
https://elibro.net/es/ereader/espoch/40363

GUERRERO REYES, L. El Disefio Editorial Guia para la realizacion de libros y revistas
(Trabajo de Titulacion) (Maestria) [En linea]. Facultad de Bellas Artes, Universidad Compl utense
de Madrid. 2016. pp. 34-35 Disponible en:



https://eprints.ucm.es/id/eprint/39751/
GHINAGLIA, Daniel. TALLER DE DISENO EDITORIAL. [En linea]. 2009. Disponible en:
https://www.pal ermo.edu/dyc/encuentro-virtual/pdf/ghinaglia_daniel.pdf

GUZMAN, Julio César. Lahistoria de como nacio ELTIEMPO.COM, hace 20 afios. [En linea].
2016. Disponible en:

https.//www.eltiempo.com/archivo/documento/CM S
164883494 ~:text=El%2020%20de%620novi embre%620de, una®620i ndustria%20gi gantesca®o20e
n%20Colombia.

INIGO, Lauray MAKHLOUF, Antonio. Disefio Editorial Manual de conceptos béasicos [En
linea]. Universidad Auténomadel Estado de Morelos, Facultad de Artes. 2014. Disponible en:

http://investi gacion.uaem.mx/archivos/epub/disegno_editorial/disegno_editorial.pdf

LA NACION. “La Nacion cumple 22 afios en internet” La Nacion [En linea] 2017, pp.1-7.
Disponible en:

https.//www.lanacion.com.ar/soci edad/l a-naci on-cumpl e-22-anos-en-internet-ni d2092250/

LA NACION. LaNacion online 2022 [Actualizacion Facebook]. Disponible en:
https.//www.facebook.com/lanacion

LA NACION. LaNacion online 2022 [Actualizacion Instagram]. Disponible en:
https://www.instagram.com/l anacioncom/

LA NACION. LaNacion 2022 [Actualizacion Twitter]. Disponible en:
https://twitter.com/LANACION

LUZZI DIGITAL. 20% texto en Facebook Ads. ¢Coémo verificar tus anuncios en Facebook?
[Blog]. Disponible en:

https.//www.luzzidigital .com/20-texto-imagen-facebook-ads/

MARANON, Carlos Oliva. “El Periodismo Digita y sus Retos en la Sociedad Global y del
Conocimiento”. Aposta Revistade Ciencias Sociales[En lined], 2016 (Espafia) volumen (54), pp.
1-16. E-ISSN: 1696-7348. Disponible en:

https.//www.redalyc.org/pdf/4959/495950250003. pdf

MARTINEZ RUIZ, H. Metodologia de la investigacion. [En linea). México,D. F.: Cengage
Learning, 2012. Disponible en:

https://elibro.net/es/ereader/espoch/39957

MELLADO RUIZ, C. “Periodismo en Latinoamérica: Revision histérica y propuesta de un
modelo de andlisis”. Revista Cientifica de Comunicacion [En linea], 2009 (Chile) volumen (33),
pp. 193-201. Disponible en:



https.//www.redalyc.org/arti cul 0.0a? d=15812486023

MONROY, MariadelosAngeles; & NAVA, Nelisahuel. Metodol ogia de la investigacion. [En
linea]. Grupo Editorial Exodo, 2018. Disponible en:

https:.//elibro.net/es/ereader/espoch/172512
MUSEO REGIONAL DE ATACAMA. Transformaciones dela prensa escrita a comienzos del
siglo XX [blog]. Chile. Disponible en:

https.//www.museodeatacama.gob.cl/col ecciones/gira-presi dencial -de-arturo-al essandri-
1920/transformaci ones-de-la-prensa-escrita

NARANJO, S. E. Metodologia de la investigacién cientifica. [En linea]. Las Tunas: Editoria

Académica Universitaria (Edacun), 2014. Disponible en:
https:.//elibro.net/es/ereader/espoch/151737

ORTIZ, Maria Paulina. “Un siglo y una década de historias en EL TIEMPO”. [En lined], 2021
(Colombia)., pp.11-24. Disponible en: https.//www.eltiempo.com/col ombia/el-tiempo-110-anos-

hi storia-del -periodico-mas-importante-de-col ombia-563496

ORTIZ PORTILLO, C. Sdeccion y adecuacion de la imagen para productos editoriales
(UF1906) [En lined]. Andalucia-Espaiia: |C Editorial, 2016. Disponible en:

https://elibro.net/es/ereader/espoch/44546

PEREZ, Luciano; et al. Metodologia de la investigacién cientifica [En linea]. Buenos Aires-
Republica Argentina: Editorial Maipue, 2020. Disponible en:

https://elibro.net/es/ereader/espoch/138497

PUIG VALLS, V. Social media 250 consgjos para disefiar tu estrategia en las redes sociales
[En linea]. Madrid-Espafia RA-MA Editorial. 2015. Disponible en:

https:.//elibro.net/es/ereader/espoch/107210

QUINDE GUERRERO, S. Transicién Del Disefio Editorial Del Periddico Impreso A Digitd,
Caso Diario El Telégrafo De La Ciudad De Guayaquil [En linea] (Trabagjo de titulacion)
(Licenciatura). Universidad Catélica de Santiago de Guayaquil, Guayaquil, Ecuador, 2014. pp.
34-35. Disponible en:

http://repositorio.ucsg.edu.ec/bitstream/3317/2787/ L/ T-UCSG-PRE-ARQ-CGGP-3.pdf

SALVATIERRA MONCAYO, Isabel. Impacto de las Plataformas Digital es Twitter, Facebook
Y El Sitio Web en los Usuarios de Servicios Basicos. Estudio De Caso: Interagua [En lined]
(Trabajo de titulacion) (Magister). Universidad Casa Grande, Guayaquil, Ecuador, 2018. pp.17-
18. Disponible en:

http://dspace.casagrande.edu.ec:8080/bitstream/ucasagrande/1509/ 1/ Tesi s1696SA L . pdf

SANTOS MOLANO, E. “El Tiempo, Toda Una Historia’. El Tiempo [En linea]. 2001, pp. 2-
14. Disponible en:



https.//www.€eltiempo.com/archivo/documento/MAM-634534

SANTOS ORCERO, D. Disefio grafico de productos editoriales multimedia: UF1583. [En
linea]. Andalucia-Espana: IC Editorial, 2014. Disponible en:

https://elibro.net/es/ereader/espoch/45083

SUAREZ CARBALLO, Fernando; et al. “Los rasgos tipogréficos del texto base de los diarios
digitales espafioles’. Revista de Comunicacion. [En linea] 2018, (Piura, Pert) volumen (17), pp.
246-265. Disponible en:

https://www.redal yc.org/journal /5894/589466337012/589466337012. pdf

UNESCO. Tendencias mundiales en libertad de expresion y desarrollo de los medios: informe
regional para América Latina y el Caribe 2017/2018. [en lined]. Paris: Rachel Pollack Ichou,
2019. Disponible en:

https.//unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf 0000366564

URIBE, Pablo Andrés. Estudio de la respuesta fisiologica de usuarios de internet para
determinar la existencia de diferencias de sexo en la saliencia de péginas web, utilizando datos de
eye tracker y métricas comparativas especificas (Trabajo de titulacion) (Ingenieria). [En linea].
Universidad de Chile. (Santiago de Chile). 2009. pp. 20-21. Disponible en:

https:.//repositorio.uchile.cl/bitstream/handl e/2250/174188/cfuribe_pu.pdf ?sequence=1& isAllow
ed=y

YEZERS KA, LYUDMYLA. “Tendencias de los diarios digitales en Per(”. Revista Latina de
Comunicacion Social [En linea], 2008, (Perd) volumen (11), pp. 4-5. Disponible en:
https://www.redalyc.org/pdf/819/81912006007.pdf

YUNQUERA NIETO, J. “Tabletasy smartphones. El disefio editorial obligado aadaptarse alos

nuevos soportes informativos digitales”. Ad Comunica. Revista de Estrategias, Tendencias e
Innovacién en Comunicacion [En lineg], 2015, (Pert) volumen (9), pp. 141-142. Disponible en:

https:.//raco.cat/index.php/adComuni calarti cle/view/301750/391367

ZAPPATERRA, Y.; & CALDWELL, C. Disefio editorial: periddicos y revistas / medios
impresos y digitales. [En linea]. Barcelona: Editoridl GG, 2014. Disponible en:
https://elibro.net/es/ereader/espoch/45556

ZULUAGA, J.; & GOMEZ M. “Medios nativos digitales en América Latina: agenda,
sostenimiento e influencia’. Chasqui. Revista Latinoamericana de Comunicacion [En linea],
2019, (Ecuador) volumen (141), pp.4-5. Disponible en:

https://dialnet.unirioja.es/'servlet/articulo?codigo=7320770



ANEXOS

ANEXO A: ANALISISMEDIANTE EL EQUIPO EYE TRACKING

e T - : =
4 i

iFELICSRRIONES,
CESAR MEACARELD

IFELICITABIONES
EES.&H MELMHEJD'

IFELICITACIONES,
CESAR "ELGAREJO!

NUFSTAD COMPASERD, REPDRTERO GRAFICD,
[AND EL PREMID AEY O ESPANA & MEITA
FATIGRAFIA 2022 PORSL IMAGEN ‘RESISTIR'.

&hH

£l THEMPO




DURACION TOTAL DE FIJACIONOO

~

o
—

IMAGEN TEXTO

TIEMPP TRANSCURRIDO DE CADA FIJACION

<
s
o

IMAGEN TEXTO

DURACION DE LA PRIMERA FIJACION

i
('}

o

o)
i
o

IMAGEN TEXTO



Anonymous declara una
guerra ciberndfmm contra Rusia
por la invasion a Ucrania

Anonymous declara una
guerra cibernética contra Rusia
por lainvasiona Uerania




Anonymous deqfira @iia
g giherng ontra Rusia
= A wlal

astop-a Ucrania

DURACION TOTAL DE FIJACION

1,66

1,65

IMAGEN TEXTO

TIEMPO TRANSCURRIDO DE CADA FIJACION

1,02

0,34

IMAGEN TEXTO

DURACION DE LA PRIMERA FIJACION

-
o

0,19

IMAGEN TEXTO



HARRY STYLES CONFIRMA CONCIERTO
EN LIMAEN NOVIEMBRE DEL 2022




HARRY 5775#5& Céﬁflﬁm*r]:auﬂtn;b 1
i

EN LIMA EN NOVIEMBRE DEL 2022 *©

DURACION TOTAL DE FIJACION

O
(o)}
-

1,19

IMAGEN TEXTO

TIEMPO TRANSCURRIDO DE CADA FIJACION

~
—

0,08

IMAGEN TEXTO

DURACION DE LA PRIMERA FIJACION

o
(V]

o

0,19

IMAGEN TEXTO



PERU DESPﬁ.%gfj A CHILE
COMO LA E NOMI !
E DE LATINOAMERICA

-
:

x

*
-

=7

3 B R

L
PERU DESPLAZO A CHILE
COMO LA ECONOMIA MAS

ESTABLE DE LATINOAMERICA




LLOMO LA ELINOMIA MAS
ESTABLE DE LATINOAMERICA

) PERU BESPLAZG A CHILE

DURACION TOTAL DE FIJACION

1,97

1,66

IMAGEN TEXTO

TIEMPO TRANSCURRIDO DE CADA FIJACION

1,49

0,04

IMAGEN TEXTO

DURACION DE LA PRIMERA FIJACION
[(o]

N\
o

0,20

IMAGEN TEXTO



t If 'I.'i"'F

REPECHAJE! LA SELECCION
PERUANA VENCIO A PARAGUAY Y
ESTA AUNPASO DEEMUNDIAL




-

IALEBRECHAJET LA SEEPSEC
PERUANA VENCIO A PARAGUAY Y
ESTA A UN PASO DEL MUNDIAL

DURACION TOTAL DE FIJACION

~

-

1,62

IMAGEN TEXTO

TIEMPO TRANSCURRIDO DE CADA FIJACION

[oe]
LN

it

0,07

IMAGEN TEXTO

DURACION DE LA PRIMERA FIJACION

0,21

0,15

IMAGEN TEXTO



T

PUEDE REPETIRSE

EL COMERCID




EL COMERCIO

DE LA GASGR

PUEDE RERETIRSE

DURACION TOTAL DE FIJACION

[e)]
—
(o]

1,68

IMAGEN TEXTO

TIEMPO TRANSCURRIDO DE CADA FIJACION

o

0
o
—
<
=)
IMAGEN TEXTO

DURACION DE LA PRIMERA FIJACION

o~
o

0,20

IMAGEN TEXTO



-
15y K I
' '|I1
18
TR T ¥
RN T

0L IPAG T

Ciudadanos disfrutan de vista |
al mar en el @0 parque

Chino de Mrallores

Ciudadanos disirutan de vista
al mar en el nuey o parque
Chino de Miraflores




| .
B8
I'LH =

£l e

ol . S
Ciudadanos disfrutan de vista®
al mar en el nuevo parque
Chino de Miraflores

DURACION TOTAL DE FIJACION

1,87

1,67

IMAGEN TEXTO

TIEMPO TRANSCURRIDO DE CADA FIJACION

(<]
~
=)
~
(o]
o
IMAGEN TEXTO

DURACION DE LA PRIMERA FIJACION

o
N\
<)

~
—
o

IMAGEN TEXTO



VIVIANA CANOSA

APUNTOCOMNTRA LAS
MUJERES QUE FUERUN A LA
MARCHA DEL 5M

Les diria a las
ferninistas que
empiecen por
darse un bano,
depilarseeira
laburar”

VIVIANA CANOSA

 RRUNTBCONTRA L AS
MUJER ES OUE FUERON A LA
MARCHA DEL Em

‘Tagditia alas
feministas que
“lempiecen por
darse un bano,
depilarseeira
laburar”




APUNTATONTRA LAS
MUIERES CHAEFUERDN A LA

MARCHA DEL BM

: £L,1i111115tas que
Emme en por

dars.e urhbano,

( l‘lepll‘irHE eira
Taburar”

DURACION TOTAL DE FIJACION

Ll
(a2}
i

IMAGEN TEXTO

TIEMPO TRANSCURRIDO DE CADA FIJACION

)
~
=)
<]
~
=)
IMAGEN TEXTO

DURACION DE LA PRIMERA FIJACION

i
o~

o ©
i
o

IMAGEN TEXTO



ad
R R ——

E;iummmﬂﬁmn' elaborto




IT_! e =3

" Carte Constitucional desﬁena'ﬁﬁa el aborto

F e |

DURACION TOTAL DE FIJACION

0
(o]
~
o
(o)}
<)
o
o0 <
pa o
N l
— o
IMAGEN TEXTO1 TEXTO2 TEXTO3

TIEMPO TRANSCURRIDO DE CADA FIJACION

n
o

% ~
: N
IMAGEN TEXTO1 TEXTO2 TEXTO3
DURACION DE LA PRIMERA FIJACION
g\

e} o] o0
— — -
o =) o

IMAGEN TEXTO1 TEXTO2 TEXTO3



ANEXO B: PARTICIPANTES DURANTE EL ANALISIS DE LAS PUBLICACIONES

N e i



















ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE

CHIMBORAZO
DBRA
e

DIRECCION DE BIBLIOTECAS Y RECURSOS DEL
APRENDIZAJE

UNIDAD DE PROCESOS TECNICOS
REVISION DE NORMAS TECNICAS, RESUMEN Y BIBLIOGRAFIA

Fechadeentrega: 10/08/ 2022

INFORMACION DEL AUTOR

Nombres— Apellidos: ANABEL FIDELINA ANILEMA CAMACHO

INFORMACION INSTITUCIONAL

Facultad: INFORMATICA Y ELECTRONICA

Carrera: DISENO GRAFICO

Titulo a optar: LICENCIADA EN DISENO GRAFICO

f. Analista de Biblioteca responsable:
Ing. Fernanda Arévalo M.

£
-
(=]
=
et

LARBEE R L BT
PECLISZON OO U EHD DA

€3r=gc'r’-

2084-DBRA-UPT-2022



