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RESUMEN

El objetivo de esta investigacion fue disefiar tarjetas postales pop-up con cédigos QR de los
lugares representativos ddl cantén Guamote, las mismas que serviran paraimpulsar €l turismo por
medio de la difusién de contenido especifico de cada lugar. Motivo por el cua se aplico la
investigacién de campo, porque serealizo en el lugar de los hechos, metodol ogia cualitativa, para
la recoleccion de caracteristicas y atractivos del canton, parala creacion del producto final. Pero
también se aplico lametodol ogia RUP, lamisma que cuentacon € levantamiento de informacion,
elaboracion, arquitectura del sistema, construccion del prototipo, maquetizacion y la transicion.
El andlisis estadistico se encontrd en diferentes lugares turisticos: naturales (Dunas de arena,
laguna de Atillo, mirador Ushubug, puente negro y cueva de Luterano) y arquitectonicos
(hacienda totorillas, iglesia matriz de Guamote, antiguo municipio de Guamote e iglesia San
Carlos). Mediante la aplicacion de las entrevistas se obtuvo la informacion necesaria para la
creacion de las tarjetas pop-up, las mismas que impulsaran el turismo de la zona. El canton
Guamote cuenta con una variedad de lugares turisticos, los mismos que siguen ocultos para
muchas personas, pero gue se puedan dar a notar. Por eso se recomienda realizar materia
audiovisual de ato impacto parala promocion de todas sus actividades hacia €l publico nacional

einternacional.

Palabras clave: <DISENO GRAFICO> <TURISMO> <ARQUITECTURA> <POSTALES>
<CODIGO QR> <POP-UP>
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SUMMARY

The objective of this research was to design pop-up postcards with QR codes of the
representative places of Guamote town that will serve to promote tourism through the
dissemination of specific content of each place. Field research and qualitative methodol ogy were
applied to collect characteristics and attractions of the town, to createthe final product. RUP
methodology was applied for information gathering, elaboration,system architecture, prototype
construction, layout, and transition. The statistical analysiswas found in different tourist places
such as natural (Dunas de Arena, Laguna de Atillo, Mirador Ushubug, Puente Negro and Cueva
deLuterano) and architectural (HaciendaTotorillas, Main Church of Guamote, Old Municipality
of Guamote and San Carlos Church). Through the application of the interviews, the necessary
information was obtained for the creation of pop-up cards, the same ones that will promote
tourism in thearea. Guamote town has a variety of tourist places, the same ones that are till
hidden from many people but can be noticed, that iswhy it isrecommended to make high-impact
audiovisual material for the promotion of all its activities towards the national and international

public. International.

Key Words: <GRAPHIC DESIGN>, <TOURISM>, <ARCHITECTURE>,
<POSTCARDS>, <QR CODE>, <POP-UP CARDS>.
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INTRODUCCION

El pueblo indigena del Cantén Guamote como € resto de nacionalidades ecuatorianas, esta
enriguecida de incontables paisgjes naturales andinos y arquitectura que predomina, pero por €
ato indice de pobreza la escasa infraestructura educativa y turistica, hogares que aun en la
actualidad viven en hacimiento, la falta de inversién en nuevos emprendimientos debido a la
fuerte presencia de actividades como la agricultura 'y ganaderia, atos niveles de desigualdad de
oportunidades entre hombres y mujeres, e anafabetismo, necesidades bésicas insatisfechas de

los pobladores.

Seestimaque, si no seprestael interés necesario paramejorar las condicionesdel canton Guamote
como destino turistico en los proximos cinco afios, sera un sector vulnerable con bajo desarrollo
humano y econémico, por lo tanto, se ha propuesto desarrollar este proyecto con la finalidad de
incentivar a la actividad turistica para que nacionales 'y extranjeros conozcan Guamote a través

de las tarjetas postales pop-up y QR de los lugares representativos turisticos del canton.

El presente trabgjo de titulacion esta orientado en la realizacién de TARJETAS POSTALES
POP-UP Y QR DE LUGARES REPRESENTATIVOS TURISTICOS DEL CANTON
GUAMOTE, en virtud de que cada vez existe mas la necesidad de generar propuestas que

vinculen los recursos tecnolégicosy € impulso al turismo.

El documento se estructuré en cuatro capitulos bien definidos: € Capitulo |, Diagnéstico del
Problema, en el cual se planteael problemay selo contextualiza, lajustificacion correspondiente,
asi como los objetivos genera y especificos; € Capitulo 1, Revision de la Literatura o
Fundamentos Teoricos, que expone definiciones y la conceptualizacion necesaria para la
generacion posterior de la propuesta; el Capitulo |11, Marco Metodol dgico, especifica e tipo de
investigacién, metodologia, técnicas e instrumentos utilizados para lograr resultados importantes
gue se ven en e Capitulo IV, Resultados, que incluyen aspectos puntuales, a partir de los cuaes
construyeron la propuesta final de disefio gréfico y finamente, las conclusiones y

recomendaciones



CAPITULO|

1. DIAGNOSTICO DEL PROBLEMA

1.1 Antecedentes

Guamote es un canton de poblacion indigena en la que € kichwa es su primer idioma por lo que
su significado seria “agujero”. Fue parte de la villa de Riobamba desde 1613 para ser considerado
como uno de los cantones de la provincia de Chimborazo desde el 27 de febrero de 1884 hasta la
actualidad. Se sitliaen el centro del callgjon interandino, a 50 Km de la urbe riobambefiay a una
altitud que vadesdelos 2600 m.s.n.m. hasta 4500 m.s.n.m. Es considerado el segundo cantén mas
extenso de la provincia por 10 que esta constituido por tres parroquias. Guamote, Cebadas y
Palmira; con unatemperatura media anual de 13,7°C estableciendo asi, un clima himedo frio en
invierno precisamente en los meses de octubre a mayo y un clima célido, seco y ventoso en los

meses de verano que van desde junio a septiembre. (GAD Municipal Guamote, 2019)

De acuerdo con la publicacion del 4 de noviembre del afio 2019 redizada por EI Comercio, se
menciona que Guamote es un destino atractivo por su culturaancestral heredada de |os puruhaes,
donde ademas destacan entre los lugares turisticos las leyendas que envuelve la Hacienda de
Totorillas, los pargjes naturales de las Lagunas de Atillo, que son las preferidas por extranjeros,
o0 las Dunas de Arena que actualmente se encuentran en auge por la belleza de su arenales, sin
dejar de lado a los lugares mas representativos como son la Iglesia Matriz con gran riqueza en
historia y edificada con piedra, e Antiguo Municipio, y por su puesto la Iglesia de San Carlos
donde se celebra el carnava durante 9 dias en honor a su patrono. Todos estos atractivos hacen

de Guamote un destino de culturaviva. (El Comercio, 2019)

Hace a gunas décadas |a tarjeta postal era un medio de comunicacidn importante en Ecuador y en
todo e mundo ya que no habialos medios de conectividad con los que se cuenta en la actualidad,
es por eso que dada la necesidad de comunicarse se cred la tarjeta postal con € proposito de ser
e medio para mantener la comunicacion entre las personas situadas en un mismo pais o en
cualquier parte del planeta, es asi que €l 1 de octubre de 1869 circul 6 1a primera postal oficial en
Austria. Entre los afios 1907 y 1914, estas tarjetas rectangulares estuvieron en su apogeo puesto
gue no solo fueron consideradas como un medio de comunicacién masivo, econémico y el méas
popular de la época debido al intercambio y uso cotidiano, sino que ademas en estas tarjetas se

exhibian imponentes y maravill osas fotografias e imagenes del mundo entero. (Restrepo, 2010)



Actualmente, ha perdido su esplendor a causa de la tecnologia que permite conocer lugares sin
necesidad de visitarlos, sin embargo, se debe considerar que su uso ofrece un gran beneficio,
puesto que pueden servir como fuente de informacion para reconstruir un momento histérico de
un lugar determinado y asi generar interés en visitar dicho lugar y contribuir al desarrollo de una

poblacién através del turismo. (Sandoval & Vilches, Tarjeta postal, 2015)

En estos tiempos € pop up ha permitido dar mayor realce al material impreso tradicional dado
gue en su momento fue un mecanismo a que también se le conoce como ingeniera de papel, en
la cual se usa como principal material € papel o cartulina para la construccion manua de
elementos representativos que se mueven, dando a los espectadores la sensacion de volumen y
profundidad en cada una de estas piezas. Ademas, actuamente y gracias al avance de la
tecnologia, otra forma de representacion es la digital, donde mediante el uso de diferentes
programas de disefio especificamente, se construyen todo tipo de objetos y lugares para obtener

un resultado tridimensional y realista. (Pumashunta, 2016)

De igua manera se puede citar que en la actualidad los cédigos QR son una herramienta
tecnol 6gica fundamenta porque funcionan como un sistema de almacenamiento de todo tipo de
informacion veraz y efectiva, representados graficamente a través de cuadros que en estos dias
son populares porque han facilitado la evolucion en la comunicacion, el marketing, la publicidad

y €l turismo. (Pérez, 2016)

Por lo citado anteriormente, tanto la técnica del pop up como € uso de cddigos QR son
herramientas interesantes y eficaces que no solo atraen la atencidn, sino que también permitiran
potencidizar las tarjetas postales de los lugares representativos turisticos de Guamote para a

través de estas incentivar € turismo del cantén.

Existen varios proyectos e investigaciones que servirén de base parafundamentacion del presente
trabajo de titulacion, como por giemplo en la Universidad de Cuenca en e afio 2012, Johnny
Gavilanesrealizd unatesisen laque se evidenciae pop up como unatécnicaeditorial que permite
la construccion gréfica con pliegues de papel aplicada a una temética histérica, cultural y de la
identidad de un lugar, resaltando esta técnica como un medio no convencional y una aternativa
para que e usuario construya su conocimiento de los elementos iconicos y mas relevantes de la
ciudad, puesto que es considerada por su patrimonio como conexion entre el pasadoy el presente,
por lo que con este proyecto se pretendia valorizar 1os elementos culturales poco explorados o
menos difundidos y asi construir un puente hacia el futuro aportando un valor de identidad a las
futuras generaciones, en la que puedan interactuar para formar € conocimiento de la cultura
cuencanay susiconos mas representativos. (Gavilanes, 2012)
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Del mismo modo, la Universidad Tecnoldgica Equinoccial guarda en su repositorio la tesis de
Santiago Avila publicada en julio de 2017, en la que consta informacion referente al
reconocimiento de cédigos QR y su aplicabilidad mediante € uso de una camara fotogréafica.
Cabe mencionar que en este documento se encuentra detallado todo en cuanto alos cédigos QR,
pero se debe recalcar que la codificacién en mencién permite el escaneo de las imégenes, las
mismas que estdn anexadas a datos e informacion almacenada en libros para su posterior

visualizacion. (AvilaMolina, Reconocimiento de codigos QR, 2017, pag. 18)

Es asi como, con lo antes expuesto se plantea este trabajo de titulacion de carécter técnico, para
desarrollar |as tarjetas postaes QR y POP UP de |os lugares representativos turisticos del cantén
Guamote. Las mismas que permitirén tener al alcance de unatarjetatodalainformacion relevante
delosdiferentes lugares en mencion, que serén disefiadas con lafinalidad de promover € turismo
del canton, pero, sobretodo de transmitir valores deidentidad y culturaalas futuras generaciones.

1.2 Planteamiento dd Problema
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Segun el Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de Guamote 2019-2023, la demanda
turisticaen el afio 2019 fue en gran parte de visitantes ecuatorianos que llegan hasta Guamote y
Sus parroguias para aojarse en sus viviendas o en las de familiares para disfrutar delos diferentes
feriados y atractivos turisticos, o0 sus alrededores. La mayor afluencia de turistas nacionales y
extranjeros hacia e canton se daen € feriado de Carnaval, debido aque eslafiestatradicional a
la que € Gobierno Autonomo Descentralizado de Guamote debe ponerle mas énfasis en

promacion para atraer lamayor cantidad posible de turistas hacia Guamote porque es el Carnaval



mas largo del pais. Sin embargo, en diciembre para celebrar lanavidad y fin de afio esimportante

también que se pueda atraer turistas alas fiestas de Palmira. (PDOT GAD Municipal Guamote, 2019)

En € registro de la mesa de turismo del GADM - Guamote se obtiene informacion del 2018 que
han visitado 137 turistas nacionalesy 174 turistas extranjeros. Ademas, se cuenta con el dato del
tren crucero que pasaba por € cantdn Guamote unavez al mes que en el 2018 fueron 1363 turistas
gue hicieron uso del tren crucero, 32,74% son turistas de América del Norte. Es decir que, entre
el feriado de carnaval, navidad, fin de afio y otras fechas, |legan 1846 turistas aproximadamente

durante €l afio. (PDOT GAD Municipal Guamote, 2019)

Guamote es un cantén situado en la provincia de Chimborazo, en laregion Sierra del Ecuador,
por 1o que esta rodeado de elevaciones naturales de terreno y de atractivos paisges. Ademés de
poseer una riqueza natural interesante, cuenta también con una riqueza histérica. Sin embargo,

debido a variosindicadores es considerado como uno de |os cantones mas pobres del Ecuador.

De acuerdo con € informe de los Objetivos del Milenio en el Ecuador (ODM), publicado en €
afo 2006, donde cita que Guamote tiene un indice alto en pobreza por Necesidades Basicas
Insatisfechas (NBI), seguido de las condiciones de vida de sus pobladores, las mismas que fueron
determinadas a través de un censo, asi como los mayores niveles de desigualdad en educacion
entre hombres y mujeres como principal razén de un alto grado de analfabetismo, pero también

se caracteriza por tener considerabl es tasas de mortalidad en la nifiez.

Varios estudios para determinar la pobreza en dicho cantdn también han considerado € elevado
porcentgje de hogares que viven en situacion de hacinamiento, sumado a la fata de
emprendi mientos por la presenciade actividades de agriculturay ganaderia, ademés de unaescasa
infraestructura educativa y turistica como los aspectos més relevantes, haciendo de este canton
un lugar de poco interés y desconocido por muchos.

Es asi, como todos estos aspectos citados en lineas anteriores desacreditan a Guamote como un
buen destino turistico, a pesar de atesorar varios lugares representativos Ilenos de historia,
tradicién y cultura, convirtiéndolo en un lugar poco atractivo e indiferente tanto para locaes,

turistas nacionales como para extranjeros.

1.2.1 Prognosis

Dadas las causas tales como € ato indice de pobreza, la escasa infraestructura educativa y
turistica, hogares que aun en la actuaidad viven en hacimiento, la falta de inversion en nuevos

emprendimientos debido a la fuerte presencia de actividades como la agricultura y ganaderia,
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atos niveles de desigualdad de oportunidades entre hombres y mujeres, el analfabetismo,
necesidades basicas insatisfechas de los pobladores, se estima que s no se presta el interés
necesario para mejorar las condiciones del canton Guamote como destino turistico en los
préximos cinco afios, serd un sector vulnerable con bajo desarrollo humano y econémico, por 1o
tanto se hapropuesto desarrollar este proyecto con lafinalidad deincentivar alaactividad turistica
para que nacionales y extranjeros conozcan Guamote a través de las tarjetas postales pop-up y

QR delos lugares representativos turisticos del cantén.

1.3 Sistematizacién del Problema

e Cudles son las causas y consecuencias del limitado interés de Guamote como destino
turistico?

e EXxisteinterés por parte de los turistas en conocer los lugares representativos turisticos
del cantén Guamote?

e Cudles son loslugares representativos turisticos del canton?

e Cud esd beneficio de conocer sobre los lugares representativos turisticos de Guamote?

e Quéesunatarjetapostal y cuaes son sus funciones?

e /] astarjetas postales pop-up y QR ayudaran aincentivar e turismo?

1.4 Justificacion

Guamote, apesar de contar con lugares representativosy turisticos, no hasido considerado como
un destino de interés por los turistas, puesto que sus altos indices de pobreza, analfabetismoy la
falta de emprendimientos han hecho de este canton un lugar poco atractivo. Es por ello que, ante
e limitado interés esimportante llevar a cabo este proyecto, ya que pretende incentivar alocales,

nacionales y extranjeros avisitar y conocer Guamote, mediante el uso de tarjetas postales QR y

pop-up.

Ademés, es importante mencionar que este proyecto sera Util en diferentes &mbitos como el
académico, porque recopilard conceptos e informacion relevante de Guamote y los lugares mas
representativos y turisticos, por lo que servira como referencia y fuente de investigacion para
estudiantes de secundaria, universitarios y para el desarrollo de futuros proyectos de diferentes
carreras como ecoturismo y otras, que también aporten a crecimiento y desarrollo del canton

Guamote.

Por otra parte, es atractivo e interesante desde el ambito econémico porque los Guamotefios se

veran beneficiados en € aumento de su economia considerando que, con € interés e incremento
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de visitas por parte deturistas, tanto de la provinciacomo del paisy ddl exterior, esindispensable
generar nuevos negoci os, actividades comercialesy emprendimientos de diferentestiposllevados
a cabo por los pobladores para que |os vigjeros consideren retornar a este destino turistico por la

hospitalidad y dinamismo de su gente.

Asi mismo, es cautivadora la idea de desarrollar este proyecto con €l fin de dar a conocer a la
culturacomo tal, ddndole un valor agregado a &mbito socia y cultural, pues el canton cuentacon
unagran riqueza cultural, acompariado de costumbres y tradiciones propias de Guamote que han
pasado de generacion en generacion, por 1o que también la sociedad se va a ver beneficiada al
compartir su cultura con locales y extranjeros y esta no sea olvidada por las nuevas y futuras

generaciones.

Finalmente, luego de un andlisis previo a planteamiento del tema, se deduce que el costo parala
elaboracion del proyecto en mencidn no serd cuantioso, por lo que es factible su desarrollo siendo
relevante el ambito financiero. Por otro lado, es oportuno recalcar que no se pretende guardar y
olvidar la informacion recolectada, mas bien se busca que Guamote sea considerado como un
destino turistico reconocido, por [0 que se haexaminado la posibilidad de presentar este proyecto

a GAD cantonal para que se dé & seguimiento pertinente.

15 Objeivos

1.5.1 Objetivo General

Disefiar tarjetas postales pop-up y con cddigos QR de los lugares representativos turisticos del

cantén Guamote paraincentivar €l turismo mediante su difusion através de medios pertinentes.

1.5.2 Objetivos Especificos

e Determinar las causas y consecuencias del limitado interés en Guamote como destino
turistico.

e Recopilar la informacion referente a los lugares representativos turisticos del canton
Guamote atraveés de fuentes primarias y/o secundarias.

e [Establecer técnicas y herramientas para la creacion de las tarjetas postales a través de
medios pertinentes, incrementando la actividad turistica de Guamote.

e Desarrollar un conjunto de tarjetas postales pop-up y con cédigos QR de los lugares
representativos turisticos del cantdon Guamote destinado a turistas nacionales y

extranjeros.



CAPITULOII

2. FUNDAMENTOSTEORICOS

2.1 Guamote

En e territorio actual de Guamote se asentaban varias soberanias que pertenecian a la
conformacion del pueblo Puruhg, entre los que se encontraban Atapos, Guamotis, Pull, Tipines,
Basanes, Vishudesy otros mas, por |o que fueron hechos basados en el historiador Padre Juan de
Velasco, mencionando ademés que € origen del canton Guamote fue antes de la conquista por
parte de los Incas, haciendo del cantdn, originario de un pueblo con una amplia historia

acompariada de costumbres y tradiciones Puruhaes. (GAD Municipal Guamote, 2021).

Un lugar representativo esidentificado como las planicies del Tiocajas, en donde fue un escenario
de batalas en primer lugar en conguista por parte de los Incas y luego en contra de la conquista
espaniola; € pueblo de Guamote desde sus inicios se ha considerado un pueblo luchador
constituyendo arbitrariedades del reino de los Puruhées, dedicandose a la ganaderia, produccion

delanay al pastoreo. (GAD Municipal Guamote, 2021).

En el afio de 1613, Guamote llego a ser parte de la villa Riobamba como parroquiaeclesiastica, y
en 1643 como parroquiacivil; en e afio de 1824 ya Constituidala Gran Colombiael departamento
de Ecuador se formé con las provincias de Chimborazo, Pichincha e Imbabura, en donde
Chimborazo contaba con |os cantones de Riobamba, Guano, Ambato, Guaranda, Macasy Alausi;

el 27 de febrero de 1884 paso a formar parte del canton Colta. (GAD Municipal Guamote, 2019)

Finamente, en el afio de 1944 establece su cantonizacion la cua fue gestionada desde muchos
afnos atrés, consiguiendo el decreto de cantonizacion e primero de agosto del afio de 1944 en la
presidenciadel Dr. José Maria Velasco Ibarra, por medio del decreto No 606, Art. 1., establece:
"Constituyese en la Provincia de Chimborazo un nuevo cantdn con e Nombre de Guamote, que
comprenderalas parroquias de Guamote y Cebadas, esta Ultima perteneciente al cantén Riobamba
y delas parroquias que € nuevo cantdn crease”. En la actualidad el cantén Guamote esta integrado
por tres parroquias. La cabecera cantonal que lleva su mismo nombre de Guamote y sus dos

parroquias rurales Cebadasy Palmira. (GAD Municipal Guamote, 2021).



2.1.1. Ubicacién geografica

La ubicacion del cantén Guamote se encuentra determinada en la parte central del calgon
interandino, al sur de la provincia de Chimborazo, a una distancia de aproximadamente 50 km del
canton Riobamba, entre las coordenadas 78° 34’ 18” a 70° 06” de longitud occidental y de 1° 58’
34’” de altitud del sur siendo este cantdn constituido el segundo mas extenso del total de cantones
gueintegran la provinciade Chimborazo. Comprende detres parroquias, en lacual dossonrurales

(Cebadas y Pamira) y unaes urbana (Guamote, cabecera cantonal). (GAD Municipa Guamote, 2021).

2.1.2. Limitesy extension

El cantén Guamote limita a norte con los cantones de Riobambay Colta, en € sur limita con €
canton de Alausi, a este con la provincia de Morona Santiago y finalmente a oeste limita con €l
canton de Pallatanga. La extension del cantdon Guamote se compone de 122.180,38 ha, lo cud

representa de un porcentaj e total un 18.5% de la provincia de Chimborazo. (GAD Municipal Guamote,
2021).

2.1.3. Altitudy clima

Comprende unaaltitud desde | os 2600 m.s.n.m. hastalos 4500 m.s.n.m., latemperaturadel canton
media anual es de 13,7°C, componiendo dos tipos de clima: e primero se ha determinado por
invierno himedo frio que se establ ece entre |os meses de octubre amayo y €l segundo por verano,

célido, seco, ventoso que va desde junio a septiembre. (GAD Municipal Guamote, 2021).

2.1.4. Demografia

Mediante el Ultimo censo Realizado por el Instituto Nacional de Estadisticay Censos INEC, se
establece que lapoblacion total del canton Guamote es de 45.153 habitantes de los cuales: 22.974
son mujeres que tiene una equivalencia de un 50.88% y 22.179 son hombres que equivale a un
49.12% de la poblacién total. (Censos, s. 1.).

2.1.5. Vestimenta

Para la poblacion de Guamote la vestimenta es su mayor simbolo de identidad, a pesar de la
evolucién en nuevas tendencias, nuevas modas 0 modificaciones en laropa, el cantén de Guamote
sigue conservando la esencia debido a que |los hace diferente alas demés poblaciones indigenas,

valorando en un ato nivel lo que les haga diferente del resto. (El Comercio, 2015).



Laformade vestir en las mujeres es su anaco muy cefilido al cuerpoy resaltando unadelgadalinea
bordada sobre € dobladillo, las telas de sus prendas son mas gruesas y pesadas, incluso siguen
utilizando lana de borrego, washkas “collares”, de piedras rojas, blancas y azules, sombreros

negros de ala cortay sin adornos. (EI Comercio, 2015).

En los hombreslamanera de vestir es comln debido aque utilizan ropaabrigada, botas de caucho

0 de cuero alto, ponchosy zamarros de lana de borrego. (El Comercio, 2015)

La vestimenta es diferenciada entre comunidades, la cual depende de la altitud en la que viven,
por ejemplo, a mayor atitud se utilizan més capas de ropa que visten por el tema del clima que

es muy frio, ademés se diferencian por |os tonos de ropa que llevan. (GoRaymi, 2022).

2.1.6 Vivienda

En e cantdon Guamote la gran parte de las viviendas de los residentes estén construidas con
bloque, ladrillo, hormigdn y una estructura metdlica desde una hasta tres plantas, sin embrago a
los alrededores se puede divisar pocas viviendas tradicional es hechas de adobe y un techo de pagja

otgas.

2.1.7. Economia

La economia de la poblacion guamotefia se debe a trabajos en agricultura, dichos trabgjos le
permiten cubrir y satisfacer las necesidades basicas como son la aimentacion, vivienda, salud y
educacidn, llegando a un andlisis en donde existe una extrema pobreza basdndose ademas en €l

trabajo infantil no remunerado. (Beltran Morales & Altamirano Ulloa, 2014).

La actividad econdmica basada por |os agricultores es muy vulnerable debido ala produccién de
pocos productos ademas de ser sembrados en parcel as o tierras pequefias, perjudicando adocenas

de familias en cuanto a necesidades como salud, alimentacién y educacion. (Betran Morales &
Altamirano Ulloa, 2014).

Los productos que se prestan para generar una actividad econdmicaen el canton de Guamote son
la papa, maiz, choclo, habas y ademés de otros productos que se producen aun nivel marginal
muy bajo, y su comercializacion es en la feria de Guamote, lugar donde el agricultor se dirige
después de diferentes etapas de trabajo como la siembra, el cuidado, su cosechay finamente el

transporte al lugar de comercializacion. (Beltran Morales& Altamirano Ulloa, 2014).
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2.1.8. Costumbresy tradiciones

El taita carnaval eslatradicion que més se destaca en € canton Guamote haciendo unatradicion
unica del Ecuador, dicha tradicion tiene su origen a inicios de la conquista espafiola, quienes
fueron aguellos que introdujeron en Ameérica € disfraz, los carros alegoricos, la diversion
mediante la utilizacién de agua 'y polvo, diversion con toros, sin embargo antes de la conquista
esgpariola no solo festejaban €l carnaval como diversiéon sino ademés adoraban al sol y alatierra
mediante danzas y bailes tradicional es en manera de homenagje ala Pachamama con €l propésito
de bendecir las buenas cosechas que en 1os meses de marzo y septiembre brotaban las semillas.

(entornoturistico, 2021).

LaFiestay danza del pueblo indigena es otratradicién que es realizada en € estadio Municipal,
donde participan todos los residentes en € cantén Guamote en la fiesta y danza del pueblo
indigena, se presentan ante un jurado integrado por personalidades ilustres a que encabeza su
alcalde, donde califican € arte presentado ante ellos. Cada grupo participante hace su aparicion
en la escena con atuendos llamativos y coloridos, sus armoniosas voces matizan la danza con
bocinas rondadores, tambores e instrumentos musicales antiguos y tradicionales, 10s varones son
los més entusiastas a la hora del baile, se disfrazan con anacos y sombreros personificando

auténticas mujeres que danzan armoniosamente con 10s ritmos autoctonos. (entornoturistico, 2021).

El Festival artistico es otra de las costumbres, en donde es larealizacion de un festival artistico
musical con |a participacion deimportantes estrellas de la cancidn, como Angel Guaraca quien es
originario del canton de Guamote, € cual es un artista de auténtica misica ecuatoriana quien se

ha ganado la admiracion y € carifio de sus oyentes. (entornoturistico, 2021).

LaFiestade San Carlitos es realizada con lainiciacion de una eucaristiaen lalglesiaque llevasu
nombre con e objetivo de bendecir los ropaes y galas que lucira € rey en la noche de su
coronacion; donde el sacerdote a través de sus oraciones y del agua bendita le augura a rey

bendiciones y triunfos. (entornoturistico, 2021).

El desfile de comparsas los habitantes del Canton Guamote y |os turistas se corrompen con la
calidez y € espiritu, se desarrolla €l desfile o pregén de la fiesta del carnaval, en un despliego
lleno de colores, musica, danza 'y comparsas sin perder en ningin momento las tradiciones y
costumbres. La mayoriainterpretan €l folclore de la sierra de los pdramos de nuestros indigenas
ecuatorianos, los hombres vestidos con los tradicionales zamarros de montar sus ponchos y
bocinas, las mujeres con sus anacos bayetas y sombreros que muestran el arte de su amay sobre

todo el amor por su tierra. (entornoturistico, 2021).
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La Plaza de toros, se realiza después de la coronacion del nuevo rey, todos los habitantes del
cantén Guamote se dirigen ala plaza de toros para participar como actoresy espectadores del mas

grande motivador del carnaval que eslafiestataurina. (entornoturistico, 2021).

El Carnaval murié se da por hecho luego de cas dos semanas de fiesta, € dltimo diaen latarde
todos se apresuran allegar a la casa del rey porque el carnaval ha muerto, preparan una caja en
forma de atalid de color blanco que guarda en su interior botellas de whisky, huevos de gallina,
cuernos de toro, copas rotas, resto de comida y chicha, es decir los sobrantes del carnaval, €

significado de este ritua tiene como fin que se convierta en semilla fértil para el proximo afio.

(entornoturistico, 2021).

2.2. Turismo en Guamote

En Guamote existen dos tipos de lugares representativos turisticos, €l primer grupo esta
determinado por los atractivos naturales mientras que el segundo grupo esta conformado por 1os

arquitecténicos, los mismos que se detallan a continuacion:

2.2.1. Lugares representativos turisticos Naturales

Los atractivos naturales y propios del canton Guamote que permiten promover actividades
turisticas son:

= DunasdeArena

Fuente: El universo, s.f.

Este atractivo turistico se encuentra ubicado a 11 km de la cabecera del cantdén entre las
comunidades Galte Laimey Jatun Loma de Pamira, donde en medio de unaamplia &reade arena
se pueden divisar altos picos direccionados por el viento, ademas de majestuosos paisgjes
conjugados entre la naturaleza, €l bosque de pino, cactusy los arenales por |o que su gente ha
hecho de este increible lugar un oasis con una temperatura de entre 8° y 24° C con lloviznas
eventuales. (GAD Municipal Guamote, 2019)
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Su extension es de diez hectéreas y su altitud aproximada va entre 3150 — 3400 m.s.n.m. Entrela
diversidad de floray fauna del lugar se encuentran aves como los curiquingues, mirlosy toértolas
asi mismo la presencia de sigse, bosques de pino y ciprés; todos estos elementos naturales han

permitido que este sea un punto turistico destacado en los Gltimos tiempos. (GAD Municipal Guamote,
2019)

= LagunasdeAtillo

[lustracion 2-2: Lagunas de Atillo

Fuente: El riobambefio, s.f.

Otro de los atractivos que tiene el canton son las Lagunas de Atillo y se encuentran ubicadas
aproximadamente a 20 km de Guamote. Este atractivo turistico se ve envuelto por unamaravillosa
historia donde | os lugarefios cuentan que servia como cércel de sus antepasados puruhaes donde
quienes intentaban huir eran atrapados por sus frias aguas hasta morir, es por ello que se le
denomind Atillo o Colay que significa castigo por lo que esta laguna es conocida también como

“el lago del castigo o de la penitencia”. (GAD Municipal Guamote, 2019)

Esta laguna no solo transmite magia en su historia, sino que estd en medio de altos riscosy picos
montafiosos, hermosos paisajes conformados por riachuelos, caidas de aguay grandes éreas de
pajonales que han contribuido a desarrollo de las actividades turisticas, econémicas, ecol 6gicas
y piscicolas. Enlazonatambién hay presenciadefloray faunaque hacen de este lugar un pedacito

de paraiso paralos lugarefios y para quienes |0s visitan. (GAD Municipal Guamote, 2019)
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Dadas las condiciones climaticas del lugar y a ser una zona fria con presencia de lloviznas, se
recomienda a los visitantes usar vestimenta abrigada e implementos apropiados para disfrutar de
este increible punto turistico.

= Mirador de Ushubug

Fuente: Radio Tv online Mgjia, 2022

Es considerado como un mirador natural que se sittia en lamontafia del mismo nombre que posee
piedrablancay tierranegraque favorece alaagricultura. El ascenso al mirador merece totalmente
el esfuerzo porque ofrece alos visitantes una increible vista del canton Guamote, donde no solo
se puede disfrutar de bellos paisajes, sino que ademas se pueden capturas las mejores fotografias.
(ChaflaMorales, 2022)

Dada la afluencia de los lugarefios, turistas nacionales y extranjeros en los Ultimos afios, se han
incluido actividades como el senderismo y la fotografia, pero a contar con una gran variedad de
especies de aves se esperaincluirlacomo otraactividad turisticaa igual quelos paseosen caballo.
(ChaflaMorales, 2022)
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*  Puente Negro

._ -1‘ " J:-:-.
[lustracion 4-2: Puente Negro

Fuente: Corredores turisticos de Guamote.

Este puente estd ubicado en lacabeceracantonal de Guamote, sobre e Rio Negro a3050 m.s.n.m.
y fue la Compafiia Americana Bridge de New York quien se encargd de la construccién total
donde utilizaron materiales resistentes como €l acero, cemento, durmientes y piedra, llegando a
tener una longitud de entre 150 y 165 metros. El puente es sostenido por cuatro columnas de

piedra en forma de pirdmide cada una de 10 metros de altura aproximadamente. (Chafla Morales,
2022)

El principa motivo de construccion del Puente Negro fue la linea férrea que atravesaba
anteriormente por e sector, pero actualmente ha dejado de circular € tren, sin embargo, se ha
mantenido el lugar como un punto estratégico para el turismo porgue cuentan los lugarefios que
un lobo habitaba en el sector durante todas las noches de lunallena para encantar alas damas de

sitios aledanos. (GAD Municipal Guamote, 2019)
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= Cuevade Luterano

llustracion 5-2: Cuevadel Luterano
Fuente: Historias desde Riobamba.

Lacuevadel luterano esta ubicada en las zonas al edafias ala urbe guamotefiay |leva este nombre
en honor al reconocido personaje “Luterano”, que utilizé este lugar natural como residencia hasta
sus Ultimos dias, donde después de este suceso fue descubiertaen el siglo XV1 aproximadamente.
El acceso ala cueva es una experiencia Unica ya que parallegar es necesario caminar al menos

unos 30 minutos con laguiade | os pobladores que ya conocen € sitio con exactitud. (valleo, 2012)

2.2.2. Lugares representativos turisticos Arquitecténicos

Los lugares turisticos arquitecténicos mas representativos de Guamote que impulsan € turismo

son los que se citan a continuacion:
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= Haciendade Totorillas

I lustracion 6-2: Hacienda de Totorillas

Fuente: Fotografia de Chuza Longa Home, Guamote — Tripadvisor.

Esta edificacion arquitectonica de 43 hectareas con 193 metros cuadrados y de estilo espafiol esta
ubicada en Guamote en la parroquia La Matriz a 3230 m.s.n.m. y es conocida también como la
Granja Agroturistica de Totorillas. Su construccion se dio entre los afios 1924 y 1929, siendo sus
primeros propietarios el Sr. Vélez y su esposa Pastoriza para posteriormente pasar a manos del
esgpariol Pablo Toorkuos quien vendio el 25% de la propiedad a la comunidad Chausan y €l otro
25% concedio a los trabajadores por sus afios de servicio. Mientras que la mitad restante de la
propiedad confié al Ministerio de Agricultura y Ganaderia para €l desarrollo de proyectos

agricolas. (ChaflaMorales, 2022)

Mientras estaba en manos del Ingituto de Desarrollo Agrario no se evidencié ningun
mejoramiento en |os proyectos productivos agricolas por |o que se abandond la hacienda durante
algunos afios; no obstante se continuo con las actividades y actualmente quienes administran la
antigua Hacienda de Totorillas es el Comité de Desarrollo Local (CDL) y estan a cargo de todas
las actividades relacionadas con la Casa de hacienda, €l vivero, € terreno adyacente y la
produccion de lombricultura, todo esto en beneficio de Guamote y su gente. (ChaflaMorales, 2022)
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= IglesiaMatriz de Guamote

0 1
Ilustracion 7-2: IglesiaMatriz
Fuente: GADM de Turismo.

Esta edificacion se sitia en Guamote en el barrio San Pedro y fue construido en el afio 1931 con
la ayuda de los pobladores quienes estuvieron a cargo de la excavacion de los cimientos y el
traslado de los material es de construccion. Su principal estructura esta constituida por tres naves

formadas a su vez por 28 columnas hechas de piedra. (GAD Municipal Guamote, 2019)

El estilo barroco esta presente en el Cristo Resucitado que yace sobred altar principal del templo,
mientras que en la parte superior de las naves se encuentran Como ornamentos arquitectonicos a
16 rosetones de gran tamafio, en el interior se puede divisar seis columnas sobre las que se

encuentra la clpulade gran belleza arquitectonica. (GAD Municipal Guamote, 2019)
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= Antiguo Municipio de Guamote
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[lustracion 8-2: Antiguo Municipio de Guamote
Fuente: Lozano Diego 2022.

Esta edificacion esta situada en € centro del cantén Guamote en el Barrio Central, fue construida
en € afo 1984 su estructura es de piedra en sus cimientos, paredes de adobe el techo es de madera

en laactualidad esta asignado el salén de uso mdltiple para eventos de los Guamotefios

* Iglesiade San Carlos

[lustracion 9-2: Iglesiade San Carlos
Fuente: Lozano Diego,2022
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Estaiglesia se sitlla en el Barrio San Juan del cantén Guamote denominada asi en honor a su
patrono “San Carlos”, y es alli donde se llevan a cabo las festividades religiosas mas imponentes
del carnaval que duran un periodo de 15 dias cada afio, siendo € carnaval méslargo del Ecuador.
Luego de estaimportante cel ebracién, los guamotefios entierran esta festividad dando inicio ala

cuaresma. (ChaflaMorales, 2022)

2.3. Tarjetas postales.
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[lustracion 10-2: Tarjetas postaes

Fuente: Arteinformado.

Segun € articulo de larevista Columna Zero escrito por Andrea Diaz y publicado en el afio 2021
se menciona que el origen de |as tarjetas postales no es claro, no obstante, también indica que €l
consgjero postal del Reino de Prusiaideo una nueva manera de enviar correspondencia sin sobre
desde € afio 1865, sin embargo, por un periodo de cuatro afios y debido a sus problemas de mala

memoria dejo de lado laforma de comunicacion que invento. (Revista Columna Zero, 2021)

Luego de esteimportante suceso, en € afo 1869 el Imperio Austrohiingaro empezo a utilizar este

nuevo modo de correspondencia mediante su servicio de correo, quien fue el precursor de esta

brillante idea fue el profesor Dr. Emmanuel Hermman, que no solo hizo circular a pedazos de
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papel elaboradosy sin sobre como correspondencia privada sino que también publico un articulo
denominado “Nuevo medio de correspondencia postal” que atrajo el interés del Baron Adolf
Maly, director de correosy telégrafos de Viena en octubre del mismo afio, para posteriormente

promover unaordenanzareal sobre las tarjetas postal es. (Revista Columna Zero, 2021)

2.3.1. Evolucion

[lustracién 11-2: Evolucion de las postales

Fuente: Edrawsoft.

Su evolucion fue apresurada, tanto que afios mas tarde lleg6 a tierras espariolas en 1873, pero
puesto que las primeras postales, no contenian imagenes, eran sencillas y solo contaban con un
ornamento en el borde del papel y un pequefio espacio parael sello, en Espafia no se evidencio la

creatividad a hacer dichas tarjetas. (Revista Columna Zero, 2021)

Es importante mencionar que las primeras postales eran de un tamafio reducido alas que hoy en
dia se pueden apreciar. Sin embargo, en los Ultimos diez afios del siglo X1X se regul6 el tamafio
de estas y se determind que la presencia de una imagen a anverso sea obligatoria para hacerla
mas interesante; asi mismo se acordd que estas tarjetas pueden ser comercializadas en cualquier

establecimiento. (Revista Columna Zero, 2021)
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Luego de estos importantes primeros cambios en |as tarjetas postales; durante los afios 1890 y
1914 empez6 la conocida época de oro, cuando artistas como Kandinsky eran conocidos por
plasmar bellas ilustraciones en las tarjetas, iniciando asi el estilo artistico de las postales en la
actualidad, que con ayuda de la tecnologia es més factible enviarlas o recibirlas por correo
electronico; y aungue en los Ultimos afios han perdido su valor, € uso y significado de estas

singuen siendo el Mismo. (Revista Columna Zero, 2021)

2.3.1.1. Funcionalidad

Con €l paso delos afios, se habuscado que lastarjetas posta es de todo el mundo sean funcionales,
por lo que se han tomado a los beneficios que ofrecen como elemento principal para hacer de
estas un medio de comunicacion practico y utilitario. Este medio de comunicacion se vuelve
funciona cuando permite crear una cultura postal en los usuarios, asi mismo fomentar e turismo

y generar ingresos através de su comercializacion. (Naranjo & Calle, 2018)

2.3.2. Materialesy Formatos

Las tarjetas postales pueden hacerse en diferentes tipos de papel de distinto gramaje, color o
textura, pero gran parte de las tarjetas postales son elaboradas sobre carton rigido con un peso de
entre 3-5 gramos, sin embargo, arededor del mundo se han fabricado minimas cantidades de

postales sobre soportes como metal, cuero, madera, pléstico, acrilico, aluminio, tela, etc. (Pelz,
2020)

Asi mismo e formato méas predominante es e rectangular con un tamafio de 15 x 11 cm, pero
entre los formatos més comunes de tarjetas postales también se pueden encontrar las tarjetas
cuadradas con una dimensién de 13 x 13 cm, incluso postales menos habituales con un formato
circular de 15 cm de didmetro y finamente estan las de formato libre que son agquellas que

implementan en su disefio diferentes objetos representativos del lugar emisor. (Pelz, 2020)

Trasmencionar los materialesy formatos que componen unatarjeta postal, esimportante recal car
que cualquiera que sea e formato de preferencia para dichas postales deben contener
obligatoriamente una fotografia o ilustracion de un punto turistico del lugar proveniente, no
obstante, en la actualidad, €l uso de estampillas postales es opcional asi mismo el uso de vifietas

que aparentan ser un sello sin valor postal destinado a otros fines. (Super coleccionistas de estampillas
y monedas, 2019)

2.3.4. Tipos
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De acuerdo con el articulo que reposa en la biblioteca virtual de érganos de Palencia subido por
Christian Barnard en € afio 2015, se citan tipos de tarjetas postales como: la postal sencilla, postal
doble, postd ilustrada, postal oficial de servicio, postal de correo militar y finalmente la postal

turistica que es la més predominante de las tarjetas postales. (Barnard, 2015)

2.4. Técnica Pop up

[lustracion 12-2: Pop up

Fuente: Experimenta 92, gestionar el disefio, disefiar 1a gestion.

El pop up es considerado como una técnica artistica manua debido a que funciona como un
mecanismo hecho a mano y con papel al que también se le denomina “ingenieria de papel”; sin
embargo, en la actualidad esta técnica es posible representarla de forma digital con ayuda de
programas de disefio para la construccion de objetos y lugares con € mismo resultado
tridimensional. En laformatradicional de representar e pop up, su principal material es el papel
o cartulina de diferentes gramajes, texturas y colores para la construccion de elementos
representativos que tienen movimiento y que asu vez permiten lainteraccion de |os espectadores

al atraer su atencion por la sensacién de volumen y profundidad en cada una de las piezas.
(Pumashunta, 2016)
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24.1. Historia

A finades del siglo XIX ya se elaboraron més de treinta obras en las eran visibles todo tipo de
recursos para dotar de “vida” a las ilustraciones que salian de estos libros. Quien contribuy6 en el
desarrollo de los conocidos libros moviles fue Lothar Meggendorfer junto con Ernest Nister y
Raphael Tuck quienesfueron considerados|os padresdel pop up por su graningenio a desarrollar
caricaturas, ilustraciones y accionar mecani smos de hasta cinco piezas, solapas abatibles y libros

panoramicos abase de papel que a desplegarse mostraban increibl es escenas en tres dimensiones.
(Pefia Sosa, 2017)

En esa época contar con uno de estos libros pop up eramuy costoso debido a que |os mecanismos
con los que estaban hechos eran muy complejosy delicados; sin embargo, fueron bien acogidos
por la sociedad que podia pagar por alguna obra de este tipo, incluso con e tiempo Ilegaron a ser

digtribuidos en diferentes paises y en varios idiomas. (Pefia Sosa, 2017)

En Colombia entre los afios 1960 y 1970 se dio el nacimiento del considerado pop up moderno y
fue Waldo Hunt quien se encarg6 de la creacién de una empresa donde se elaboraban libros
conacidos desde entonces con el nombre genérico de Pop-Up. Hunt de dedi caba alas animaciones
creativas y coloridas junto con los ilustradores Nicolés Bailey, Eric Carle y Edward Gorey para
luego ser combinadas con los diferentes mecanismos para que las paginas presentaran escenas

con relieves, lenguetas, desplegables, discos moviles, etc. (Pefia Sosa, 2017)

En el afio 1974, se cred la empresa Intervisual Communications Inc. con Wadorf Hunt a frente
para retomar la elaboracién de libros hechos con pop up, para ello la empresa contd con los
mejores ingenieros de papel de la época como Robert Sayer y William Grimadi quienes se
encargaron delos disefios de | os libros para posteriormente ser comercializados en a gunos paises.
En estos libros ya se incluian mecanismos animados en el interior de sus paginasy como muestra

deellosetienea libro méasreconocido en la historia del pop up “Haunted House”. (Pefia Sosa, 2017)

Con el pasar del tiempo este tipo de libros tridimensionales ya no fueron considerados solo un
juguete, sino que fue usado con fines educativos y didacticos para todas las edades, por 10 que
nuevamente se activé laindustria editorial con principios basicos deingenieriacon el papel como
principal materia de construccion. Aungue en un momento de la historia fueron la sensacion de
la época, actualmente los libros con pop up han perdido su esplendor y son pocas las empresas

gue aun elaboran y distribuyen estos libros. (Pefia Sosa, 2017)
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Con el pasar del tiempo estatécnicahaido perfeccionandose, pero debido alacomplgjidad delos
mecanismos, la exactitud y delicadeza con los que son hechos ya no son muy cotizados ni
elaborados en grandes cantidades. No obstante, hay paises que aln se dedican a esta actividad
artigtica, y entre ellos estén Colombia, Chinay Tailandia quienes en sus empresas se encargan de
que el disefio, impresion, troquelado, ensamblaje amano y de que todo e proceso de el aboracion,

aunque no sea sencillo y requiere de experiencia sea de calidad. (Pefia Sosa, 2017)

2.4.2 Clasificacion

El pop up, de acuerdo con el mecanismo con el que estd hecho para simular tridimensionalidad,
movimiento, profundidad, y por sus caracteristicas tipoldgicas se pueden clasificar en solapas,
imagenes combinadas, imagenes transformables, ruletas, libros carrusel, teatrillos, peep-show,

lenglietas, pop up, panoramas, sobresy cartas. (Libros pop up, 2008)

A continuacion, se describe cada unade ellas:

e Solapas: este mecanismo es el sencillo porque esta hecho a partir de una pieza plana que a
desdoblarse hacia arriba destapa unailustracion oculta.

e Imagenes combinadas. en estos libros, las paginas estdn divididas en dos, tres 0 més
secciones, de manera que puede pasarse una pagina completa, con todas sus divisiones, y
verse una ilustracién nueva, o solo una parte apareciendo un dibujo que es combinacion de
otrosvarios.

e |Imagenes transformables. estas pueden ser de tres tipos, por transformacion horizontal,
vertical o circular. En los dos primeros casos, dos imégenes estan cortadas en lamas e
imbricadas entre si de forma que a tirar de unalenguetalas lamas de unaimagen se deslizan
sobre la otra a modo de persiana veneciana, disolviéndose la imagen que veiamos y
apareciendo una nueva. S € dibujo es circular, lo que tenemos son dos discos ilustrados y
cortados en sectores circulares, como una tarta, e Inter seccionados entre si; deslizando con
un asidero uno sobre el otro, se crea un efecto diafragmaen el que unaimagen se disuelve en
otra.

e Ruletas: un disco giratorio que a darle vueltas provoca que la imagen que vemos en una
ventana de la pagina dé paso alasiguiente.

e Libroscarrusel: sus pastas se abren 360 grados hasta tocar una contrala otra, construyendo
un tiovivo sobre € que ilustraciones y textos se disponen arededor del e formado por €
canto del libro.

e Teatrillos: laapertura del libro revela un escenario sobre el que se sitlan en distintas capas,

los decorados y personajes que ilustran un cuento o relato.
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Peep-show: también Ilamados "libros tinel”, en los que e contenido se aarga como un
acordedn de manera que al mirar desde un extremo se ven en perspectiva todas las paginas
troquel adas que constituyen €l libro, formando un escenario multicapa.

Lengletas: muchos libros disponen de imagenes que se ponen en movimiento a tirar,
empujar o dedlizar una palanca de papel que puede crear movimientos basados en giros
producidos por rétulas de metal o de plastico.

Pop up: la apertura de una pégina produce la energia necesaria para que una estructura
tridimensional se despliegue, volviendo a su condicién planaal cerrarse el libro.
Panoramas:. todas las paginas del libro se desdoblan formando una tira con una Unica 'y
continuailustracion.

Sobres y cartas: qué mejor manera de ilustrar un libro epistolar que reproducir las propias

cartastal y como se recogen del buzon. (Libros pop up, 2008)

2.4.3 Ensamblaje
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llustracion 13-2: Ensamblaje Pop up

Fuente: Canson.

Para el ensamblgje de un libro pop up es necesario iniciar con un proceso de bocetgje donde se

consideralalinea gréfica, los personajes, los trazos, |os colores, etc. El siguiente paso es integrar
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los elementos seleccionados en el bocetgje con la técnica del pop up para andizar los planos,
siluetas y pliegues. Luego del proceso de bocetge se deben digitdizar las ilustraciones,
escenarios, graficosy personaj es para posteriormente pasar ala maquetacion donde se maquetay
sedaformaal libro conladiagramacion hasta que estélisto el material impreso. Luego serealizan
los cortes y e troquelado correspondiente parair armando todas las piezas de papel hasta tener
como resultado el pop up con efecto tridimensional. El ensamblgje se realiza a mano después de
que las piezas han sido cuidadosamente separadas y se han hechos los pliegues necesarios, se
insertan y pegan dichas piezas. Finalmente, e encuaderno es parte del proceso de ensamblaje ya

gue es ahi donde se juntan todas las paginas y se colocan las tapas duras. (Gavilanes, 2012, pags. 21-
24)

2.4.4 Proceso del desarrollo de un pop-up

[lustracién 14-2: Procesos Pop up

Fuente: Gréffica

En la primera fase de investigacion se recopilan todos |os requerimientos necesarios del cliente,
del publico y del contexto de exploracién, para entender como codificar los objetos de disefio
(Pontis, 2016). En la segunda fase serealiza el brief, que consiste en realizar un documento con las
especificaciones oficiales sobre el encargo de disefio que solicita e cliente, deben especificarse
los objetos de disefio que solicita, definir las caracteristicas, el publico destinatario, € contexto
de implementacion, entre otros (Godoy, 2016)

Con los requerimientos establ ecidos se procede a la accidn de bocetear, que consiste en realizar

propuestas gréficas sobre papel tanto de los persongjesy diagramacion de texto e imagen. Luego
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se cread mecanismo del libro pop-up (considerando las estructuras desplegablesy los elementos
complementarios como lenglietas, ruletas y solapas); con estainformacion se realiza el machote,
gue es e documento que guia en la digitalizacion, empaguetado e impresién hasta lograr €

prototipo final. (revista. unam, 2019)

2.4.5 Herramientas y materiales basicos para realizar un pop-up

..... ‘.J_IL g ;
- <N

i

[lustracion 15-2: Herramientas para el ensamblaje Pop up

Fuente: Crehana.

Plancha de corte: Las planchas de corte o cutting mat son importantes en este tipo de trabajo, ya
gue sobre estas se haran los cortes con las cuchillas y nos ayudarén a proteger nuestra mesa de
trabajo de cortes y rayaduras. La superficie de las planchas de corte viene con una cuadricula en
centimetros y/o pulgadas que nos serviran de guia para hacer cortes con medidas especificas,
ademas de tener una superficie anti deslizante que nos asegura de tener un corte limpio y recto.
De acuerdo anuestras necesidades podemos adquirirlas en diferentes tamafios: A4, A3, A2y Al

(misterpaper, 2022)
Pegamento: Les recomiendo usar pegamentos de resina sintética por ser de pegado répido,

duradero y trasparente, ademas que este tipo de pegamento no les arrugara €l papel o cartulina.
Para este tipo de trabgjo NO les recomiendo usar la goma liquida, porque a ser de secado lento
lesvaaarrugar €l papel y lesvaaensuciar € trabgjo. (misterpaper, 2022)

Tijera: Unatijeraes muy necesaria para hacer todos nuestros cortes.
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Cuchilla: Muy importante para hacer cortes en linea recta con o sin la ayuda de una regla de
metal.

Regla de metal: Unaregla de metal eslo mas recomendado para hacer corteslargo y rectos con
la ayuda de una cuchilla. También la utilizaremos para hacer mediciones y marcar los pliegues.
NO se recomienda usar reglas de pléstico o acrilico, ya que si la usamos para hacer cortes largos
con la ayuda de una cuchilla podemos deteriorarlas y arruinar nuestro trabajo. (misterpaper, 2022)
Lapiz Nos ayudara a marcar nuestros bocetosy hacer dibujosiniciales.

Borrador: El borrador no solo nos servira para borrar las marcas de |1&piz, también nos servird
paraeliminar e exceso de pegamento recién seco.

Cartulina: La cartulina que usaremos en los tutoriales y para nuestros bocetos puede ser de
160 g/m2 o 180 g/m2, pero € gramaje ideal para pop-ups de alta calidad es de 220 g/m2.
(misterpaper, 2022)

Cuchilla de precision: Lacuchilla de precision es una cuchilla cortay altamente afilada, similar
aun bisturi y disefiada para hacer cortes finosy de delicada precision. (misterpaper, 2022)

Compas:. El uso de un compés es importante s vamos a redlizar circulos o arcos en nuestros

disefios. (misterpaper, 2022)

2.5. Codigos QR

[lustracion 16-2: Cadigo QR

Fuente: Segurilatam.
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Un cédigo QR también conocido como codigos de respuesta rpida o como codigos abiertos, es
un sistema inicialmente de barras en dos dimensiones que sirve para e almacenamiento de
informacion representada en un patrén de puntos o cuadrados que se presentan de formaimpresa
o digital y son interpretados por dispositivos capaces de captar imagenes y que ademas cuente

con e software apropiado. (Huidobro, 2009, pags. 47-49)

2.5.1. Historia

En € afio 1994 debido a la necesidad que tuvo alafilial de Toyota perteneciente ala compafia
japonesa de Denso Wave se cred un sistema parainventariar tanto las partes como los vehiculos
de la faébrica de la complgjidad de registrar tanta informacion se ingeniaron una nueva clase de
codigo de barras para codificar letras, nUmeros y caracteres kanji y kana (silabarios japones).
(Kaspersky Lab, 2022)

L os primeros cédigos de barras 0 conocidos como codigos tradicionales permitian unalectura de
arriba hacia abajo por lo que se limitaba la cantidad de informacién dfanumérica. Sin embargo,
fueron evolucionando y se mejoraron a lo que actuamente se conoce como cédigos QR, que
posibilitan lalecturade arriba abajo y de derecha aizquierda. Por 10 que también se les denomina
“cadigos bidimensionales”, este sistema a diferencia de los primeros codigos de barras permite

almacenar mas informaci on. (Kaspersky Lab, 2022)

El objetivo de quienes inventaron este tipo de codigo bidimensional fue claro a determinar que
sea facil en su lecturay que a su vez sea un cadigo fécil de distinguir ademas de que permitiera
identificarlos, dando como resultado € cddigo cuadrado que es usado hasta la actualidad. Sin
embargo, es importante recalcar que para obtener este resultado se trabajé més de un afio desde
gue fue creado el primer codigo QR, aungue este podia contener hasta 7000 caracteres numeéricos
y con otros tantos kanjis, incrementando la eficiencia debido a que era diez veces més rgpido de
leer que un codigo de barras tradicional. (Kaspersky Lab, 2022)

Aungue este tipo de codigo fue creado con la finalidad de apoyar en la industria automotriz; en
aguella época los japoneses querian conocer las caracteristicas exactas de diferentes productos
por lo que tuvo gran acogida en industrias como alimenticias, medicas, manufactura y
comercializacion de productos en general. A pesar de ser un invento muy Util en laindustria, €
creador Denso Wave no quiso hacer uso de una patente, por 1o que gracias a esta cortesia del
empresario japones se pudieron crear diversos coédigos QR, pero debido a la carencia de
dispositivo de lectura no era frecuente su uso hasta € afio 2002, donde aparecieron |os primeros

teléfonos moviles con lector de codigos QR incorporado. (Kaspersky Lab, 2022)
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Desde entonces los codigos QR estuvieron en su maximo apogeo porque empresas y marcas
utilizaron este sistema como una gran herramienta comercial y empezaron a generar sus propios
codigos QR. Es asi como dieciocho afios después, € codigo QR fue reconocido y premiado por
aportar a disefio industrial y convertirse en una verdadera revolucién mundial. En el 2020 €
creador de este importante codigo aln sigue trabgjando en mejoras de su primer disefio, siendo
en laactualidad unaimportante herramienta tecnol 6gica no solo comercial, sino gue también esta

vinculada al desarrollo de proyectos de realidad aumentada. (Kaspersky Lab, 2022)

2.5.2. Caracteristicas generales

Los codigos QR estan conformados por puntos bidimensi onal es que van de izquierdaa derechay
de arriba hacia abajo, sistema que permite e amacenamiento y acceso a lainformacién. Desde
su creacion hasta la actualidad este tipo de codigo ha presentado diversas mejoras por lo que se
pueden definir las siguientes caracteristicas generales de los codigos QR: Almacenamiento de
informacion de cuaquier tipo, capacidad de codificar dicha informacion, disposicion en
diferentes medios impresos o digitales y lectura mediante |a camara de un dispositivo inteligente.
(AvilaMolina, 2017)

Estos cddigos pueden contener mucha informacion obteniendo hasta 4.296 caracteres
alfanuméricos, 7.089 caracteres numéricos, 2.953 caracteres codificados como byte, 1.817
caracteres japoneses Kanji/Kana o conocidos como silabario japonés, donde en la actualidad este
tipo de codigos son considerados como una herramienta tecnol dgica necesaria. (Avila Molina,
2017)

2.5.3. Tipos

Ik
H

u].

QR-Code Datamatrix BIDI/EzCode Shotcode MS-Tag

! J
#

[lustracion 17-2: Codigo QR
Fuente: QRCODE.es.

Existen cinco tipos de codigos QR, pero el mas usado es el denominado “Modelo 2”, porque es

la version mejorada del primero que fue elaborado en 1994 por Denso Wave. A pesar de que €
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modelo 2 es el mas utilizado existen también € modelo 1, & micro QR, e SQRCYy e Frame QR.

A continuacion, se detallan los tipos de cédigos QR antes mencionados. (Transeop, 2022)

El modelo 1 eslaversién inicial del codigo QR desarrollada por Denso Wave, mientras que €
Modeo 2 es € segundo modelo considerado como la version mejorada del primero por su
capacidad de almacenar mayor cantidad de datos. El Micro QR es el cddigo en su version
reducida, pero puede tener hasta cuatro tamarios diferentes dependiendo del contenido y del nivel
de correccion de errores con € que cuente. Ademas, estd e SQRC que es aquel que restringe
cierta lectura de los datos, para que la informacion sea administrada de forma privada e interna
en el caso de las empresas. Y finalmente el Frame QR que es tipo de codigo que permite afiadir
ilustraciones o fotografias sin dafiar € contenido que se quiere mostrar. Este Ultimo es més

utilizado en las empresas que gustan afadir su logotipo para potenciar su imagen corporativa.
(Transeop, 2022)

2.5.4. Creacién de codigos QR

Crea tus propios
codigos QR e impulsa

tu negocio o idea

e

[lustracién 18-2: Pagina para crear codigos QR
Fuente: QRFY,, sif.

En la actualidad gracias a los avances en la tecnologia se pueden crear codigos QR a traveés de
paginas en linea o software para diferentes usos y plataformas como redes sociales, para
direccionar a un blog o una pagina web, atiendas en linea, un nimero telefénico, a un mend, un
catdl ogo o acceder acualquier dato personal que contengaimagenes o texto generado y codificado
para luego ser escaneado por la cAmara de un dispositivo mévil y extraer la informacion que

contiene. (AvilaMolina, 2017)
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CAPITULO 111

3. MARCO METODOLOGICO

3.1 Tipo deinvestigacion

3.1.1 Investigacion de campo

Lainvestigacion se desarrollaen € lugar que presenta la necesidad, es decir, en los lugares mas
representativos turisticos del cantdon Guamote, especificamente en las Dunas de arena, lagunade
Atillo, mirador Ushubug, puente negro, cueva de luterano, hacienda totorillas, iglesia matriz de
Guamote, antiguo municipio de Guamote e iglesia San Carlos), donde se recabara informacion,
sobre |os estos lugares, pero también seran entes activos |os turistas que se encuentren por estos

sitios.

3.1.2. Metodologia cualitativa

Esta metodol ogia permite recoger |os datos necesarios (caracteristicas y atractivos de los lugares
turisticos del cantén Guamote), para la creacién de | as tarjetas postales pop-up con codigos QR,
mediante |os mismos que serén expuestos al publico en general (turistas nacionalesy extranjeros),
paraincentivarlos a quedarse por méstiempo, pero también proporcionalos datos necesarios para

procesarlos en e capitulo cuatro de los resultados (datos estadisticos y gréficos).

3.1.3. Método Analitico

Este méodo permite analizar diferentes circunstancias, es decir, la informacion de los lugares
turisticos del canton Guamote, que sera utilizada parala creacion de codigos QR, paramejorar la

publicidad de estos sitios y potenciar € turismo.

3.2. Poblacion

El publico objetivo son los Turistas Nacionales y Extranjeros de |os cuales crearemos | os perfiles
mediante sus necesi dades informaci onal es sus caracteristicas preferenciasy datos estadisticos que
proporciona la fundacién Inti Sisa quien esta a cargo de la coordinadora Sarah Gielen, con su
identidad 175915948-4, es la encargada en dar hospedaje y turismo de aventura.

También se ha tomado en cuenta a la poblacion 2 quien corresponde a los encargados de los
lugaresturisticos del canton Guamote, estainformaci én sera basada através de entrevistaveridica

que sera realizada al lugarefio y encargado de cada lugar que se encuentran dentro del canton
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quien facilitard informacion relevante y la fluencia de los turistas tanto nacionales y extranjeras,
lainformacidn obtenida se aplicara en € disefio de tarjetas postales pop-up y QR de los lugares

representativos del cantén Guamote.

3.3. Representantes del cantén Guamote, encargados de los lugares turisticos.

Tabla 1-3: Representantes del cantén Guamote, encargados de |os lugares turisticos.

NOMBRES LUGAR CARGO/OCUPACION
Plutarco Illapa Guaraca Capilla “San | Presidente del barrio San Juan Centro
Carlitos”

Luis Hernan Correa Guaraca | Mirador “Ushubug” | Encargado

Marcelo Ramon Heredia | Hacienda Encargado

Lozano “Totorillas”

Lenin  Alexander  Ruiz | Antiguo municipio | Encargado

Bermeo

José Javier Bufiay Cgjilema | Cuevadel Luterano | Lugarefio

Padre Carlos Rives Iglesia matriz Pérroco

Brayan Javier Apuglion Puente negro Guiaturistico de Inti Sisa

Dora Paia Lagunade Atillo Paradero los Saskines

Juan Wil capi Dunas de arena Presidente de la comunidad “Galte
Laime”

Realizado por: Lozano, D., 2022

Poblacion 1: Turistas Nacionales y Extranjeros
Para la creacidn de los perfiles demogréficos psicogréficos y conductuaes acudimos a la
informacién gue nos proporcionaron la Fundacién Inti Sisa, quien trabaja con turistas naciona es
y extranjeros quellegan a cantén por medio de aventura, negociosy viajes familiares, losturistas
[legan a menudo en bicicleta, moto y bus, ademés los turistas vigjan en familia, parejas o por
grupos de agencia de vigjes, los turistas extranjeros vigian una vez a afio a contrario de los
turistas nacionales que vigjan cada trimestre.

Necesidad informacion.
Los turistas nacionales y extranjeros adquieren informacion a través del internet en la pégina
oficial de la fundacién y también a través de amigos quienes han visitado el cantén y dan
referencias del lugar.

Fundacion inti sisa
Inti Sisa, que significagirasol en kichwa, fundada 1999 se enfoca en (jovenes) adultos que apenas

tuvieron oportunidades educativas y en e apoyo de la escuela primaria y secundaria local. En
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nuestro centro educativo en el pueblo organizamos clases de costura, cursos de inglés, clases de
musica tradicional andina, cursos de computacion y apoyo con las tareas. En nuestro jardin de
infantes tenemos 42 &rboles y nifios pequefios de cuatro afios. En 3 escuelas de montafia locales
diferentes, principamente muy pobres arededor de Guamote, ayudamos con la donacién de
materia es educativos y nos aseguramos de que |os 100 nifios reciban un almuerzo saludabl e todos
los dias.
Desde e 2004 contamos con un hermoso y acogedor hotel y organizamos tours a parques
nacionales, visitas a comunidadesindigenasy talleres de cocina. Los ingresos que obtenemos |os
utilizamos para financiar e funcionamiento diario de nuestro proyecto. En el hotel trabajan
principalmente mujeres (indigenas) de bgjo nivel educativo, y ademés de un salario honesto,
también obtienen oportunidades Unicas de capacitacion (cocinay contabilidad).

Lugares turisticos
Los lugares que | os turistas extranjeros visitan frecuentemente son:
Lagunas de Atillo
IglesiaMatriz
Puente Negro
Cuevadel Luterano
Adiciona redlizan visitas a las diferentes comunidades en las montafias que se encuentran
arededor del canton, que buscan aprender més sobre la cultura indigena y la vida cotidiana
visitando una familia tejedora, en una choza o casa tradicional de las montafias del cantén
Guamote.
3.2.1 Perfil delosturistas extranjeros.

Tabla 2-3: Perfil de losturistas extranjeros.
Nota: Las opciones marcadas con X, indican las preferencias de | os turistas extranjeros.

| EDAD 55-65 ANOS
CARACTERISTICA MASCULINO Y
DEMOGRAFICA  SEXO FEMENINO
PROCEDENCIA EUROPA
| TIPO DE |AL AIRE LIBRE
ALOJAMIENTO  HOTELES X
| | AUTOMOVIL
TIPO DE BICICLETAS
TRANSPORTE MOTO
BUS X
\ | AGENCIA DE VIAJES X
SERVICIOS (Aablil\p/j ENTACION
TURISTICOS INFORMACION
CONSULTORIA TURISTICA | X
| MEDIO DE | INTERNET, PAGINA WEB X
INFORMACION  REDES SOCIALES
| PRESUPUESTO |BAJO
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MEDIO

ALTO X
| VACACIONES U OCIO X
CARACTERDE LA NEGOCIOS
VISITA ESTUDIOS

VISITA A FAMILIARES

NECESIDAD DE CONTACTO

MOTIVACION CON LA NATURALEZA X
PERSONAL NECESIDAD DE
CONOCIMIENTO X
| NECESIDAD DE Sl
MOTIVACION EXPERIMENTAR UN ESTILO
FAMILIAR DE VIDA FAMILIAR
DIFERENTE NO X

EL NIVEL DE SATISFACCION DEL TURISTA DENTRO DEL DESTINO

CON LOSPRODUCTOSY SERVICIOSRECIBIDOSDENTRO DE LA

REALIZACION DEL VIAJE.

CALIDAD DE LA [BUENA
. MUY BUENA
ATENCION
RECIBIDA EXELENTE X
MALA

| CAMBIO DE HORARIO

PROBLEMAS PERDIDA DE EQUIPAJE

DENTRO DEL VIAJE OTROS

NINGUNO X
| VIAJE SEGURO X
SEGURIDAD ALIMENTACION
COMODIDAD

VALORACION DEL TURISTA FRENTE A LOSSERVICIOS

ECONOMICOSY A NIVEL DE CALIDAD

ACTITUDDELA |AMABILIDAD X
POBLACION EMPATIA
FRENTE AL
TURISTA OTROS
CARACTERISTICAS | ARTESANIA X
CONDUCTUALES VESTUARIO
USO DE SERVICIOS ‘Q"EE?O X
OPRODUCTOS £ =5
| (LOSTURISTAS CON | UNA VESAL ANO X
QUE FRECUENCIA
VIAJAN AL CANTON
GUAMOTE? OTROS
AL REALIZARUN | GRUPO 50% X
VIAJE LOS PAREJA % X
TURISTAS
EXTRANJEROS
VIAJAN CO: FAMILIA
¢LE GUSTARIA |S| X
RECIBIRTODALA NO
INFORMACION
PERTINENTE SOBRE TAL VES
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LOSATRACTIVOS
TURISTICOS DEL
CANTON GUAMOTE,
MEDIANTE UNA
TARJETA POSTAL

POP-UP, ;CON
CODIGO QR?
| LOSTURISTAS |NATURALEZA X
EXTRANJEROS QUE
VISITAN EL
CANTON GUAMOTE
QUE SITIOS
PREFIERE VISITAR: ARQUITECTURA
| | DUNAS DE ARENA X
MARQUE CON UNA LAGUNA DEATILLO X
X LOSLUGARES MIRADOR USHUBUG
TURISTICOSDEL PUENTE NEGRO X

CANTON GUAMOTE CUEVA DEL LUTERANO
QUE LOSTURISTAS HACIENDA TOTORILLAS
HAN VISITADO IGLESIA MATRIZ GUAMOTE
DURANTE SU ANTIGUO MUNICIPIO DE

ESTADIA GUAMOTE
CAPILLA DE SAN CARLOS
\ | DUNAS DE ARENA
) LAGUNA DE ATILLO X
¢CUAL ESO SON _ “\/\RADOR USHUBUG
LOSLUGARESQUE "5 ENTE NEGRO
MASLE HA

CUEVA DEL LUTERANO

LLAMADO LA
ATENCION A LOS HACIENDA TOTORILLAS
TURISTAS IGLESIA MATRIZ GUAMOTE
EXTRANJEROS? ANTIGUO MUNICIPIO DE
GUAMOTE

CAPILLA DE SAN CARLOS

Realizado por: Lozano, D., 2022

POBLACION 2 Habitantes del canton Guamote, encargados de los lugares turisticos del canton

y lugarefios.

3.2.2 Perfil delosturistas nacionales.

Tabla 3-3: Perfil delosturistas nacionales
Nota: Las opciones marcadas con X, indican las preferencias de | os turistas nacional es.

| | EDAD 30-50 ANOS
MASCULINO Y
) ] SEXO
CARACTERISTICA FEMENINO
DEMOGRAFICA
PROCEDENCIA ECUADOR
| | AL AIRE LIBRE
TIPO DE ALOJAMIENTO ' =rmes 5
| TIPO DE TRANSPORTE |AUTOMOVIL X
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SERVICIOSTURISTICOS

| MEDIO DE
INFORMACION

PRESUPUESTO

CARACTERDE LA VISITA

MOTIVACION PERSONAL

MOTIVACION FAMILIAR

BICICLETAS

MOTO

BUS

| AGENCIA DE VIAJES

ALIMENTACION

GUIA

INFORMACION

CONSULTORIA TURISTICA

[INTERNET, PAGINA WEB

REDES SOCIALES

| BAJO

MEDIO

ALTO

| VACACIONES U OCIO

NEGOCIOS

ESTUDIOS

VISITA A FAMILIARES

NECESIDAD DE CONTACTO
CON LA NATURALEZA

NECESIDAD DE
CONOCIMIENTO

| NECESIDAD DE
EXPERIMENTAR UN
ESTILO DE VIDA FAMILIAR
DIFERENTE

Sl

X

NO

EL NIVEL DE SATISFACCION DEL TURISTA DENTRO DEL DESTINO CONLOS
PRODUCTOSY SERVICIOSRECIBIDOSDENTRO DE LA REALIZACION DEL

VIAJE.
| BUENA
CALIDAD DE LA MUY BUENA X
ATENCION RECIBIDA  EXELENTE
MALA
| | RETRASOS X
PROBLEMASDENTRO PERDIDA DE EQUIPAJE
DEL VIAJE OTROS X
NINGUNO
| | VIAJE SEGURO
SEGURIDAD ALIMENTACION
COMODIDAD X

NIVEL DE CALIDAD

VALORACION DEL TURISTA FRENTE A LOS SERVICIOSECONOMICOSY A

ACTITUD DE LA
POBLACION FRENTE AL
TURISTA
| CARACTERISTICAS
CONDUCTUALES

| USO DE SERVICIOSO
PRODUCTOS

| AMABILIDAD

EMPATIA

OTROS

| ARTESANIA

VESTUARIO

|ALTO

MEDIO

BAJO

| DOSVECESAL ANO
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¢LOSTURISTAS CON QUE
FRECUENCIA VIAJAN AL OTROS
CANTON GUAMOTE?

| SOLOS

AL REALIZAR UNVIAJE PAREJA %

LOSTURISTAS
NACIONALESVIAJAN

CON: FAMILIA

| (LE GUSTARIA RECIBIR |Sl

TODA LA INFORMACION NO

PERTINENTE SOBRE LOS
ATRACTIVOS
TURISTICOS DEL
CANTON GUAMOTE,  TAL VEZ
MEDIANTE UNA
TARJETA POSTAL POP-
UP, ¢CON CODIGO QR?

| LOSTURISTAS [NATURALEZA

NACIONALES QUE
VISITAN EL CANTON
GUAMOTE QUE SITIOS
PREFIERE VISITAR:

ARQUITECTURA

\ | DUNAS DE ARENA

LAGUNA DEATILLO

MIRADOR USHUBUG

MARQUE CON UNA X LOS

LUGARES TURISTICOS —oENTENEGRO

DEL CANTON GUAMOTE -CUEVA DEL LUTERANO

QUE LOSTURISTASHAN HACIENDA TOTORILLAS

VISITADO DURANTE SU 'gdfla'éT'\l’_:'ATR'z
ESTADIA

ANTIGUO MUNICIPIO DE
GUAMOTE

CAPILLA DE SAN CARLOS

| | DUNAS DE ARENA

LAGUNA DEATILLO

MIRADOR USHUBUG

¢CUAL ESOSONLOS PUENTE NEGRO

LUGARESQUE MASLE CUEVA DEL LUTERANO

HA LLAMADO LA HACIENDA TOTORILLAS

ATENCION A LOS IGLESIA MATRIZ
TURISTASNACIONALES? GUAMOTE

ANTIGUO MUNICIPIO DE
GUAMOTE

CAPILLA DE SAN CARLOS

Realizado por: Lozano, D., 2022
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3.3. Técnicas einstrumentos de investigacion.
3.3.1 Modelo dela entrevista.

La entrevista para aplicar consta de preguntas cerradas y abiertas, las mismas que permiten
recabar informacion pertinente para el disefio y creacion de las tarjetas postales pop-up, con
codigos QR, de los lugares mas representativos, para ser impulsados turisticamente y por ende
darse a conocer anivel nacional einternacional.

Se establecen por |o tanto nueve entrevistas diferentes para ser aplicadas alos encargados de los
lugaresturisticos del canton Guamote.

3.3.1.2 Entrevista a los encargados de los lugares turisticos del cantén Guamote
Fic

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE 'I.Yl'llllﬁl.ﬁ'l'[(':\. Y I':I_'_I':['lll{'}f\"'.\.
ENTREVISTA DE IMSEMD CRAFICO

El objetivo de exin enfrevisin es obtanar informacidn de los diferentes atractivos turisticos
del canton Quamole; para &l desarrollo de eila entrevists 32 ha planteado preguntas sbéerilos y
serradas ded lugar turktion al cuad representa
DLIMAS DE ARENA

FECHA ENCUESTA Na

LUGAR

ENTREVISTADOR

Dutos personales del entrevistado.
1.1 Nanlwe v Apellado
1.2 Cecluln
13 Nimmero de teléfono:
1.4 Fuagion que desempetin en el lugar:

1. Cudl 25 su opinion sobre el lnrisne en el catdn Gunmite

2. Usted eono encargado de 33 Dungs de Arena como ba sido la acopida de los tunstas,

3 Los inwestan gpue winitng bes Daoas e Avean del copidn Gusmsoste. en su mnvorla som

NACIOMALES |:| EXTRANIEROS |:[

1) Che g de edad Geoen bos nmisias que vising e caniin Caamone?
(=134 05 1535 AROS BA- 4D ARIOS

] — —

4 F1 pémarn de In mmvarin de los mrseas s

MASCULING FEMENING OITROS

| ] ]

i e hiario Thecibsilan bos narisns, pens visiar [os aeacnvors chel cansia Cunmole?

MATLITING VESPERTING MOCTL RN

[ ] [ ] 1]

T pOamo commbuyrn s nuristes con el desamollo del conldn Crsmiote?

Ilustracién 1-3: Estructura de entrevista para Dunas De Arena (P.1)
Realizado por: Lozano, D., 2022
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B v Luristas que Hegan al wntan Saamute y visitan ks Cunas de Atong pueden adguinic wlgan
Lipe de recuerds

9 Concce usted acerca de las tarjota postal pop-ep, con codipo QR

=1 NO

10 Cama encargada de 125 Dunas de Arsaa extaria de 2cuerdo én Eromosionar Lis Lasieli
postal pop-up, con codumo R en donde Los tonstas oblengan miormaceds zelevanre del lugar

11 Los turistas que legen al canton Guemote, en sU mavona visitan o5 etractivos:
MATURALEE AACVITECTSNICOS

(. [ ]

12 (Que actividedes ofrecen a los turistas?

13 (Como fue ol descubrimicnto do oste ugar turistco?

14 (Conoce usted de alguna agencia que promociane 155 iugares tusistices del canttn
Guamaote

5l i)

[ ] il

15 ¢Cree usted gue es mpartante al turisma eael canidn Guamote para generar fuentas de
trabaajo. (por gus|?,

[lustracion 2-3; Estructura de entrevista para Dunas De Arena (P.2)
Realizado por: Lozano, D., 2022
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ESCUELA SUPERIOR PﬂLIl"ECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE INFORMATICA Y ELECTRONICA
ENTREVISTA DE DISEND GRAFICO

El objetive de esla entrevista es obtener informacian de los diferentes atractivos turisticos
del canton Guamote, para el desarrollo de esta entrevista se ha planteado preguntas ablertas y
serradas del lugar turistico al cual representa,

LAGUNAS DE ATILLO
FECHA: ENCUESTA No. -
LUGAR: N _
ENTREVISTADOR

Datos personales del entrevistalo.
1.1 Nombre v Apellide:
1.2 Cédula:
1.3 Mimero de reléfono:
1.4 Fupcion que desempeda en el lugar

1. Cudl es su opinion sobre el tnsmo en el canton Guamote

2 Usted como ligarena de las Lagtinns de Anllo como b sido la acogidy de Jow
funstas.

......... B R R R A N A R R R RS R

SemEEEEEEEEER AR RE sEsmEEEEEEY L e e T T T T R T

3 Los nuistas que visiian las Lagunas de Anllo del cantdn Guamote, en su mayoris son:

NACIONALES [ ] EXTRANIEROS [ ]
4 Oné mngo de ednd tenen los turistns que visitan el canton Gunmote?
0-15AN0S 15-35 ANDS 35- 50 ANDS

L1 ] =

5 (El género de la mavora de los turistas es?
MASCULING FEMENIND OTROS

] L] ]

6 ;e homario frecuentan los horistas, parn visitar los atmctivos del canton Guamote?
MATUTINOG VESPERTING NOCTURNO

[lustracion 3-3: Estructura de entrevista para Lagunas De Atillo (P.1)
Realizado por: Lozano, D., 2022
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[ 1] [ 1] ]

7 i Cuna contzbuven los hmslas con 2l desamolle del csido Gueeanole??

ECONOICA CULTURAL SOCIALL

[ ] (] L]

8 Los turstas que llegen al centar Guamate v wisiten las Cunas da Arena pueden adguirir algin
tipz de recuerds

B Conace usted erarca de los Ganpela posad pop-ug, con codign (QH
il M

] [ ]

10 Corro lugareiio de las Lagunas de Abllo ectaria de acuerdo en promocionar las 1aners posal
popg. con codigo QR en dande los fmstas shomean infmmnacson relevantz del lngar

11 I en turleras qua llngan al cantén Cuamate, en s mavorlavigtan lag atractives
I ATLIRALES AHCUITECTONICEOS

[ [ ]

12 Que athrddades afrecen a los turlstas?

13 (Cnmn e ha hensficiadn usted a traves de |as Lagunas de Acifia?

14 Conoce wsted de glguna 2gencia gue sromadone los lugares turizticos del canten Guamote
51 M

]

15 Cree usted que esimpartante gl turizmo an el canton Guamote carz generar tuantas de
trebajo. (por gus|.

[lustracion 4-3: Estructura de entrevista para Lagunas De Atillo (P.2)
Realizado por: Lozano, D., 2022
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GRAFIDD
ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZ.O
FACULTAD DE INFORMATICA Y EL_I-ZL'TRI"JHII'A
ENTREVISTA DE MSENO GRAFICO

El obijetivo de esta entrevista es abbener informacian de los diferentes atractivos turisticos
del canton Guamote, para el desarrollo de esta entrevista se ha planteado preguntas abjertas y
serradas del lugar turistico al cual representa.

MIRADOR USHUBUG

FECHA.: ENCUESTA No. -

LUGAR:

ENTREVISTADOR

Datos personales del entrevistado.
1.1 Nombre y Apellido:
1.2 Cédula.
1.3 Mumero de telefono

1.4 Funcidn que desempeiia 2n el lngar:

1. Cudl es su opinidn sobre ¢l harismo en el canton CGuamaote

2. Usted como encargado del Mirador Ushubug eon que frecuencia legan los tunstas.
R R R R R RS R L LA e R A L L Ry SRR Rt Ll S L R R SRR L LI RN R R st Rt L i LI AR RE ] e

R R T T T T T T T T T T P T R T R T

3 Los nunstas que visitan el Mirndor Ushulbng del cmidn Guamote, en s mayoria son:

NACIONALES i:l EXTRANIEROS i:'

4 Cue mngo de ednd Genen los turisias que visiinn ef canton Gummote?
0-15AN05 1535 ANOS 35 50 ANDS

] ] ]

5 ,El género de la mayoria de los taristas es?
MASCULING FEMENING OTROS

[] ] ]

6 Oueé horario frecuentan los maristas, para visitar [os amacivos del canton Guaarmaote?
MATUTING VESPERTING ROCTURNO

L] L] ]

T (O coptmbaryen bos unstas con ¢l desamollo del cunton Guamote?
ECONOMICA CULTURAL SOCTAL,

[lustracion 5-3; Estructura de entrevista para Mirador Ushubug (P.1)
Realizado por: Lozano, D., 2022
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8 Los leristas gue llegan al canton Guamete y wisitan el Mirdor Ushebug puedsan sdguirie
algun tipp de recuerde

5 Conpee usbod acercs e bae gets postl pop-up, cou oodizoe CE
il M

] [ ]

10 Como encarngado del Mirador Ushubug astaria de acuerdo én cromocionar 13z tareta poaral
pop-ug, son codige GRL en domde los fume e ol engan adimuoacon relevanle del g

11 1rs rurietas qua llepan al cantdn Guamote, an e raverla visitan lot atractivos:
MATURALES ARDIUITECTONICOS
12 & llegar al Mirador Ushobog bos Luristes puedes acceder?

13 ¢Carmn e ha hereflclada & cantdn Guamote al poternkr o Msador Ushabeg?

14 Conocae usted de alpunz agencia oue promacions Ios lugares turstions del canton Guamate
=1 NO

] =

15 Cras usted gue as impormante el turismo en al cantan Cuamate para senerar luentes de
trebajo. (par gual,

[lustracion 6-3; Estructura de entrevista para Mirador Ushubug (P.2)
Realizado por: Lozano, D., 2022

45



r .y _J h
Fic Qe

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE INFORMATICA Y ELECTRONICA
ENTREVISTA DE DISENO GRAFICO

El objetive de esta entrevista @s obtener informacion de los diferentes atractivos turisticos
del cantdn Guamote, para el desarrollo de asta entrevista se ha planteado preguntas abiertas y
serradas ded lugar turlstico al cual representa,

PUENTE NEGRO
FECHA; ENCUESTA No. -
LUGAR:
ENTREVISTADOR

vatos personales del entrevistado.
L1 Nombre y Apellido:
1.2 Cédula:
1.3 Niamero de telefono:

1.4 Funcion que dessmpeia en el lugar

1. Cudl es su opumon sobre el hnsmo en el camton Guamote

2. Usted como gufn hudstica de Toli Sisa con qué frecuencin llegan los nnstas al Pueile

rrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrr B e T

3 Los tunstas que visitan el Poente Negro del conton Guamote, en su mayorin son;

NACIONALES !:l EXTRANIEROS !:l

A4 (e raneo de edad tetien bos Mmstas qile visitin el cantdn Ciisnote?
D-13ANDS 15-33 ANOS 3% S0 ANDS

L] 1 ]

5 (El géniero de ln mavorka de los tinstis es?
MASCULING FEMENING OTROS

] L] ]

6 ¢ Que horano frecuentan los tinstas, pars visiiar los atractivos del capton Guamaoie?
MATUTING VESPERTING NOCTURND

[lustracion 7-3: Estructura de entrevista para Puente Negro (P.1)
Realizado por: Lozano, D., 2022
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L] ] ]

7 Chmo copiribuvan los maristas con 2l desarrollo del caomdn Giem e’
EUONOMICA CULTURAL sOeClal.

] ] [ ]

8 Loes roristas e Hegan al canton Guarmate y wisitan el PFuenta Negoo pueden adaquiric algin
tHian de recusrds

5 Conace usted acarca de las 1aneta postal pap-ug, car codign R
51 NQ

] il

10 Conro guia tunstice del Puents Negro estaria de acuzrda 2n promacdanar Las tafetn postal
popun. con codipo OR. en donds los nuistas ehtengan nfmmacion relevants del mpar

11 Los turistas oo hegan al conton Guamate, 26 sU mayior s Visizan oz atractieos
MATURALLE ARCUITLETCNICOS

L] [ ]

12 ; Cualseria la recomendacion 2 las autoridadas para gua den & conocer esta strectivo
turistica qua es el Puente Megro?

13 Usked se ha benzlicieds de este atractive turstico como es el Puentz Negro

14 Comoce wsted de alguna egenca gue promooone los lugares lorisbicos del canban Guamobe
&1 W

| (1]
15 Crew wsted gue es impuortante ol turismo en eloantn Guaimote pora gencrar fuenles g
trabajo. {por quz|,

[lustracion 8-3: Estructura de entrevista para Puente Negro (P.2)
Realizado por: Lozano, D., 2022
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ESCUELA SUPERIOR ]’DLFI'*]'?.C NICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE INFORMATICA Y EL_EILT!‘RfJM[‘A
ENTREVISTA DE IMSENO GRAFICO

El objetivo de esta entrevista es obtener informacian de los diferentes atractivos turisticos
del canton Guamote, para el desarrollo de esta entrevista se ha planteado preguntas abijertas y
serradas del lugar turistico al cual representa.

CUEVA DEL LUTERANO
FECHA: ENCUESTA No. -
LUGAR:
ENTREVISTADOR

Ivatos personales del entrevistado.
1.1 Nombre y Apellido:
1.2 Cédula: _
1.3 Mimero de teléfono:

1.4 Funcion que desempeiia 2n el higar:

I Cudl es su opinion sobre el horismo en el canton Goamaote

2 Usted como lugarefio de la Cueva del Luterano con qué frecuencia llegan los minstas.

--------------------- AR R R RS IR R R R R RGBSR

3 Los mistas cpue visitan a Coeva del Linerano del cattdn Guainote, ¢ su mayork somn

MACIONALES :| EXTRANIEROS ]:]

4 ;Quié mogo de edad tienen los turistas que visitan el cantdn Guamote?
0-1SANOS 15-35 ANOS 35- 50 ARDS

L] ] ]

5 (El pénero de 1a mayoria de los furistas es?
MASCULINO FEMENIMNG OTROS

] ] ]

6 Qe hommrio frecuenian los horistas, para visiinr los amractivos del canton Guamote?
MATUTING VESPERTING NOCTURNG

] ] ]

[lustracion 9-3: Estructura de entrevista para Cueva de Luterano (P.1)
Realizado por: Lozano, D., 2022
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FCONOMIC A CULTITEAL A0CTAL

(] [ ] ]

B Log turstes que llegen al centon Cuarmate v viditen la Cueva del Luterano gueden adguiny
algin Hpo de racuerdo

% Conoce usted acarca delas tagjeta postal pop e, con codign R
a1 HO
10 Corro lugarefo de la Cueva del Luterano estara de acuerdo en aromaclonar [as tan eta

postal pop-ug, con eddigo O, en dowde Los aristaz obtengan mnformaciin sclevanre del Tuga

11 Las turistas que | leganal centdn Cuamote, ensu mayos s visizan los atractivos:

MATURALES ARCILITECTONICOS

L] L]

1% (Cual=eria la comendacion alas autaridades para que den & conacer estz aractivo
ruristiea que s b Coeva dal | oresann?

13 Cree usted gue es recomendahle realizar un senders ilumireda hacis (8 Cueva del Lukerzna

14 Conoce wsted de slguna egencia oue cromadone |os lugarss turisticos del cantan Guamoke
=1 W

] [T

15 Cree usted guez Bs importante 2| Lurmo 2n el cantom Guamole pare genesar fuentas de
trebajo. (por gug|,

[lustracion 10-3: Estructura de entrevista para Cueva de Luterano (P.2)
Realizado por: Lozano, D., 2022
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ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE INFORMATICA Y EL?.C'IRfL-‘ﬂ(‘A
ENTREVISTA DE DISENO GRAFICO

El objetive de estn entrevista es obtener informacion de los diferentes atractivos turisticos
del cantdn Guamote, para el desarrollo de esta entrevista se ha planteado preguntas abiertas y
serradas del lugar turistico al cual representa,

HACIENDA TOTORILLAS
FECHA. ENCUESTA No. -
LUGAR:
ENTREVISTADOR

Datos personales del entrevistado.
1.1 Nombre v Apellido:
1.2 Cédula:
1.3 Niumero de teléfono:

1.4 Pupcion que desempedia en el lugar

1. Cuail es su opinion sobre el tunsmo en el canton Guamote

2. Usted como encargado de la Hacienda Totorilla con qué frecuencia legan los turistas.

1 Los minstas que visitm la Hacienda Totonlias del cantdn Gaamiote, €0 s mavoria son;

MACIONALES D EXTRANIEROS D

4 ;Que ramge de edad tienen Jos heristas que visitan el canton Guamole?
0-15AN05 15-35 ANOS 35 50 ANOS

L1 ] ]

5 (El género de 1a mayoria de los turistas es?
MASCULING FEMENIND OTROS

L] L] L]

& Cnié horano frecuenton los hiristas, para visit los atrsctivos del canton Guamaone?
MATUTING VESPERTING NOCTURNO

] ] ]

[lustracion 11-3: Estructura de entrevista para Hacienda de Totorillas (P.1)
Realizado por: Lozano, D., 2022
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FCONOMIC A CULTITEAL A0CTAL

(] [ ] ]

B Log turstes que llegan al centon Cuamatey viaiten la Hacende Totonllas pasden adguinir
algin Hpo de racuerdo

% Conoce usted acarca delas tagjeta postal pop e, con codign R
a1 HO
10 Corro encarpace de la Hazlenda Totor|las estara de acuerdo en promocionar 1as Tareta

postal pop-ug, con eddigo O, en dowde Los aristaz obtengan informaciin sclevanre del luga

11 Las turistas que | leganal centdn Guamote, ensu mayos s visizan los azractivos:

MATURALES ARCILITECTONICOS

L] L]

1% Friste algin corvanio inter institurdional para que realicen las practicas pre-profesinnales (os
ectidlantes de lag rarrsran de Beinrg O otran,

13 Cwe beneficia turisten afrece 'a Hacienda Tazarilis

14 Conoce wsted de slguna egencia oue cromadone |os lugarss turisticos del cantan Guamoke
=1 W

] [T

15 Cree usted guez Bs importante 2| Lurmo 2n el canton Guamote pare genesar fuentas de
trebajo. (por gug|,

[lustracion 12-3: Estructura de entrevista para Hacienda de Totorillas (P.2)
Realizado por: Lozano, D., 2022
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ESCUELA SUPERIOR FﬁLIT_Ef'.NICﬁ DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE INFORMATICA Y ELECTRONICA
ENTREVISTA DE DISENO GRAFICO

El objetivo de esta entrevista es obtener informacidn de los diferentes atractivos turisticos
del canton Guamote, pars el desarrollo de esta entrevista se ha planteado preguntas ablertas y
serrades del lugar turistico al cual representa,

IGLESIA MATRIZ

FECHA. ENCUESTA No. -

LUGAR:

ENTREVISTADOR

Datos personales del entrevistado.
1.1 Nombre ¥ Apellido:;
1.2 Céduta:

1.3 Mimero de relétono:

1.4 Funcion que desempenia en el lugar

1. Cual es su opmion sobre el insmeo en el camdn Guamote

2. Usted como parroco de la Tglesia Matnz con qué frecuencea llegan los tunistas,

S P e S A R S e .

3 Los turistas que visitan la Izlesia Matriz del cantén Guamote, en su mayoria son:

NACIONALES |:| EXTRANIEROS i:|

4 o0 rango de edad tienen fos turistas que vision el canton Guamole?
0-13AR0S 15-35 ANOS 35- 50 ARIOS

L] 1 ]

5 (El género de ln nuryoria de los furistas es?
MASCULING FEMENTNG OTROS

] L] ]

6 Qe homorro frecuentan los rmstas, parn visiar los atrnctivos del canton Guamote?
MATUTINO VESPERTING NOCTURNG

[ ] 1] ]

[lustracion 13-3: Estructura de entrevista para lglesiaMatriz (P.1)
Realizado por: Lozano, D., 2022
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FCONOMIC A CULTITEAL A0CTAL

] [ ] ]

B Log turstes que llegen al centodn Cuarmate y viditen la lghesia Matriz guedan adguin: algdn
tinc de recuerdo

% Conoce usted ecarca de las tarjota postal pop-up, con codign QR
51 HQ
10 Carrn pérraca e la |xlecla Matriz astacia de acuerdn en promaclenar s Tarjers postal pop.

upy eoll cadige QK. 2 dende 1oy masss obicngan mivnuacién relevant: izl lugar

11 Las turizta: cuelleganal centar Suamats, ensu mayos s visizan los atractivaz:
WATURALES ARCUITECTONICOR

L] L]

12 (Cualseria la meeomendarion a las autoridades para que den & conacer este aractivo
turstlon que es la Iglesla Mzirlz del cantan Goamate?

13 La Iglesia WMatriz @ ==runa constricsion realirada =n oiedra cuanto tiempo s2 demorg en
canstruiria

14 Conaca vgtad de almina apencia cua sromodena lae hiparas surlstiens del rankdn Guamoba

51 NG

[ ] [ ]

15 Cree usted gue esimportante 2| turismo 2n el carton Guamote sare generar fuantas Je
tratajo, {por gual,

[lustracion 14-3: Estructura de entrevista para IglesiaMatriz (P.2)
Realizado por: Lozano, D., 2022
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ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE INFORMATICA Y ELECTRONICA
ENTREVISTA DE DISENO GRAFICO

El objetive de esta entrevista & obtener informacion de los diferentes atractivos turisticos
del cantdn Guamote, para el desarrollo de asta entrevista se ha plantesdo preguntas abiertas y
serradas del lugar turlstico al cual representa,

ANTIGUD MUNICIPIO
FECHA: ENCUESTA No. -
LUGAR:
ENTREVISTADOR

Datos personales del entrevistado.

1.1 Nombre y Apellido:

1.2 Cédula:

1.3 Niomero de teléfono:

1.4 Funcion que desempenn en el lugar
1. Cual es su opmion sobre el nsmoe en ¢l camton Guamole

2. Usted como encargado del Anhgoo Mumcipio con gueé frectiencia legom los turistas,

P A L S S S S S S S R e

3 Los tunstas que visitan el Antigno Municipio del cantén Guamote. en su mayoria son:

MACIONALES :] EXTRANJEROS ]:]

4 Qe raneo de edad tenen kos tenistas que vision e canion Cuamote?
0-13AR0S 15-35 ANOS 35- 50 ANOS

1] 1 ]

5 LEl género de In mwyoria de los mnstas es?
MASCULIND FEMENING OTROS

& Que homno frecuentan los furistas, pars visitar los atrctives del canton Guamote?
MATUTINO VESPERTING NOCTURNO

] ] ]

[lustracion 15-3: Estructura de entrevista para Antiguo Municipio (P.1)
Realizado por: Lozano, D., 2022
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B ORIOATC A CTLTITRAL A0UTAL

] [ ] ]

8 Log turstas que llegen al centdn Cuamate y visiten el Antguo Municipio ouedan sdquinr
alpin Hpo de recuerdo

% Conoce usted ecarca de las tarjota postal pop-up, con codign QR

=1 M

10 Coarran encargace d 2 Antipun Municipie estaria de acierds =n pramioeinnac lag anjera pastal
pop=up, con codige QR ex dondz los istas ebiongen mubnoacidn relevanz del ngr

11 Las turistas quellaganal cantds Guamate, Bn su mayvos s visizan los atractivas:

MATURALES ARCLITECTONICOS

L] [ ]

12 El Antiguo Munizipio presta sus servicios al pueblo de Euamoze

13 La paleria del Antiguo Municipio cusnta con |2 Aistoria del cantan

i i B G S BRI i Fder B it a8 B e i -0 s P sl i PTG et vl el b S 7l 54

14 Conaea uetad da almina apencla oue sromacdana lag hgarac surlstlens dal rantdn Guamone

=1 HNO

] 1]

15 Cree ustad que esimportante el turksmo en el canton Guarote para penesar fusntes de
Lrabajo, {por gual,

[lustracion 16-3: Estructura de entrevista para Antiguo Municipio (P.2)
Realizado por: Lozano, D., 2022
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ESCUELA SUPERIOR PﬂLI'I:l'QCNIC.—t DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE INFORMATICA Y ELECTRONICA
ENTREVISTA DE DISENO GRAFICOD

El objetivo de ests entrevista ¢ obtener informacian de los diferentes atractivos turisticos
del canton Guamote, para el desarrollo de esta entrevista se ha planteado preguntas ablertas y
serradas del lugar turistico al cual representa.

CAPILLA DE SAN CARLDS
FECHA: _ENCUESTA No. -
LUGAR:
ENTREVISTADCOR

Datos personales del entrevistado.
1.1 Momlwe v Apellido:
1.2 Cedula:
1.3 Ninpero de teléfono:

1.4 Funion que desempeia en el lngar-

| Cuil es sn opinion sobre el rsmo en el cantén Guamaote

2. Usted como encargado de la Capilla de San Carlos con qué frecuencia Hlegan los
Tiristas.,

3 Los turistas que visitan la Capills de San Carlos en el canton Guamode. en st mayoris son

MACIONALES ]:| EXTRANJEROS :]
4 ;Omé mngo de edad tienen los turistas que visitan el canion Guamotz?
0-15AN0S 15-35 ANOS 35- 50 ANDS

] 1 ]

5 (El género de la mayoria de los tunisias es?
MASCULINDG FEMENIND OTROS

] = L]

6 ;O homno frecuentan Jos Turistas. para visitar los afractivos del canton Guamoie?
MATUTING VESPERTING NOCTUBRNO

[lustracion 17-3: Estructura de entrevista para Capilla de San Carlos (P.1)
Realizado por: Lozano, D., 2022
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GRAFIDD

[ ] L] ]

T Como contribuyen bos tumsmas con ¢ desarmollo del canton Guamore?
ECONCMICA CULTURAL SOCLAL

] ] 1]

B Los turistas que llegan al cantan Guamote y visitan la Capilla de san Carlos pueden adguiric
algun tipo de recuerdo

9 Conoce usted acerca de las 1anema postal pop-up, con chdipo QR
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[lustracion 18-3: Estructura de entrevista para Capilla de San Carlos (P.2)
Realizado por: Lozano, D., 2022
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3.4. Metodologia de disefio.

La metodologia RUP fue creado por Grady Booch (creador del método Booch), Ivar Jacobson y
James Jacobson (Creador de la Técnica de Modelado de Objetos), no es un sistema con pasos
firmemente establecidos, sino un conjunto de metodologias adaptables a contexto y necesidades
de un lugar en especifico, asi como lo es e cantdn Guamote, donde surge la necesidad de disefiar

las postales pop-up con codigos QR.

3.4.1. Metodologia RUP.

L os lugares representativos turisticos del cantdon Guamote, seran simbolizados por € desarrollo

de un software, através de la creacion de codigos QR.

L evantamiento de | nformacion.
Se establece €l problemay através de la observacidn, se conoce que existen lugares atractivos de
Guamote, que necesitan ser conocidos, razon por lacua se necesitavincular estainformacidn con

latecnologia, es decir, con la creacion de codigos QR, sus respectivos beneficios, sus acancesy

riesgos.

Elaboracion.
El punto de partida, es con los habitantes y personas al edafias alos lugares turisticos de Guamote,
los mismos que proporcionaran la informacion necesaria para la creacion del software, dando

como solucién lafalta de turismo y conocimientos de los mismos a través de la tecnol ogia.

Arquitectura del sistema.
El desarrollo y disefio de codigos QR, estén orientados y disefiados para dispositivos con sistema
operativo para teléfonos moviles, especificamente para aquellos que tienen instalado el sistema

operativo Android.

Construccién del prototipo.

Sellevardacabo todalaconstruccion del producto y en estafase se completarael funcionamiento
del sistema (carga y descarga de informacion), se presentard al publico en general, después se
receptarq opiniones y se desarrollaran los cambios pertinentes, para mejorar € proyecto,
finalmente se implementar de forma parcial, con todas | as ofeertas, con las que cuenta el cantén

Guamote.
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Magquetacion.
Se daborard € disefio de las tarjetas postales pop — up, en donde se incluira una fotografia del

lugar, texto principal y secundario, cédigo QR y los logos correspondientes.

Transicion.

En esta etapa se va evaluando lafuncionaidad y las dificultades que se pueden ir presentando en
el transcurso del tiempo, ya que este software debe ser monitoreado todos los dias a toda hora,
con diferentes dispositivos electronicos, segun la necesidad de los diferentes usuarios directos o
indirectos. De esta forma se identificara y solucionara cualquier problemética, incluyendo la de
velocidad.
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CAPITULO IV

4. MARCO DE RESULTADOS

En este capitulo se presentan de manera detallada los resultados obtenidos gracias a las técnicas
einstrumentos de investigacion. Se aplico las entrevistas con preguntas abiertasy cerradas que es
dirigida a encargados de los lugares turisticos del Cantén Guamote, que incluye informacién
relevante de representantes del Canton Guamote que permite condensar la investigacion y asi
generar el proceso de elaboracion de los postales pop up, en etapas que incluye € levantamiento
de informacidn, elaboracidn, arquitectura del disefio, construccion del prototipo, magquetacion y
transicion, bajo la metodologia RUP, es decir € disefio, fotografia hasta la distribucién de las
postales pop up. Cabe mencionar que a lo largo de la produccion de las postales pop-up se
considera como herramientas esenciales a la tecnologia, ingenieria, ala cienciay arte, es decir

integrael conocimiento adquirido en las diferentes &reas de la carrera de disefio gréfico.

4.1 Andlisiseinterpretacion de resultados

4.1.1 Andlisis de las entrevistas realizadas a representantes a |os encargados de los lugares
turisticos del cantén Guamote.

Esta etapa, serealizé e andlisis de resultados de | as entrevistas dirigidas alos encargados de los
lugares turisticos del cantén Guamote, Plutarco Illapa Guaraca Capilla “San  Carlitos”
Presidente del barrio San Juan Centro, Luis Herndn Correa Guaraca Mirador “Ushubug”
Encargado, Marcelo Ramon Heredia Lozano Hacienda “Totorillas” Encargado, Lenin Alexander
Ruiz Bermeo  Antiguo municipio Encargado, José Javier Bufiay Cajilema Cueva del Luterano
Lugarefio, Padre Carlos Rives |glesia matriz Parroco, Brayan Javier Apugllon Puente negro Guia
turistico de Inti Sisa, Dora Pafia Laguna de Atillo Paradero los Saskines, Juan Wilcapi Dunas de
arena Presidente de la comunidad “Galte Laime”.

Fotos del entrevistador y entrevistado Anexo A

4.1.1.1 Sintesis de las entrevistas

1. Cual essu opinién sobred turismo en e canton Guamote
El 100% de la poblacién menciona que e cantén Guamote cuenta con muchos atractivos
turisticos, desde los arquitectonicos hasta los naturales, con caracteristicas Unicas en todos los
ambitos, (culturales, gastrondémicas, artesanales, etc.), con extensas &reas recredtivas y relgantes.

2. Usted comoencargadodelasDunasde Arenacomo hasidolaacogida delosturistas.
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Losturistas extranjeros no Ilegan mucho a este lugar, una de las razones es lafalta de difusion de
informacion sobre este atractivo, mientras que 10s turistas nacionales son 10s que mas concurren
alaDunas de Arena.

a. Usted como encargado de las L agunas de Atillo como ha sido la acogida de los

turistas.
Las lagunas de Atillo son frecuentemente visitadas por los turistas extranjeros y nacionales,
siendo uno de los lugares predilectos, por laimpresionante vista que presentan.

b. Usted como encargado del Mirador Ushubug como ha sido la acogida de los

turistas.
El mirador Ushubug, manifiesta que es uno de los lugares més conocidos de la zona y son
frecuentemente visitadas por turistas nacionales y extranjeros.

C. Usted como encar gado del Puente Negro como ha sido la acogida delosturistas.
Los turistas, tanto nacionales como extranjeros desconocen el lugar, ya que no hay la adecuada
difusion de publicidad, sefidizacion y mantenimiento del lugar, los que acuden al lugar son
personas de la zona.

d. Usted como encargado del Cueva del Luterano como ha sido la acogida de los

turistas.
L osturistas extranjeros no llegan mucho aeste lugar, unade lasrazones eslafaltade sefidizacion
y difusién del lugar, mientras que los turistas nacionales son muy pocos los que concurren al

lugar.

e Usted como encar gado del Hacienda de Totorillascomo ha sido la acogida delos
turistas.
L os turistas extranjeros frecuentan la hacienda Totorillas, por su infraestructuray su historia. El
lugar amerita visitar sus instalaciones, mientras que los turistas nacionales son los que menos
frecuentan el lugar.
f. Usted como encargado del Iglesia matriz Guamote como ha sido la acogida de
losturistas.
Losturistas nacionalesy extranjeros frecuentemente visitan lalglesiaMatriz Guamote por su gran
belleza arquitectdnica a estilo barroco.
g. Usted como encargado del Antiguo Municipio de Guamote como ha sido la
acogida delosturistas.
Los turistas extranjeros no llegan mucho al lugar ya que desconocen su historiay por lafatade
difusion de informacion sobre este atractivo, mientras que los turistas nacionales son muy pocos
los que llegan a conocer la historia del antiguo Municipio de Guamote.
h. Usted como encargado del Iglesia de San Carlos como ha sido la acogida de los
turistas.
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Losturistas nacionalesy extranjeros son los que mas frecuentan €l lugar, siendo uno deloslugares
predilectos sobre todo en las fiestas de Carnaval.
3. Losturistasquevisitan las Dunasde Arenadel canton Guamote, en su mayor ia son:
Lamayoria de turistas que llegan a este lugar son nacionales.
a. Losturistasquevisitan lasLagunasdeAtillo del cantén Guamote, en su mayoria
son:
Lamayoria de turistas que llegan a este lugar son nacional es.
b. Losturistasquevisitan el Puente Negro del canton Guamote, en su mayor ia son:
Lamayoria de turistas que llegan a este lugar son nacionales
C. Los turistas que visitan la Cueva del Luterano del canton Guamote, en su
mayoria son:
Lamayoria de turistas que llegan a este lugar son nacionales.
d. Los turistas que visitan la Hacienda Totorillas del cantén Guamote, en su
mayoria son:
Lamayoria de turistas que llegan a este lugar son extranjeros.
e Losturistasquevisitan & mirador Ushubug del cantén Guamote, en su mayoria
son:
Lamayoria de turistas que llegan a este lugar son nacionales.
f. Los turistas que visitan la iglesa matriz Guamote del canton Guamote, en su
mayor ia son:
Lamayoria de turistas que llegan a este lugar son extranjeros.
g. Losturistasquevisitan el antiguo municipio del canton Guamote, en su mayoria
son:
Lamayoriade turistas que llegan a este lugar son nacionales.
h. Los turistas que visitan la iglesia de San Carlos del canton Guamote en su
mayoria son:

Lamayoria de turistas que llegan a este lugar son nacional es.

4. ¢Quérango deedad tienen losturistas que visitan el canton Guamote?

Tabla N° 1-4: ¢Qué rango de edad tienen los turistas que visitan € cantén Guamote?

Opcidn Frecuencia Porcentaje
0-15 1 11.11%
15-35 2 22.22%
35-50 6 66.67%
Total 9 100%

Realizado por: Lozano, D., 2022
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llustracion 1-4: ¢Qué rango de edad tienen los turistas que visitan €l canton Guamote?
Realizado por: Lozano, D., 2022

Analisis.

La mayoria de turistas que visitan € canton Guamote tienen entre 15 - 35 afios, los mismos que
representan el 66,67% de la poblacion, mientras que e 22,22% que acuden a este lugar tienen
entre 35 -50 afios de edad y tan solo € 11,11%, tienen entre 0 — 15 afios.

5. ¢El género delamayoriadelosturistas es?

Tabla N° 2-4: ¢El género de lamayoria de los turistas es?

Opcidn Frecuencia Porcentaje
Masculino 6 66.67%
Femenino 3 33.33%

Otros 0 0%
Total 9 100%

Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracion 2-4: (El género de lamayoria de | os turistas es?
Realizado por: Lozano, D., 2022

Andlisis.

El 66,67% de | as personas encuestadas mencionan que son de género masculino, mientras que un
33,33%, manifiestan que | os turistas son de género femenino.

6. ¢Qué horario frecuentan los turistas, para visitar los atractivos del canton
Guamote?

Tabla N° 3-4: ¢Qué horario frecuentan los turistas, para visitar |os atractivos del cantén
Guamote?

Opcion Frecuencia Porcentaje
Matutina 6 66.67%
Vespertina 2 22.22%
Nocturno 1 11.11%
Total 9 100%

Realizado por: Lozano, D., 2022
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llustracion 3-4:¢Qué horario frecuentan los turistas, para visitar los atractivos del

cantén Guamote?
Realizado por: Lozano, D., 2022

Andlisis.

La mayoria de las personas encuestadas mencionan que a los turistas les gusta visitar a canton
Guamote en horario vespertino, representando el 66,67%, mientras que € 22,22% manifiestan
guelesgustaacudir en horario matutino, pero € 11,11% indican que prefieren e horario nocturno.

7. ¢Como contribuyen losturistas con € desarrollo de canton Guamote?
Tabla N° 4-4: ;Cémo contribuyen los turistas con e desarrollo del cantén Guamote?

Opcidn Frecuencia Porcentaje
Econdmica 5 55.56%
Cultura 3 33.33%
Socid 1 11.11%
Total 9 100%

Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracién 4-4:¢Cdémo contribuyen los turistas con € desarrollo del cantén Guamote?
Realizado por: Lozano, D., 2022

Andliss.
El 55,56% menciona que los turistas contribuyen en la parte econdmica, mientras que e 33,33%
manifiesta que aportan en el &mbito cultural y tan solo €l 11,11% dice que contribuyen en laparte

social en € canton Guamote.

8. Los turistas que llegan al cantdn Guamote y visitan las Dunas de Arena pueden
adquirir algun tipo derecuerdo.
No, porgue en este lugar no existe una persona que realice o venda alguna artesania.
a. Los turistas que llegan al canton Guamote y visitan e mirador de Ushubug
pueden adquirir algin tipo de recuerdo.
No, porgue en este lugar no existe una persona que realice o venda alguna artesania.
b. Losturistasquellegan al canton Guamotey visitan lasL agunasde Atillo pueden
adquirir algun tipo derecuerdo.
No, porgue en este lugar no existe una persona que realice o venda alguna artesania.
C. Los turistas que llegan al canton Guamote y visitan la hacienda Totorillas
pueden adquirir algan tipo derecuerdo.
No, porque en este lugar no existe una persona gue realice o venda a guna artesania.
d. Los turistas que llegan al canton Guamote y visitan & Puente Negro pueden
adquirir algun tipo derecuerdo.
No, porque en este lugar no existe una persona gue realice o venda alguna artesania.
e Losturistasquellegan al canton Guamotey visitan la cueva del luterano pueden
adquirir algun tipo derecuerdo.

No, porque en este lugar no existe una persona gue realice o venda a guna artesania.
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f. Losturistasquellegan al canton Guamotey visitan lalglesiaMatriz de Guamote
pueden adquirir algan tipo derecuerdo.
No, porque en este lugar no existe una persona gue realice o venda a guna artesania.
g. Los turistas que llegan al cantén Guamote y visitan e antiguo Municipio de
Guamote pueden adquirir algun tipo derecuerdo.
No, porque en este lugar no existe una persona gue realice o venda a guna artesania.
h. Los turistas que llegan al cantén Guamote y visitan la Iglesia de San Carlos
pueden adquirir algin tipo de recuerdo.
No, porgue en este lugar no existe una persona que realice o venda alguna artesania.
9. Conoce usted acerca delastarjeta postal pop-up, con codigo QR
Tabla N° 5-4: Conoce usted acerca de las tarjeta postal pop-up, con codigo QR

Opcidn Frecuencia Porcentaje
S 4 44.44%
No 5 55.56%
Total 9 100%

Realizado por: Lozano, D., 2022

Conoce usted acerca de | as tarjeta postal pop-up,
con codigo QR
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Ilustracién 5-4. Conoce usted acerca de lastarjeta postal pop-up, con codigo QR
Realizado por: Lozano, D., 2022

Andlisis.
El 44,44% de la poblacidn, menciona que conoce sobre | as tarjetas posta es pop-up, mientras que
el 55,56%, no conoce de estas tarjetas.
10. Como encargados de las Dunas de Arena, Mirador Ushubug, Lagunas de Atillo,
Hacienda Totorillas, Puente negro, Cueva de Luterano, Antiguo municipio de
Guamote, Iglesia Matriz Guamote, Iglesa San Carlos, estaria de acuerdo en
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promocionar las tarjetas postales pop-up, con codigo QR, en donde los turistas
obtengan informacién relevante del lugar
Si, yaquelas Dunas de Arenano cuenta con un medio de difusi6n para promocionar este atractivo
turistico.
11. Losturistas quellegan al canton Guamote, en su mayoria visitan los atractivos:

Tabla N° 6-4: Los turistas que llegan a cantén Guamote, en su mayoria visitan los atractivos:

Opcion Frecuencia Porcentaje
Naturales 7 77.78%
Arquitecténicos 2 22.22%
Total 9 100%

Realizado por: Lozano, D., 2022

Losturistasque llegan a cantdon Guamote, en su
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[lustracion 6-4: Los turistas que llegan a cantén Guamote, en su mayoria visitan los

atractivos:
Realizado por: Lozano, D., 2022

Andlisis.
La mayoria de turistas prefieren los atractivos naturales, representando asi € 77,78%, sin
embargo, un 22,22% mencionan que los turistas prefieren visitar |os lugares arqueol 6gi cos.

12. ¢;Qué actividades ofrecen alosturistas?
L as actividades que se ofertan en las Dunas de Arena son: caba gatas, snowboard y senderismo,
entre las més comunes.

13. ¢(Como fue & descubrimiento de este lugar turistico?
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Este lugar lo descubrieron un grupo de amigos (jévenes motociclistas), que grabaron un video
sobre el deporte que practicaban.
14. ¢Conoce usted de alguna agencia que promocione los lugares turisticos del canton
Guamote?

Tabla N° 7-4: ¢Conoce usted de alguna agencia que promocione los lugares turisticos del
canton Guamote?

Opcidn Frecuencia Porcentaje
S 2 22.22%
No 7 77.78%
Total 9 100%

Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracion 7-4: ¢Conoce usted de al guna agencia que promocione |os lugares turisticos

del canton Guamote?
Realizado por: Lozano, D., 2022

Andlisis.
La mayoria de los pobladores encuestados mencionan que no conocen de una agencia que
promocione los lugares turisticos del cantén Guamote, equivalente aun 77,78%, pero € 22,22%
manifiesta que s conocen de lugares que |os promocionan.
15. ¢Cree usted que es importante e turismo en e cantén Guamote para generar
fuentes detrabajo? (por qué)?

Si, porque mediante € turismo se impulsa la economia, evitando asi la migracion hacia otros
lugares.
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4.2. Elaboracion delaidentidad visual.

"W

[lustracion 8-4: Creacion del isotipo
Realizado por: Lozano, D., 2022

[lustracion 9-4: Isotipo final
Realizado por: Lozano, D., 2022

CUAMOITE GUAMOTE

yUAMOTI GUAMOTE

[lustracion 10-4: Representacion gréfica de Logotipo
Realizado por: Lozano, D., 2022
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Encanto, Tradicion y Cultura

[lustracion 11-4: Slogan
Realizado por: Lozano, D., 2022

GUAMOTE GUAMOTE

Encanto, Tradicion y Cultura Encanto, Tradieion y Cultura

llustracion 12-4: Logo fina
Realizado por: Lozano, D., 2022

i GUAMOTE

j_} 1 ‘ Encanto, Tradicion y Cultura

& GUAMOTE

Encanto, Tradicion y Cultura

[lustracion 13-4: Variante del Logo final.

Realizado por: Lozano, D., 2022
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4.3 Construccion del prototipo de las postales pop up.
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[lustracion 14-4: |glesiamatriz Guamote
Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracién 15-4: Construccion del prototipo de la Iglesia matriz Guamote
Realizado por: Lozano, D., 2022

[lustracién 16-4: Armado de lalglesia Matriz Guamote
Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracion 17-4: Antiguo Municipio
Realizado por: Lozano, D., 2022

[lustracion 18-4: Construccion del prototipo del Antiguo Municipio
Realizado por: Lozano, D., 2022
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Ilustracion 19-4: Armado del antiguo Municipio
Realizado por: Lozano, D., 2022
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Ilustracion 20-4: Capilla San Carlos
Realizado por: Lozano, D., 2022
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Ilustracion 21-4: Construccion del prototipo de la Capilla San Carlos
Realizado por: Lozano, D., 2022

Ilustracion 22-4: Armado de la Capilla San Carlos
Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracién 23-4: Hacienda Totorillas
Realizado por: Lozano, D., 2022

[lustracion 24-4: Construccion del prototipo de la Hacienda Totorillas
Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracién 25-4: Armado de la hacienda Totorillas

Realizado por: Lozano, D., 2022

4.4 Maquetacion
4.4.1 Postales de naturaleza
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[lustracion 26-4: Magueta, Parte frontal
Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracién 27-4: Magueta, Parte posterior
Realizado por: Lozano, D., 2022

4.4.2 Postales de arquitectonicas pop up

imm
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[lustracién 28-4: Maqueta pop up, Parte frontal

Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracién 29-4: Magueta pop up, Parte posterior
Realizado por: Lozano, D., 2022

45 Arqwtectura del sistema QR

[lustracién 30-4: Adobe InDesign

Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracion 31-4: Adobe InDesign, generador de codigo QR
Realizado por: Lozano, D., 2022

GUAMOTE

Encanto, Tradicion y Cultura

IGLESIA SAN CARLOS

d 5 &
[lustracion 32-4: Copiadd enlace de la Pagina web.
Realizado por: Lozano, D., 2022
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Generar codigo QR

Colar

[lustracion 33-4: Adobe InDesign, generamos el cédigo QR
Realizado por: Lozano, D., 2022

[lustracion 34-4: Adobe InDesign, generamos el cédigo QR
Realizado por: Lozano, D., 2022
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4.6 Postales naturales con cédigos QR

[lustracion 35-4: Postal, Puente Negro, vertical.
Realizado por: Lozano, D., 2022



[lustracion 36-4: Posta, Puente Negro, horizontal.
Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracion 37-4: Postal, parte posterior
Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracion 38-4: Postd, Lagunas de Atillo, vertical.
Realizado por: Lozano, D., 2022
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S A S DEATING

[lustracién 39-4: Postal, Lagunas de Atillo, horizontal.
Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracién 40-4: Postal, parte posterior
Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracién 41-4: Postal, Cuevadel Luterano, vertical.
Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracion 42-4: Postal, Cuevadd Luterano, horizontal.
Realizado por: Lozano, D., 2022

L by | [0 A e

GUAMOTE

| Facante, Tradislén ¢ ulurs

TLsvacdel ueEran I lj

e B T P e
B ot [ P (o
b .

S T
P

Fadmong, Fradv b (AIED
=T RSy B - R E U

[lustracién 43-4: Postal, parte posterior
Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracion 44-4. Postal, Mirador Ushubug, vertical.
Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracién 45-4: Postal, Mirador Ushubug, horizontal.
Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracién 46-4: Postal, parte posterior
Realizado por: Lozano, D., 2022
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llustracién 47-4: Postal, Dunas de Arena, vertical.

Realizado por: Lozano, D., 2022
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Ilustracién 48-4: Postal, Dunas de Arena, horizontal.
Realizado por: Lozano, D., 2022

DU e T e dE SOCEE

i
i GUAMOTE

Hnﬂ' Eneanty, Fradiglin ¢ Cullere

F.'Ill'l:"i.ﬂ'i.l\'iﬂll lj
: e -:p— ST

i e

e R I R
eatnadn naodn ki o
[E R b STRET IR B vl L e T

N TR EE 00 N0 Y I N T I itk

B T H R T I

[lustracién 49-4: Postal, parte posterior
Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracion 50-4: Postal, Antiguo Municipio, horizontal.
Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracion 51-4: Postal, parte posterior
Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracién 52-4: Postal, parte posterior
Realizado por: Lozano, D., 2022

[lustracién 53-4: Postal, Hacienda Totorillas, horizontal.
Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracién 54-4: Postal, parte posterior
Realizado por: Lozano, D., 2022

[lustracién 55-4: Postal, parte posterior
Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracion 56-4: Postal, Capilla San Carlos, horizontal.
Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracion 57-4: Postal, parte posterior
Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracion 58-4: Postal, parte posterior
Realizado por: Lozano, D., 2022

IGLESIA M ATRIZ GUATIOTET

[lustracion 59-4: Postdl, Iglesia Matriz Guamote, horizontal.
Realizado por: Lozano, D., 2022
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[lustracion 60-4: Postal, parte posterior
Realizado por: Lozano, D., 2022

[lustracion 61-4: Postal, parte posterior
Realizado por: Lozano, D., 2022
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CONCLUSIONES

A nivel local hay muchos lugares y destinos turisticos, pero las empresas tienen una
informacion limitada, por o que no estan bien difundidos, tampoco cuentan con las
garantias necesarias para ser catalogados como un destino turistico influyente. El
potencial del turismo aportaa una fuente de beneficios econdmicos, socialesy culturales,
gue de unau otraformaaportan con el crecimientoy reconocimiento del cantén Guamote.
Como resultado de la recopilacion de informacion de los encargados de los lugares
turisticos se obtuvo que los lugares arquitecténicos y naturales més representativos del
Cantén Guamote, entre las que se especifican: la lglesia matriz Guamote, la Capilla San
Carlos, € Antiguo Municipio de Guamote y la Hacienda Totorillas, mientras que entre
los lugares naturales turisticos se destacan a: & mirador Ushubug, € Puente Negro, la
cuevadel luterano, las Lagunas de Atillo y las Dunas de Arena.

Las técnicas y herramientas utilizadas fueron de gran utilidad, mas ain con la
implementacion de la metodologia RUP (Proceso Unificado Racional), la cua fue la
mejor opcion para todo el proceso, es decir desde la creacion hasta la impresion de las
tarjetas postales pop-up con codigo QR, de los diferentes atractivos turisticos del canton
Guamote, serealiz6 barias pruebas en cortelaser como enimpresion para obtener lamejor
propuesta final.

Los turistas nacionales y extranjeros tendran acceso alas tarjetas postales pop-up de los
lugares turisticos del cantén Guamote: arquitectonicosy naturales. Pero también tendran
acceso alos cédigos QR, 1os mismos que se enlazaradn a una pégina web predeterminada,

donde se encontraralainformaci 6n suficiente de cada sitio.
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RECOMENDACIONES

El cantén Guamote cuentacon diferentes atractivos turisticos que necesitan ser conocidos
a nivel nacional e internacional, motivo por el cua no solo se necesita de las tarjetas
postales pop-up, sino también de otros medios difusivos como videos publicitarios, a
través de diferentes agencias de vigjes.

Los lugares turisticos arquitectonicos y naturales son atractivos del Canton Guamote,
siendo las representaciones Unicas en todo € mundo, las mismas que deberian tener un

mejor reconoci miento, por parte de otras entidades externas.

L astarjetas postales pop up con codigo QR contienen imagenes de gran impacto paralos
turistas y las personas que tengan acceso a las mismas, pero también deberian ser
mejoradas, es decir incorporar masinformacion como: actividadesy deportes, que ofertan

cada lugar.

Es necesario promocionar més los lugares del Canton Guamote, sus actividades, sus
pai sgjes, su arquitectura que aln son conservadas por € pueblo, acciones que se pueden
lograr através de un manegjo técnico de la difusion de las paginas web, manteniéndolas

activas, lo que fortaleceraalos centros turisticos y a Cantén Guamote en general
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ANEXOS

ANEXO A: FOTOGRAFIAS DEL ENTREVISTADOR Y ENTREVISTADO.
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