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RESUMEN

La cultura Puruha es una de las culturas representativas del Ecuador, al ser la mas grande en
cuanto a poblacién y aspecto geografico se delimita en dos sectores que cuentan con €l mayor
numero de habitantesindigenas, Guamotey Colta; el presentetrabajo tuvo como objetivo difundir
la importancia de la vestimenta de la cultura Puruhd, paralo cual se inicié con un trabgjo de
investigacion tanto de aspectos culturales como aspectos técnicos del Disefio Gréfico. Siguiendo
la metodologia de Bruce Archer dividida en cuatro fases, Fase Analitica, en la que se especifico
el problemao necesidad cubiertacon el cartel ilustrado, ademés de preparar un programaen donde
Se organizo | as etapas de elaboracion del cartel, posterior aello se recopil 6 datos de primeramano
en cuanto aentrevistas serefiere, estainformacion fue organizadaen fichasen las cuales serealiz
un andlisis de las personas entrevistadas y posterior aello con € registro fotogréfico, se completd
las fichas de indumentaria en las cuales se determind las prendas de vestir de cada canton y de
ambos géneros, en lafase creativa se establecié conclusiones de las fichas de entrevistas y fichas
indumentarias, teniendo en cuenta toda la informacion y a publico a cual se dirige el cartel
ilustrado se elaboré prototipos de disefio basado en un concepto grafico, se propone distintos
bocetos en cuanto a ilustracion, organizacion de elementos visuales como, laimagen y € texto,
ademés de proponer colores, tipografia, jerarquia, etcétera, que permitan la correcta recepcion del
mensgje, la cual es presentada y evaluada por cartelistas profesionales para su posterior mejora,
por dltimo se cred un plan de difusién en cual se detalla los lugares estratégicos, materiales,

cantidad que se publicarg, tanto en Guamote como en Colta.

Palabras clave: <DISENO GRAFICO>, <IDENTIDAD>, <CULTURA>, <VESTIMENTA
INDIGENA >, <CARTEL ILUSTRADO>, <COLTA (CANTON)>, <GUAMOTE
(CANTON)>.

2133-BERA-UPT-2022
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SUMMARY

The Puruhd culture is one of the representative cultures of Ecuador, being the largest in terms of
population and geographical aspect, it is delimited into two sectors that have the largest number
of indigenous inhabitants, Guamote and Colta; The objective of thiswork wasto disseminate the
importance of the clothing of the Puruhd culture, for which it began with research work on both
cultural aspects and technical aspects of Graphic Design. Bruce Archer’s methodology is divided
into four phases: Analytical Phase, in which the problem or need covered by the illustrated poster
was specified; in addition to preparing a program where the stages of making the poster were
organized, after which first — hand data was collect in terms of interviews. Thisinformation was
organized in files, after which an analysis of the people interviewed was carried out, after, the
photographic record and the clothing files were completed, in which the garments of each town
and gender were determined. In the creative phase, conclusions were established from the
interview sheets and clothing sheets, taking into account al the information and the public to
which the illustrated poster is directed. Design prototypes based on a graphic concept were
developed, and different sketches in terms of illustration were proposed organization of visual
elements such as images and text, in addition to proposing colors, typography, hierarchy, etc.,
alowing correct reception of the message, which is presented and evaluated by professiona
poster designers for its subsequent improvement, finaly, a dissemination plan was created

detailing the strategic places, materials, quantity to be published in Guamote and Colta town.

KEYWORDS: < GRAPHIC DESIGN >, < IDENTITY >, < CULTURE >, < INDIGENOUS
CLOTHING >, <ILLUSTRATED POSTER >, < COLTA (TOWN) >, < GUAMOTE (TOWN)>.
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INTRODUCCION

A lo largo de la evolucion humana uno de los factores de comunicacion fueron los pictogramas,
presentes desde el inicio del hombre, estaforma de expresion plasmada en cuevas, rocasy deméas
superficies naturales asi como también los material es organicos, fueron evolucionando junto con
e humano, la revolucién industrial y € desarrollo tecnolégico han hecho de los materiales,
superficies y formas de distribucion, innovadoras, de facil uso y que permite la optimizacion del

tiempo en cuanto a desarrollo y produccion del mensgje.

Lailustracién, que ahora se puede elaborar de forma digital gracias a avance tecnol 6gico, es uno
de recursos mas usado como complemento importante de mensgjes, recursos que pueden ser
impresos como; libros, carteles, periodicos, banners etc., o también digitales como, animacién,
videos publicitarios, etc., a esto sumado los diferentes estilos y géneros que enriquecen mas la

forma de expresion, ademas de que facilitar lalecturarapiday larecepcién correcta del mensgje.

Tomando en cuenta este importante hecho, el presente trabgjo hace uso de este valioso
instrumento y tiene como fin: Difundir laimportancia de la vestimenta de la cultura Puruha
delaprovincia de Chimbor azo, mensaje plasmado en un cartel ilustrado, en el cual se pretende
dar a conocer un aspecto importante de la cultura Puruhd como lo es la vestimenta, si bien es
cierto que existen muchos rasgos que definen y diferencian unaculturade laotracomo el idioma,
religién, creencias, tradiciones, costumbres, cosmovision, medicing, etc., la vestimenta trae
consigo no solo la evidencia fisica de un pueblo o civilizacion, s no que en ella se plasma la
sabiduria ancestral, costumbres y tradiciones, lafeminidad y masculinidad, la floray fauna que
larodea, por lo cua esimportante conocer estetipo de rasgos que identifican laindumentaria de

nuestros puebl os.



CAPITULO

1. DIAGNOSTICO DEL PROBLEMA

1.1. Antecedentes

Como lo menciona la autora del proyecto “ldentidad cultural y su incidencia en el desarrollo
turistico de la parroquia Pilahuin canton Ambato provincia de Chimborazo” Anabel

Guamanquispe:

Ecuador se ha caracterizado por ser una nacién multiétnica y pluricultural, con una poblacion
actual de aproximadamente 15.492.264 habitantes, de los cuales existen 14 nacionalidadesy 18
grupos étnicos en lasregiones Costa, Andesy Amazonia; laregion insular o Gal apagos no cuenta

con hingun grupo étnico. (Guamanquispe, 2015, p. 5)

Haciendo referenciaalaregién delos Andes, Chimborazo se caracteriza ser considerada parte de
la cultura andina, segun los datos del Libro “Guia de bienes culturales de la provincia del Ecuador
- Chimborazo”, en Chimborazo existe una poblacién mayoritariamente mestiza (56,37%). En
cuanto alos datos segun los cantones Guamote presenta el mayor nimero de habitantesindigenas

(92,69%), seguido por Colta (85,47%) y Alausi (54,26%). (Sector Pablico Gubernamental, 2010, pp. 31—
32)

La cultura Puruha hace parte del grupo étnico de la provincia de Chimborazo, caracterizado por
sus costumbres, tradiciones, creencias ancestrales que hacen parte de la identidad cultura que
poseen sus habitantes, que a lo largo de los afios se ha visto perjudicado por la aculturacion y

otros factores que han deteriorado laidentidad de los chimboracenses.

Para determinar la magnitud del problema de pérdida de identidad se hace énfasis en una
investigacion realizada en el pais vecino Pertl en la ciudad de Huancavelica en la Universidad
Nacional Huancavelica en la Facultad de Educacion, titulada “VIGENCIA DE LA PRACTICA
DE LA CULTURA ANDINA EN LOS ESTUDIANTES DE LA ESPECIALIDAD CIENCIAS
SOCIALES Y DESARROLLO RURAL?” en la cual el autor plantea el problema en base a la poca
préctica de las costumbres andinas, puesto a que Per( pertenecia a la confederacion incaica, €
autor menciona que la desaparicién de un rasgo cultura andino como; el idioma, filosofia,

religion, ética, etc., esladesaparicion de los andinos. (Benito y Meneses, 2016, p. 11)



Laindumentaria es parte de laidentidad de una cultura, haciendo referenciala Cultura Puruha, 1a
vestimenta es un icono importante que define y distingue de las demés culturas, esta se ha
considerado una forma de expresién o comunicacién, que como se ha mencionado anteriormente

también se havisto afectada por alteracion en laforma propiay original de lavestimenta Puruhd.

A nivel nacional setoma como referencia alainvestigacion reaizada en Cuenca- Ecuador por la
Universidad del Azuay — Facultad de Disefio denominado “Indumentaria del pueblo étnico
Puruha— Cachas masculina y femenina”, (Méndez Esparza, 2014), en lacual establece dos principales
factores que han afectado a la transformacién de la vestimenta propia de la cultura Puruhdy en
general los cambios de otras; la globalizacion y la migracion, en este documento encontramos la
definicién desde €l punto de vista del autor de laindumentaria como una forma de comunicacion
e identificacion de distintos pueblos o culturas, para la megor orientacion y entendimiento del
lector también define la cultura’y como la vestimenta hace parte de la misma, en lo posterior
documenta la cultura Puruhd, una peguefia e importante resefia historicay todas |as dimensiones

que caracterizan a esta cultura en particular.

También se hace énfasis en la investigacion de la Universidad Central en la tesis “Analisis de las

tradiciones culturales y su contribucion alaidentidad del pueblo Puruha, en e Canton

Colta de la Provincia de Chimborazo”(Osorio y Reinoso, 2019, p. 35), realizada por la Facultad de
Filosofia, Letrasy Ciencias de la Educacion, en la cua refiere a la vestimenta como parte de la
identidad de una cultura, laimportancia de dar a conocer ala sociedad sobre la cultura Puruhd,
también considera la globalizacion como uno de los factores que intervienen en los cambios y

alteraciones de |a vestimenta Puruha.

A nivel local podemos referenciar a los datos recopilados en Riobamba - Ecuador por la
Universidad Nacional de Chimborazo, Facultad de Ciencias de la Educacién titulada
“EVOLUCION DE LA VESTIMENTA DE LOS DESCENDIENTES AUTOCTONOS Y SU
INFLUENCIA EN LA CULTURA ACTUAL DEL PUEBLO PURUHA, EN LAS
COMUNIDADES PERTENECIENTES A LA PARROQUIA COLUMBE, CANTON COLTA,
PROVINCIA CHIMBORAZO?”, en la cual se evidencia la evolucion de la vestimenta en esta
poblacion de estudio, concluye que la desval oracion de esta es dada mayormente por 10s jovenes
yaque seveninfluidos por lamigracion y por lamodernizacidn (Curicama, 2021, p. 12), Sin embargo,
existe alin personas gue se ven identificadas y desean mantener los rasgos de la vestimenta de la

culturaen este caso Puruha



Por otro lado, € cartel ilustrado ha sido considerado una de las formas de comunicacion més
antiguas pero que aln preval ece en laactualidad debido a su eficaciaen latrasmisién de mensgjes
sean estos de carécter ideol6gicos 0 comerciales (Arce, 2011, p. 10), tal y como lo afirmala autora
Arce en su trabajo de investigacion denominado “Caracteristicas Comunes de Carteles de Eventos
Culturales Latinoamericanos y su Identidad Grafica”, que refiere que, pese al paso del tiempo y
los avances tecnol égicos, 10s nuevos estilos y técnicas, este no ha perdido no valor y funcion

origina de comunicacion.

Rosaly Carri en su trabajo de investigacion denominada “LAS TECNICAS TRADICIONALES
DEL DISENO GRAFICO Y SU ESCASO USO EN LAS PROPUESTAS DE DISENO DEL
CARTEL CULTURAL FOLKLORICO”, propone al cartel como un medio para expandir y
enriquecer una cultura, puesto a las expresiones gréficas que esta posee, mismas que deben ir
acorde al tipo y objetivo del mensgje, gracias a este medio de comunicacion se puede crear

conciencianacional y alavez ayude ala preservaciony difusién de una cultura especifica. (Carri,
2012, p. 5)

Con la recopilacion de datos en fuentes documentales verificadas sobre la cultura Puruhg, €
proyecto pretende proponer a cartel ilustrado como una herramienta visual para dar a conocer
uno de los aspectos més importantes como 1o es la vestimenta de la Cultura Puruhd, ademés de
dar un aporte cultural a puablico a cual va dirigido, también es un aporte a las futuras

investigaciones educativas.

1.2. Planteamiento del Problema

En la sociedad actual se ha observado lafatadeinterésy el desconocimiento de las culturas que
conforman el Ecuador y los factores que las caracterizan, hablando de las culturas ancestrales
andinas la investigacion se enfoca en la cultura Puruha. A lo largo de la afios, € desarrollo del
humano, la tecnologia, los factores sociales han influido en la vestimenta propia de los sectores,
dando paso a una transformacién en la forma origina de la vestimenta Puruha e incluso una
desvaloracién en la misma, dado por las personas pertenecientes a la cultura 'y gjenos a esta,
haciendo énfasis a estos cambios las nuevas generaciones de la sociedad se han adaptado en
algunos casos manteniendo los rasgos principales de la vestimenta combinadas a la de otras

culturas, y en otros su desaparicion total al usar vestimentas de otra cultura.

Este desconocimiento y falta de interés conlleva a que la sociedad carezca de un sentido de
identidad cultural, esta falta de identidad se ve reflgjada sobre todo en un grupo de personas

denominado jévenes adultos, pues a estar en una etapa de construccion identidad, es decir que
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aln no es sdlida, son mas propensos a un mestizaje en la vestimenta, esto sumando a que estan
en un acercamiento directo con otras culturas gracias al avance tecnoldgico y eventos migratorios
gue conllevan alanulapractica cultural alacual pertenecen si no que optan por realizar practicas

genasalamisma, por lo cua esimportante actuar en este grupo social.

1.2.1. Delimitacion

Geogréficamente el proyecto se efectuarden el cantén Guamote a presentar un mayor nimero de
personas indigenas de la provincia, especificamente se habla de un 92,69% de la poblacion,
seguido por el cantdn Colta con 85, 47% segun la Guia de bienes culturales del Ecuador -
Chimborazo publicado en 2010, considerando también que los Guamotis y Coltas son los
subgrupos de la Cultura Puruhd por contar con caracteristicas que lo autoidentifican, por ello e
trabajo se enfoca en € grupo socia de jévenes adultos pertenecientes a la ethia mencionada, este
seredizaraen e periodo de abril- septiembre de 2022.

Para e estilo gréfico de lailustracion se opta por la eleccion del estilo Art Déco, la cua mangja
elementos geométricos, colores planosy vibrantes que sintetiza lainformacion visual en el cartel

logrando captar la atencion del publico objetivo, asi como también la répidalectura del mensgje.

1.2.2. Arbol de problema
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1.2.3. Prognosis

Ecuador se considera un pais pluricultural, siendo la cultura Puruha una de ellas, misma que se
havisto afectapor el desconocimiento y poco interés en la sociedad joven actua sobrelosrasgos,
historia, caracteristica e importancia de esta, por o tanto, si las generaciones de jovenes actuales
y venideras contintan con este problema de la pocay nula préctica, es posible un deterioro en la
identidad cultural de los jovenes chimboracenses llegando a la desaparicion de un legado
importante de la cultura Puruhd como lo es la vestimenta no solo por la simbologia que esta
representa s no por la historiay conocimientos ancestrales que posee, ademés que afectaria la
economia de hogares que se dedican a la comerciaizacion y fabricacion de estas prendas,
afectaria a turismo local y nacional, contribuyendo asi a los problemas econdmicos que sufre
actuamente el pais, por lo cual serecalcalaimportanciade fomentar actividades de investigacion
como la presentada en este proyecto, con soluciones desde € érea profesional del investigador es

decir del Disefio gréfico.

1.3. Justificacion

La sociedad actua de la provincia carece de conocimientos sobre las caracteristicas de la cultura
Puruhd por lo cua es evidente la importancia de esta investigacién debido a su aporte socia y
cultural, a dar a conocer la historia y evolucion de la vestimenta de dicha cultura a través de
herramientas de difusion visual como e cartel ilustrado, fomentando asi la identidad cultural,

sentido de pertenenciay formar en ciertos casos conocimientos nuevos.

En el aspecto socia lainvestigacion provee alas generaciones jovenes- adultos de entre 20 a 26
anos de la ciudad de Riobamba de informacién sobre la cultura Puruha, laimportancia, € vaor y
el sentido de una identidad que toda persona debe sentir a pertenecer en este caso a una cultura
ancestral como lo es la Puruha.  En lo académico la investigacion queda como un registro
documental para posteriores investigaciones que sean de aporte las intuiciones educativas, para
los estudiantes y personas de interés por € tema de cultura u otros factores mencionados en el
proyecto. Parael desarrollo de estetrabajo se consideralos materialesadisponibilidad tales como
dispositivos tecnolégicos, fisicos, también se considera la parte econdmica, la movilidad,
disponibilidad de tiempo y por supuesto materiales documentales que ayuden a sustentar e

proyecto de investigacion.



1.4.Objetivos

14.1. Objetivo general

Difundir laimportancia de la vestimenta de la cultura Puruha de la provincia de Chimborazo, a

través de laaplicacion del cartel ilustrado

1.4.2. Objetivos especificos

» Diagnosticar el problema, causasy efectos sobre la evolucion de la vestimenta de la cultura
Puruha

» ldentificar las caracteristicas de la vestimenta de la cultura Puruha a través de un trabgjo in
situ

e Seleccionar la informacién mas relevante de la vestimenta de la cultura Puruha para €l
desarrollo de lailustracion de forma estéticay funcional.

* Proponer a cartel ilustrado como un instrumento de difusion para dar a conocer la

importancia de la vestimenta de la cultura Puruh&.



CAPITULOIII

2. MARCO CONCEPTUAL DE DISENO

2.1.Cartd

De acuerdo a Chen y Tapia (2019, p. 44) se puede definir como un apoyo constante y visible y su
finalidad es comunicar unaidea o mensaje que actda como un anuncio para difundir o promover
informacion producto o evento. Se desarroll6 en lasegundamitad del siglo XIX en sincroniacon
estilos como art Nouveau, futurismo, art-Deco y constructivismo — surrealismo y arte popular.
Por €ello, e cartel se haconvertido en un eco generalizado de todos | os estil os plésticos |os cuaes
siempre terminan imponiéndose. Un cartel tiene una calidad comunicativa que no se encuentra
en otros medios gréficos, debido a su asociacion natural con la sociedad y larelacion del cartel
con las habilidades y destrezas del autor o con su nivel de investigacidn, manejo de técnicas 'y

conceptualizacion del tema.

Los carteles incluyen dos formas de comunicacion: imagenes y texto. La combinacion correcta
de estos, crea una comunicacion exitosa entre el remitente y el receptor. La imagen es el “rostro”,
reflgja su carécter, eslo que se recordaray, por tanto, debe ser categéricay memorable. El texto
es asociado alavoz, el sonido de los mensgjes esla palabra que se enviaa espectador, que puede
tener un tono bajo o alto dependiendo del hablante, en este caso € cartel, este tono viene dado

por €l estilo de tipografia escogida paralograrlo.

2.1.1. Caracteristicasdd cartel

Los carteles son un medio de comunicacion simple, publico y espontaneo. EI mensaje que
transmite debe ser Unico e indiscutible y todos los componentes que lo forman deben
complementarse integralmente, ya que de esa forma se crea una unidad estética funcional.
L as caracteristicas principales de un cartel son las siguientes:
Llamativo: € cartel debe ocasionar un impacto visual atraer por su disefio gréfico, coloresy
mensgj e que desea transmitir.
Balance: graficamente un cartel debe presentar un correcto equilibrio de todos los elementos
gue contiene, evitar la saturacion de imégenes y procurar que el texto contraste con €l color
del cartel.
Comunicacion: todos los elementos (gréficos, textos e imagenes) deben trazar o representar

una linea de comunicacién que permitainformar claramente. (Chen and Tapia, 2019, pp. 44-45)



2.1.2. Tiposde Carte

El cartel, se ha consolidado como un elemento fundamental paralaexpresién deideas, de acuerdo
aesto, existen seistipos de carteles: publicitario, educativo, propagandistico, cultural, de autor y
socia (Traduversia, 2020).

El disefio editorial esunaramadel disefio gréafico dedicadaaplanificar y componer publicaciones
como revistas, periddicos o libros. El disefio gréfico es una profesion y una disciplina cuyas
actividades incluyen la concepcion, organizacion, planificaciéon e implementacion de
comunicaciones visuales, a menudo producidas por mediosindustriales y destinados a transmitir
mensajes de informaci on especificos a grupos sociales con objetivos claros y concretos. Algunas

de las clasificaciones habituales del disefio gréfico incluyen el disefio de carteles ilustrados.

2.1.2.1. Carteles Publicitarios o Comerciales

Su objetivo principa es comunicarse y lasimplicidad del mensaje, porque cuando se expone en
sitios de alto transito vehicular, e mensgje debe ser corto y claro, capaz de atraer la atencién del
cliente a captar los productos o servicios ofrecidos, por o que los coloresy las lineas utilizadas
en d disefio deben ser fijados para poder leer, disefiados todos con factores armoniosos y
mantener la cohesidén en el tiempo. En este punto de llamar la atencidén para leer, planes,
componentes e incluso servicios visuaes, juegan un papel importante ciertos elementos que se
deberan tener en cuenta como el tamario del poster, el disefio especifico, €l tipo de iluminacion
(luminarias), los horarios (dia o hoche) donde e mensaje puede ser leido por una multitud mas

grande (Plascencia & Untufia, 2018).

2.1.2.2. Carteles Sociales

Contiene las caracteristicas de los temas politicos y culturales, € cua es considerado como un
afiche formativo, porque incide en los habitos y comportamientos de las personas, su proposito
es formar nuevos hébitosy cambiar actitudes, esimportante sefialar que la capacidad de este tipo
de cartel no es para un solo publico objetivo, sino que cubre un publico més amplio debido alos
temas que tratan como por gemplo: un enfoque relacionado con temas de medio ambiente o
derechos humanos, desarrollado desde €l punto de vistade laética, losvalores humanosy €l valor

de laimagen esmasimportante que la estética, es unafuncion conectada con € receptor (Plascencia
& Untufia, 2018).



2.1.2.3. Carteles Culturales

En estetipo de cartel no sedeberestringir la creatividad, pues el autor puede moverse en su talento
y lo que quiere expresar personamente, es una poderosa herramienta para comunicar hechos 'y
opinién propia. Sus principales caracteristicas son: €l lengugje redista, € uso de fotomontajes, la
influenciadelas corrientes estéticas, labusqueday laidentidad en el lengugje. El proceso creativo
de este, se basa en principios que van desde la recopilacion de informacion sobre un tema, la
creacion y el uso de técnicas de creacion de mensgjes, hasta la difusion del mismo y la
recopilacion de informacion, enfocada en llamar la atencion del destinatario durante unos

segundos einvitarlo aleer todo (Plascencia& Untufia, 2018).

2.1.2.4. Carteles Politicos

Es el materia grafico que transmite mensajes el cua esta constituido por imagenes que causan
impacto y textos breves, que influyen en la razén de la conducta, por medio del cartel. Por lo
general se usa una expresion, redacciéon o transcripcion corta, directa y clara, que se pueda
visualizar rapidamente, el cual en ocasiones esmotivador y seadirigidaaun nivel cultura y social
de las personas. En este punto, los intereses politicos y econdmicos suelen ser tan inteligibles y
poderosos gque urgen de una disposicion, cada vez méas similar alas de un producto comercial.
Debido a esto, la mayoria de cruzadas politicas se procesan bgjo €l control cas excepciona de
grandes agencias de publicidad, expertas en “erigir” imagenes apetecibles que se relacionen con
las necesidades, expectaciones e intereses de una sociedad (Satué, 1994, p. 214: citado en Marquinez,
20186, p. 20).

2.1.2.5. Carteles Expositivos

Son un medio de comunicacién en € que se utilizan textos e ilustraciones muy breves que
separan y explican informacién sobre un concepto o tema que es interesante presentar. Este
tipo de cartel se utiliza como ayuda para presentar una idea, aclarar, explicar o resumir la

informacién atransmitir (Plascencia& Untufia, 2018).

2.1.3. Disefo gréfico

El disefio grafico es una disciplina social y humanistica. El arte de concebir, planificar e
implementar las comunicaciones visuaes necesarias para abordar y enriquecer las situaciones
humanas, se ha arraigado directamente en e mundo de la vida urbana y la evolucién de la

tecnologia, € disefio grafico no se limita a técnicas, métodos o teorias especificas, sino a arte de
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pensar e innovar, creando escenarios en los que la produccion de imégenes incide en la vida de

las personas, comportamiento del consumidor, hébitos de lecturay necesidades de informacion.

El arte de la comunicacion juega un papel fundamental en esta profesion, ademas, implica una
enorme responsabilidad social, pues con su construccion y difusion incide en e actuar de la
sociedad, razén por la cud los expertos en este campo no estudian sdlo lalo esencial, principios
0 conceptos de todos |os temas rel acionados con ellos, sino también € estudio de las necesidades

del cliente y como deben ser cubiertas por una solucion éticay moral.

Al comienzo de la redaccion del disefio, es necesario identificar la necesidad, el problema que
puede ser apoyado por la comunicacién visua, identificar la audiencia y crear objetivos de
comunicacion, cuando la base del mensgje sea especifica, entonces es posible crear € trabgjo
visual, teniendo en cuentalos factores derivados de la misma, |os componentes de comunicacion,
red, planificacion y organizacion, etc., sujetos a la definicion y uso justo de cada uno. En este
punto, se podra recopilar toda la informacion en un solo apartado o dependiendo de lo que €

cliente requiera o necesite (Fuentes, 2020).

2.1.4. Diseo editorial

De acuerdo a Fuentes (2020) el disefio editorial le permite planificar y crear publicaciones,
armonizar texto, imagenes, disefio y maguetacion, creando y/o generando persondidad a
transmitir mensgjes. Es un medio de comunicar contenido visua aloslectoresatravés del disefio
y aplicacion de herramientas que ayudan en la produccién de diversas publicaciones. El principal
objetivo delas publicaciones editoriales es transmitir unaidea o historia mediante |a organizaci 6n

y presentacion de imagenes con texto.

2.1.4.1. Reticula

Es un elemento bésico y fundamental en la constitucidn de un cartel, esta representada como una
plantilla que facilita la ubicacion de cada elemento. Estd compuesta por lineas verticales y
horizontales que le otorgan proporcién y orden a la composicion de la pagina, siendo la base
fundamental parala diagramacién, ademas, la reticula es usada en todo tipo del disefio gréficoy
pueden ser: manuscrita (una sola columna que permite una lectura secuencial) reticula de
columnas (es la elaboracion de dos 0 méas columnas permitiendo la distribucion proporcionada
deinformacién) y lajerérquica(consiste en gjustarse alanecesidad de cada elemento informativo,

combinando la proporcionalidad de tamafios, colores etc., de lainformacion) (Fuentes, 2020).
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2.1.4.2. Tipografia

Con € término tipografia se definen dos conceptos diferentes, por un lado, € arte de unir
caracteres paraimprimir texto paraformar palabras, lineasy parrafosy por otro lado, un proceso
de impresion por € cua los grabados fotograficos se escriben con tinta para reproducir una
impresion. Hay muchos factores de forma en torno alatipografia que incluyen: la percepcién se
relaciona con €l tamafio, estructura, forma, peso, color y latexturadel carécter. Lalegibilidad es
el atributo gréfico y tipogréfico de reconocer rdpiday féacilmente laformade las letrasy también
esta el término tan discutido de legibilidad € cual es el que permite leer de maneraligeray breve

el mensagje que se quiere emitir.

Escoger una tipografia adecuada permite identificar e tipo de publicacion. La variacion en los
tamarios de tipografia puede resultar en un correcto uso visual sin que sea grandemente pequefio
o grande el texto. No todas las tipografias son iguales en tamafio, aunque dispongan de la misma
medida, yaque en algunos casos el mismo cuerpo en untipo deletra(por g emplo arial) esdistinto
a otro, esto debido a la variacién de las alturas de las “x” (tamafio) por esta razon es necesario ser
meticuloso en la eleccién de una tipografia adecuada, porque cada una presenta una serie de

soluciones particulares que la hacen notable y la diferencia del resto (Bulgarin & Orellana, 2019).

2.1.4.3. Cromatica

La importancia del color en los carteles es critica porgue hace efectiva la interaccién visual a
través del efecto visual, dependiendo de la aplicacion adecuada sobre la informacion obtenida,
sumado a una buenagestion y comprensién del color lacual, es esencia al disefiar un poster para
considerar e efecto cualitativo del color. El uso de los colores estd muy relacionado con la
composicion, debido alaluminosidad y armoniaque aportan |os colores, por 1o que si no hay una
buena seleccidn y buenas proporciones, como consecuencia se tendra una mala composicion la
cual restan estéticay generan un impacto visual negativo. Al estar dirigido € cartel alas personas,

el color, podria, de acuerdo alapsicologiadel color, hacer ausiones (recuerdos) alas sensaciones,

dependiendo bastante de latematicadel cartel, asi mismo, el tono, saturacion, espacioy superficie
gue ocupara €l color, también deben ser tomados en cuenta para la captacion de la atencion del

receptor, incluso es posible actuar sobre la capacidad emocional de las personas (Aguilar, 2017, pp.
13-14).
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2.1.5. llustracion

Es una disciplina que utiliza las artes de la expresion en su elaboracion, sirve como el emento
narrativo de apoyo al texto y vio su mayor desarrollo entre los siglos XI1X y XX gracias alos
avances tecnolégicos de la época y la aparicién de requerimientos. Los textos pictéricos,
consideran a las imagenes como un elemento de comunicacién més antiguo que el texto. En la
antiguiedad se buscaba la necesidad de la comunicacion porgue, segun las fuentes, lamas antigua
de ellas eran diagramas (grafos) que hacian en cuevas, con pigmentos naturales, (sangre, heces)
en laactualidad, |os avances tecnol 6gicos han transformado este tipo de comunicacion en lo que

ahora se conoce como ilustracion digital (Aguilar, 2017).

2.1.5.1. llustracion digital

De acuerdo a Cervantes (2016) es la produccién de imagenes y gréficos utilizando todo tipo de
herramientas digitales y equipos e ectronicos; es un disefio que se efectlia partiendo desde cero, a
través del uso de practicas de dibujo gecutadas por computador u otro soporte digital. La
ilustracion digital surgi6 después de la guerra mundial, pero fue hasta la década de los 60°s que
empezd a contar con cierta fuerza'y empuije trayendo como consecuencia la expansion de las
computadoras, su soporte méas completo y (til hasta la actualidad. Las ilustraciones digitales se
pueden dividir en vectoria y bitmap de acuerdo a la manera en € que se describe en la

computadora u ordenador.

En la década de los afios 80, lailustracién digital recibioé una nueva promacion con lallegada de
Photoshop a través de su desarrolladora adobe, €l cual se convirtio en uno de los primeros
programas de disefio digital en difundirse. Poco despuésllegarian otros, como Corel Draw y Paint,
méas econdmi cos e incluso, gratuitos. Desde dicha década hastalaactualidad, lailustracion digital

se haido desarrollando en recursos 'y adopcién.

2.1.5.2. Génerosdela llustracion

De acuerdo a L épez (2016, pp. 17-25) desde €l género comic hasta los estilos publicitarios, estos

son |os géneros ilustrativos més comunes:

Narrativo: es un estilo muy extenso, aca, todas las iméagenes deben ajustarse y adecuarse aun
guion precedente para apoyar con figuras e ilustraciones un texto determinado.
Infantil: se adapta al lector, normalmente suelen ser ilustraciones de tonos suavesy detalles

sencillos. Laimagen y la narrativa deberan ser legibles.
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Publicidad: estaes distintaa las demés ya que su objetivo se basa en la venta (vender mas) para
ello se deberd disefiar imagenes sugestivas y atrayentes del producto o servicio. El valor visua

es |o més importante para este género.

Moda: captar laforma de laprenda, € tono y la actitud del model o es fundamenta paraun

trabajo eficaz.

Comic: las historias gréficas cuentan con muchos estilos.

[lustracion de portadas. |os disefios de portada deben ser impresionantes para llamar la atencién

através delacomposicion o por € estilo.

Decorativa: la comunicacion existente viene acompafiada la mayoria de veces por la estética, ya
gue mas dla de lafachadainformativa, latécnica de embellecer por medio de imégenes selleva

utilizando desde hace afios.

2.1.5.3. llustracion conceptual

Es una ilustracion que no esté obligada a representar 1o establecido en € texto y es libre en €
ambito literario, cientifico, etc., desarrolla unaidea personal del tema. Estetipo deilustracion es
fundamentalmente creativay lamayor parte de su éxito reside en €l estilo original y distintivo del
autor. Laimagen del concepto debe ser gréficamente audaz y debe [lamar laatencion rapi damente.
Las ilustraciones conceptua es crean una atmosfera para lalectura o brindan expectativas para el

lector y brindan pistas sobre €l contenido del texto (Lopez, 2016, p. 18).

2.1.5.4. llustraciéon Narrativa

Es aquella que cuenta, que explica una accion especifica puede llegar atransmitir una sensacion,
se pueden llegar a crear ilustraciones extremadamente narrativas, tanto que no necesiten texto
porgue se entienden por si solas o ilustraciones que cuenten peguefias cosas, Como una accion

cotidiana: montar bicicleta, ir de paseo, admirar un paisaje (Garcia, 2017).

2.1.5.5. llustraciéon Decorativa

Se emplea para adornar la pagina y darle un toque de realce a acompafiar 10s textos, siendo un
complemento técnico, pedagdgico o documental. Este tipo de ilustracion eslamaés antiguade las

formas de ilustracion puesto que gjemplifica a las letras capitales de los textos y manuscritos,
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debera guardar una estrecha correspondencia con €l contenido, puesto que, a ser interesante y

poco relevante a mensaje, puede distraer la atencién del lector (Garcia, 2017).

2.1.6. Estilo Gréafico: Art Déco

Este movimiento surgio en Paris alo largo de los afios 1920 se caracteriza por la union de todas
las disciplinas del arte (disefio de producto, pintura, escultura, fotografia, moda, arquitectura) y
tuvo unaexpansi on tan ampliaque ningun otro género hasido tan evidentealo largo delahistoria.
El Art Déco se caracteriza sobre todo por formas geométricas simplificadas, de la mano de una
ampliadecoraciony de un ornato lineal también lamezclade coloresvibrantes, objetos ostentosos
elaborados con materia es particulares, de lafaunay laflorase toman animales como por g emplo
el gago, los helechos, los cactus. Ademas, se observa que las figuras humanas son suaves,

el&sticas, delgadas con vestidos rectos, modernos y brillantes.

El Art Déco se caracterizaba por € uso de elementos figurativos y en ciertos casos
ornamentales, inspirados en la naturaleza que rodeaban d artista, es de cierto modo una
abstraccion de los objetos 0 sucesos del entorno, este tipo de movimientos, € enfoque del
movimiento respondia las necesidades del momento por lo tanto siempre buscaban |o nuevo

lo innovador en este tipo de expresion artistica (Enciclopedia de Historia, 2021).

2.1.6.1. Art Déco en € cartel

En e periodo de entreguerras la sociedad solo queria recuperarse y mirar hacia delante, es decir
volver alaluz. Unaforma de transmitir estas ganas de vivir eraatravés de los carteles de todos
los nuevos productos pertenecientes a nuevo estilo. Los carteles seguian también las
caracteristicas del Art Déco utilizando las formas fluidas, los colores vibrantes, elegancia y

sofisticacion.

El art déco constituy6 un grito alaviday a las ganas de vivir, refleja e sentimiento de la

sociedad de entreguerras, una sociedad que ansiaba volver aver laluz.
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llustracién 1-2; Radio Telefunken en un cartel. Afio 1935
Fuente: Reddit, (2020).

Las principales caracteristicas del art déco son las siguientes:

Es un movimiento caracterizado por la seleccién (eclecticismo) ya que se fue definiendo a
partir de diversas influencias, algunas de las cual es fueron:

vida moderna, vel ocidad, tecnologia.

Las avanzadas artisticas, especialmente el futurismo, € suprematismo, el constructivismo y
el cubismo.

Laarquitectura monumental del antiguo Egipto.

Las referencias a culturas exéticas para | 0s europeos.

A partir de su expansion, €l estilo se uso en todos |os @mbitos de la vida habitua, (desde e
disefio de automdviles hasta vajilla, joyas, ropa, mobiliario, juguetes, etc.)

Es un estilo asociado ala suntuosidad y los entretenimientos de |as clases adineradas.

Es comun lasformas geométricasrigidas, volimenes sdlidosy lineasrectas en laarquitectura.
En la decoracion, resataron materiales costosos como la baquelita, el cromo, el cristal, las

lacas, los dorados, las pieles de animales exdticos, la madera de ébano, el carey (Enciclopedia
de Historia, 2021).

2.1.7. Poster Bienal en Latinoamérica

Es un evento que se redliza cada dos afios, donde se celebra el arte expuesto en los posters

acompafiado de gréficos, imagenes y dibujos que hacen que la informacion sea atractiva
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estéticamente y comodamente comprensible con exposiciones de las obras y artistas. El evento

involucra avarios profesionales y se conforma como un proceso de disefio y creacion fusionada
(UDLA, 2018).

2.1.7.1. Ecuador Poster Bienal

El Ecuador Poster Bienal es un acontecimiento que congrega exposiciones, charlas y taleres
orientados al desarrollo académico y profesional de disefiadores graficos y de individuos
involucrados en € arte y la comunicacion visual, como: fotégrafos, ilustradores, disefiadores, y
cualquier personague manejelaimagen como medio de comunicacion. LaBienal esel gjeregente
de lacomunicacion visual, encauzando sus esfuerzos a ser un evento académico, profesiona y de
creatividad, donde cualquier persona que se encuentre relacionada con € disefio y la cultura
visual, disfrute la oportunidad de mostrar su trabgjo y relacionarse en un evento con las mejores
comunicadoras visuales del mundo. El objetivo principal de este evento es que |os estudiantes se
relacionen con los expertos del disefio y la comunicacion visual, conectar la industria creativa
ecuatoriang, y demostrar que desde la creatividad se puede construir una profesion respetable

(UDLA, 2018).

2.1.7.2. Evento Poster Bienal 2022 en la Escuela Superior Politécnica de Chimborazo

Es un evento internacional que expone los mejores carteles de disefiadores gréficos. Las
creaciones que se exhiben en la Escuela Superior Politécnica de Chimborazo (ESPOCH) son las
mejores 100 obras, de més de 11 mil muestras de 84 paises. Los carteles fueron desarrollados en
temas relacionados a val ores cultural es, sociales, académicosy profesionales. Laseleccion delas
obras es realizada por un jurado internacional compuesto por iconos de la industria del disefio.
Christopher Scott, presidente de Ecuador Poster Bienal, resaltd que es la primera vez que este
evento se rediza en Riobamba y la ciudadania podra observar obras de paises como: China,
Venezuela, Argentina, Polonia, Macedonia, Eslovaquia, Estados Unidos (ESPOCH, 2022).

2.2.Marco situacional del lugar de estudio

2.2.1. Provincia de Chimborazo

Chimborazo es una de las 24 provincias que conforman la Republica del Ecuador, ubicadaen la

region centro sur del pais, es decir laregion Sierra sobre la Cuenca del Champo en el norestey la

cuencade Chimbo y Chanchan en el suroeste. Su capital administrativaeslaciudad de Riobamba,
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abarcando una superficie de unos 5.999 kmz. Limita a norte con Tungurahua, a sur con Cafiar,

a oeste con Balivar, a suroeste con Guayasy a este con Morona Santiago.

Segun las Prospectivas Demogréficas 2020 del INEC, en Chimboracense, es la novena provincia
mas poblada del pais, habitan 524.004 personas €l cua esta conformado por 10 cantones, de los
cuales son parroquias urbanas y rurales respectivamente. De acuerdo con la ordenanza regional
final, e canton Chimborazo formara parte de una region que también incluye los cantones de
Cotopaxi, Tungurahuay Pastaza que, aunque alin no esta forma mente formada, se conoce como
la Region Central.

Es uno de los centros administrativos, econémicos, financieros y comerciales mas importantes
del Ecuador. El desarrollo de laindustriaen la provincia se basa generalmente en las habilidades
artesanales de la gente; tiene un significado muy singular en lahistoriadel centro del Ecuador, ya
gue es & punto medio entre la costay la Amazonia, desde la antigliedad se cred como un punto

de encuentro entre culturas, comerciantes y eventos de trascendencia religiosa (Ministerio de
Gobierno, 2020).
Su demografia esta conformada por |os siguientes datos:

= Poblacion total: 611.421 habitantes (septiembre de 2018)
»  Muyjeres: 275.372 (52.1%)

=  Hombres: 253.980 (47.9%)

= Poblacion urbana: 330.680 habitantes (62%)

= Poblacion rura: 198.722 habitantes (38%)

= Edad mediade lapoblacion (afios): 27.8

= Tasade crecimiento anua (%): 3

= Promedio de hijos por hogar: 1.9 hijos

= Promedio de personas por hogar: 4.5 personas

La Provincia de Chimborazo en Ecuador esta dividida en 10 cantones; Alausi, Riobamba,

Chambo, Penipe, Chunchi, Pallatanga, Colta, Guano, Cumanday Guamote.

2.2.1.1. Canton de Colta

Coltaes un canton de la Provincia de Chimborazo en el Ecuador. Se sitlia en unaaltitud promedio
de 3.212 msnm. Villa La Unién es considerada una de las ciudades mas dtas del pais. La
temperaturamediaes de 12 °C. Su proximidad ala ciudad de Riobamba, estd a solo 18 km, hace
de ella una ciudad turistica importante. Esta limitada al norte por e cantén Riobamba, con sus

parroquias San Juan y Lican, a sur con |los cantones Pallatangay Guamote, al este con el cantén
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Riobamba con sus parroquias Cacha, Punin Flores y la parroquia Cebadas del cantén Guamote,

a oeste con laprovinciade Bolivar.

En e canton Colta existen una amplia gama de actividades y acciones que identifican y
rescatan la identidad cultural de un pueblo que se encuentra arraigado por su autonomia y
rescate de valores, primicias y cultura. Cada festividad estd acompafiada de una mezcla de
diversion y folklore, acompafiados por desfiles, presentaciones de danzas y otras actividades
gue tienen una organizacion y planificacion previa a cargo de las instituciones cantonales,

actividades que cuentan con la afluencia masiva de turistas nacionales y extranjeros.

La poblacion de Colta en su mayoria son indigenas que conservan la préctica de lamedicina
ancestral, patrimonio cultural inmaterial vivo que se conserva en la memoria colectiva
heredada de |os Puruhées e Incas; gercida por curanderos, Y uyeros, parteras, Y achags, que
ain perduran pese a sus limitaciones por influencias externas de tipo socid, religioso y

econdémico.

En e cantén Colta existe la nacionalidad Puruhd, que seguin algunos historiadores esta fue
una nacion poderosa, con la caracteristica de ser una de las més grandes en nimero de
habitantes. En la actualidad los pobladores del canton Colta aln conservan costumbres,
tradiciones, formas de vivencia, etc. de la cultura Puruha, por g emplo, € idioma propio de
los Puruhdes era el Puruhuay anterior ala conguista Inca. Actuamente en las comunidades
con rezagos Puruhdes usa € idioma Kichwa en especia en la poblacién adulta (algunos son
bilinglies hablando Kichway espariol) €l espafiol en conversaciones con mestizosy blancos

es comun entre los jévenes.

2.2.1.2. Cantén Guamote

El cantén Guamote esta situado en la parte central del callejon interandino, a sur de la provincia
de Chimborazo, junto a la panamericana Sur que atraviesa € cantén, a 50 Km de la ciudad de
Riobamba, en el centro oriente de la provincia de Chimborazo entre las coordenadas 78° 34’ 18”
a 70° 06’ de longitud occidental y de 1° 58* 34’ de altitud del sur. Por su cabecera cantonal

atraviesala via panamericana que une a norte, centro y sur del Ecuador.

Posee un territorio de 122.180, 38 ha que representa €l 18.5% del total de la provincia de
Chimborazo, por su extension territorial Guamote se constituye en el segundo cantén mas amplio
de laprovincia. Limitaa norte con los cantones Riobambay Colta, por el oeste y sudoeste con

el canton Pallatanga, al sur con Alausi y a este con la provincia de Morona Santiago. El Canton
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posee un relieve irregular debido a la influencia de las cordilleras Central y Occidental de los
Andes, la mayor parte de los territorios del cantén exhiben pendientes pronunciadas, que en
a gunos casos sobrepasan |os 50 grados de inclinacion. Los territorios de las comunidades tienen
pendientes superiores a los 15 grados. Este fendmeno natural sumado a la accion de los rios se
constituye en las principal es causas de la erosion de | os suel os, especialmente en lacuencadel rio

Cebadas (GADGUAMOTE, 2019).

El territorio actua del cantén Guamote es producto de unafigura anterior ala conquista espafiola
incluso anterior a periodo de la conquista de los Incas, 1o que o ubica como un pueblo con una
larga historia llena costumbres y tradiciones. En el territorio del actual cantén Guamote, se
asentaron los Puruhdes | os cual es tenian una estrategia de defensa del territorio en contra atagues
externos. En la planicie del Tiocagjas (hoy Guamote) se desarrollaron culturas guerreras que se

resistieron alas conquistas incésica primero y luego a la espafiola.

Entre sus manifestaciones culturaes esta la fiesta de Carnaval en Guamote la cua reline a los
indigenasy de los mestizos; una cel ebraci én pintoresca que se cel ebra desde hace masde un siglo
en este cantdn de Chimborazo. Cada febrero se hace la festividad de esta fiesta que mezcla los

simbolosy las formas tradicional es de dos cosmovisiones.

Por un lado esté presente lareligion catdlica representada por lafigura de San Carlos, patrono del
carnaval y laagriculturay por otro, la poblacién de ganado y gallos, todo encerrado en la alegria
y de humor popular que calalos actos, rituales y ceremonias de las fiestas de Guamote desde la
presentacién hastalainvestiduradel rey, hastael entierro del Carnaval en donde aparece su viuda,
quien alavez llevaen su vientre al carnaval del afio siguiente, en una simbol ogia que representa

lavida como un ciclo sin fin de nacimiento y muerte (GADGUAMOTE, 2019).

2.3.Marco conceptual del objeto deestudio

2.3.1. Identidad Cultural

En la provincia de Chimborazo es innegable la influencia de la cultura oriental, la cual, es una
razén de peso para la realizacién del presente proyecto de investigacion por ser un tema de

preeminenciaen e contexto social, cultura y educacional de la cuidad.

Aidlados miles de afios entre si, diferentes culturas, orientales y occidentales han desarrollado

diferentes visiones del mundo en casi todos |os aspectos, delaestéticaalafilosofia, como predice
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la éticaempresaria o lasimple relacién humana con su entorno, €l sistema de valores a partir del

cual fue creado cada sociedad es diferente, aunque en un mundo globalizado parecen converger.

A diferencia de las Ultimas décadas, € actual dinamismo econdmico de las culturas orientales
impuls6 un mayor nivel de actividad en las relaciones con los paises de AméricaLating, ta es e
caso que Ecuador y Pert poseen una mayor presencia de capital de origen oriental, buscando
asegurar materias primas para sustentar lo que ahora es € taller del mundo, todo a partir de la
vision del economista sobre el fendmeno oriental que invisibilizala situacion social y politico de

los gigantes asiéticos (Teran 2014: citado en Chen & Tapia, 2019, p. 1).

La ldentidad cultural es €l sentimiento de pertenencia a una determinada comunidad, érea socia
0 grupo de referencia. Esta entidad a menudo se puede ubicar geogréficamente, pero no
necesariamente, se ubica en fisico. Algunas formas de expresion cultural muestran un sentido de
identidad mas fuerte que otras, lo que las distingue de otras actividades de la vida diaria; por
ejemplo, banquetes y procesiones, musica, baile y vestimenta. La UNESCO ha reconocido que
estos representantes culturales gozan de gran resonancia entre € publico bajo € concepto de

patrimonio cultural inmaterial.

Con respecto a la vestimenta del pueblo Puruhd, especificamente, 1os cantones o provincias de
Coltas y Guamote, se caracterizan por contar con una diversidad cultural que requiere de un
estudio linguistico, historicoy cultural con € fin de que cadagrupo o pueblo tenga su propio auto
identificacion. Las mujeres pertenecientes a estas provincias, usan trajes tipicos que resatan los
bordados y colores llamativos, sin embargo, cada uno tiene sus caracteristicas particulares ya que
varian de acuerdo a la zona de la que descienden o proceden. En Coltay Guamote las mujeres
usan ropa, atuendos y adornos diferentes; la razon es porque la ropa se ha convertido en un
simbolo de identidad, a pesar de la llegada de tendencias modernas, |a naturaleza se mantiene

igual, sobre todo, en la poblacion adulta.

La vestimenta popular y comuln es estas zonas es donde |as mujeres usan anacos negros suj etos
en la cintura con una fgja kawifia y una faja chumbi. Ademas, visten una camisa larga con
estampas bordadas en € pecho y mangas, que se coloca debajo del anaco; sobre sus hombros usan
dos fachalinas largas de colores diferentes que se aseguran con un tupo de plata. Estas prendas se
elaboran con hebra de borrego y en la antigliedad se matizaban con tinturas natural es extraidos de
las verduras, plantas y flores, en la actualidad se hacen con hilos tefiidos. Los botones o corsés
también tienen una funcién particular y es la de mantener el abdomen caliente para proteger la
fertilidad de la mujer. Estos cinturones estén bordados con simbol os que representan una vision

del mundo delos pueblosindigenas, en los dibujos se puede distinguir animal es, montafiasy agua.
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[lustracion 2-2: Vestimenta de los Coltas
Fuente: Guamén (2015)

El uso de vestimenta original radica su importancia en la preservacion de laidentidad cultural,
cuando se asocia este tipo de vestimenta con el fendmeno de la moda actual, seignora el tipo de
vestimenta origina de cada persona. El propdsito de usar ropa aborigen define la identidad y
revela aspectos de la historiaindividual y e patrimonio cultural, mediados por una combinacion

de factores col ectivos (Padilla Samaniego, 2022, pp. 26-32).

2.3.2. Cultura

Es todo lo que la sociedad humana hace sin diferenciar su complgjidad, desde monumentos y
museos famosos hasta practicas de patrimonio vivo y formas de arte contemporaneo, la cultura
enriquece la vida de muchas maneras y ayuda a construir comunidades inclusivas,
transformadoras, nuevas y resilientes. Proteger y preservar € patrimonio cultural y natural del
mundo, a mismo tiempo que se apoya a sectores culturales vibrantes y creativos, es esencial para
enfrentar los desafios del tiempo actual y moderno, desde el cambio climético hasta los cambios
culturales. Las consecuencias de |a pobreza, |a desigualdad, la brecha digital y los conflictos son
cadavez més urgentes y complejos. La UNESCO cree firmemente que € desarrollo no puede ser
sostenible sin un fuerte componente cultural. De hecho, solo puede conducir a una paz duradera
através de un enfoque del desarrollo centrado en las personas, basado en €l respeto mutuo y el
didogo abierto entre culturas (UNESCO , 2017).
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2.3.2.1. Cultura Andina

Lo andino es aquella &rea cultural dominada por la Cordillera de los Andes, en la cual se
desarrollaron las principal es civilizaciones precol ombinas de Américadel Sur. Las civilizaciones
andinas fueron un grupo de culturas precolombinas, es decir, habitaron e continente americano
antes de Cristobal Coldn, quien llegd desde € oeste de América dd Sur. Especificamente, las
civilizaciones andinas se utilizan para referirse a aguellas que se originaron en el corazon de los
Andes, ocupando o que ahora es Pert, Bolivia, Ecuador y partes de Chile. Fueron muchas las
culturas que constituyeron parte de todo esto, pero todas ellas tenian una sucesiéon de
particularidades afines, que permitieron clasificarlas no solo como un conjunto de territorios
territoria mente adyacentes, sino también como unagran cultura en muchos aspectos (Villena, 2018,

pp. 27-36).

2.3.3. CulturaPuruhdy su historia

Tiene su origen en los lapsos 300 a 1.500 afios dC.; en la region de la sierra los Puruhées se
desarrollaron en lo gque hoy son las provincias de Chimborazo, Tungurahuay unaparte de Bolivar.
Los andlisis efectuados en textiles adheridos a piezas de metales, procedentes del sitio Ilamado
Alacao, ubicado en Guano, se tiene la fecha de presencia de pueblos organizados en el afio 300
d.C. Las fuentes etnohistoricas han comprobado la preexistencia de centros de poder: Punin,
Y aruquies y Guano. Otros pueblos trascendental es en época incaica fueron: Chambo, Pungalag,

Quimiac, Palatanga, Lican, Calpi, Lictoy Penipe.

Ocuparon y residieron en una extensa area integrada horizontalmente, desde las selvas tropicales
del ato Amazonas hasta los bosques célidos de la cuenca del Papahuyo, atravesada por una
intrincada red de caminos. Organizados en dominios, ocupan muchos nichos ecol égicos en valles

y laderas de montafias, cada uno adaptado simbiéticamente para mantenerse erguido sobre ellos
(Paca, 2021, pp. 13-14).

2.3.3.1. Vestimenta

Cabe sefidar que los Puruhd experimentaron cambios circunstanciales en su vestimenta como
resultado de |os choques culturales con losincas y |0s espariol es, pero su vestimenta ahoraindica
su herencia: la herencia cultural que les transmitieron sus antepasados. Los hombres usaban una
simple tunicay ahora cambio a uso de una camisa blanca, acompafiada de un poncho de color

rojoy lineas negras, (el color rojo hace referenciaalasangre derramada por su pueblo através de

23



los guerreros eindigenasy €l negro significael luto por su muerte) un pantaldn blanco que cubre

hasta por debajo de lasrodillasy un sombrero del mismo color hecho con lana de ovejas.

Ilustracion 3-2: Vestimenta de la cultura Puruha

Realizado por: Morocho, E. 2022.

Lo mismo ocurre con laropade mujer, se hacambiado el camison largo por una blusa blanca con
bordados en cuello y mangas. Se trata de un trozo de fieltro rojo, que se lleva a hombro y se
abrocha con un afiler [lamado tupo, que viene con un collar rojo y unacamisola negrasujetaala
cintura por chumbi, el atuendo es uno de los casos es caracteristico cultural del Puruhd, pero
debido a la globalizacion en los dltimos afios, las nuevas generaciones de jévenes se estan

modernizando con ropa diferente, lo gque hace que las descendencias pierdan su identidad.

Debido a lo anteriormente expuesto, se llega a la conclusion de que la base fundamental con
referencia al atuendo Puruha son las personas mayores o los adultos, ya que ellos conservan de
formaorgullosalaculturaatravés del vestuario heredados de su ascendencia, con lafinalidad de

diferenciarse ante los demés, demostrar sus raices y la historia que los precede (Osorio y Reinoso,
2019, pp. 34-35).

2.3.3.2. Evolucion de la vestimenta Puruha

Ecuador es un pais con unavibrante variedad de el ementos culturales, entre elloslas comunidades
indigenas que luchan por preservar laidentidad cultural frente a la agresion occidental moderna
y la aceleracién del progreso que, junto con e avance de la tecnologia, ha hecho que muchas
personas pierdan una parte de su identidad cultural, en particular, su ropao vestimentaoriginaria.
Histéricamente, la vestimenta o indumentaria fue uno de los primeros lenguaj es utilizados por los
humanos. Este ha sido estudiado desde diversas disciplinas como la semiética, la psicologia, la
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sociologia; ademas la indumentaria es vista como significado de pertenencia a un determinado

grupo o comunidad.

Al estudiar la evolucion de la vestimenta Puruha se puede concluir e inferir su existencia através
de diversos factores como: clima, ubicacion geografica, materiales y tecnologia, especiamente
en tendencias actuales de lamoda en € paisy en el extranjero, parala gente local. Los pueblos
indigenas del territorio ecuatoriano han erosionado su notoria identidad cultural como pueblo

originario (Curicama, 2021, pp. 12-13).

2.3.3.3. Vestimenta de la Mujer

Las mujeres indigenas coltenses en su vestir demuestran mas ala de la estética, € estatus social

o €l rol familiar, por ello que es importante saber 10s elementos que la conforman, blusa bordada
amano con patrones organicos, € anaco paralaparte inferior, que debe ser puesta después de la
enagua paralaproteccién del frio y los fuertes vientos, también labayeta que pueden variar entre
dos o tres dependiendo la ocasién eincluso la edad de la aportante, €l sombrero, y las apargatas,

la joyeria dependera como se mencioné anteriormente del estatus social o nivel econdmico
(Guamén, 2015).

[lustracién 4-2: Mama Chumbi
Fuente: Guamén (2015).

L as principal es caracteristicas de lamujer puruwa es que viste por tradicion €l anaco negro o azul,
bayetas rojas, rosadas, verdes, moradas que son elaboradas con lana de borrego, camisdn con
bordados de flores, la mama chumbi es un elemento importante ya que su funcion es gjustar €l

anaco y proporcionar seguridad ala mujer para realizar sus actividades de uso diario y paralas
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fiestas, €l sombrero con cintas de coloresy sus particulares accesorios de coral que son lasprendas

del atuendo original de la cultura Puruha

2.3.3.4. Vestimenta del Hombre

L os hombres puruwaes ya no visten sus ponchos, camisas y pantalones blancos, en la actualidad
los utilizan para ocasiones especiadles. En su vida cotidiana se visten con jean, zapatillas y

camisetas.

Si bien escierto quelaactua formade vestir delosindigenas del canton Colta han evolucionado,
las personas pertenecientes a estas etnias procuran mantener ciertos rasgos propios de la
vestimenta, en los hombres €l uso del poncho es imprescindible ademés de su significacion de
hombria, es proteccion del climaque hay en e sector, €l uso de pantal én de tela en reemplazo del
zamarro original, camisa de tela, zapatos de cuero, y por lo genera el sombrero caracteristico del

mencionado lugar.

[lustracién 5-2: Hombres Puruwaes

Fuente: Guaman (2015)
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CAPITULO 1]

3. MARCO METODOLOGICO

3.1. Tipo deinvestigacién

3.1.1. Etnogréaficay exploratoria

Basados en |os objetivos de |a presente investigacion, serealizara e estudio de un grupo cultural
pertenecientes a pueblo Puruhg, tanto del cantén Coltay Guamote, a través de una observacion
directa, ademas de redlizar entrevistas a los participantes, en un intento de comprender las

précticas culturales en relacion alaindumentaria tanto del hombrey de la mujer.

3.1.2. Cualitativo

Este tipo de investigacion ayuda a comprender e fendmeno social desde un punto de vistay de
la experiencia individual de las personas entrevistadas, observadas o cuestionadas, no tienen
valores numéricos como resultado, sino que es subjetivo en cuanto a conocimiento de las

significaciones de las prendas de laindumentaria indigenas de los lugares descritos.

3.1.3. Método Analitico sintético

Por medio de fichas se realizard un andlisis de la significacion y descripcion de las prendas que
conforman lavestimenta indigena Puruha, la cual estara estructuray organizada de tal forma que
se pueda diferenciar tanto a hombres y mujeres Guamotis 'y Coltas, esto en lo posterior sera de

ayuda paralapropuesta gréficadel cartel.

3.1.4. Poblacion

Se ha seleccionado dos tipos de poblaciones, la poblacion 1 serdn quienes compartirdn sus
conocimientos sobre la indumentaria indigena, y la poblacion 2 que serd e publico objetivo a

cual vadirigido € trabajo sobre todo el arte gréafico.
3.1.4.1. Poblacion 1
Personas adultas de entre 55 a 60 afios de edad, |as cua es aln portalaindumentariay reconocen

e vaor cultural a portarlas, conocen la significacion de los elementos que conforman la
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vestimenta, considerados informantes calificados como pueden ser lideres comunitarios y

comerciantes

POBLACION 1

[ Génens, Masedlivo. femening
da Coloa y Guarmete

Edland; 55 = 62 ar s do wilad

DEMOGRAFICO |

| Clase Social T

| DEMPACIon: AQHCULTares,

||_|_|||||lr-:_i.-|'| e lnToarma s

Personalidad: mircvemoes
sltiamiae
PSICOGRAFICO
Intereses: culiysles
Terimni - ares

| Practica cultural:
| alta

CON DUCTU‘&L | Canooimisnto culkural;
'.,\ i Al I /

e -

[lustracion 1-3: Disefio de lapoblacion 1
Realizado por Morocho, E. 2022.

3.1.4.2. Poblacion 2

Jovenes adultos de entre 18 a 25 afios de edad que carecen de valor identitario a portar la

vestimenta propia de | os pueblos alos que pertenecen.

PUBLICO OBJETIVO

| Genero! Mascolinc, femening
| ds Caltay Cuarote

Foad: 18 m 26 =fins fie ddad

DEMOGRAFICO |

| Clase Social: C

| Deupacian: Cotediantes

i camorchantos

| Pereonalldad: incraveriidos

|reflexvas
PSICOGRAFICO

! IMeresss: economicog

I ecucatlvos; ‘ndvusles

| Practica cultural:

CONDUCTUAL  |*®*

\ | Conocimients cultural: ]

|
\‘ Regular J,f

[lustracion 2-3: Disefio del publico objetivo
Realizado por Morocho, E. 2022.
28



3.1.5. Técnicaseinstrumentos

Se consideran ala entrevistay a la observacion como técnicas que puedan ser de ayuda para la

recol eccion de informacion de la vestimenta indigena de cada cant6n respetivamente.

3.1.5.1. Entrevista

Latécnicadelaentrevista estara dirigidahacialos adultos pertenecientes ala mencionadacultura,
con €l fin de conocer la situacion de laidentidad en laindumentaria, caracteristicas y elementos
gue la conforman, paralo cua previamente se realizara un modelo de guion para la efectividad
de la entrevista. Debido a la poca comunicacion que tienen los pobladores indigenas con las
personas genas a su pueblo, se reaizard a tres personas de los dos sectores mencionados, las
cuales serén: autoridades de la localidad y personas comunes, a fin de recolectar informacion
directay confiable.

3.1.5.2. Modelo de entrevista para los indigenas del canton Colta y Guamote

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE INFORMATICA Y ELECTRONICA
ESCUELA DE DISENG SRAFIGS

Preguntas

T1.- Alduo walor © Que SCOUMICRD gOncrd on usted al usar su vosl-
mAnEs indigana®

e ndmena oe Loita 2.~ 2 0ud prendas ¥ colorss de sy vestimeanta |e distingwsn de s
- Tk RENTS darmeds pusshos?

F.- Twnan algu~a rezmssnraciin para uaead lEs prandas gue waa®
A - S ispeesanlan b e blie e o Db g b fga?

Dates dal antrevisiads

Su- pLan motoridades indigeras ool pusble somdn siEen e disting
fonmin?

i~ Hombro:
&.- . Exlata alguna distnalée gl vasir ootlzlznarants v al wastlr pare

un D Bspeaal?
T AulEe san las ovas oS Lsan en vestintenta 98 i mugery

B.. Jilud prendas oo doBan asnasiedr porn ideciiicaras cama vl ge-
e R AT e

- Bamo;

B.e 2 Exeten (o bordadas 0 s orencas de os onmes?
= Luggar eha reriiericin 40.-. ) Les [Svanas de sy lacalidas portan |3 veskrre tay

11.- g Luslas s razan porle qua los peanes da 10y e dia na porten
B- Ocupacion: b v prs ks e ey

42.- JCsdles 5on las dierercas mAs notonas =7tre s sestirrenta ce
oz jlmemanima w e fas meo oa?

llustracion 3-3: Disefio de laguiade entrevista
Realizado por: Morocho, E. 2022.
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3.1.5.3. Fichade andlisis

El instrumento servird para recabar informacion de cada prenda que conforman la vestimenta
tanto de hombres como mujeres de |os cantones mencionados, asi como también los coloresy o
gue representa paralas personas pertenecientes ala etnia.

3.1.5.4. Modelo de la ficha de andlisis de la indumentaria

i-_ im 7
. .m
i

e Trowowrn——— Wemanlroroors |

[lustracién 4-3: Disefio defichas de andlisis
Realizado por: Morocho, E. 2022.

3.2.Metodologia de Bruce Archer

El método sistematico fue propuesto en 1963y 1964 por larevistainglesaDesign por € Ingeniero
mecanico Archer, el cua propone seleccionar correctamente los materiales alos cuales seles da
la forma correcta que cubra una necesidad funciona y estético, este método esta dividio en tres

etapas. Analitica, Creativa, Ejecucion, y estas a su vez estén subdivididas en las fases.
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3.2.1. Fase Analitica

Seguin Archer en estafase se recoge lainformacion necesaria de la empresa parael conocimiento

y desarrollo del proyecto, el problemaa solucionar, loslimites de este y 1as condiciones que debe

seguir.

- Definicién del problemay preparacion del programa detallada: Identificar € problema,
las necesidades del usuario especificando las condiciones iniciales que deben tener €
producto o servicio que vamos a desarrollar con el proyecto, asi como también
investigaciones similares.

- Preparacion del programa detallado: En esta esta fase se especifican las fechasdeinicioy
defin de cada actividad a desarrollar paralaculminacion del disefio de nuestro producto, idea
0 servicio.

- Obtener datosrelevantes, preparar especificaciones y retroalimentar la fase: Consiste
eninvestigar las herramientas, material es, componentesy datosimportantes para el desarrollo

delaidea o producto.

3.2.2. FaseCreativa

Se aplicalaprécticaen base alainformacién recopiladaen lafase anditica, seiniciael desarrollo
de ideas y seleccion de las mimas para llegar a una solucién, en la cua se deben seguir ciertos

pasos para su elaboracion

- Andlisisy sintesisdelos datos para preparar propuestas de disefio: Consiste conocer 1os
datos més comunes y generales del producto que se va desarrollar y elaborar propuestas de
disefio

- Desarrollo de prototipos: Consiste en utilizar un medio para plasmar € prototipo de disefio

basado en |as propuestas
3.2.3. FasedeEjecucion
Se presenta la idea disefiada al cliente y se pide su respectiva autorizacion u opinion para la

realizacién de cambios y asi mejorar laidea principal o dar inicio ala produccion y distribucion

del producto.
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Preparar y gecutar estudiosy experimentos que validen € disefio: Validar el proceso de
gecucion del disefio con la interaccién de especialistas del producto a desarrollarse, y asi
presentar €l prototipo final a cliente, con las pruebas necesarias paralavalidacion.

Prepara documentos para la produccién: Consiste en preparar redactar 1os documentos
gue confirmen laaceptacion del disefio, asi como también el manual de uso o documentos de

manejo del producto como tal para continuar con la produccion final.
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CAPITULO IV

4. MARCO DE RESULTADOS

4.1.1ntroduccion

En & presente capitulo se determinan |os resultados de |as técnicas e instrumentos, asi como
también de la metodologia de disefio de Bruce Archer, los resultados estén en funsién a la
problematica planteada sobre la fata de identidad cultura en los jovenes indigenas
pertenecientes a la etnia Puruha de los cantones de Colta y Guamote, con respecto a la

vestimenta que los identifica.

Paralarealizacion de las entrevistas se considera como poblacion uno alas personas propias
delacultura, que posean conocimientos delaindumentaria, esdecir personas adultas de entre
50y 55 afios de edad, ademas de considerar |a personalidad reservada de estos pueblos, para
lo cua se delimita tres personas que mantengan algun tipo de liderazgo en € sector y a
comerciantes de las prendas que conforman la vestimenta tanto de hombres como para

muijeres.

Las entrevistas serealizan con € fin de recolectar informacion del valor identitario que posee

la vestimenta paralos indigenas de |os cantones mencionados.

En el capitulo también se da a conocer la ficha de andlisis que junto a la entrevista se pudo
realizar de forma organizada, detalles como los colores, usosy representaciones de cada una
de las prendas que conforman la vestimenta de ambos lugares, datos que se complementan

con un registro fotografico.

4.2.Fase Analitica

En estafase se define d problemareferente auna necesidad comunicacional visual que puede
ser cubierta por € cartel ilustrado, se detalla e proceso de elaboracion que se debe seguir,

posterior a ello se recopilalainformacion necesaria que sirva como base en € desarrollo del

cartel.

33



4.2.1. Definicién del problema

Falta de materia visual para la difusion de aspectos culturaes como la vestimenta indigena,

dirigido alos jovenes adultos quienes tienen capacidades de reflexion para receptar €l mensgje.

El cartd detipo cultural tiene como propdsito difundir laimportancia de lavestimenta indigena
de Colta y Guamote tanto de hombres como mujeres, importancia que se ve relgjada en la
transicién que ha tenido la misma, y como actualmente intenta preservar los rasgos mas
caracteristicos de la vestimenta, esta ilustracion presenta elementos identificativos como prendas
y colores de cada sector mencionado, acompafiado de texto que complemente € mensge,
motivando un sentido de identidad y pertenencia en los jovenes adultos con los persongjes

expuestos.

4.2.2. Preparacion del programa detallado

Posterior ala conceptualizacion se procede al desarrollo del disefio del cartel paralo cua se
siguen ciertos pasos para una mejor organizacion, optimizacion de tiempo y recursos en la

elaboracion del arte.

- Formato del cartel. — En este punto se establece las medidas del cartel, paralo cua se ha
considerado e formato A2 usado en muchas ocasiones para € disefio de un arte, 420mm de
ancho por 594mm de alto, permitirala visualizacion optima de este.

- Bocetos. - El bocetgje de las ilustraciones esta basado en la anatomia del cuerpo femeninoy
masculina siguiendo €l estilo geométrico del Arte Deco, dichos bocetos se realizan a mano
en formatos A4, en técnica grafito para su posterior digitalizacién, para € bocetgje se
considera la conceptualizacion del mensgje que se va transmitir.

- Digitalizacién. - Una vez seleccionado € boceto adecuado para el mensgje, se procede a
ilustrar en digital, haciendo uso del programa Adobe Ilustrador.

- Reticula. - Paralaorganizacion de el ementos presentes en e cartel se estructurareticulas que
permita la lectura del mensgje, la reticula modular permite esta organizacion dividida en
columnas Yy filas consideras paraladivision de informacion.

- Seleccion detipogr afia. - Latipografiaa usarse es de lafamiliaen Serif y Sans Serif, debido
alaelegancia que estas transmiten, adecudndose a una de las caracteristicas del Art Deco, la
legibilidad del texto es importante puesto a que la informacién textua complementa la

informacion graficay esta deber ser leida a una distancia considerable.
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- Cromaética. - Lacromatica a usarse esta basada en |os colores mas representativos referente
alaindumentaria de cada zona (Colta, Guamote) y haciendo uso de colores complementarios
paralaarmonia, lucesy sombraen el gréfico.

4.2.3. Obtener datos relevantes

La informacién se obtuvo de seis personas, hombres y mujeres de Colta y Guamote,

pertenecientes alacultura Puruhdque porten y tengan conocimientos de laindumentariaindigena.

4.2.3.1. Resultado de las entrevistas
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Tabla 1-4: Tabulacién de resultados de entrevistas

N° Persona 1 Persona 2 Persona 3 Persona 1 Persona 2 Persona 3
1 Rosendo Guaman Alicia Francisco Maria Maria Marcatoma Segundo
Inguillay Guamén Daguilema Guaman
2 73 afios 57 afios 56 afios 49 afios 50 55
3 M F M F F M
4 Pastor evangélico Comerciante de ropa Funcionario del Municipio | Comerciante de ropa Dirigente de lacomunidad | Docente del colegio Velasco Ibarra
Agricultor de Colta Agricultora Chacaza
5) Pulucate Centro Colta Columbe Galte Chacaza Santa Ana
PREGUNTAS
1 Orgullo Importante por reflejar Orgullo por seguir los Alegriade mostrar mi origen Identificado con mi pueblo | Pleno
nuestras raices valores de nuestros padres
2 Por e poncho rojo, Poncho gris, rojo, sombrero Poncho rojo, bayetaroja Bayetas de colores vivos, Por los colores en las El poncho de lana u orl6n con rayas,
poncho lacre, poncho blanco, pantal6n blanco, anacos con los filos bordados, bayetas, laformade los sombrero amestizado y las mujeres el
blanco, pantalon blanco, | sombrero, las mujeres el sombrero redondo, alos tupos de las mujeres, por anaco de pafio poliéster o casimir
sombrero de lanade bayetas, anaco, collaresy hombres por el poncho de laformade ponerse el sujetado con fgja o chumbi, bayetao
borrego, tegjido a mano manillas varios colores vivostambiény | anaco ancho, por el color reboso sujetado a pecho con collares
¢l grosor, el zamarro. delascintasdelos y pulseras
sombreros, por el tgjido de
los ponchos
3 Puso poncho representa | Demuestra nuestra sangre, Representa |e rebeldia, el Los coloresvivos de las Representan nuestros Nuestra vestimenta representa el
el campo que estdarado | demuestranuestra poncho gris representa bayetas representan paralas pueblos, a nuestros legado de nuestros ancestros los
con e ganado, y produccion, los valores autoridad, €l rojo corgjese | mujereslaalegriaal igual que | abuelos, laperseverancia Puruhaes de la cual somos
también el poncho indigenas, costumbre que usa para decisiones el color en & poncho del de descendiente
blanco despuésdela identifican nuestraraza importantes, lafgja hombre, & zamarro
cosecha, poncho representa fuerzaen e antiguamente representaba el
colorado representa trabajo. estatus social de varén,
sangre de nuestros representalafuerzay la
héroes, las apargatas no decisién en € trabajo, el
se usaban antiguamente, sombrero
las mujeres vestian
anaco azul, bayetas
hechas con las manos
4 Chumbys de varios Representan la naturalezay Paisgje, animales, las En loschumbisy lasblusasse | Losgranosque Es un simbolo deidentidad. A pesar
colores que representa la produccién de diferentes congtelaciones, lafaa bordan nuestros paisgjes, producimos en nuestras de que han llegado nuevas modas'y
el campo, las productos, flores, laaegria cultivos, animales como las tierras, hay muchos tendencias que han hecho que laropa
producciones, colores la estética de lamujer. aves, lasllamas. coloresy formasen la se modifique un poco, la esencia sigue
de lasfrutas, legumbres, naturaleza siendo lamisma.
plantas silvestres
5 Actualmente las No hay unadiferencia, solo Unabufandablancay un La autoridad usaba zamarros Las autoridades se Hay ciertos politicos que han dejado
autoridades no portan la | en el material. Asiel delanade ovejanegra mantienen con € ponchoy | delado su vestimenta autctona, y
vestimenta. abundante lana, bufandas el sombrero solo lo utilizan cuando a ellos les
blancasy sombreros de buena conviene.
calidad
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6 En el campo indigena Laropaformal como poncho | Paraeventos especiales Para |as fiestas nos vestimos Si hay diferencia cuando utilizamos prendas més autéctonas, en
hay unadiferenciapara | y bayetasnuevasy laropa usan pantalones blancos, més tradicionalmente para estamostrabgindoy en la lo cotidiano no
cadaevento, las paraactividades diarias las mujeres se visten muy representar el lugar de donde casa, para cosas
personas nos formal con e changalli venimos. importantes nos vestimos
organizamos para con las mejores ropas que
identificarnos. tengamos

7 Eso es para e adorno, Las manillaslas huallcas, Usan muchos tipos de Tiene que ver con las Estilizan la vestimenta de Las joyas utilizadas comin mente por
actualmente no es orejeras, y distinguen por el joyas, orejeras que van posibilidades econémicas de lamujer, las huallcas, € lamujer indigena son: wuashka, tupo,
distincion de pobrezao precio delajoyay lacaidad | hastalasrodillas, piedras lamuijer, pero no distingue la tupo, lasvichas, las manillas, orejeras.
riqueza, se ponen antiguas, son caros. clase social del todo. manillas hay muchos
collares, susorgjeras coloresy formas
largasy también en el representando la
pecho se ponian naturaleza
rosarios

8 El hombre debe utilizar | Poncho en el hombre, en la Poncho, sombrero, las El poncho paralos varones El sombrero de nuestro los hombres, el poncho delanau
el poncho, las mujeres mujer; bayeta, € anaco, las mujeres anaco y bayeta, con & sombrero, las mujeres sector, €l poncho, € anaco, | orlén con rayas, sombrero amestizado
€ON SuS anacosy su alpargatas sombrero las bayetas, huallcasy anaco labayeta, € chumby, y las mujeres el anaco de pafio
bayeta poliéster o casimir sujetado con fagja,

bayeta sujetada a pecho con collares
y pulseras.

9 En el poncho no En algunas comunidades si No tiene bordados No hay bordados solo tejidos Normal mente no las camisas de los hombres [levan
bordados con simbolosy signos
tipicos de cada nacionalidad

10 Depende dela Lamayor parte 5, depende Los que viven aun en mi En mi comunidad s tanto Se visten, pero modificado | Lamentablemente yano.
educacion delospadres. | delaeducaciony respetode | comunidad sSi. hombres como mujeres alas modas actuales

los jévenes.

11 Vienen aculturizando, Por lafacilidad, l1a Migrado aciudades Porque se avergiienzan desus | No conocen lahistoriade carece del amor por € terrufioy
copian las palabras, economia. grandes raices cuando salen aciudades | nuestros pueblos, no les adopta |as costumbres de otras
idiomasy lavestimenta, grandes importa dejar atrés su culturasy no de su entorno
tiene verglienza a estar vestimenta
con gente blanca.

12 Los adultos mayores Las mujeres jbvenes; anaco, Los adultos usan ponchos, Las mujeres usan todas las Losj6venes usan el hombre tradicional conserva sus
utilizan el sombrero el blusa, chumby, los varones; sombrero, pantalones, bayetas de varios colores, de vestimentas indigenas atuendos que lo identifica como
poncho, la bufanda, €l pantal6n. acieles, lasmujeres anaco, | algunos sectoreslasfalasy mezcladas con material y indigena, mientras que en los jovenes
joven; camiseta, las sombrero, bayeta, anacos, sombreros, los moda de hoy en dia, los yano se sabe yaqueimitan la
mujeres anacosy changalli, chumbys, los mayores usan mucho el adultos fabrican sus vestimentay moda de otros paises
blusas. jovenesde hoy endiasolo | zamarro, losjOvenes varones vestimentasy visten de dejando de lado su propiaidentidad

usan camisa, las mujeres yano usan ni & poncho, las formaantigua
blusasy anacos jovencitas usan anacosy
baetas

Realizado por: Morocho, E. 2022.
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4.2.3.2. Resultados de las fichas de andlisis de la indumentaria

Basados en las entrevistas se procede arealizar fichas de andlisis que contengan ladescripci6n, connotaci én o uso, ademas de agregar unafoto de las prendas

individuales y una general, informacién importante paralarealizacion de lailustracion del cartel.

PrtERSAFLL FOTOGRAFIA

PHEMDR ! T FOTOROSAFIA

PRFNDA | mbas FOTOROSLAF A

llustracion 1-4: Fichade andlisis de laindumentaria Mujer coltense

Realizado por: Morocho, E. 2022.
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PRENDA: Sombrero FOTOGRAFIA PRENDA: Camisa FOTOGRAFIA

Descripoian: Teiido con
lana da bor L
blanco, filog borda
rodeado de

negra y filo de
Connotacion o uso;
Protege del fueris sol

y e 18 liuvis

|0 usan an ave

ciglas.

Descripoidn: Tejids en varos
Soltires nof malmenls opacos. oris
ojg, ngista Y Blanod con bBoada-
toa insales
Conmacion o uso:

eaenln 4 masculinddst

El pancho bl
cefarmongs

Descripcion:
MNormatmente negra,
hecho de tela supatada
con cofrea;
Connotacian o uso:

El pa ntalon negrm es
para & uso i@,
blanco para event
especiales

Descripcidn:

g5 blanca de

don, lard u otros

les

Connotacidon o uso:

la camisa
blanca es usado para
imporiantes

Descripcion: en la

E fidad ya no usan
alpamgatas, usan rapalos
de cuero de color negro,
café

Connotacién o uso:
Proteccion para sus pies
8l salir & ta ciudad

Ilustracién 2-4: Fichade andlisis de laindumentaria hombre coltense

Realizado por: Morocho, E. 2022.
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PRENDA: Sombroro FOTOGRAELA m EOTOGRAFLA

DoEari H

lanm os bormogn, an color

vl mpafisds  de
cindla da

oolores,  narongs

agrul

Connotacidn o usa:

Probege dal fusiis

¥ che (a lusvia

Dt-u-r.nl.'rcmn T|:||l|!u
lsra de borrego
e

Conr Eﬂ' aciin o uso!
renda de uso intenor los
lan la
iora: y

fErrin

Descripcidn: Tejrfs

1 kmna de s ppeiala]
colores o, wmrdo
BFUl, negre, an fema
mcimngular, bordado . &n
las filos.
Connotackin o uso;
Cubre 1& |:|:|r|e irfericr de
Len i fesy

Doscripelan Hec
I o borfrogo
rrsieras

HH"'FIP:.-I-I' n: El

quiey idexnvtifican ol lugar
Connolacidn o s

Descripcian:
£ barics

decoraciones
Connolacldn o o

on del eataius sooal de kn
]

llustracion 3-4: Fichade andlisis de laindumentaria mujer guamotefia
Realizado por: Morocho, E. 2022.
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PRENDA: Sombrero FOTOGRAFIA

Descripcion: De
color Hanco, envuell;

Eunnulaclun o UsS0;
Protage del fuerls sol
y de la liuvia

Descripcion; Tejido oon
I e borrego, en
i VIVDS
CIOma, narania,
can bordadas
zales
Connotacién o uso;
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[lustracion 4-4: Ficha de andlisis de laindumentaria hombre guamotefio

Realizado por: Morocho, E. 2022.
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4.3.Fase Creativa

En la presente fase, con la recopilacion de datos, las conclusiones de ambos instrumentos
metodol 6gicos utilizados, se procede a dar una solucion gréfica ante el problema planteado en €l
anterior procedimiento, asi como también el desarrollo de bocetajes que comprendan las
caracteristicas de las indumentarias de los cantones Colta y Guamote de hombre y mujer

respectivamente.

4.3.1. Andlisisy sintesis delos datos para preparar propuestas de disefio

Con lainformacion de las entrevistas y las fichas de andlisis se procede a establ ecer conclusiones

gue sustente la conceptualizacion del disefio.

4.3.1.1. Conclusiones de entrevistas

1. Tantoene cantdn Coltay cantdn Guamote losindigenas adultos conocen delarepresentaci 6n
de ciertas prendas que conforman la indumentaria, sin embargo, 10s jévenes han olvidado la
historia detras de la vestimenta por o tanto han perdido € valor de identidad que posee la
misma.

2. Lamodernizacion de la vestimenta es notoria, desde la fabricacion industrial de estas, hasta
la forma, cantidad, calidad, pues estés estan apegadas a modas occidentales que alteran la
formaorigina de laindumentaria, en especia € de mujer.

3. Las mujeres indigenas son quienes mantienen en mayoria laindumentaria de las culturas, a
diferencia de los hombres quienes han dejado de lado la vestimenta que | os caracteriza.

4. S bien es cierto que e canton Colta y Guamote pertenecen a la cultura Puruha, en cada
comunidad la forma de vestir varia en el material, las prendas, €l color en las bayetas 0 en
poncho es identificativo de cada comunidad, por ende, si salen a otros sectores estos serén
reconocidos

5. Enlugares mas célidos y cercanos a las ciudades grandes, las prendas son finasy en menos
cantidad, mientras que en lugares adejados y de climas bajos, el grosor es mayor por |o tanto
la cantidad en bayetas y anaco es superior alade otros sectores.

6. Laimportancia, € respeto y valor que tienen los indigenas para con la naturaleza, se ven
reflgjados en los bordados de las blusas, en los chumbys o fgjas, asi como también en la
representacion del color delasjoyas.

7. Antiguamente no usaban zapatos, ni al pargatas que protegieran sus pies, actualmente en Colta
comUnmente se usan las apargatas en € caso de las mujeres coltenses, zapatos romulos en

las mujeres de Guamote y zapatos de cuero en los hombres coltenses y guamotefios.
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8. Loscamisones que usaban las mujeres han sido reemplazados por lablusay laenagua, aunque

cumplen lamismafuncion, lafabricacion, materia y formas son diferentes

4.3.1.2. Conclusiones fichas de analisis

1. Larepresentacién de algunas prendas es similar en ambos cantones, como la bayeta, el anaco
y €l poncho.

2. El color en las bayetas del canton Colta es totalmente diferente ala del canton Guamote, sin
embargo, el color del anaco es negro en ambos cantones.

3. Los ponchos de los cantones son diferentes, en grosor, en forma de tejido y en color. En €l
Catén Colta el color més representativo es el color rojo, delgado tejido con lineas negras, en
Guamote las lineas son més gruesas de color naranja, negro, cremas, café.

4. Laformade los sombreros es distinta, en Colta la forma las alas son més anchas, las copas
redondas son bajas, poseen cintas negras y bordados en los filos, en Guamote las aas son
cortas, las copas son atasy mas circulares, poseen cintas anchas en € sombrero de distintos
colores vivos, asi como también en € filo de lamisma.

5. Lasjoyasactualmente se usan como adorno alavestimentadelamujer, resaltado lafeminidad
de estas, realizada con perlasy piedras de varios tamafios y colores.

6. Loscoloresen e cantdn Colta son opacosy mayormente se identifica con el color rojo tanto
en las bayetas como el pocho.

7. End cantén Guamote los colores de | as prendas de vestir de las mujeres son cdlidosy vivos,
en losfilos en los anacos y bayetas poseen las mismas caracteristicas.

8. Se puede diferenciar la cantidad de prendas en hombres y mujeres, puesto a que la mujer

posee més prendas y accesorios en su vestir, adiferencia del hombre que es minimo.

4.3.2. Desarrallo de prototipos

Lasiguiente fase considera el proceso gréfico, desde la maguetacion y la elaboracion de bocetos
hasta la digitalizacion de los mismos, con prototipos de ata fidelidad de los carteles, asi como

también alternativas de solucion gréfica

- Proceso Creativo. — Previo ala parte gréfica, se considera primero una lluvia de ideas con
respectos a elementos, situaciones, valores que complementen & concepto del mensgje

requerido.



Tradiciones sobicaridzd
Vestimsnta Trabzjadores
|cicma Huemilchacl

Indigenas
Matesial _| Ancestraies
Espinmal_{ PUEBLO PURUHA Medicinales
Patrironio —| Eticos

L Ric . Laguns
L Tren Toloras
L Miradaor 'glesia

[lustracion 5-4: Proceso Creativo (LIuvia de ideas)
Realizado por: Morocho, E. 2022.

- Maquetacion. — Tomando en cuenta que las medidas del formato que son; 310mm X
660mm, se organizalainformacion en reticula manuscrita la cual facilitala organizacion de

elementos de formalineal en este caso vertical.

Reticula

[lustracion 6-4: Propuesta maguetacion del Cartel ilustrado - Reticula
Realizado por: Morocho, E. 2022.
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- Bocetosen estilo Art Déco

Desarrollo de ilustraciones, hombres - mujeres de Colta y Guamote con su respectiva

indumentaria antigua 'y actual, paralo cual se ha presentado dos ideas principales que muestrala
evolucion de la vestimenta Puruha de hombres y mujeres.

[lustracion 7-4: Boceto indumentaria mujer coltense
Realizado por: Morocho, E. 2022.



Ilustracion 8-4: Boceto indumentaria mujer guamotefia
Realizada por: Morocho, E. 2022.

Ilustracién 9-4; Boceto indumentaria hombre coltense
Realizado por: Morocho, E. 2022.
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[lustracion 10-4: Boceto indumentaria mujer coltense
Realizado por: Morocho, E. 2022

Digitalizacion. — Se procede al redibujado de ambas ideas en programas que faciliten el proceso,

tomando en cuenta que cada elemento tendra su respectivo color, por lo cual se procurailustrar
de forma organizada en capas.
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[lustracion 11-4: Digitalizacion mujeres coltenses

Realizado por: Morocho, E. 2022



racion 12-4: Digitalizacion indigenas de Colta
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[lustracion 13-4: Digitalizacion indigenas de Guamote
Realizado por: Morocho, E. 2022.

- Aplicacion de cromatica y fondos. — La propuesta mostrada propone un disefio de pasarela, un
evento importante en la cua se pueda mostrar laindumentariaindigena de 4 personas 2 de Colta
y 2 de Guamote de ambos géneros, la cromaética basada en los colores més representativo de los

pueblos mencionado de la cultura Puruh& en referencia ala vestimenta.
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[lustracion 14-4: aplicacion de color indumentaria Colta
Realizado por: Morocho, E. 2022.
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[lustracién 15-4: aplicacion de color indumentaria Guamote
Realizado por: Morocho, E. 2022.

4.4.Fase de Ejecucion

En la fase de gjecucion se prepara el material gréfico para su posterior produccion, en este caso

fisico, previo a esta se consulta con expertos en el tema del cartelismo los cuales por medio de
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pardmetros validan si es adecuado o no el disefio y en su defecto se corregira € cartel para

proceder con |os aspectos de produccién del mismo.

4.4.1. Preparar y gjecutar estudiosy experimentos que validen € disefio

Paralavalidacion del disefio se consideraun especiaistaen cartelismo que califique 5 parametros
técnicos del cartel presentados en una breve encuesta, la misma que en lo posterior ayude ala

construccion adecuada del cartel.

4.4.2. Validacion del disefio por un experto cartelista.

En esta fase se ha contactado con un profesional dedicado a esta &rea del disefio, Felipe Jacome
Lopez, comunicador visual imbaburense, dedicado al disefio de carteles sociales, culturaes a
nivel nacional einternacional, jurado y miembro deimportantes eventos en cuanto acartelestiene
gue ver, también se considera al disefiador Luis Bolafios, participe y representante del Ecuador
en eventos de cartelismo, experimentado en esta area del disefio grafico, ambos con la suficiente
experiencia en afios cantidad y calidad de trabgjos realizados razon por la cual se considera
validar €l cartel ilustrado, paralo cua se ha creado un pegquefia encuesta sobre aspectos técnicos
que debe seguir € cartel, con €l propdsito de saber si cumple o no con los parametros del mismo,

en su defecto hacer os respetivos cambios que mejoren el disefio.
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[lustracién 16-4: Propuesta 1 (Mujer Guamote)
Realizado por: Morocho, E. 2022.
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[lustracion 17-4: Propuesta 1 (Hombre Colta)
Realizado por: Morocho, E. 2022.
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[lustracién 18-4: Propuesta 1l (Mujer Colta)
Realizado por: Morocho, E. 2022.
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[lustracion 19-4: Propuesta 1 (Hombre Guamote)
Realizado por: Morocho, E. 2022.
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4.4.3. Andlisisderesultados dela encuesta

Con d fin de mejorar el cartel ilustrado se realiza 5 preguntas a los encuestados, preguntas que
estan relacionadas con | os aspectos funcionales y estéticos.

a) Preguntal

1.- ¢(Considera que la tipografia es legible?

Legibilidad Texto

= Escelente = Bueno = Regular

[lustracién 20-4: Porcentgje de legibilidad
Realizado por: Morocho, E. 2022.

Andlisis: El 50% consideraque lalegibilidad del texto es excelentey € otro 50% lo considera
buena, por lo cual se deduce que lalegibilidad es aprobada para el cartel, latipografia sans serif
permite lalectura adecuada del mensgje textual

b) Pregunta2

2.- ¢(Considera que la organizacion de los elementos permite la lectura correcta del
mensaj e?
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Organizacion

= Excelente = Bueno = Regular

[lustracion 21-4: Porcentaje organizacion de elementos visuaes
Realizado por: Morocho, E. 2022.

Analisis: El 50% considera que la organizacion de los e ementos es excelente 'y e otro 50% lo
considera buena, por lo cua se deduce que la estructuracién de elementos gréficosy textuales

permite que € publico diferencie estos elementos y estos pueden ser |eidos de forma correcta

¢) Pregunta 3

3.- ¢El porcentaje detexto e imagen es adecuado para un cartel?

Procentaje Texto e imagen

= Excelente = Bueno =

[lustracion 22-4: Porcentaje de texto e imagen
Realizado por: Morocho, E. 2022
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Anadlisis: El 50% considera que la organizacion de los elementos es excelente y €l otro 50% lo
considera buena, por lo cual se concluye que el cartel cumple uno de las caracteristicas en cuanto
adivision de informacion graficay textual

d) Pregunta 4

4.- ;Existe una adecuada conceptualizacion del mensaje?

Conceptualizacion

= Excelente = Bueno = Regular

[lustracién 23-4: Porcentaje de conceptualizacion
Realizado por: Morocho, E. 2022

Anadlisis: El 100% de los encuestados considera la conceptualizacion del mensgje se ve reflgjada

en e cartel, cumpliendo asi con uno de los objetivos del arte grafico.

€) Pregunta5

5.- ¢Lailustracion hacereferencia al estilo Art Déco?

Estilo Art Deco

= Excelente = Bueno = Regular

[lustracion 24-4: Porcentgje del estilo grafico

Realizado por: Morocho, E. 2022.
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Andlisis: El 50% considera que la organizacion de los e ementos es excelente y € otro 50% 1o
considera buena, esto traducido a la aprobacion del estilo gréfico presente en las ilustraciones,

texto, diagramacion.

4.4.4. Preparar documentos para la produccion

Disefio de una guia de planeacion en la cual se establezcalaformaen lacua se vaaexponer, 10s
lugaresy dias de publicacion, y por puesto establecer cuantos cartel es se van aimprimir segin la

cantidad de lugares estratégicos determinados tanto en Colta como en Guamote.

Tabla 2-4: Plan de difusion

PLAN DE DIFUSION

Objetivo. — Crear vias de difusion del arte gréfico para ser receptado y cumplacon e objetivo del cartel

ETAPAS COLTA GUAMOTE
Planeacion Dia Hora Lugar Dia Hora Lugar
Se andiza los dias y | Viernes 12pm- -Parque Jueves 9am- -Parque
hores, ~asi  como 16pm central 15pm Eugenio
también los lugares de -Parada de Espejo
concentracion o de buses -Estacion
tré'nsi.to del publico Domingos 10am- -Plaza Domingos 10am- del tren
objetivo. 15pm Cultural 17pm -Parque

-Mercado central
deropa -Plaza de
Productores
Formato: A2 Medidas: Medidas:
Considerando la | Horizontal: 310 mm Horizontal: 310 mm
distanciacon lacual se | Vertical: 660 mm Vertical: 660 mm
puede hacer lectura | Material: Vinil Materia: Vinil
correcta del cartel se
establecen las
medidas.
Canales: Impreso Impreso
Cajabamba: Lugares de mayor transito Guamote: Lugares de mayor transito
Cantidad: 8 Cantidad: 8

Realizado por: Morocho, E. 2022.
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4.4.4.1 Conclusiones del Plan de Difusion

1.- En sector Colta se pudo observar entre horarios de 10h00-12h00 y de 14h00-16h00, que €l
mayor flujo de personas fue en lamafiana por lo tanto la lectura del cartel se dio de gran manera
en dichas horas.

2. La cantidad de personas que se acercaron fue entre un rango de 45- 50 personas de las cuales
30 a 33 personas se acercaron a escanear € codigo QR y por la tanto ademés de visudizar la
ilustracion, se observo un interés de adquirir mayor informacion al respecto.

3. El rango de edad de |as personas ademas de la buena recepcién del publico objetivo (18 a 24
anos), se pudo observar también el interés de adolescentes del sector de entre 14 a 16 afios que
transitaban los sectores.

4. Ademés de considerar los lugares de transito del publico objetivo, es importante colocar €l
cartel en un muro o soporte que este despejado y que sea visible para e lector, también se debe

considerar laalturaala que seré colocado y considerar la atura promedio de los habitantes.

4.4.4.2 Conclusiones de encuestas del publico objetivo

1 Se concluye que € color hainfluido de forma importante ala hora de captar la atencién
de las personas gque se encontraban en el lugar, dando paso alalecturadetalladade lainformacién
textual y gréfica

2. La captacion del mensgje fue adecuada debido a que en lailustracion se puede observar
detalles de la vestimenta tanto antigua como moderna, ademés de la informacion agregada a la
cual se puede acceder con el cédigo QR.

3. Losjévenes Si consideran importante tocar temas culturales que aporten alaidentidad de
los mismo, debido a que son consientes que se han perdido costumbresy tradiciones de la cultura
alaque pertenecen.

4. Laorganizacion delos elementos hasido optimo alalecturacorrectadel cartel, €l tamafio

del cartdl influye en lalectura de |os pequefios detalles de lail ustraci én aportando valor a mismo.
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CONCLUSIONES

El problema radica en la falta de identidad cultural en los jévenes adultos pertenecientes a la
cultura Puruh& de los cantones Colta y Guamote, debido a la migracién de los jévenes a las

ciudades grandes y como consecuenciala aculturacion en la vestimenta.

LaculturaPuruhdposee en sus pueblos distintasformas de vestir, por o cual en el presentetrabajo
se ha enfocado en redlizar € andlisis general de lavestimenta de Coltay Guamote, concluyendo
que existen variaciones en los coloresy la cantidad de prendas al vestir dependiendo del climaen

donde se encuentren las personas.

A través de la informacién obtenida de fuentes calificadas como lideres comunitarios se puede
concluir que existen prendas muy necesarias para identificacion del pueblo kichwa Puruha de
Colta y Guamote correspondientemente, en mujeres las bayetas y anacos lo consideran
indispensable paraladistincion con otros pueblos, asi como también en varones es importante €
uso del poncho, también se concluye que en losjévenesvarones se han perdido considerablemente
lavestimenta a diferencia de lamujer joven que a pesar de la modernizacion preval ecen prendas

importantes como la blusa, anaco y chumby.

Se concluye que € cartel ilustrado es una de las tantas herramientas de difusion en la cual se
puede transmitir temas importantes como temas culturales en las cuales se rescaten valores de
nuestra descendencia, como lo es la indumentaria indigena uno de los aspectos identificativos
visuales de cada pueblo que conforma la nacionalidad Puruhd, y la cual debe ser conocida tanto

por las nuevas generaciones indigenas, asi como también de pueblos diferentes a estos.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda promover desde los hogares e instituciones de educacion laidentidad cultural en
las personas, sobre todo en la vestimenta debido a que es laforma de identificacion visua de un

pueblo.

Se recomienda a las autoridades de las comunidades y autoridades cantonales en poner a
disposicion de los interesados como estudiantes, turistas, instituci ones de educacion, documentos
sobre la vestimenta Puruha en a cual se reflge la historia de nuestros pueblos, las diferentes

formas de vestir de las mimas.

Se recomienda a los jovenes indigenas del canton Coltay Guamote a conocer laimportancia de
la vestimenta en la identidad y a realizar acciones que puedan ayudar a prevalecer la herencia

cultural que han dgjado nuestros antepasados.

A los jévenes futuros profesionales del disefio grafico a llevar a la practica los conocimientos
tedricos obtenidos en carreramantener un equilibrio y unaconstante aplicaci 6n de ambos aspectos
en cada trabgjo designado, que fortaleza nuestro desenvolvimiento en situaciones realesy llenen

de conocimientos lavida profesional del disefiador.
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GLOSARIO

Art Déco. - Edtilo artigtico referido a las artes decorativas y surgido en Europa en la década de
1920, que utiliza formas geométricas, lineas ornamentales y colores primarios, y esta destinado
en gran medida ala produccion en serie. (RAE, 2021)

Bitmap. - conjunto de puntos conoci dos como pixeles que poseen informacion del color las cuaes
forman unaimagen.

Boceto. - Proyecto o apunte general previo ala € ecucion de una obra artistica.(RAE, 2021)
Composicién. - Arte de agrupar las figuras y combinar 10s elementos necesarios para conseguir
unaobra plésticalo méas armoniosay equilibrada posible. (RAE, 2021)

Conceptualizar. - Reducir algo a un concepto o representacion mental.(RAE, 2021)

Cultura. - Conjunto de modos de vida y costumbres, conocimientos y grado de desarrollo
artistico, cientifico, industrial, en una época, grupo socia, etc. (RAE, 2021)

Disefio. - Concepcidn original de un objeto u obra destinados a la produccion en serie. Disefio
gréfico, de modas, industrid. (RAE, 2021)

Erigir. - Dar aaguien o algo un carécter o categoria que antes no tenia. (RAE, 2021)

I dentidad. - Conjunto de rasgos propios de un individuo o de unacolectividad quelos caracterizan
frente alos demas. (RAE, 2021)

Ilustracién. - Estampa, grabado o dibujo que adorna o documenta un libro. (RAE, 2021)

Legible. - Que se puede leer. (RAE, 2021)

Magquetacion. - Hacer lamagueta de una publicacion que se va aimprimir. (RAE, 2021)
Pictogramas. - Signo de la escritura de figuras 0 simbol 0s. (RAE, 2021)

Poster. - Cartd que sefijaen lapared sin finalidad publicitaria o habiendo perdido ese carécter.
(RAE, 2021)

Prototipo. - Ejemplar original o primer molde en que se fabrica unafigura u otra cosa. (RAE, 2021)
Publicidad. Conjunto de medios que se emplean para divulgar o extender la noticia de las cosas
o de los hechos (RAE, 2021)

Reticula. - Conjunto de hilos o lineas que se ponen en un instrumento éptico para precisar la
visual. (RAE, 2021)

Suntuosidad. Dicho de una persona: Magnifica en su gasto y porte. (RAE, 2021)

Tipografia. - Modo o estilo en que estdimpreso un texto. (RAE, 2021)
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ANEXOS
ANEXO A: ENTREVISTAS A LIDERES DE LAS COMUNIDADES DE COLTA Y
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ANEXO D: ENCUESTASAL PUBLICO OBJETIVO
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