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RESUMEN

El objetivo principal del proyecto fue crear un sistema gréfico basado en los elementos més
representativos de las fiestas de Alausi y plasmarlos en una linea textil deportiva. Lo que se
buscaba era reactivar, incentivar y promover las festividades del canton mediante la creacién de
una linea gréfica deportiva generada de la abstraccion de los elementos mas representativos de
las festividades seleccionadas en la recopilacién de informacion, en referencia a la metodologia
de Horst Rittel; se utilizaron softwares de ilustracion y edicion fotogréfica para redizar los
sistemas modulares, gamas cromaticas, abstracciones y crear las propuestas textiles de cada
festividad; en el andlisis de lainformacion seimplementaron varias técnicas como laentrevistaa
personas que tienen contacto directo con el cantén y el fichge de las festividades obteniendo
como resultado 5 fiestas representativas, cada una con su elemento caracteristico. Se concluye
gue existen festividades que dan un mayor realce a cantén, llegando a decir que son las mas
esperadas por |as personas que disfrutan de estas. Se recomienda la promocion de las identidades
culturales que posee Ecuador, puesto que en la actualidad la pérdida de culturay la adopcién de

extranjerismos han ido cambiando | os aspectos generales en la sociedad.

Palabras clave: <CULTURA>, <SISTEMA GRAFICO>, <FESTIVIDADES POPULARES>,

<LINEA TEXTIL>, <INCENTIVAR>, <ABSTRACCION>, <ALAUSI (CANTON)>.

Firmado el ectréni canente por

ELI ZABETH
FERNANDA
AREVALO
MEDI NA
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ABSTRACT

The main objective of this project was creating a graphical system based on the most
representative things in the festivities of Alausi and trandate them into a sports textile
line. Looking for reactivate, encourage and promote the festivities of the canton by
creating a sports graphic line generated from the abstraction of the most representative
elements of festivities selected in the process of collecting data, applying the Horst Rittel
methodology; illustration and photographic editing software were used to carry out the
modular systems, color ranges, abstractions and generating the textile proposals for each
festivity; In the analysis of the information, several techniques were implemented, such
asinterviews with people who are close to the canton and their festivities. Obtaining as a
result five representative parties, each one with its characteristic el ement. In conclusion,
there are festivities that give greater prominence to this canton, the most expected by
people for enjoyment. It’s recommended promoting cultural identities of Ecuador,
considering that, nowadays, culture is getting lost and people are adopting foreignisms

and these are changing general aspectsin the society.

Keywords, <CULTURE>, <GRAPHIC SYSTEM>, <POPULAR FESTIVITIES>,
<TEXTILE LINE>, <ENCOURAGE>, <ABSTRACTION>, <ALAUSI (CANTON)>
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INTRODUCCION

Alausi es un cantdn lleno de atractivos turisticos y con muchas festividades que se van dando a
lo largo del afio, en ellas existe un gran legado cultural y es la principa fuente econémica del

cantén ya que durante su duracion reciben a muchos turistas nacionales y extranjeros.

Tomando en cuenta que el canton en cadafestividad alista sus plazas y avenidas pararecibir alos
visitantes que vienen a disfrutar de los desfiles y comparsas, mostrando € lado més amble por
parte de comerciantes y gente del lugar, por todo ello se busca incentivar y dar a conocer estas

festividades, para de ciertamanera no perder los rasgos culturales y turisticos del cantén.

El presente trabgjo de titulacion esta orientado a LA CREACION DE UN SISTEMA
GRAFICO BASADO EN LAS FIESTAS POPULARES DEL CANTON ALAUSI:
APLICACION TEXTIL, ya que la fdta de difusion de dichas festividades ha afectado
econdmicamente a su poblacion, con nuestro trabajo se buscaincentivar laculturay el turismo en
las festividades de Alausi.

El documento se encuentra estructurado en cuatro capitulos. Capitulo |, donde consta €
Diagnéstico del Problema, aqui se expone en forma clara la problemética a investigar, la
justificacién en donde se explica el porqué del proyecto seguida del objetivo genera y objetivos
especificos. Capitulo 1l, contiene los Fundamentos Tedricos, se indican los conceptos y
generalidades bésicas para €l entendimiento y conocimiento de la investigacion. Capitulo 111,
Marco Metodol 6gico, se especifican lastécnicas, instrumentosy metodol ogia de disefio utilizados
en e proyecto. Capitulo 1V, Resultados obtenidos de la investigaciéon y desarrollo de la
metodologia aplicada, por ultimo, las propuestas finales de disefio con sus respectivas

conclusiones y recomendaciones.



CAPITULO

1. DIAGNOSTICO DEL PROBLEMA

1.1 Antecedentes

El primer trabajo analizado de abstraccion de elementos propios de unafestividad es el de Elvis,
M, (2019), quien realizo el tema: Creacion de art toysy difusion de lafiesta de Parroquializacion
delaparroquia Lican. Trabajo que se presentd en lafacultad de Informéticay Electronicaparala

obtencién del titulo en lafacultad de disefio gréfico.

El proyecto revisado toma un enfoque en € andlisis de elementos que se consideren esenciales
paralaparroquia de Lican parad desarrollo de diferentes festividades analiza | os el ementos que
contenga cada persongje asi como las formas de abstracciones basicas para generar distintas
formas bases y colores asi mismo como lageneracién de piezas gréficas a partir de los elementos
estructurados.

En cuanto a la creacion de marca 'y aplicacion de elementos en piezas textiles fue revisado €
trabajo realizado por: Tello, F, y Lépez, A, (2010) quienes presentaron €l tema de creacion de una
y su linea casua de bolsos con elementos presentes en la fauna ecuatoriana, utilizando la

abstraccion de formas para sus disefios en su linea de ropa.

Este proyecto se centra en la generacion de elementos que tengan relacién con lanaturalezay sus
formas bases considerando la reproduccion de los diversos el ementos en piezas textiles diversas,
e proyecto muestra elementos basicos que son (tiles minimalistas que sirven para generar

sistemas modul ares Unicos a partir de un €l emento.

Por otro lado, analizando el estudio expuesto por Pereira (2009): “Las fiestas populares
tradicionales en Cuba fundamentalmente estén asociadas a periodo de conquistay colonizacién
por los espafioles, pues en ese proceso de “pacificacion” y luego de asentamiento, los grupos de
inmigrantes de diferentes partes de la peninsulaibéricatraeron consigo sus habitosy costumbres

con laintencion de mantenerlas en su nuevo habitat.” (Pereira, 2009, p.11)

Laabstraccion de elementos socioculturales reflgja una caracteristicaideal para el estudio de una
cultura plenamente formada vinculada a |l os acontecimientos de la vida cotidiana de |os hombres.
Los diversos actos culturales atraen a la sociedad cuyos rasgos generan mesclas culturales

diversas segun las costumbres adoptadas por |os individuos.

Por tanto, este proyecto revalorizar la cultura especificamente las fiestas populares del canton

Alaus realizando abstracciones de elementos iconicos de las festividades que se celebran en €l
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cantdn Alaus a lo largo del afio, para posterior aplicarlos a una linea de ropa deportiva de

ciclismo.

1.2 Planteamiento dd problema

Alausi es un pueblo reconocido anivel nacional e internacional en las diversas actividades que se
realizan se busca exponer y dar a conocer a los turistas nuestras costumbres, creencias y
tradiciones, pero a medidaque avanza € tiempo todo esto se haido perdiendo y/o desconociendo
las exposiciones cultura es|os rasgos caracteristicos | as festividades han ido perdiendo su esencia

y laimportaanivel local dgjando atrés las raices autoctonas.

En Alausi existen zonas gue son financiadas por medio de turismo y € intercambio econdémico
que este ofrece, en la actualidad no existe una normalidad para fomentar e incentivar a las
personas a vigjar sin exponerse. La economia del cantdon Alausi se ve afectada debido a lafalta
de impulso por parte de en sus distintas festividades, siendo esta su principal fuente deingresosy
por ello la economia de toda la zona se ve afectada, de igual manera la falta de publicidad y

difusion de todos sus atractivos afecta ala economiay provoca desinterés en los turistas.

Desde los Ultimos afios las princi pal es autoridades e instituciones a cargo no han encontrado una
forma adecuada para incentivar a turismo en el canton, por lo cual han generado bloqueos en
actividades primordial es que beneficien al cantény ayuden agenerar un desarrollo en losdiversos
ambitos. Lafatade visitantes afectaagran parte del cantén yaque e turismoy laagricultura son
los dos factores centrales en la economia de sus pueblos, dejando a hoteles, restaurantes y
atractivos turisticos de la zona afectados econémicamente y esto genera que gran parte de los

comerciantes busquen otra manera de empleo.

En laactuaidad se haido cambiando y a su vez adoptando nuevas teméticas que no pertenecen a
la cultura ecuatoriana combinandolas con vestimenta y diversa variedad musical 1o que ha
ocasionado disturbios en cuanto a coordinacion en los desfiles perdiendo la importancia de una
festividad |a perdida de rasgos deidentidad | as personas buscamos culturas al as cual es adaptarnos

dejando atrés rasgos propios perdiendo esa pluriculturalidad la cua se expone.
Sistematizacién del problema

¢A gue consideramos como una festividad propia?

¢Qué festividades son consideradas como propias del canton Alausi?

JPor qué consideramos a estas festividades como propias del canton?

¢Qué particularidades culturales posee el cantdn através de las festividades originarias?



1.2.1 Prognosis

Si e problema persiste, laprincipal afectacion se daen el campo econdémico del cantén, siendo €
turismo una de las principales fuentes de ingreso de la zonas urbanas y rurales, de igual manera
los espacios publicos se ven afectados por la falta de recursos en su mantenimiento, generando
un obstaculo para € crecimiento y desarrollo de todo el cantén. Debido a esto € presupuesto e

interés designado para dichas festividades se ve afectado.



1.3 Justificacion

Ecuador es un pais reconocido por ser pluricultural alo largo de su geografia donde conviven
personas con diferentes costumbres autOctonas y extranjeras que han venido cambiando las
formas de disfrutar las festividades o por |0 menos como se hacian en uninicio, 1o que havenido

afectando a ese aprecio cultural propio que se debe tener.

De estamanerase daaconocer lasfestividades del cantén Alausi, yaque en cadaprendadeportiva
estardn presentes rasgos y simbolos de cada una de ellas, también buscamos resaltar la culturade
este canton y hacer que los turistas visiten las zonas para conocer todos sus atractivos; asi se

planea ayudar a comercio local de dicho canton.

La ropa deportiva es especificamente creada para la practica de gercicio fisico, tanto por los
materiadles y tecnologias empleadas como por e disefio. Ademaés, la ropa de deporte es
actualmente un producto de gran consumo y su uso va mas alé de practicar cualquier gercicio
gue conlleve movimiento, habiéndose incorporado plenamente a mercado de la moda para uso
casual o informal. Por la cual se vaaredlizar lalinea deportiva de ropa de Alausi, mostrar toda
su riqueza simbdlica y festiva que se da durante distintos meses de todo el afio, queremos
incentivar al publico a practicar ciclismo y que cuenten con la indumentaria adecuada y ademés
se sientan identificados con su cantdn a la hora de pedalear, brindando calidad y originalidad en

cada una de sus prendas.

El uso de la bicicleta ha aumentado en varias ciudades por la necesidad de tomar distancia de
otras personas, por las restricciones a transporte privado y por la limitacion de pasgeros en €l
transporte publico, debido a covid-19. También el pais ha conseguido logros internacionales en
esta disciplina motivando alin més a publico a utilizar este medio de transporte y debido a la
buena acogida distintos municipios del pais han habilitado ciclovias por toda la ciudad para

facilitar la movilizacion.

El siguiente proyecto dareal ce alas festividades que se realizan durante el transcurso del afio en
e canton Alausi, realizando una investigacién in situ de los lugares y las fechas en donde se
realicen dichas festividades y se va arecolectar evidenciafotogréfica parareaizar un proceso de
abstraccién de los elementos iconol 6gi cos de cada festividad, luego se procedera a la aplicacion

de las abstracciones realizadas en unalinea deportiva de ropa para ciclismo.



1.4 Objetivos
1.4.1 Objetivo general

» Crear un sistema de gréficos basados en los elementos més representativos de las fiestas del
cantén Alausi mediante documentacion gréfica e investigacion para dar realce alas festividades

del canton 'y aplicarlas en unalinea de ropa deportiva.

1.4.2 Objetivos especificos

» ldentificar las fiestas populares del cantdn y sus el ementos mas representativos dentro de la

Zoha

« Disefiar los motivos graficos como parte de un sistemati pol 6gicamente afin tanto morfol dgica

como estilisticamente.
« Aplicar los motivos disefiados en una coleccion de ropa deportiva.

» Diseflar el packagingy materia publicitario de la coleccion.



CAPITULOII

2. FUNDAMENTACION TEORICA

2.1 Cantoén Alausi

2.1.1 Historia

Alausi cantén de los 5 patrimonios reconocido por la Unesco es un cantdn de la provincia de
Chimborazo, en € afio 2019 se le otorgo € titulo de pueblo magico y la publicidad generada a
nivel nacional e internacional atrgjo turismo favoreciendo la promocién de articulos, lugares,
fiestas las cuales tienen un derroche cultural combinando diversas culturas para acoplarlas alas
festividades.

Alausi posee una mezcla de arquitectura antigua’y moderna la cua sobresale con sus coloridos
tonos y sus estrechas calles, arquitectura con diversos estilos embellecen sus fachadas, en un
pasado fue € principa punto de comercio de los productos de la costa 'y la sierra con esto dio
paso a generar desarrollo en el cantdn y se empezd a considerar el medio ferroviario como

principal parael cantén.

Lausi o Alusi (Alausi), mayor que la nombrada, comprendia a las tribus de los Achupallas,
Chanchanes, Chunchis, Zibambis, Tungas, Huasuntos, Pifiancayes y Pumallactas.EL
nombre de este pueblo que es ALUSI, se dijo porque en la lengua de ellos quiere decir
alusi, cosa de gran estima y querida, y asi lo llamaron ALUS y también se derivo de
un cacique gue antiguamente les mandaba €l cual se llamaba Alusi. Hablan la lengua
general del Ingua - asi esta - que [laman quichua - asi est4 -. Los més hablan la lengua
particular de ellos, que esla Cafiar, de la provincia de Cuenca, mezclada con la de los
PURUAYES de la provincia de Riobamba y hay otras diferentes lenguas, mas por estas
dos se entienden bien. (Castillo, 1940, p.359)

Al hablar delos antepasados de latierra Alausefia estamos enfocandonos en distintas culturas que
tuvieron origen en lo que hoy en dia comprendemos como Alausi su ubicacion geografica, daba
lugar alamesclade lenguas nativasy aunaconvivenciacultural, Alausi se podriacata ogar como
el homengje que se le rindi6 a un cacique, € significado de su nombre tiene referencias de las

caracteristicas que se han conservado diaen la poblacion.



“Aquestos tenian por ceremonia adorar a sol, que, asi como €l sol aumbrabay dabaluz atodo €
mundo, asi |e tenian por hacedor y creador de los frutos de toda latierra, fueron ensenados en las

adoraciones e idolatrias de adorar | as pefias, juntas de riosy los montes. ” (Castillo, 1940, p.359)

Las antiguas culturas Ecuatorianas tenian rasgos politeistas|os cua es eran reflejados en sus actos
cotidianos y los aborigenes Alausefios no eran la excepcidn sus ritos y dioses eran quienes
proveian de lo necesario la tierra fértil, sus rasgos al igual que demés culturas eran rasticos su

vestimenta consistia en prendas hechas con diferentes pieles de animales.

De acuerdo con Castillo (1940, p.365) menciona gue la poblacion: “Sus pobladores en lamayor parte
se dedican a la agricultura. Antes de la construccion del ferrocarril de Guayaquil a quito, la
agricultura, e comercio, lasindustriasy méasramas, estaban en atraso; mas unavez que el monstro
del progreso anuncio con €l silbido delalocomotora, su llegada por esas apartadas pendientes de

los andes el pueblo de Alausi”.

Lapoblacion urbanay rural son gran parte fundamental para € desarrollo econémico del cantdn
es algo que se ha venido mangjando desde tiempos anteriores con e comercio de productos
agricolas y de primera necesidad gracias a la construccion del ferrocarril dio paso a que Alausi

fuera unade las principales vias de comercio de laprovincia

2.1.2 Geografiay poblacién

Alausi es un cantén que se subdivide en 10 parroquias. Tixan, Guasuntos, Sibambe, Huigra,
Multitud, Pistishi, Pumallacta, Achupallas, Sevilla, Matriz, Se sitlia en una altitud promedio de
2.340 msnm alo largo de extensi6n geogréfica posee un climavariado como lo esen la parroquia

de Huigra el cual se encuentraentrelos 15°c-18°c.

“La circunscripcion geografica que corresponde a este cantdn de la provincia de Chimborazo, y
congtituye el habitat de estos pueblos, desde los remotos tiempos prehistoricos, esté
comprendido en la hoya del Chanchan. Geogr éficamente es una hoya lateral occidental
delaregiéninterandina encerrada entrelascordilleras central y occidental y los nudos
deTio Cajas, al norte, y del Azuay, al sur, que tiene como €je la profunda quebrada por
la que corre e rio Chanchan que naciendo en las alturas Atapo, va recogiendo las
aguas gue fluyen por sus dos vertientes, y atravesando la gran hendedura occidental
de la cordillera entra en la llanura de |a costa, donde se une con el Chimbo, llevando

juntos € caudal de sus aguas hasta e Guayas y con hasta €l océano Pacifico. (Herrera,
2001, p.10)



Por la ubicacion geogréfica Alausi posee un contraste natural Gnico con vertientes de rios
caudal 0osos y numerosas crecientes montafiosas en el cual parece formase una hoya rodeada por
notabl e vegetaci 6n. Lapoblacion cantonal esde 64.059 habitantes, de los cuales 21.220 habitantes
existen en la cabecera urbana de Alausi, y 42.839 viven en el sector rural, dedicando su mayor

parte de la poblacion ala agriculturaen las diversas zonas para el comercio en laMatriz.

“La hoya de Alausi en lo geografico parece formar parte de un mundo distinto, donde el contraste
de la atura se mira en € vértigo de los abismos los valles interandinos que suavizan e agreste

pai saj e con sus templadasllanuras formadas con €l relleno delas grandesy numerosas montafias”
(Herrera, 2001, p.10)

2.1.3 Actividad Econdmica

Las diferentes formas que encontraban las personas para subsistir desde un principio erata que
el intercambio de productos para beneficio de ambos es algo que se mantenia con el pasar cada
cultura fue adaptandose a esta forma de compray la obtencién de productos variados erata que

daba paso ala comercializacién entre diversas regiones.

“El comercio era una actividad reduciday la practicaban determinados grupos que efectuaban €
intercambio o trueque, especiamente con los huancavilcas, para proveerse de sal, algodon,
achiote, conchas a cambio de pieles, tejidos y viveres de sus vecinos Cafaris. Obtenian metales

como €l cobrey € oro.” (Herrera, 2001, p.59)

En el cantdn gracias a los atractivos turisticos que posee se puede generar ingresos de diversas
formas ya sea con €l turismo o con € comercio de diversos productos que son ofertados por los

pobladores de | as zonas a edafias pertenecientes a canton.

La principal actividad econémica fue la agricultura a base dd maiz y las papas. Dada la
fertilidad de los suelos y las favorables condiciones del clima, el maiz de desarrolla en
Optimas condicionesy en sus tallos altos y robustos granan dos y tres mazorcas, con €l
dulzor inimaginable de la tierra; asi mismo en las fecundas altiplanicies de Pacha
mama, Zula, Moyocancha, Jubal y Tipin se cosecha en abundancia las papas, o que

proveyd para la subsistencia de los pobladores y permitié su notable crecimiento.
(Herrera, 2001, p.59)



Como se menciond antes por la ubicacion geografica el cantdn tiene extensas zonas que
benefician alasiembray alaagriculturaen general, los productos que se ofertan en las ferias del
canton son de buena calidad y naturales de igual formalavariacién de productosy la abundancia

ayuda alanecesidad de los habitantes del canton y demas.

2.1.4 Tradiciony Cultura

En la provincia de Chimborazo en la mayoria de cantones se tiene como patrono un santo a cual
por tradicién y respeto se le rinde tributo de acuerdo con la religion, esto tiene lugar cada afio
logrando asi convertirse en un atractivo propio de la zona en donde tenga lugar estos actos. A 1o
largo del homengje, tributo, conmemoracién al patrono se van desarrollando diversos eventos que
son culturales y actos civicos sociales, en el canton Alausi el patrono es San Pedro € cual es
homenajeado con diferentes actos en mes de junio y julio con pregones, comparsas, verbenas,
misas religiosas y unos de las festividades que son esperadas por las personas son las tardes
taurinas en donde se pone a prueba el valor de toreros del pueblo con la finalidad de sacar su

adrenalinay entretener al pueblo que son espectadores desde sus puestos en 10s pal cos de madera.

“Es una costumbre traida del vigjo continente a raiz de la llegada de los conquistadores desde
Esparia. Fue Hernan Cortés, quien introdujera esta costumbre en o que hoy constituye México,

pues no existia esta fiestaen América’ (Garcia, 2004, p.20)

En lamayor parte de zonas del Ecuador se realizan actos que no son propios de nuestras culturas
las cuaes simbolizan la conquistay € dominio de los espafioles tanto asi que sus costumbres se
fueron convirtiendo en tradiciones parala sociedad, para poder entender como fue € inicio dela
culturay las costumbres que se fueron adoptando en la sociedad debemos saber cdmo fue que

empezamos a conocerlas y a dominarlas a punto de considerarlas nuestras. De acuerdo con:

La organizacion de corridas de toros de pueblo o capeas; aparte de larifia de gallosy € juego
de naipe. Todas estas costumbreslastrasladaron alastierras conquistadas. Los nativos
americanosy la gran mayoria de mestizos fueron aprendiendo esta forma de diversion,
gue sumado al consumo de toda clase de bebidas que hicieron de estosfestejos, la mejor
manera de evadir la triste realidad en la que vivian. Las Fiestas de San Pedro, son la
demostracion del dominio espafiol en América. Esta costumbre radicada desde la
colonial. Se conservan aun las danzas, misica, folklore, pelea de gallos, corrida de

toros; esto atrae a turistas de todo el paisy del exterior. (Garcia, 2004, p.20)
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Las conquistadores esparioles en su paso por nuestro territorio nos impartieron costumbres de
ellosy de a poco se fueron adoptando en una sociedad hasta catal ogarlas propias, agregandoles
un cierto rasgo de originalidad con las costumbres mestizas lo cual le dio € sello que hasta hoy

en dia se conserva como identidad cultural .

Pero no sdlo los espafiol es civiles se encargaron de inducir a esta practica popular. Laiglesiaa
través de sus representantes, |os sacerdotes, dieron a estas festividades una identidad
espiritual. Debemos recordar que los espafioles al ir fundando las ciudades y pueblos
iban acompariados obligatoriamente de un escribano para que levante € acta de
fundacién, documento Unico e incuestionable para |a legalizacion de este acto. El otro
personaje era el sacerdote, quien en nombre del ““Hacedor de todas estas tierras™,
[legaba con el sagrado deber de evangelizar a estos pueblos iddlatras y ensefiar la
doctrina que debia extenderse por todo € mundo: la catdlica. No olvidemos que los
nombres de los pueblos, provenian del santoral, que coincidia con la fecha de la
fundacion o de la devocion particular del fundador. (Garcia, 2004, p.20)

Como se menciona anteriormente la religion es algo que se inculco por parte de los espafioles y
con dlo la fiesta y todas las activadas que se redizan en e transcurso de esta tiene origen

extranjero.

2.1.5 Teoriadela Festividad

“Toda fiesta se constituye a partir de un paquete de acciones y actuaciones realizadas por una
colectividad en forma extraordinaria (no cotidiana), aunque generalmente periddica y mas o
menos codificada.” (Pereira, 2009, p.11)

Para realizar los diversos actos se deben redizar en sociedad es decir con la poblacion activa

durante ciertos periodos de tiempo.

Figura 1-2. Lafiesta popular del Ecuador
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Fuente: (Pereira, 2009)

2.1.5.1 Lafiesta como culto

Pararealizar los diferentes actos festivos de homenaje alos patronos en |os pueblos se organizan
apartir de creenciasy caracteristicas que estos poseen en los cuales |os participantes aporten un
criterio colectivo por eso cuando se organiza una fiesta se toma en cuenta las misas las ofrendas

los santos y demés creencias religiosas para tomarlo como base de celebracion de lafiesta

La festividad se desarrolla en torno a un nicleo de contenidos (ideas, creenciasy valores) que
sirven de horizonte de sentido y producen una mistica colectiva entre los participantes.
Por eso, en cuanto culto, las festividades incluyen tanto formas religiosas (plegarias,
invocaciones, sacrificios), como profanas (desfiles, ofrendas, celebraciones, discursos,
representaciones): ambas remiten a un orden trascendente, una zona sagrada o una
dimensién imaginaria que sublima o mitifica ciertos aspectos fundamental es del hacer

social. (Pereira, 2009, p.12)

La devocion de las personas a los santos influye en la organizacion de las fiestas como antes
mencionado existen grupo que se encargan del desarrollo de las actos religiosos y de los actos

sociales en los cuales se mesclael folclor el civismo lareligidn y la culturaen una solafiesta.

2.1.5.2 Lafiesta como representacion

Segln (Pereira, 2009, p.12) menciona que: “La festividad ritual supone una puesta en escena de lo
social: una actuaciéon mediante la cua los roles, los significados y los lugares,
enmascarados/remarcados con recursos teatrales que destacan su visibilidad y exponen sus
contingencias, ambigliedades y conflictos para que puedan ser mejor trabajados socia mente
(confirmados, cambiados).” Es decir que los diferentes persongjes que participan en las
comparsas los desfiles y pregones son a su vez un modelo de representacion de cada festividad

dando dos sentidos diferentes entre 10 serio de las coreografias y lo normal como el improvisar.

2.1.5.3 Lafiesta como fiesta

La fiesta celebra un acontecimiento fundamental y lo hace con regocijo y ganas. Su escena,
crecida en una pausa de la vida cotidiana, requiere de una atmdsfera especial de

exceso, deevasiony deocio, debrilloy de gala. Por eso, también, la misicay la danza,
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las chanzas, los juegos, las comidas y las competencias forman parte del libreto festivo
(o transcurren en una escena paralela a la ceremonial y que les es complementaria) e
introducen e elemento de contento, distensidn y espontaneidad que marca un aspecto

fundamental de |la celebracion. (Pereira, 2009, p.14-15)

Una organi zacion de un acontecimiento festivo tiene elementos que pueden catal ogarse esencial es
para una buena representacion de la festividad tanto es como laimportancia que se pueda prestar
al organizarla parte de esto hace lamusicala comidalos bailes |os juegos y todo |o demés con o
gue se quiera organizar la celebracion, cada zona del territorio ecuatoriano debido a su extension
y variable vegetacion tiene platos caracteristicos que representan la biodiversidad cultural que

tenemos.

2.15.4 Lafiesta como arte

“La atmésfera especia que requiere la festividad ritual para condensar lo social, expresarlo y
representarlo se arma mediante el regocijo colectivo y 1a solemne misticareligiosa, pero también
através delabelleza de lasformas que integran la ceremoniay |as sugerencias de sus contenidos
rebosantes de significacion.” (Pereira, 2009, p.15)

El arte esreflgjado en fiesta ya sea en sus ritos en sus ceremonias 0 en sus contenidos, los colores
[lamativos lamusicay vestimenta expresa el arte de las diferentes fiestas ya que con las mismas
expresan laaegriay labelleza de las ceremonias

2.1.5.5 Lafiesta comorito

Las festividades populares tradicionales también deben ser consideradas en su carécter de ritos

porque en su transcurrir de los afios se organizan |os mismo actos de homenaje a un ser.

2.2 Creacion Gréfica
Composicion gréficavisua
Es las diferentes organizaciones que se pueden dar a los elementos propuestos en un espacio
disponible, los elementos pueden ser imagenes como formas es importante considerar las

dimensiones que les otorguemos en su distribucion y la forma estética que generemos al

unificarlas.
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En e proyecto se consideran los elementos basicos de disefio como ya conocidos y se cita

Unicamente alos necesarios adentrandonos en su contexto o citdndol os brevemente con graficos.

2.2.1 Elementos basicos del disefio

2.2.1.1 Elementos conceptuales

i) . .
b}

c)

1
Figura 2-2. Elementos Conceptuales

Fuente: Wong,1986
Realizado por: Moncada, Carlos. 2020

2.2.1.2 Elementos visuales

a) Forma. Todo lo que pueda ser visto posee una forma que aporta laidentificacion principal en
nuestra percepcion.

b) Medida. Todas las formas tienen un tamafio. El tamaio es relativo s 10 describimos en
términos de magnitud y pequeriez.

c) Color. El color se utiliza en su sentido amplio, comprendiendo no solo el espectro solo sino
asimismo |os neutros 'y sus variaciones tonales y crométicas.

d) Textura. Puede atraer el sentido del tacto como de lavista. (Wong,1986, p.11)
L3

Fuente: (Wong,1986, p.10)
Realizado por: Moncada, Carlos, 2020

2.2.1.3 Elementosdereacion
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a) Direccion. La direccion de una forma depende de cdmo esta relacionada con € observador,
con & marco que la contiene o con otras formas cercanas. (Wong, 1986, p.12)

b) Posicion. La posicién de una forma es juzgada por su relacion respecto a cuadro o a la
estructura. (Wong, 1986, p.12)

¢) Espacio. El espacio puede ser ocupado o vacio. (Wong, 1986, p.12)

d) Gravedad. Tenemos tendencia a atribuir pesantez o liviandad, estabilidad o inestabilidad, a

formas, o grupos de formas, individuales. (Wong, 1986, p.12)

Figura 4-2. Elementos de relacion

Fuente: (Wong, 1986)
Realizado por: Moncada, Carlos, 2020

2.2.1.4 Elementos précticos

L os elementos practicos subyacen el contenido y €l a cance de un disefio.

Representacion; La representacion puede ser realista o abstracta de lo natural o cotidiano.

Significado; Cuando la composicion transmite un mensaje

Funcién; Cuando € disefio o la composicidn que estamos construyendo tiene un propdsito

2.2.1.5 Interrelacion de formas

L as formas pueden encontrarse entre si de diferentes maneras. (Wong, 1986, p.17)
a) Distanciamiento. Ambasformas quedan separadas entre si, aunque puedan estar muy cercanas.
(Wong,1986, p.17)
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b) Toque. S acercamos ambas formas empiezan atocarse. El espacio que las mantenia separadas
gueda anulado. (Wong,1986, p.17)

C) Superposicion. Si acercamos aln mas ambas formas, una se cruza sobre la otray parece estar
por encima, cubriendo una proporcion de la que gueda debajo. (Wong,1986, p.17)

d) Penetracion. En ambas formas parecen transparentes. No hay una relacion obvia de arriba 'y
debgjo entre dlas, y los contornos de ambas formas siguen siendo enteramente visibles.
(Wong,1986, p.17)

€) Unién. Ambas formas quedan reunidas y se convierten en unaformanuevay mayor. Ambas
formas pierden una parte de su figura cuando estan unidas. (Wong,1986, p.17)

f) Sustraccion. Cuando una forma invisible se cruza sobre otra visible, € resultado es una
sustraccion. La proporcién de laforma visible que queda cubierta por lainvisible se convierte
asi mismo en invisible. La sustraccion puede ser considerada como la superposicion de una
forma negativa sobre una positiva. (Wong,1986, p.17)

0) Interseccion. Solamente es visible la porcion en que ambas formas se cruzan entre si.
(Wong,1986, p.17)

h) Coincidencia. Los circulos se convierten en uno. (Wong,1986, p.17)

o} cl
¥ ]
M H-:'
Figura 5-2. Interrelacion de formas
Fuente: (Wong, 1986)
Realizado por: Moncada, Carlos, 2020
2.2.2 Color

De acuerdo con: (Wong, 1988, pag.33) “La percepcion del color esta asociada con laluz y con €

modo en que esta se refleja. Nuestra percepcion del color cambia cuando se modifica una fuente

luminosa o cuando la superficie que laluz estd manchada o revestida de un pigmento diferente.”
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El color tiene variables que hacen que su percepcion no sea similar lamodificacion de una fuente
puede ser tan facil como & cambiar 1os colores de su base para reflgjar tonalidades més opacas o
mas claras acorde de vayajugando con laluz.

2.2.2.1 Armonia de color

Los gustos cambian de generacién en generacién y segun la edad el sexo la raza la educacién €
entorno cultural, de cada individuo, y por €llo es dificil establecer normas especificas
para la combinacion efectiva de color. En € marco de la armonia del color queda
Optimamente descrita como combinaciones de color afortunadas que halagan la vista
mediante la utilizacion de colores andlogos o excitan mediante contrastes, con objeto
de valorarlas en un disefio se debe considerar individualmente e tono, valor o
intensidad y el tono de los colores. (Wong, 1988, pag.51)

L as diversas combinaciones crométi cas que se pueden generar apartir de distintos tonos no tienen
el mismo significado de maneraindividual, los gusto crométicos son variados y 10s estereotipos
de las gamas cromaticas estan establ ecidos segiin € género en ciertas cosas, laarmoniadel color
el aprecio ala creacion de un tono o valor gque puede estar complementado por color andlogos

dando un significado y representacién en unagama tnica.

2.2.2.2 Armonia de tono
“El esqguema de color més simple que puede crearse es mediante la utilizacion de tonos andl ogos
es monocromatico y se limite a solo un tono. Alternativamente, pueden tomarse tonos ané ogos

de una porcién del circulo de color para ser empleados en un disefio.” (Wong, 1988, pag.51)

Figura 6-2. Armonia de tono.
Fuente: (Wong,1988)

Para complementar los disefios 0 composiciones visuaes podemos emplear tonalidades s mples
generando minimalismo en una.composicion, pero asu vez lacromaticaexpresaun valor y genera

sentido propio.

2.2.2.3 Triadas cromaticas
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L as triadas cromaticas se generan a partir de lavinculacién de 3 colores que pueden dar lamescla
de dos cdlidos y un frio o viceversa siempre y cuando el color tenga una armonia necesaria para

aplicarlaen un disefio.
2.2.2.4 Atributos del color

a) Tono. Es € atributo que nos permite clasificar los colores. La descripcion de un tono serd més
precisas seidentificalaverdaderainclinacion del color de un tono al siguiente (Wong, 1988, pag.33)

b) Vaor o Claridad o Brillo. Serefiere a grado de claridad o de oscuridad de un color. Un color
de tono conocido puede describirse mas precisamente como claro u oscuro. (Wong, 1988, pag.33)

¢) Intensidad o Saturacién. Indicala pureza de un color. Los colores fuertes son los brillantes y

vivos que se pueden obtener. Los colores de intensidad débil son pagados y contienen una alta

composicion de gris. (Wong, 1988, pag.33)

Figura 7-2. Fundamentos Visuales 2-Teoria del color

Fuente: (Delos Santos, p. 5)
Realizado por: Moncada, Carlos, 2020

2.2.2.5 Color como representacion cultural en la vestimenta
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Figura 8-2. Trajes tipicos del Ecuador
Fuente: (Bellver, 2020)

Los colorestienen un valor y unarepresentaci On que es caracteristica, el color puede decir mucho
de una persona especialmente s es en su vestimentalo puede hacer llamativo como hacerlo pasar

por desapercibido acorde ala actitud.

En nuestra cultura la vestimenta tiene un simbolismo Unico dotando a las regiones por asi decirlo
de trgjes diferentes y tipicos identificativos de la zona, los colores dotan de personaidad a las
comparsas y cada uno expresa diversos significados dando un psicologiay simbolismo acorde a
las tonalidades, vestimenta que utilizan colores vivos brillantes dando vida a persongje que se
esta dando a conocer en € desfile o también se utiliza colores llanos frios que dan seriedad a
personaje.

Vestidos en color claroy con algo llamativo.
“Los vestidos que se llevan pueden ser de color blanco o crudo, a igual que los zapatos, pero
luego se combinan con el poncho u otros complementos con un toque mas llamativo, en colores

rojos, amarillos, etc.” (Bellver, 2020, Trajes tipicos del Ecuador)

Figura 9-2. Trq"&s tipi cos del Ecuador
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Fuente: (Bellver, 2020)

Esta vestimenta se puede catalogar como una de diario para el hombrey paralamujer lamescla
de colores frios como puede ser el blanco de la camisa con €l rojo del poncho le daunaidentidad
cultural muy propia de las zonas puruhaes de igual manera se puede implementar distintos tonos

materialesy elementos para complementar la vestimentay darle personalidad a quien o porte.

Vestidos completamente [lamativos.
“Los colores estan presentes en todas las prendas y en los complementos y suelen seguir la linea
de los amarillos, 10s rojos, rosas, verdes y azules. Los vestidos de fiesta o para las ocasiones
especial es son quizalos més coloridos dentro de |os armarios de estos nativos. ”(Bellver,2020, Trajes
tipicos del Ecuador)

Las vestimentas |lamativas tienen més preferencia las mujeres utilizando polleras de distintos
colores para simbolizar su riqueza, en bailes nativos de la zona es muy caracteristico que estos
sean elemental es dotando de gran eleganciay presencia acorde seala combinacion y latonalidad

de lamusica que se esté interpretando.

Figura 10-2. Trajestipicos del Ecuador
Fuente: (Bellver, 2020

Vestidos de gala mas preciados.
“Una de las caracteristicas mas interesantes es que suelen apostar por grandes colores para los
diasfestivos. Y, paraconseguir que estos |lamativos col ores sean alin més vistosos|o que se suele
utilizar son prendas blancas de fondo para contrastarlos. Un gjemplo de prendas para fiestas es
que las mujeres suelen llevar faldas bastante largas, |lenas de colores y estampados, que ademéas
de ser vistosas proporcionan un vuelo muy bonito que les permite dar un efecto majestuoso a sus

danzas.” (Bellver, 2020, Trajes tipicos del Ecuador)
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Al igua que la anterior forma de vestimenta esta es utilizada en su mayoria por las mujeres la
combinacion de perlas colores estampados y adornos resaltan la elegancia de la prenda para
cual quiera que sea su uso, estas prendas se suelen utilizar en actos de més formalidad o donde sea

necesario resaltar con elegancia (desfiles).

2.3.1 Marca

La marca es €l identificador principal de una empresay por ello debe seguir varios pardmetros
que lahagan agradable al publico y que seafécil de recordar por 1o tanto esta debe tener relacion

con € producto.

Es una de las variabl es estratégicas mas importantes de una empresa ya que dia a dia adquiere
un mayor protagonismo. No hay que olvidar que vivimos actual mente una etapa bajo
el prisma del marketing de percepcionesy por tanto resalta la marca frente al producto.
Para estar bien posicionados en la mente del consumidor y en loslideres de opinion, la
marca de nuestra compafiia debe disfrutar del mayor y mejor reconocimiento y

posicionamiento en su mercado Yy sector. (Mufiiz, 2018, p.15)

Segun la Asociacion Americana de Marketing ““marca es un nombre, un término, una sefial, un
simbolo, un disefio, 0 una combinacién de alguno de ellos que identifica productos y
servicios de una empresa y la diferencia de los competidores™. Pero, la marca no esun
mero nombre y un simbolo, ya que, como comentaba anteriormente, se ha convertido
en una herramienta estratégica dentro del entorno econdémico actual. Esto se debe, en
gran medida, a que se ha pasado de comercializar productos a vender sensacionesy
soluciones, lo que pasa inevitablemente por vender no solo los atributos finales del

producto, sino los intangibles y emocionales del mismo. (Mufiiz, 2018, p.15)

Lamarcaes un distintivo persona de cada empresa que ayuda a diferenciarla de la competencia,
asi como a los productos que ofrece, aparte de esto la marca garantiza el producto haciendo que
suba de categoria; € consumidor identifica su producto favorito mediante la maraca, es por €llo

gue es tan importante.

Cada vez | os productos se parecen mas entre si y es mas dificil para los consumidores distinguir
sus atributos. La marca es, ademas del principal identificador del producto, un aval
gue lo garantiza situandolo en un plano superior, al construir una verdadera identidad

y relacién emocional con los consumidores. (Mufiiz, 2018, p.15)

Logotipo eimagen
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Figura 11-2. Logotipos de marcas reconocidas
Fuente HAZHISTORIA

El logotipo o nombre es quiza o mas importante porque, al final, es por lo que la empresa va a

ser reconocida y diferenciada. Este debe ser breve, sencillo, facil de pronunciar y con

buena sonoridad. Ademas, tiene que aportar grandes dosis de asociacion y evocacion.
(Mufiiz, 2018, p.15)

[ .V®

Figura 12-2. Imagen de marca
Fuente TKBLOG Hablando de comunicacion y nuevas tecnologias

Por lo que se refiere alaimagen de marca, es el valor que percibe el mercado de ellay se forma
como resultado acumulativo de todos |os mensgj es que emite la empresa. Para conseguir un buen
posicionamiento y unaimagen positiva es fundamental que todos |os mensajes emitidos a través
delaempresay sus productos estén controlados, sean coherentes entre si, y comuniquen unaidea
de empresa previamente formulada en funcion de sus objetivos estratégicos. (Mufiiz, 2018, p.15)

De una correcta gestion de ambos elementos depende en gran medida conseguir la notoriedad y
la diferenciacion que se pretende. Es decir, evitar que seamaos uno mas, y situarnos dentro de las

marcas reconocidas y preferidas por € consumidor. (Mufiiz, 2018, p.15)
Funciones delaMarca

De acuerdo con la Organizacion Mundia de la Propiedad Intelectual (p.5) las funciones de la

marca son:

Garantiza que los consumidores distingan los productos. (Mufiiz, 2018, p.15)

Permite alas empresas diferenciar sus productos. (Mufiiz, 2018, p.15)

Es un instrumento de comercializacion y permite proyectar laimagen y lareputacion de una
empresa (Mufiz, 2018, p.15)

Puede ser objeto de concesion de licencias y proporcionar una fuente directa de ingresos a

través de regalias. (Mufiiz, 2018, p.15)
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Representa un factor determinante en |os acuerdos de franquicia. (Mufiiz, 2018, p.15)
Puede ser un importante activo comercial. (Mufiiz, 2018, p.15)

Incita a las empresas a invertir en e mantenimiento o la mejora de la calidad del producto.
(Mufiiz, 2018, p.15)
Puede ser Util para obtener financiamiento. (Mufiiz, 2018, p.15)

2.3.2 Packagingy Envase
Envase

Eslaenvoltura que recubre el producto, esta puede ser de distintos materiales, todo dependera

de que clase de producto va a contener.

Es el material que acoge directamente al producto, su funcién serd contener y proteger del
exterior al producto directo. Este puede ser de cualquier forma o material, por g emplo:
paquete de plastico para galletas, brick de carton para leche, bolsa de papel dulces,
cajas de carton, etc. (Jauregui, 2017)

Figura 13-2. Envase de vidrio va directamente con el producto
Fuente: PAREDRO

Tipos de envases

Primario, es el que protege el producto directamente, es decir, € que esta més en contacto directo

con el producto y lo protege. Dentro de estos vasos para € café se vertera directamente €
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contenido. Este embalgje es €l que sera expuesto al publico final, por ello es tan importante que
resulte llamativo y funcional. Cuando consuman el producto s el envase € atractivo continuaran

utilizandolo. Esavecesd envase del producto €l que enamoraaun clientey lo mueve aadquirirlo.
(Silvestre, 2014)

Figura 14-2. Envase primario-botellade vino

Fuente: ALFIL PACK Packaging solutions
Secundario, las cajas dispensadoras que contienen varias unidades de producto pueden ser un
gjemplo, aungue también aguellos disefios que te permiten transportar a cliente una o varias
unidades de producto. Estos envases ademés de ayudar a traslado de producto y en muchas
ocasi ones también son utilizados paraofrecer el producto a puablico, en grandes superficiesvemos

en ocasiones las cgjas en € palé con e producto para que podamos cogerlo. (Silvestre, 2014)

80D |

Figura 15-2. Envase secundario-six pack
Fuente SURTI BOX Soluciones en empaquesy més

Terciario, seria la primera imagen que se nos viene a la cabeza cuando hablamos de cajas de
carton. Imaginamos un embalgje de gran tamafio que contiene grandes cantidades de producto y
gue es guardado en un almacén hasta su traslado o venta. Su finalidad principal es la proteger y
transportar as mercancias para garantizar que lleguen en buen estado a su destino durante todos
los procesos. Deben estar hechas de cartones duros y resistentes ya que sino el contenido puede
verse fracturado. (Silvestre, 2014)

24



Figura 16-2. Envase terciario-cgjas de distribucion
Fuente MTZ Empagues

Packaging

Es el recubrimiento final del como se muestra el producto al cliente, el packaging contiene €
disefio y la informacion més importante del producto, de este depende la atraccién hacia €l

publico.

Es el material que abarca al envase. Es € encargado de atraer al cliente final, dar la imagen de
la empresa y toda la informacion sobre el producto. Supone la toma de contacto con €l
cliente potencial. La variedad de su forma y disefio serén tan amplia como la del
envase: cajas de cartdn con dibujos para galletas, cajas para gafas de sol, etc. (Jauregui,
2017)

El disefio del packaging y su funcionalidad son esenciales alahora de tener contacto directo con
los clientes, yaque de estamanera se puede agregar un plusal producto; el temadelareutilizacion
del mismo influye mucho en la actualidad por temas del cuidado del medio ambiente.

25



Figura 17-2. Disefio de packaging
Fuente: CITRIC CONSULTORES

Un buen packaging es quizas e elemento que hace mas perdurable la imagen de marca de un
determinado producto. Aspectos como lo funcional, lo reutilizable que sea y que su
disefio sea atractivo son esenciales para que € envase se convierta en un valioso
afiadido al producto final. Este es el momento de establecer una comunicacion directa
con & consumidor, de mandarle un mensaje que le ayude a decidir en € instante
crucial. El packaging también se refiere al proceso de disefio, evaluacion, y la
produccién de paquetes. Puede ser también descrito como un sistema coordinado de
preparar mercanciasparael transporte, el almacenaje, lalogistica, laventay e empleo
final por parte del cliente. El packaging contiene, protege, conserva, transporta,

informa, y se vende. (Suarez, 2009, Que es & Packaging)

El packaging funcionatambién como unaestrategiade ventaen el mercado debido aquesi cumple
con ciertos procesos € publico incluso puede verse atraido solo por el envase, sin fijarse en la
calidad del producto, pero se trata de brindar el mejor servicio a usuario por lo tanto € producto

y su packaging deben tener estandares de calidad.

2.3.2.1 Material del envase de nuestro producto

Lautilizacion de papel Kraft para envoltorios es una manera amigable con € medio ambiente ya
que esta hecho de un material que no es contaminante como las fundas de pléstico u otros

materiales, aparte de tener un disefio diferente y llamativo.

El pape Kraft tiene un aspecto grueso, rugoso y en tonos marrones, aunque también puede
encontrarse en otros colores. Es mucho més resistente que € papel convencional, de
ahi su nombre (Kraft proviene del aleman y significa resistencia). Es un papel obtenido
a partir de la pulpa de fibra de madera. Su proceso de fabricacion hace que sea un
papel 100% renovable, reciclable y biodegradable, porque se descompone con
facilidad. Otra de sus caracteristicas principales es que ocupa muy poco espacio y es
mas econdmico que € convencional. Permite ahorrar espacio durante su
almacenamiento ya que no se infla, como ocurre con € pléstico o € papel de burbujas,

también utilizados como packaging. (Bon, 2018)
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Figura 18-2. Modelo de fundas y etiquetas de papel Kraft
Fuente: Alibaba.com

El papel Kraft es un material muy flexible para trabgjar y gracias a su estructura se realizan
etiquetas para productos, existen varios grosores y de ello dependera e costo de fabricacion,
teniendo en cuenta que al por mayor su precio es mucho mas accesible, se suelen adherir a
producto con cuerdas hechas de cordon dando un aspecto origina ala presentacion final.

Etiquetas, con papel kraft, gracias a su estructura resistente, podemos realizar etiquetas para
colocar en los regalos o incluso puede ser una buena opcion si vendemos productos y
buscamos una manera original y rustica de etiquetarlos. Podemos combinar el papel
kraft con otros materiales o pintura, o0 simplemente dejarlo sin absolutamente nada
encima y dedicarnos mas a trabajar la tipografia, ambos resultados seran increibles.
(Hervas, 2016)

Figura 19-2. Etiquetas de papel Kraft

Fuente: o7

27



El resultado fina de las envolturas con papel Kraft es muy llamativo y en cuestion de costos es
mas econodmico, por ello varias empresas en la actualidad estan empezando a cambiar su forma

de presentacion de los productos optando por packaging y etiquetas de papel Kraft.

En e mundo del packaging el papel Kraft es un protagonista. Cada vez son mas las empresas
que apuestan por este material parala presentacion de sus productos, y lo cierto es que
el resultado es muy agradable. Minimalista, rustico y facilmente combinable con otros
materialesy estilos decorativos, €l papel Kraft esideal para el packaging. (Hervas, 2016)

Figura 20-2. Etiquetas de papel Kraft

Fuente: Aureas Cook Book

2.3.3 Publicidad

La publicidad es la herramienta tradicional directa del marketing, y tiene los objetivos de
divulgar un producto para estimular su consumo, transmitir un mensaje positivo con
relacién a una marca y fortalecer la presencia de una empresa en el mercado. La
publicidad es una estrategia de mercadotecnia que envuelve la compra de un espacio
en medios para divulgar un producto, servicio o marca, con €l objetivo de alcanzar €l
publico objetivo de la empresa e incentivarlo a comprar. No obstante, esa es una
definicion limitada de la publicidad, que envuelve mucho méas que la compra de un
pl’OdUCtO. (Giraldo, 2019, Descubre que es la Publicidad)

La publicidad puede entenderse como unaférmulade comuni caci 6n pagada por |as empresas para
anunciarse en | os diferentes medios disponibles en el mercado. Sin embargo, dada la cantidad de

medios en los que |os negocios pueden anunciarse, existen muchos tipos de publicidad. (Giraldo,
2019, Descubre que es la Publicidad)
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- Publicidad offline. Podemos enumerar los principaes: publicidad en prensa, publicidad en
radio, publicidad en TV, publicidad exterior o publicidad directa estan entre algunos de los
formatos disponibles offline. (Giraldo, 2019, Descubre que es la Publicidad)

- Publicidad digital. Dentro de la comunicacion patrocinada online existen una gran cantidad de

alternativas. video, anuncios en buscadores, display, redes sociales, email marketing, etc. (Giraldo,
2019, Descubre que es la Publicidad)

Dependiendo de los objetivos empresarial es se deben utilizar unos formatos publicitarios u otros.
Decidir €l plan de medios es una de las fases estratégicas méas importantes al crear una campafia
de publicidad. Esta serd, junto con lamedicidn, la clave paratomar |as decisiones mas adecuadas

para potenciar laimagen, notoriedad y ventas de lamarca. (Giraldo, 2019, Descubre que es |a Publicidad)

2.3.3.1 Publicidad en Redes Sociales

La publicidad en Internet ha incorporado nuevas plataformas y oportunidades de negocio para
las empresasy mar cas, existen muchostipos de canales publicitarios eninternet, segin
los Ultimos estudios e méas usado por las marcas es la publicidad en las busquedas,
pero ha ganado presencia en los planesde las empresas|a publicidad en redes sociales,
ya que los modelos de negocio de las plataformas sociales en los Ultimos afios, se ha
orientado en restar presencia a los contenidos organicos para que las empresas
inviertan en publicidad de pago con € fin de conseguir un mayor alcance para sus

publicaciones. (Gafian, 2018, La importancia de la publicidad en las redes sociales)

La publicidad en redes sociales consiste en mostrar anuncios pagados por marcas a los usuarios
de unared social, ya sea entremezclado en € contenido o en forma de display. Por regla general,
estos anuncios siguen un model o de coste por clic o CPC, esto es, que &l anunciante solo paga s

un usuario hace clic en €l anuncio. (Boada, 2019)

Figura 21-2. Redes sociales
Fuente: Pe Sant Jordi

L as plataformas que tienen més acogida en la actualidad son Facebook Ads e Instagram Ads que

con un buen manejo de las mismas se pueden conseguir resultados muy favorables.
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Facebook Ads. La red mas popular a nivel mundial no se queda atras a la hora de ofrecer
servicios a los anunciantes. Facebook cuenta con una amplisima interfaz publicitaria,
en la que los anunciantes disponen de todo tipo de opciones para promocionar sus

contenidos o presentar sus productosy servicios. (Boada, 2019)

facebook 2Ds

Figura 22-2. Redes sociales-FacebookAds
Fuente: CEPYME news

Instagram Ads. Instagram y Facebook comparten una misma solucion publicitaria, por 1o que es
muy sencillo organizar campanas orquestadas. En esta red 1o que mejor funciona son

las camparias con un elevado componente visual. (Boada, 2019)

La manera en que las campafias publicitarias dan resultado es atrayendo a los consumidores
visuamente por ello laimportancia de una campafia muy llamativavaadar buenos resultados, es
importante no exagerar, pero si ser persistentes en el objetivo que se quiere lograr.

La importancia de la publicidad en redes sociales radica en que se ha convertido en un medio
clave: el 80% de los profesionales de marketing consideran las redes sociales con una
fuente importante de oportunidades de venta, permiten un impulso adicional para
atraer visitantes, puedes ofrecer € mismo valor (contenido) que tus fuentes organicas,

pero aumentando el alcance. (Gafian, 2018, La importancia de la publicidad en las redes sociales)

Estos medios publicitarios son lanueva arma de promocién de | os negocios, agunas de sus claves

Son:

En una correcta planificacion de marketing digital, se debe considerar el uso de varios medios
para conseguir un mayor alcance de tus acciones, diversificando esfuerzos en los
diferentes medios en los que puede estar tu cliente. S no puedes hacer un gran
despliegue técnico y econdémico, te aconsejamos te centres en las redes sociales que
mas use tu publico objetivo, porgue te permite un gran nivel de segmentacion y control
del presupuesto. Un factor a considerar son los algoritmos que condicionan lo que los

usuariosven en sutimeline: si logras mayor alcance y mas participacién, esos usuarios
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en tienen mas posibilidades de ver tus publicaciones organicas también, consiguiendo
aumentar el compromiso de tu audiencia. Este tipo de promocién es mas eficaz a largo
plazo y crea un lazo mas fuerte con los clientes porque llega a una audiencia

participativa. (Gafian, 2018, La importancia de |a publicidad en las redes sociales)

Este tipo de publicidad eslaidea parainiciar si no cuentas con un amplio presupuesto para esta
areaya que nos dala opcion de hacer pagos diarios minimosy con ello se logra llegar un mayor
nimero de personas, inclusive podemos escoger e publico objetivo hacia quien queremos que

vaya dirigida nuestra campafia publicitaria.

Las principales ventajas de usar anuncios en redes sociales son: con poca inversion es posible
un gran impacto en los clientes potenciales. El coste por cada clic es muy bajo
comparado con otros formatos publicitarios, los usuarios dedican una gran cantidad
detiempo alasredes sociales, y ademas|las cifras de actividad no paran de crecer. Por
es0, los anuncios en redes sociales son una manera optima de llegar a ellos. Puedes
empezar a hacer publicidad en redes con solo unos délares al dia, por lo que se trata
de una solucion apta para pequefias y medianas empresas. Pero también ofrecen las
suficientes opciones y alcance potencial como para que las grandes multinacionales

inviertan millones de euros en ellas. (Gafian, 2018, La importancia de la publicidad en las redes

sociales)

Las redes sociales se han convertido en la mayor fuente para anunciar publicidad ya que la
mayoria de la poblacion en e mundo cuenta con un usuario en redes sociales ya sea para
comunicacion o simplemente por curiosidad, es por esto que empresas de alto potencial estan

enfocadas en crear contenido pararedes socialesy asi tener mas acance del que yatienen.
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CAPITULO 111

3. MARCO METODOLOGICO

31 Metodologias

311 Metodol ogia de | nvestigacion

3.1.1.1 Tipo deinvestigacion

Investigacion Descriptiva, se considera por la cantidad de datos relevantes y caracteristicos que

se pueden aportan en cuanto a cada festividad que se realizaen € trascurso del afio.
3.1.1.2 Métodos
Analitico-Sintético, se aplica este método de investigacién debido a la obtencion de datos

relevantes de cada festividad que se realiza en € cantdn para luego integrarlas y generas una

calendarizacion de todas | as festividades.

3.1.1.3 Técnicas
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Entrevista

ESCUELA SUPERICE PO_TECHICA DE CHIMBORAZC
FACLICTALL DV INFCRIMATICA ¥ ELECTRONICA
ESCUELA DE DNEENT GRAFIZD

Ertrevistads:
Ertrivisladanmes
Farhs

Tipo de ant-wvista wline |:| Presenclzl

Enirevista vobre la Histora v Festividedes de Alausi

-, Qu sabe ustex aceiva delabistors de Alausi?

A= e representar las fest vidades pard &l cantan Alaus?

1= JCé parmicl pacian fienen as Instiudones edocatr vas en @ festhidades del
canten &laus T

&= (AT us rERiEan [OF pragones &57 dediany les an las festas de | canten!

£, (Conmoce usted cuales son los oementos mas representativos de ade festividad?

Figura 1-3. Modelo de encuesta
Realizado: Moncada, C.; Valgo, L. 2020

Estatécnica se va aplicar a docentes, historiadores y escritores gue tengan relacion con e canton
Alausi de acontecimientos pasados y actuales, la entrevista se realiza de manera online y

presencial para quien lo permita, debido ala situacion actual .
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I nvestigacién bibliogr afica'y deductiva

La investigacion es aplicada en cuanto a la recopilacion de informacion que se realizo para la
obtencién de libros, articulos, folletos que tengan relacién con el canton y el tema desarrollado,
permitiéndonos interactuar con autores bibliograficos de textos referenciados a canton

obteniendo informacion Unica.

Tabla 1-3. Documentacion bibliografica.

Autor Nombre del Libro Lugar de Investigacién
losé Castillo Jdcome Monografias del cantdn Alausi matriz, archivo
Alausi historico del canton
fhngei Herrera Ramirez Retrato historico de un Alausi matriz, archivo
pueblo histarico del cantdn
Galo Garcia Hidrovo 100 afios de constancia Biblioteca unidad educativa
Gonzales Suarez
Galo Garcia Hidrovo Bodas de Diamante Biblioteca unidad educativa
Gonzdlez Suarez Gonzales Suarez
Galo Garcia Hidrovo Libro final- el alma de la Biblioteca unidad educativa
matria Alausefia Gonzales Suarez

Realizado por: Vallejo, L ; Moeacada, C. 2020
Nota: La mvestigacion se realizd en la localidad v en biblictecas personales qoe nos facilitaron los textos

Fichaje

Se aplicaestatécnica debido aque lainformacion recolectada consta de variasfestividades y cada
una de elas cuenta con datos relevantes para €l proyecto, ademas para tener un registro de

informacion ordenado y que €l proyecto sea estéticamente adecuado
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Figura 2-3. Modelo de ficha de investigacion.
Realizado: Moncada, C.; Vallgo, L. 2020
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3.1.1.4 Poblacion

La poblacién que se considera parala recopilacion de informacion es persona que hallevado una
vida dentro del canton desarrolldndose en un ambito profesional que ayude al progreso del cantdn

en cuaquier ambito aportando desde su medio con su facultad y cualidades.

Tabla 2-3, Poblacion

Nombre Ocupacion Tiempo de residencia
Historiador v escritor de
Lic. Galo Garcia Hidrobo | varios libros de la lustoria de 73 afios v actualidad

Alausi, ex rector de la
unidad Federico Gonzales
Profesor jubilado y ex rector

Lic. Cesar Pilco del colegio Gonzales Sudrez 61 afios v actualidad
Lie. Silvio Samaniego Socidlogo e Historiador del 66 aiios v actualidad
archivo de Alausi
Maria Rumipamba Comerciante informal de las 62 ailos y actualidad
festividades del cantén

Ana Quito Comerciante de platos 57 aiios y actualidad
tipicos del canton
Pablo Lara Fotografo de eventos 46 ailos y actualidad
eulturales
Danny Silva Guia turistico en la empresa 26 afios y actualidad

Adventure Alausi EC

Realizado por: Moncada, C., Vellejo, L. 2020
Nota: e conniders mismbros que benen relacitn directs con las festividades del eanton v a su ver han aportads mfvrmacion al
provects

3.1.2 Metodologia del Disefio

3.1.2.1 Método a utilizar

Para este proyecto se empleara la metodologia de Horst Rittel l1a cual nos guiard en € trabajo,
avanzando punto por punto empezando por definir nuestra tarea hasta juzgar nuestro propio
trabajo para ponerlo en préctica, esto implica también encontrar y proponer una solucion,
utilizando un tipo particular de razonamiento yaque en lafaseinicial delametodologiase plantea

reunir y analizar informacion.

3.1.2.2 Proceso

M etodologia Proyectual de Hor st Rittel

Conocer y definir lamision
Tener claro € objetivo de la investigacion, la problemética y e publico hacia € cua va air

dirigido e proyecto son fundamentales para poder obtener una solucion mas exacta, esta fase
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define e éxito del proyecto. Se debe saber €l para qué de lainvestigacion einclusive las personas

que se beneficiaran.

Reunir informacion

En esta fase se reline todo tipo de informacion enfocada a dar solucion a problema, es
fundamenta que toda esta investigacion sea comprobaday de autores fiables para asi poder dar
credibilidad al proyecto.

Analizar lainformacién adquirida

Para poder tener mas claranuestrainformacion sel eccionamos o mas puntual detodo |o recabado
para asi facilitar el proceso de andlisis de cada uno de los puntos mencionados en € proyecto.
Buscar documentacién que ayude en el proceso creativo para brindar soluciones alternativas a
nuestro principal problema.

Para € andlisis de informacion se obtiene datos de la entrevista gjecutada a historiadores y
personas relacionadas con € comercio y turismo del cantdn Alausi residentes en el mismoy para
ello se gecutan las siguientes actividades:

- Revision de las respuestas obtenidas en la entrevista

- Andlisisy seleccion de lainformacion

Crear soluciones alternativas

En este proyecto se maneja diversos métodos para generar solucién a un problema, considerando
gue cadainstrumento paralaselecciony aplicacion del proyecto deberd ser acorde con losfactores
de creatividad para conseguir los objetivos planteados, y |a eleccidn de cada una dependera de la

originalidad que se genere con € disefio.

Juzgar

En este punto escogemos una de las soluciones propuestas para ponerla en ejecuciéon y
desarrollarla. Es la fase perfecta para saber s 1os disefios abstraidos son funcionales o s estén
bien aplicados para nuestro publico, esto basado en |os obj etivos que se plantearon anteriormente.

L os disefios que serén sel eccionados son los que mas representen laidentidad cultural.

Hacer pruebasy poner en préctica
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En esta etapa tenemos los disefios iconogréficos aplicados a producto y es e momento para
rectificar cualquier error en el resultado final, también se planead tipo de material que se utilizara
para las prendas a redizarse y € modo de produccion. Mostrar € producto y verificar su
efectividad paratener en cuanta cualquier modificacion. El andlisis de las piezas graficas debera
ser minucioso con lafinalidad que las composi ciones generadas en base alaiconografia cumplan

con lo establecido y €l proyecto pueda ser funcional.
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CAPITULO IV

4. RESULTADOS

Mediante la aplicacion de la metodologia de Horst Rittel se pudo obtener resultados en base ala
investigacion y recoleccidon de documentacion fotogréfica y bibliogréfica de cada festividad e
informacion histérica del cantdon para tomar en cuenta las referencias iconoldgicas que
representen al canton, paralacreaciony aplicacion de las piezas gréficas generadas.

4.1 Conocer y definir lamision

Generar unaiconologia propia del canton Alausi en base a sus personajes més representativos y
aplicarlos en una linea de prendas deportivas, facilitando la forma de dar a conocer a canton
generando originaidad y motivando al deporte, y a su vez tratando de promover a cantdn como
un punto turistico dentro del pais beneficiando ciertos sectores que se desarrollan en base a esta

economia

4.2 Reunir Informacion

Lafinalidad de estainvestigacién es de reunir informacion de caracter cualitativo, debido a que
lapoblacién que se considero eslimitada centrada en personas que se han desarrollado en ambitos
personalesy profesionales en € cantdn de una u otra forma, 10 que en si interesa de la busgueda
es e conocimiento, andlisis, exposicion de las festividades que se consideren mas representativas
de la matriz, para lo que se realizé un fichgje ordenado de todas las festividades en genera
determinando un andlisis adetalle.

Calendarizacion defiestas

Tabla 1-4. Calendarizacion de las festividades

Mes Dias Festividad
Enero 6 de enero Rey de reyes
Camaval (precede a la Cuaresma y por tanto
Febrero 16 al 17 de febrero depende de la fecha de Pascua)
13 de abnil Pregdn del Gonzales Suarez
Abril 17 de abril Pumallacta Fiestas de Parroquializacién
Marzo Fecha movil Semana santa
Mavo 21 de mavo Pistishi Fiestas de Parroquializacién
5 de junio Multitud Fiestas de Parroquializacién
15 de junio Corpus Christi (parroquia Achupallas)
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Junio 24 de junio Achupallas Patrono San Juan
21-24 de junio Tixén San Juan Bautista
28 v 29 de junio hasta Festival de San Pedro y San Pablo
04 de julio
Juhio 25-29 de yjulio Sibambe Apostol Santiago
8-13 de agosto Sevilla: Jeshs del Gran Poder
Agosto 25 de agosto Guasuntos Patrono San Luis Rey de Francia
Noviembre 13 de noviembre Desfile civico de la mdependencia
8 diciembre Huigra Virgen de la Inmaculada Concepeion
Diciembre
21 al 24 de diciembre Pregones y comparsas por navidad y fin de
afio,
31 de diciembre Fiestas de fin de afio

Realizado por: Moncada, C; Valleyo, L. 2020
Nota: Se considerd las festividades religiosas y las festividades que sean propias del cantén Alsus{y sus parroquiss

Conclusionesdel fichaje

Tabla 2-4. Resultados del fichaje

Festividad Elemento Caracter de la festividad
Rey de Reyes Nifio Rey de reyes Religiosa
Carnaval Rey de reyes Fiesta popular
Pregén del Gonzales Suarez Gonzalings v escudo de la Fiesta popular

institucion

Pumallacta Fiestas de Danzantes de las comparsas Civica
Parroquializacion
Semana Santa Cucuruchos Religiosa
Pistishi Fiestas de Danzantes de las comparsas Civica
Parroquializacién
Multitud Fiestas de Danzantes de las comparsas Civica
Parroquializacién
Corpus Christi (parroquia Danzantes v grupos de baile Religiosa
Achupallas)
Achupallas Patrono San Danzantes de las comparsas Religiosa
Juan
Tixan San Juan Bautista Danzantes de las comparsas Religiosa
Festival de San Pedro y San Patrono San Pedro Religiosa
Pablo
Sibambe Apbstol Santiago Danzantes de las comparsas Religiosa
Sevilla: Jesus del Gran Danzantes de las comparsas Religiosa
Poder
Guasuntos Patrono San Luis | Danzantes de las comparsas Religiosa
Rey de Francia
Desfile civico de la Grupos de baile y el Civica
independencia monumento de la libertad
Huigra Virgen de la Danzantes de los pregones Religiosa
Inmaculada Concepeion
Pregones y comparsas por Danzantes y representacion Fiesta popular
navidad y fin de afio. del pesebre
Fiestas de fin de afio Viudas de fin de afio Fiesta popular

Realirado por Moacads, C; Vallejo, L. 2020
Nota: Se conmideran fos resultados del fichaje
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En base alainvestigacién, calendarizacion y fichaje de las festividades que se realizan en lazona,
se puede llegar a la conclusién que en las 18 fiestas existe la participacion de elementos
representativos que generan mayor realce a cada festividad agregando un valor cultural y
originalidad en larealizacion de los actos.

De acuerdo a fichgje realizado de la totalidad de las festividades 10 tienen carécter religioso, 4

festividades de la cal endarizacion son actos civicos y 4 son festividades popul ares.

4.3 Analizar lainformacién requerida

Mediante un proceso de obtencion y andlisis de la informacion adquirida se establecié una
calendarizacion fichaje de las festividades y una documentacion fotografica de las actividades en
mencion que se realizan en lamatriz con el propdsito de conocer que festividades son propiasy
tienen un mayor atractivo turistico, promoviendo € desarrollo de sectores de comercio mediante

la particularidad e integracion que cada una de estas genera con sus habitantes.

4.3.1 Analisisy discusion de la guia de entrevista

Se han g ecutado seis entrevistas a personas gque estan en constante actividad en el cantony residen
en é, también a ex rectores de ingtituciones pioneras de la educacién encargados de organizar
ciertasfestividades y actos civicos de gran atractivo, con el propdsito de tener mas conocimientos
acerca de las festividades y un criterio como Alausefios de la iconografia que representaria a

canton.

Conclusiones delasentrevistas.

En base a los resultados obtenidos por la totalidad de los entrevistados, se puede llegar a la
conclusion, de que el cantdn y sus parroquias tienen una historia grande llena de cultura y
desarrollo en la cua ha venido fundamentando su economia y progreso de los habitantes, las
festividades que tienen transcurso en €l afio han sido un factor primordia parala exposicion de
cada lugar con sus actividades.

En e fichaje se habla de 18 festividades que se realizan en el transcurso del afio, de las cuales 5
fueron escogidas por |os entrevistados, consideradas las més representativas del canton seguin su
criterio (Rey de reyes, Carnaval, Pregon del Gonzéles Suarez, Fiestas de San Pedro y el desfile
civico delaindependencia) se buscadar aconocer alaparte matriz de Alausi, en estasfestividades
se ha ido reconociendo elementos que representan a cada festividad siendo algunos persongjes

iconicos (Nifio Rey de Reyes, Rey del carnaval, Monumento de San Pedro, Toros de pueblo,
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Escudo y colores del Gonzales Suarez y Bandera del monumento a la libertad parque 13 de

noviembre) parasu aplicacién en prendas deportivasy packaging.

Ilhh 3-4. Tabla de los elementos mas representativos de las festividades

Festividad Justificacion
El nifio Rey de Reves es el
principal elemento de esta
Rey de Reyes festividad va que se lo festeja
COn pases v pregones.

El Rey del camaval es quen
Camaval aruma los desfiles v encabeza
las comparsas.

El patrono es un elemenio que
reprezenta al cantdn en las
fiestas de fundacién es un punto
turisico de Alausi v es
prmordial para el desarrollo de
la festividad

San Pedro

Los toros de lidia sonm um
elemento prncipal para la
realizacion de los festejos y es
una de las principales razones
por las cpales Alausi es muy
reconocido en sus fiestas por
sus toros de pueblo

El escudo de la mstitucion
representa los  valores del
Pregdn Gonziles colegio v lleva los colores de su

Sudrez uniforme.

El monumento del parque 13 de
noviembre es icomico para
Alausi v su desarrollo de las
13 de noviembre fiestas de cantomzacidn en el
musmo se realizan actos civicos
que dan apertura al desfile de
conmemaoracion

Realizado por: Moncada, C.; Vallsjo, L. 2020
Nota: Se comderan los elamenios v la onporanca

44 Crear solucionesalternativas

En e proyecto se han implementado diversos métodos para generar soluciones graficas a
problema, en cada propuesta se ha involucrado la creatividad con un factor principal para asi
obtener patrones de sistemas modular y poder generar piezas gréficas Unicas con la originalidad

y particularidad que debe poseer un disefio.
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4.4.1 Propuestas de Disefio

Originalidad: La creacién de un buen disefio y la originalidad que se genera es esencia parala
digtincion de un elemento propio, la creacion de sistemas modulares a partir de un elemento
abstraido que tiene un significado en la poblacion generaidentidad cultural, €l significado que se
pueda dar a cada pieza gréfica que parte de una abstraccion minimalista convirtiéndose en una
composicion més completa con la simple repeticion en distintos espacios de un el emento puede

ser efectivay estética.

Propuestas de abstracciones de los elementos masrepr esentativos de las festividades

Para la seleccion de los elementos més iconicos de cada festividad fueron consideradas las
encuestas realizadas y la documentacion grafica obtenida de los diversos medios, en los cuales se
Ileg6 a los resultados que la mayor parte de las festividades que van a ser seleccionadas las
representa un persongje a excepcion de las festividades de la unidad educativa Gonzéales Suarez
enlacua se utilizard como base de la abstraccion el escudo y cromética de lainstitucion.

Todala documentaci én gréficareceptada para generar las fichas de los elementos fue obtenida en
medio digitdesy fisicos oficiales del cantdn, asi también como con fotografos profesiona es que
han ido documentado informacion de varios afios, con la finalidad de obtener la mayor
informacion a detalle de cada festividad de igual forma en € buscador.

Para la generacion de las propuestas base se implementd la utilizacion del software de Adobe
llustrador, en e cua a partir de una imagen se fueron replicando formas con elementos
geométricos que coincidian con la imagen base establecida, para ir generando formas

minimalistasy su sistemamodular base parala aplicacion.

Fichas de abstracciones de los elementos mas r epr esentativos de las festividades
seleccionadas
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Tabla 4-4. Identificacion de elementos graficos representativos de la fiesta del Nitio Rey de
Reyes

[ Festividad: Rey de Reyes

Elemento: Niio Rey de Reyes

Caracteristicas

Estatua esculpida en madera por artesanos de [a escuela quitena, porta un vestido de una sola
pieza, este puede ser de varnios colores al igual que una banda que hace honor a su nombre y su
caracteristica corono de Rey de Reyes.

Fo Sistema modular
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Tabla 5-4. Identificacion de elementos graficos representativos de la fiesta Camaval

Festividad: Camaval

Elemento: Rey del camaval

Caractenisticas

Cansmatico y muy amigable que viste una capa de ceda con muchos bnllantes v una corona
con espejos v brllos.

Fotografia Sistema modular

+t§=¢=:

Figura 7-4. Abstraccion y sistema modular
corona Rey del Camaval.

F"- 6-4. Rev del Foalizade por: Moocada (', Vallejo, . 3021
Formte k1 1;5.-_.:4..'
Abstraccion Gama Cromatica

Figura 8-4. Abstraccion y sistema modular

Rey del Camaval k

Realirada per: Mescada. €. Vallejo, C_ 2021 Figura 9-4. Re
camaval Realizado por: Moocada
Fusuoe: bl Tebigraio C: Vallejo, C. 2021

Las tonalidades
utilizadas parten del
traje del Rey del
camaval, de su
corona ¥ su capa.

iﬂhb‘lpﬂ Moncada O Valkejo, O, 202 )
Nota Sz comsibera el elenswnss mis repeeicnianve de cals featinadad
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Tabla 6-4. Identificacion de elementos graficos representativos de la fiesta San Pedro-

—— monumento Patrono.
o+

[ Festividad: San Pedro

Elemento: Patrono de San Pedro

Caractenisticas

[ El monumento de San Pedro cuya altura total es de 21 m. se divisa desde todo punto de la
crudad. s¢ localiza sobre la loma de lluglli que es una formacion natural estratégicamente
localizada: centro de Alausi.

Sistema modular

P

Figura 12-4. Abstraccion y sistema modular
San Pedro.
Figura 11-4. Patrono de San Pedro | Reslizade per: Moncads € Vallego, € 2021

Feents Pabbs Lara(h
Abstraccion Gama Cromitica

€
Wy

Kd

(]
RN

¥al
LS

monumento San
Pedro

Fealzade por: Momeads
C. Vallgje, . 2021

Figura 13-4, Abstraccion y sistema modular
monumento San Pedro
Eealizade por; Moncads O, Vallgjo, U, 202]

La cromadtica
empleada en la
abstraccion del

elemento v en las
piezas grificas tiene
e P

Pedro.
Forte: Wiipedia- Flovwe | fioura arquitectonica
Creapo Gacida ¥ la tonalided que
mas sobresale.

Kealizade por- Moucads U Vallow, L 2001
Notd S consadera of cemeato mbs reprewentative & cads feativedad
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Tabla 7-4. Identificacion de elementos graficos representativos de la fiesta San Pedro- toro.

Festividad: San Pedro

[ Elemento: Toro de pueblo

T I T

Los toros elegidos para las comdas populares son los mas puros de todo su rebanio v por ende este
debe ser feroz y bravo con sus oponentes.

Sistema modular

N ] TavE

R, s ——— ] = .

Figura 16-4. Toro de Pueblo en una comda. VA

Farate: (hwcas Parmata o

Figura 17-4. Abstraccion y sistema modular
cabeza toro.

Eealizade por: Moncada, O, Valloe, € 3021

() ]
Mt
Tihd
K4

L
M)
Y.r
(8]

Realizado por: Maoscada, (
Vallejn, . 2021

- La cromatica que sera
Pasnie: Eite, Sassiags empleada en las

. Molina N :
Figura 18-4. Abstraccion y sistema modular aplicaciones son-
toro. tonalidades que tienen
Fealizade por: Moscads (. Valleyo, . 2021 similitud con el animal

mlrlf Mumcads, U Vallego, C, 202§
Nots S¢ coanidern ol elemento mbs representatne de cuds feaividad
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Tabla 8-4. Identificacion de elementos grificos representativos de la fiesta de la Unidad

T Educativa Federico Gonziles Suarez.

[Festividad: Gonzales Suarez

[ Elemento: Escudo y cromatica de la institucion

Caractensticas

Vino.

Los colores de! escudo son amanllo y vino, cuenta con vanos elementos como una lamparg un
hibro, y una colmena de abejas con un panal v en la parte supenor del escudo una estrella color

Fotografia

Sistema modular

UEFGS
Figura 21-4. Escudo de la mstitucion.

Pasitr: Foaocbook de b i wocsin

oG

£ £ =] =
_:_r 1 F ‘ '_._, w— L 11
—_— —_— e e = L
— i — x 3 — 1 =1 3
i L i &
— g — g — T.':'
H H H H

n

|

[

[

=

-
-  ——

L=

— .._T.' "-'.LT_F.T‘

 —

=

Figura 22-4. Abstraccion vy sistema modular
escudo

Eralizado por: Moscada, C. Valleyo, ©. 2121

Abstraccion

Gama Cromatica

Figura 234, Abstraccién y sistema modular
escudo colegio.

Eralizade por: Moscads, €. Vallggo, €. 1071

T
g

(o5 ) ]
U]
b
il

Eraliznde por: Moacads
C.: Vallejo, €. 2021

de la institucion.
Puente; Faccbook oo La
CRTHL SR

Lug;arnaﬂma'ﬁca
utilizada parte de los
colores
representativos del
escudo de la
mstitucion vy del
uniforme de sus
estudiantes.

Rralande por Monceda L, Valla, L. o021

Nota: Sc comiders ol clemenio mds sopresciistive de cada leaivedsd
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Tabla 9-4. Identificacion de elementos graficos representativos de la fiesta Independencia.

Festividad: 15 de noviembre (Independencia)

Elemento: Monumento a la libertad

Caracteristicas

ofra una bayoneta

Es una mujer con vestdo holgado que en su mano derecha sostiene una bandera flameante v en la

Fotografia

Sistema modular

noviembre
Formte Pablo Lama Ch

.y

L

LY Y
By LT
r ~J"~ ‘J‘

&£ £ »r
Byay By
\H‘, i’ -\-"Nr\

oy

T RRY

~

bandera.
Reslizade por: Moscsda,

Figura 27-4. Abstraccion y sistema modular

Valleyo, . 202

Abstraccion

Gana Cromatica

Figura 28-4. Abstraccion v sistema modular
afiche festividades.

Fomuir: Daniba Palacws

Esalizada por: Moscads. ©.: Vallejo, C_ 2021

GADMC
ALAUSI

e L ]

Figura 19-4. Escudo
del canton.

Fosmee: Wikipodia

Figura 30-4.
Abstraccion cromatica

escudo.
Realizads por: Moscsls |

Yallgjo, . 202

La cromatica
utilizada para la
aplicacion en piezas
textiles es una
abstraccion de los
colores del escudo del
canton.

Fealizado por: Vot |

MNati: 5S¢ conubei s ol elemeiio s sepELe

Vallogo, C. 2021

miaty v e caly featiy wiad
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4.4.1.1 Propuesta de marca para las aplicaciones textiles.
Considerando lacoleccién deindumentariay de aplicaciones gréficas que serealizan, es necesario

la creacion de unamarca que respalde laidentidad y originalidad de los diversos disefios creados.

Justificacion propuesta de nombre parala marca de piezas gr aficas

Creacion y sustento de lamarca

Propuestas de fonotipo de la coleccion de piezas graficas de las festividades.

Se realizd encuestas a las profesionales que anteriormente nos ayudaron con las entrevistas,
historiadores encargados del archivo del cantén, considerando la importancia de los mismos
como conocedores del tema y terminologias que representen al cantén, entre los cuales estan:

Lic. Galo Garcia Hidrobo, Lic. Cesar Pilco, Lic. Silvio Samaniego y la sefiora Isabel Castillo.
N ———

Encuesta de seleccion de nombre de la
marca para las piezas graficas

Cada uns de los fermincs predentedcs tanen relacicn on &l canfon

+ El & nomone Que conSicens Que represanis v vayea a00nte @ 3 COMCCIon dJm
ez as graficas de s festividades *

&f Gus la nembradd, camaming i thbas Jé
Ibamba, Tungas Huaaunios Filancayes y
Sk #4 ALUS, & dips pErue o Li lE5gua de

L fombie e #alE Dby

bon guiate decr Mlus. ooRa o8 gran sebima y geenda
L patromgnicd Exle nombie @3 conndedads por s snportancia gue beoes o

() perrimenics para ¢ cantén y 8 recence
ferraweino. SuMturil AEtohl Srgwkaigni

Fusbdo migico Ex on recongi’
St Cotreagands. Alkus
~  Wigicas de E ety cubturales y maturalen

5, TEEUNGMT y #ENVICOE CETIEHMERING I0

vilkguata Gue dede i CONODda por ins
Mairg Termme o8 ghiizads con frecusncn por pusblos mdigenas de Amgnce. oom
-2 B AL FyMErds o SrESokt Dards s reliase MmEre o SUAUTr BRITIE Por I3
l RBLi de ln bass o8 I et Oe gual farma o8 ol cantoa e R DTTERG My
] oo pars acer referenco ¢ Ay gy npscon va desarrodo y son Fawes. por

DErROREE Conacetords de ke Matzoa oel cemtde gracie ol e Matne Alausefe

Figura 31-4. Encuesta para la seleccién de fonotipo.
Realizado: Moncada, C.; Valgo, C. 2021

Los resultados de la encuesta en la seleccién de nombre, arrojaron los siguientes resultados.

50



» Elija &l nombre que considere que represente v vaya acorde a la coleccidn de piezas graficas de

las festividades.
dfnhrpiraspussias

@ LALSIES Lasus’ o Ml (M), rreapon
Jue |z nambrada, comprerdia a fas
tribis delos Ackapallas, Cranchtanss....
F parimenins E5he: nomasn: &3
songiderads sor 2 nzotansa qus
T A R inoniog para gl candor

& Pueble magica B un isserosin enlo
jus gagud Bl cEann ha gadoaare

@ “arda Términa es utilizada con
frecuensa por punhios ndigenas de A,

Gréfico 1-4. Resultado de la encuesta para |a sel eccion de fonotipo.
Realizado: Moncada, C.; Vallgo, C. 2021.

Encuesta de escogimiento de marca

Conlafinalidad de sel eccionar unamarcaadecuadaalas piezas gréficasy que sustente un proceso
de creacion y representacion con la coleccion de las festividades la seleccion y valoracion de la
marca larealizamos con la empresa creativa Pufiunagraphics, con € ingeniero Diego Saenz, Juan
Sanchez y en el municipio con € ingeniero Johnny Merchan.

Encuasta de ascogimiento de una marca

SERSSEny N ST M L e

Dk TN CaThd P AT

7 %
o il

£ Sgedea

Figura 32-4. Encuesta escogimiento de marca.
Realizado: Moncada, C.; Vallgo, C. 2021.

L os resultados de escogimiento de marca arrojaron |os siguientes resultados parala seleccion.
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iQue marca e parece mas atractiva?

& respuealad

& Dincidn 1
B Oacidn 2
@ Opcidn 3
@ Cocidin 4

Gréfico 2-4. Resultados de | as encuestas de escogimiento de marca (pregunta 1)
Realizado por: Moncada, C.; Vallgo, C. 2021

Pregunta 3.
Tabla 12-4. Encuesta escogimiento de la marca pregunta 3.
Opcion Marea Encuesta | Encuesta | Encuesta Total
1 2 3
1 5 3 5 18
2 2 2 3 11
fﬁ// /

3 ) 4 5 3 13
4 W 3 3 4 13

Eealiuade por: Moocada, ¥ alleyo. {

Mot S comsaderan Lo rospesnian de bas omiaotas

021
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- Manual de marca

MANLUAL DE MALLCA
Figura 34-4. Portada, manual de marca.
Realizado: Moncada, C.; Valegjo, C. 2021.

El manual de marca permite identificar
elementos primordiales constituidas para
la creacidn vy aplicacion.

Con los  elementos  constructivos
establecemos  normas  de  uso
aplicaciones cromaticas.

Este manual es una herramienta para le
manajo adecuado de la marca, siendo una
quia para demostrar la eriginalidad vy la
creacion para el uso en las aplicaciones
textiles

PEFSENTACION:

Figura 35-4. Presentacion, manual de marca.
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Realizado: Moncada, C.; Valejo, C. 2021

Matria es una marca que se cred con la
finalidad de aplicarla en las diferentes
colecciones de plezas graficas textiles
creadas de caleccidn del cantdn Alausl.

Compromiso.

Brindar calidad, comidad y originalidad en
las colecciones de piezas textiles creadas
en base a las abstracciones generadas de
las festividades del cantan.

INTRODUCCION:

Figura 36-4. Introduccion, manual de marca.

Realizado: Moncada, C.; Valego, C. 2021.

OBJETIVOS

Crear y definir una marca con la finalidad
de proyectar una imagen que vaya acarde
con las creaciones confeccionadas.

Generar coherencia, unidad en todas las
aplicaciones graficas creadas de las
festividades.

Generar una identidad visual que permita
asoclar la marca con el canton o a su a
través de establecimiento de una marca
trnica obtener interes y fidelidad par parte
de kos publicos deseados,

DE LA MALCA:

Figura 37-4. Objetivos, manual de marca.



Realizado: Moncada, C.; Valegjo, C. 2021.

Matria es una linea de piezas graficas
textiles deportivas creada a partir de
abstracciones de elementos obtenidos de
una investigacion de las festividades del
canton  Alausi, esta dedicada par
personas que gusten de las actividades
fisicas al aire libre o simplemente de vestir
comode, la marca oferta diversas
colecciones ariginales, unicas y de calidad
con las cuales vas a sentirte bien v verte
bien, con la mejor calidad en telas y
sublimados gque dan  durabilidad v
resistencia a tus prendas en el recorrido
gjue tu elijas.

PRLOMESA:

Figura 38-4. Promesa, manual de marca.
Realizado: Moncada, C.; Valego, C. 2021.

Matria es una representacion o lerming de TIDCCEAFIA DEINCIEAL
patria, pero dentro de la cultura Alausena
5o o representa como la Matria Alausedia,

lo propio del puebla las costumbras fas g B c D E F E‘ ﬂ f

tradiciones su histona v todo lo que Alausi

puede ofrecer a las personas. El termino J K L M " H ﬂ P
elegido para la creacidon de la marca v a n s T u f WX

aplicacion en piezas graficas, también

hace referencia a uno de los textos y Yz
personajes principales de la investigacian

“Maitria Alausena” escrito por el sefor Galo

Garcia quien  ha generalizado |a

terminclogia en el canton y en sus

lectores.

FONCIIPO: LOCGOTIPC:

Figura 39-4. Fonotipo-logotipo, manua de marca.
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Realizado: Moncada, C.; Valegjo, C. 2021.

ESCALA DE CEISES:

A R4 T
A A

FONDO NFEATIVE:
FTONDOS ENLCS QUE SE PUEDLE

APLICAL LA MALCA:

Figura 40-4. Uso de cromética, manual de marca.
Realizado: Moncada, C.; Valegjo, C. 2021.

COSSTELC O ESTRERCTN B A WISE Al

MATRIA “ps

10,5x

ALTALE LIS VA:

Dasiasd Mlsisd s

A J

SISTEMAMOUDULAR:

Figura 41-4. Sistema Modular, manuoal de marca
Realirade: Mozcads, C; Vallego, C. 2021
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- Aplicacion delos sistemas modular es en las prendas
Después de generar formas base acorde a los el ementos de cada festividad se empled el software

de Adobe Photoshop para ir aplicando las diversas plantillas en las piezas propuestas, con la

finalidad de ir adjudicando un color especifico para cada coleccién.
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Tabla 13-4. Aplicacion textil coleccion festividades Rey de Reyes

[ Festividad: Rey de Reves
Elemento: Nifio Rey de Reves

Abstraccion: Corona v banda

Aplicacion en prendas deportivas

Jersey y licra

Figura 42-4. Propuesta grafica de jersey y licra festividad Rey de Reyes

Enalizado por: Moocads, €. Vallego, © 202

L —

Buso | Camuseta
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Figura 43-4. Propuesta grafica de buso

festividad Rev de Reves

i Cdi festividad Rey de Reves
Rasllsaddo paw: Moscada, C.; Vellajo, C. 2021 Realizado por: Moncada € Vallejo, C. 2021

Figura 44-4. Propuesta grafica de camiseta

Gorra

Figura 45-4. Propuesia grafica de gorra festividad Rey de Reves
Realizado por: Moncada, C.; Vallejo, €. 2021

Realizado por: Vallejo, C; Moncada, C. 2021
Nota Se utiliza un sistema modular en todas las prendas
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Tabla 14-4. Aplicacion textil coleccion festividades Camaval-Rey del Camaval

Festividad: Carnaval Elemento: Rey del Carnaval
Abstraccion: Corona del Rey

Aplicacion en prendas deportivas

Jersey y licra

Figura 46-4. Propuesta grafica de jersey y licra festividad Rey del Carnaval

Realizado por: Moncada, C, Valleo, C. 7021

Buso | Camiseta
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(@l

Figura 47-4. Propuesta grafica de buso

festividad Rey del Carnaval " ) :
Figura 48-4. Propuesta grafica de camiseta

Realizade por: Wangasa, C. Valleo, C 1021
festividad Rey del Carmaval
Raaloade por: Mordaca, C. vallea, € 2021

Gorra

Figura 49-4. Propuesta grafica de gorra festividad Rey del Carnaval

Readizado poar: Marcada, T vallepo, C 121

Reakzade por: Vallep, U Moncads. U, 2071
!fu. S utlira a asioing modular &5 todas Las (LA Tl
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Aplicacion en prendas deportivas
Jersey v licra

Kealizads por: Moncads, C; Valles, C. 2021,

Buso [ Camuseta
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Figura 524, Propuesta grafica camiseta

deportiva festividad San Pedro-
; i
Realizade por: Moawada, O Vallgge, ©. 2021 Realizads por: M fa, €' Vallejo, €. 2621
| Gorra
e—

Figura 53-4. Propuesta grifica gorra festividad San Pedro- Cantonizacion.
Realizado por: Moacada, O Vallejo, C. 2021

Fealizado por: Moncada L. Vallkpo, U 2021
Neta Se comidora el clemonto mis reoccwntative de cada festrvidad
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Tabla 16-4. Aphicacion textil coleccion festividades San Pedro-toro.

[ Festnidad: Cantonizacion- 1oros e pueblo | Elemento: toro

Abstraccion: cabeza-comamenta

Aphicacion en prendas deportivas

i‘ !
-T

o g F T

N 1
;‘_(4‘!.%
) .I!.l".{ .r{

Figura 54-4. Propuesta grifica jersey y licra festividad San Pedro-
Cantomzacion
Eealizade por: Moncads O Vallewo, C. 203) |

Buso T Canuseta




Figura 554, Propuesta grafica buso
festividad San Pedro- Cantomizacion
Kealizade por: Moscada, O Vallejo, C. 202)

Figura 56-4. Propuesta grifica camiseta

deportiva festividad San Pedro-

Cantonizacion
Eealizade por: Moscads C.; Vallgjo. C. 2

Gorra

-

iy i
- ey
.H’ f'].. .,"L" :‘"—.l

()

Figura 57-4. Propuesta grafica gorra festividad San Pedro-

Cantonizacion.

Eealitade por: Moacads, U Vallepo, (

Wit |

R.ll]l.'ll‘ﬂ-p‘nr Mmmcads U Valkew, C, 20021

KI“ o comudera el elemenie mbs repecsentanvo de cads fowomadad
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Tabla 17-4. Aplicacion textil coleccion festividades Gonzales Sudrez.

[ Festividad: Colegio Fedenco Gonzales Elemento: Escudo de la msttucion
Sudrez Abstraccion: Panal v abejas
Aplicacion en prendas deportivas

Jersey v licra

Figura 58-4. Propuesta grafica de jersey y licra festividad Pregon del Gonzalez Suarez.

Eealitade por: Moacada (' Vallejo, (. 302

Buso [ Canmuseta
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Figura 59-4. Propuesta grafica de buso

fastividad Pregén del Gonzilez Sudrez Figura 60-4. Propuesta grafica de camiseta
Enli:llldl por: U..-gffu ., Vallojo |ez: 121 festividad Pregén de] Gonzalez Suarez

Eealixado por: Moscads, .. Vallejo, C. 202

Gorra

Figura 61-4. Propuesta grafica de gomra festividad Pregon del Gonzalez Suarez

Eealizade por: Moncsds U Vallgge, O, 202

Erabrade por: Vallego, U Monesda, €. 2021
:‘ﬂl S utilize un waieoas meahidlar en wodes las s adae
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Tabla 18-4. Aplicacion texul coleccion festividades Independencia 13 de noviembre

Fesmadad Cantomuzacion Elemento: ¥atroro
Abstaccion Corona- Lirve

ADICACION én prendas CepOrtIvas

Jeney v lkn

5 S
7
Nm X

‘
4
F 4
' 4

Fi F
5y N [
"\‘\

¥ |

o Ny N

’N

2R

M:ﬂ&kmpﬂnmw licra festividad 13 de poviembre

I‘.uluﬁplr!-l- inaada. T Valage, © ITI

[ Euso | Camusers
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Figura 64-4. Propuesta grafica camiseta
festividad 13 de noviembre —
Independencia.

Fealizado por: Moocada C.; Vallgje, C. 2021

Figura 63-4. Propuesta grafica buso
festividad 13 de noviembre —

Independencia.
Realizado por; hMoncads C; Vallejo, C. 2021,

Gorra

Figura 65-4. Propuesta grafica gorra festividad 13 de noviembre -

Independencia.
Realirado por: Moncada, C; Valleio, € 2021.

Realirado por: Moncada C: Vallejo, C. 2021
Nota: S8 considera ¢l slemermo mas represantativo da cads festividad
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Propuestas de packaging para las aplicacionestextiles.
A parte de |las propuestas textiles gréficas generadas, se realiz0 propuestas que ayudan ala
distincién y manejo del producto para su futuratransportacion y distincion.

Bolsa de papel Kraft (Propuesta 1)

Figura 62-4. Packaging, bolsa de papel Kraft
Realizado por: Moncada, C.; Vallegjo, C. 2021

Bolsa de papel Kraft (Propuesta 2)

Figura 63-4. Packaging, bolsa de papel Kraft
Realizado por: Moncada, C.; Vdlejo, C. 2021
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Caja de cartdn edicion festividades

Figura 64-4. Packaging, caja de cartén
Realizado por: Moncada, C.; Vallegjo, C. 2021

Etiqueta de cartén Kraft

Figura 65-4. Packaging, etiqueta de carton Kraft
Realizado por: Moncada, C.; Vallgo, C. 2021
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1202 pd

Propuestas de Publicidad

Considerando la finalidad y aplicacidn de las piezas graficas textiles se tomd en cuenta una

publicidad BTL ya que lo que se busca es una mayor expansion publicitaria.

Reticula de creacién para la publicidad.

TEZ 10 e

X

TEXTO

BEITH

Figura 66-4. Reticula de creacion publicidad, redes sociales, Facebook, Instagram.

Realizado por: Moncada, C.; Vallejo, C. 2021.

TEXTO .

42 U

TEXTO

Figura 67-4. Reticula de creacion publicidad fisica, Afiche, paginade revista.

Realizado por: Moncada, C.; Valejo, C. 2021.

-

R

TFxTO

TEXTC:

TEXTO

e |
Texta

1200 p=



Publicidad para Redes social es (Facebook)

Edicion
Key de Keyes

Alewusé

Figura 68-4. Publicidad para Facebook
Realizado por: Moncada, C.; Vallgjo, C. 2021
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Publicidad para Redes sociales (Instagram)

JERSEY Y, LICRA

Figura 69-4. Publicidad para Instagram
Realizado por: Moncada, C.; Vallgjo, C. 2021
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Publicidad fisica (pagina de revistaformato a4)

f G O L

A

Figura 70-4. Publicidad pararevista
Realizado por: Moncada, C.; Vallgo, C. 2021
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Publicidad fisica (Afiche a3)

Figura 71-4. Afiche de coleccion de busos.
Realizado por: Moncada, C.; Vallejo, C. 2021.
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45 Juzgar

El sentido principa que se genera en la fase de juzgar las creaciones de la coleccion de piezas
gréficas es con lafinalidad de saber s € disefio generado cumple con |os objetivos establ ecidos,
y las colecciones de | as festividades gréficas expuestas comuniquen y publiciten a canton, y asu
ves puedan ofrecer originalidad en todas sus propuestas.

Tabla 19-4. Aplicacion textil coleccion festividades.

CRITERIO DEFINICION
Que tan onginal es la idea y el disefio de los
ORIGINALIDAD elementos, mejor aimn 51 son abstracciones creadas a
partir de formas base
Que tan entendible es el diserio, s1 existe mayor
LEGIBILIDAD legibilidad es mas facil para el observador captar el

mensaje v percibir el disefio como tal
Se puede resaltar ciertos elementos del diserio para
ARMONIA darles una mayor importancia en la composicion

Tiene que ser veridico y representar en funcion a la
REPRESENTATIVIDAD 1dea propuesta, es de suma importancia que el disefio
este realizado para el pablico objetivo v se comunique

de forma directa
EI publico hacia el cual esta dingido el disefio puede
USABILIDAD empezar a uilizarlo
Foralizade por Moucsds, L, Valkso, L. 200 |
Neta: 5¢ comuidera clomonion (e alles !..'.-.'.4.]‘1'-. ¢ la creaci de las poeran !.'.'J.l'n-..m

4.6 Hacer pruebasy poner en practica

Para la fase de finalizacion del presente proyecto se escogio la técnica de impresion a la
sublimacion, para la reproduccion de los sistemas modulares en las prendas, debido a que esta
técnica nos permite replicar los disefios personalizados en diversos articulos ademés que en la
actualidad es una de las empleadas.
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Proceso de sublimacién en piezas textiles.

Figura 72-4. Impresién, corte, buso de coleccién festividad San Pedro.
Realizado por: Moncada, C.; Vallgjo, C. 2021

Figura 73-4. Impresion, corte, jersey de coleccion festividad Rey de Reyes
Realizado por: Moncada, C.; Vallgjo, C. 2021.
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CONCLUSIONES

En € proceso de investigacion e identificacion de las festividades y sus elementos més
representativos, paralaabstracciéniconol 6gicadel canton y aplicacion en piezas gréficas, se pudo
determinar que en e cantdén se organizan actos civicos y culturales los cuales estan
complementados por la participacion de elementos caracteristicos que representa alafiestay son

esenciaes para el desarrollo o conocimiento de la misma.

La generacion de patrones modulares iconogréficos que contienen sistemas gréficos
encontrados en los diversos elementos considerados representativos de cada festividad, son
representaciones que permiten obtener en las colecciones originaidad y una esencia cultural del

canton.

En cuanto a las propuestas de la coleccion de ropa deportiva (buso, camiseta, jersey, licra,
gorra) se concluye que mediante las abstracciones realizadas en las prendas se puede ir variando
laforma gréfica de las diversas colecciones generadas. L a utlizacion de la técnica de sublimacion
favorece a replicar las prendas, en cuanto ala realizacion de piezas graficas de las festividades
los articul os creados como propuestas son abstracciones basicas que generan patrones originales

paralacreacion de la coleccidn considerada en lainvestigaci on.

El disefio del packaging y la publicidad (bolsas de papel Kraft, publicidad virtual y fisica)
tienen un gran impacto en e publico objetivo y por ello se concluye que mediante la creacién de
packaging y publicidad se generaunaidentidad propiade producto, ademés de brindar proteccion

alas prendas da cierto realce y elegancia ala marca acorde se vaya manejando su estética.
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RECOMENDACIONES

La utilizacién de fuentes de informacién veridicas, confiables y reconocidas, fisicas y
digitalesen €l proyecto detitulacién, generalafacilidad de laobtencion deinformacion en cuanto
adatos reelevantes de | as festividades del cantén, historia e informacion fotogréficaen las cuaes
se aprecialainterculturalidad y €l enriquisimiento historia que haido ganando e canton y por la
falta de reconocimiento las festividades han ido perdiendo mencion y protagonismo cambiando
laformade organizaciony desarrollo delas mismas. Laimplementaci on de técnicas eintrumentos
deinvestigacion como las entrevistas, los fichajes son eficientes para ordenar informacién nueva

y original permiten conocer mas a detalle el tematratado, y obtener datos eficasesy precisos.

Se recomienda la promocion de las identidades culturales que posee Ecuador, puesto que
en la actualidad la perdida de cultura y la adopcion de extranjerismos han ido cambiando los
aspectos generales en la sociedad, una ves solucionado este incoveniente se puede decir que d
publico objetivo tendra los conocimientoslegibilidad y distincion necesario para €

reconocimiento delamarca

El aprecio por los rasgos culturaes propios es un aspecto que no se puede dejar de por
medio, las aplicaciones gréficas, objetos aplicativos y diferentes soportes que tienen una
funcionalidad publicitaria son medios que ayudan a representar y exponer valores en los cuales
se busca la asociacion del publico con la marca o con una identidad en este caso mediante la
utilizacion de patrones o sistemas modulares buscamos exponer elementos propios generando

originalidad en elementos encontrados en € desarrollo de las festividades.

Se recomienda la creacion de articulos alusivos con la generacién de identidad, con la

finalidad de mejorar laforma estetica de la producccion de las piezas gréficas.
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GLOSARIO

Pluricultural: situacion de una colectividad o sociedad en cuyo seno coexiste una variedad de

culturas.

Matria: hasido adoptado como sinénimo de nacién o patria.

Tipologia: estudio de los tipos 0 modelos que se usan para clasificar en diversas ciencias o

disciplinas cientificas.

Nudos: son “macizos montafiosos” que al unir los distintos ramales de la cordillera separan y

forman las hoyas.

Composicién: formacidn de un todo o un conjunto unificado uniendo con cierto orden una serie

de e ementos.

Triada: grupo de tres elementos o seres que tienen un vincul o particular.

Packaging: eslaciencia, € artey latecnologia de inclusion o proteccion de productos parala

distribucion, € dmacengje, laventa, y e empleo.

Sintético: que se obtiene mediante sintesis.

Proyectual: serie de operaciones necesarias, dispuestas en un orden légico dictado por la

experiencia.

Calendarizacion: fijar anticipadamente las fechas de ciertas actividades a lo largo de un

periodo.

Sublimacién: es un proceso en €l cua latintaen e papel esimpresa por medio de calor ala

tela o articulo, pasando de estado sdlido a estado gaseoso.
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ANEXO A: FICHAS DE INVESTIGACION
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Dt -Mnfana Tarde Noche Limignes las mesrpresan™
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RITUALES RELIGIOSOS N0 LITURGIC(S.

Bendicisnes -personales, animales BAILES:
]I‘:l Lugar donde se realizan
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TEYES g doe basles mis comunes,
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encaerrn, copen, con fuego, comedas profesionales
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[MTERVENCIGN DE OTHOS ANIMALES:

Humanos o peleles.
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I:I:l ORGANIZADORES

ASFECTOS MUSICALES: Grupo que se encarga del festepo,
Instrumenios que se utifizan. |In_-.uu.|chm exluctivas !
Tnstrumenios acosticos, VIEmn | percusion
FINANCIACION:
Altavoces wihastas, pujus, colectns, tifas, muling
%1 acuden bandas de maisica, | ] I ¥ I J I
5 bt} FUENTES INFORMATTVAS
- archivios, libros, revistas, follebos, progamas
X
i hay agripaciones [ l ] ii | . ]
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ET [ |
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Acciomes gue reahiran o soparian

Cargan & los Santes que salen o b proccsones guo sc
Tealigni

HNacen eririca o sinira social

T ]

ASPECTON MUSICALLS:
Instrumcnins que sc whilizan

Insiruimentos Acustscns, Vienis . percusion

Altvoces

A1 acuden bandas de minca.
hls M,

2

Sihay ngrupacines
coriles, organurailas o cspontimeas,

I I= ]

DIANZAR:
Taper de danitus rilanliss

Jmicnes lns merpreum™

HAILES:
Lugar demids se reahizan
calles o plaras, recinto mumicapal, casetas privadas

1 1]

Tap de bailes mas comunes,

FRESENCIA DE TOROS. NOVILLOS O VAQUTLLAS:
engiere, enpes, con fuego, comides profesionale

INTERVENCION DE OTROS ANIMALES
Reales cuballos, gullos, cerdos, gansos

GASTRONONLA
Fapecialidades gastrandimcas de la fiesta

Fupusea

DRGANIZADORES:

Grupo gque so encargn del Festojo,
e |

FINANCLACION
suhaslas, pigas, colectas, i, milias

FUENTES INFORMATIVAS:
srchivos, Bibros, revintas, fodlesos, progmmas

L | f= |+ |= |

COmaley: Informanies

ACTIVIDADES ECONOMICAS DE LA LOCALIDAD:
Comechas agricolas v dpoca e su recaleceifm

Ciamnderin i huy transhemmein, épocas de sakida v mpﬂu.i:l
e 5]




HNUMHEE

POPULAR: Pistishi Fiests de Parroqualizacién  Feabvadad del l:u.n.'h':uf » [ Festividad comim en el pais ﬂﬂ-ﬁ

FECHA CELEBRACION: 21 domayo

im0 es nchanl. ahooen que ded de celebonre:

DAMZAS:
Tipa de danzas rmales

Transesurre en diss bborables o feshvos: X

CISTRITUCION TIMPORAL BE LOS FRINCIPALES ACTOS

FESTIVUS,
D -Muitama Trde Noche
% | K | K

RITUALES HELIGIDSOS NO LITURGICOS

Bendiciones -personales, anmales

=T ]

L Qg ze pretende com 2llos 7

l.a= danzas popularss o folkkrecas, culmurales

Onnes las muerpretan™

Agrupaciones de danra, grupos de estndisntes,
bahizanies do b partogusa.

Commemora ¢l desarrodla del poeblo comyvimdnidose on
parroguia, rendir tibuin a ks parrogquin.

PERSUNATES DISFRALATHIS O CON TRAJES

E&E}%& U B8 CiHK e

BAILES:
Lagar dande se nealizan
calles o plazes, recimo municipal. casetas prvides

T T 1]

Tipsr e harbles misks conmines,

San Juannos, folkdoncees, cochalbaps

Humanes o pebeles

Descriperim de su indumentaria

Vestimenta fomm o mforral depemhiendn del desarrollo
e loss diversns eventos que se realicen

Acriones que realizn o soportan

KReunicmes can los habitantes de la parroguia, actos civioos
¥ eninsles

Hagen eritich o witir social

7 1)

ASPECTOS MUSICALES:
Instrimmemtos qui se usilizan

Instrumenios scusticos, vienta . percusion

Altaviees

Sbacuden bandas de malsica
Sl M.

5i hay ngrupaciones
corales, srganizndes o epoeineas

T T 1

PRESENCLIA DE TORDS. NOVILLOS O VAQUILLAS-
ENCLETo, capea, con fuegn, corrides profesionales
INTERVENCION DE OTROS ANIMALES:
Reales l:a'bu.l.lm.gnl.luu. cerdos, gamsos

2 I

GASTRONOMIA
Especialidades gastramdimicas de In fiesia

Cralbina e campo, wuy asado

ORGANIZADORES:

Girupo que % encargn del fesboo.
| Autosidades Parroquinles |

FINANTLACHIN

salrasian, pajas, colectas, ik, males

L [ f=1 [ |
FUENTES INFURMATIVAS

archivos: Tibros, revisas, follenos. programis

N I

Crrales: Informantes

ACTIVIDADES ECONOMICAS DE LA LOCALIDAL:
Cosechas agricalas ¥ época de su recoleccion

Ganaderia Si hay transhomancia, spocas de sahda y regrese E

Anesania E
Chras E




MNOMBRE  Mulimad Fiestas de Parrequanhizaesn
POPLT.AR e Fostividad d'—'“m[ " IFﬁtiwdad conin e el pals 007

FECHA 54 DANZAS:
CELEBRAC 10N Tino de
ipo de danzns niales

Kine es actunl, oo en gue dejd de celebrmse:

Tramscuree e dias labarnbles o fistvos: X

DS TRIBUCTON TEMPORAL DE LOS PRINCIPALES
ACTOS FESTIVOS

Diar -Mladians Tarde Moche

G 3 B

RITUALES RELIGIOSOS NO LITURGICDS:

Bendiciones persmaales, amimales

& Qe se pretende con elbas 7

Conmemors ef desamolln dz] puehlo convimiéndose en
parmgua, rendiv inhuio A la pammodgun

PERSONAIES DISFRAZADOS O OCON THAIES

KRR 2 que e comocen

L danrss populares o fulklisicas, cularales

jmidnes lax interpretan?

Agmupaciones de danzn. prupos de estisdntes,
habranies de la parroguan.

BAILES:
Lugar domde se realian
calles o plazas, reomio mumecipal, casetas privaclas

=T T 1

Tige de bailes mas comuimes.
San Fuanitas, felklenicos, cachullapi

Humnanos o peleles

Desenipoitn de sy midisenana

Vestimenia forma e informnl dependiendo del desarmallo
de los diversos events que se realicen

Acciones que realizag o soponing

Feumiones con los habatanites de 1o pamogmo, scios civicos
¥ cullurales

Hacen critsca o sabira. socal

L3N

ASPECTOS MUSHALES
Imsirumenios gue 5@ utihzan

ImsErumenlos acusticos. vienta | percusmn

Altavoors

1 mouden bandas de musion
5a. M,

00

Si by agrupaciones
carales, arganizadss o csponninens

T T 1

PRESEMCLA DE TOROS, NOVILLOS O VAQUILLAS:
enciermo, capes, com fuego, comidas profesionafies

L 1 1 |

INTERVENCH DE OTROS ANIMALES:
Reales eaballas. galles, cendos, gansos

L I« [ |

GASTRONOMIA

s de la lesta

Gallinn de campo, polio

CRGANIZADORES:

Grupo que s encacge del festego;
|.°.uro1'id.|dﬁ Parrocuiales |

FINANCIACION,
awbastas, pajas, cobectrs, rifis, mias

LI I=] [ 1]

FLEMTES INFORMATIVAS
stchives. libeos, mevistas, folleios. programis
[ ] 1 f=] |

Oralis: Infomminis

ACTIVIDADES EOO CAS DE LA LOCALIDAD:
Coserhas agricalas ¥ época de su recolecuidn

Cianaderin. 51 hay trnnshamancin, dpocas de salida v n.-g;rﬂl:l.lj
Artesamizs. IZ'
-




NOMBEE T
POBLLAR: ©OrPus Christi (parroquia Achupalls) Fesividad del consin Festividad comiinen <l pais I x | 008

FECHA % de o
CELEEMISN' :

S o s acneal, afio en gae dejd de celdbiane

Tramscurmre en dias lnhorables o festivos: X

S TRIBUCTON TEMPORAL DE LOS PRINCIPALES
ACTOS FESTIVOS:

D -Madinna Tarde Moche

x |x |

RITUALES RELIGIOS0S MO LITURGICOS:

Dendeciones -persamles, ammales

[+ ] ]

i, it se pretende con ellos 7

Lo meligisse, lo soveal. bo politice, Jo cultural en In
celebmciin engidn al cuctpo v la sangre de Cristo. Se
considers ona fiesta impaesia per ln iglesin catélicn,
Eestmada p celebrar la ewcarisiia,

PERSONAIES DISFRAZADOS O OON TRATES

EEPECIALES:
MNaombre com el UE 52 COROCEN

DANTAS:
Tipo de doneas rimnles
Danraniss aubicionos, comparsas, festivales de

danza por ba iglesia cavbhicn, destmada a celebear la
elcaritin.

iDknidnes las mberpretan™
Aprupaciones de danea, gropos de estudiantes,

BAILES:
Lagar dande s realizan
calles o plazas, reconto mumicrpal, casetas privadas.
[ 5] [ ]

Tipo di bailes mas comines.

San funmios, talkbircos, cachullaps

Dianzantes- Hailarmes

Humanos o peleies.

Diesenpeiin de su indumentari

Fx unn mercln colorida de diversos mjes enire bos cunles
= encaenimn fos gque hacen nhusion o ks #pocn v atros gue
van deorde a bes danas

Accuanes que reahizan o soporian

vt banlamile amies Largos hasta Hegar o v inma fnal.

Hacen eritica o satira sockal

= ] |
ASPECTONE MUSICALES:

Instrumenios que se wilizan

Instrumenlos acuslicos, viento | percision

Almvoees

51 acuden handas de misica
5. Mo

50 hay agrupaciones
carnbes, organadas o esponidmens.

L [

PRESENCIA DE TOROS, NOVILLOS O VAQUILLAS:
BRCIEITo, Capes, con fuego, comdas profesionales

I

TNTERVENCIEM DE OTROS ANIMALES:
Reales caballos, gallos, cerdos, gansas

L I=«1 [ |

GASTRONOMIA
Especaalulades pastromdimicas de ba fiesta

preparacion del chamgnis (bebida de mate v mole)
cuy msado. pollo asido, caldo de pallin de campo,

Girupo que se encargn del festejo,
lhulihwinrrﬂ religiosas, sutondades de 1n coudnd

FINANCIACHON
subastas, pujas, colectas, rifas, nubias

L =] 1 1

FUENTES TNFORMATIVAS:
mrehavos, Hbaos: revistas, folletos; progrmeas
{1 Ix [=]

Crrales: Informantes

AUTIVIDADES ECONOMICAS DE LA LOCALIDAD
Cosechas agricedas v dpoca de su recolecestn,

Crannderia. 5t hay manshumancin, époces de salida v regreso |:[
i [ ]
om ]




TOMBRE

POpt A, Aehupaliss Parano Ssn fun Pewtvided el cnmie [~ | Femividnd comin en el pais [ | 009
:’E—'—"é'é"- o DANZAS:
| 5i e e ol adiis 2 gue deih de oelebrarse Tapo de danzas niuales
L duezas paopalares o fislkloeicas
Trnnscurre en diss labombles o fessivos: X

DISTRIBLCHYS TEMPIORAL DE LOS PRINCIPALES

_ACTITHS FESTIVERS
D Madima Tarde Moche iCusnes e imsempren
% | x |1r. Agnipacroies e difizn, prgos de sstudbanles:

RITUALES RELIGIOSOS NO LITURGICOS:

Bendicnmes -persomales, ammales HAILES:
Lugar ik se realizan
i. u se pretende con clios ralles o plasas, tecimlo mumicipal, casetas privadlas
persomas s deseen egar a o parroguis pars disfrutas con
las deversas acirvidad que se cumplen Taper e busiles s commines
PERSONAJES DISFRAZADOS O CON TRAJES e Funaitan, SNkide.con. Endtn g
ﬁmﬁqu: 5 COGOCCN

PHESENCIA DE TOROE, NOVILLOS O VAQUILLAS:

Humsanes o peleks. encierrn, capea, onn Fuega, comridas probesionales

Descripeién de su mdumentain. |" I ] | I

Es uia mezeta calorida dy diversos iajes v visimienata goe INTERVENCION DE OTROS ANIMALES
imam [a formalidad com B informalidad .
o " il Rl : Reales caballad, gnllos, cerdos, pansm

3 3 .

Acciones gue realian o soportan

Thversas actividad que se realizan en la pamroquan GASTROMOMIA:
Especialidmies g temicas die la fiestn

Hoinada, ey ssade, pollo asado, papas

Hascem erinicn o sinrm social

- CRGANLZATIRES:

ASPECTOS MUSICALES: Crmipso e s eocanga ded Gt
nstrumsemiices quie s¢ utilizan |Lmr.imninmn educativas, Awtoridndes parroquinles |
InsaTumenivs Buslicos, VSN , perensiin
FINANCIACION:
ReimhcEs subastes, puis, colectas, nifas, oulas
" L J=l={ ]
51 peuden bandas de masica
Si Ny FUENTES INFORMATIVAS:
archivas, libeos, revistas, folletos, programas
S [* 1 [ = [ |

cornles, coganizmdas o sspantineas

EL 11

rales! Imformannies

ACTIVIDADES BCONOMICAS DE LA LOCALIDATY:
Casechins dgricelss v época de su recoleceitn
Gianaderin. 51 hay imamshumancia, pocas de salsda v represo I:l

Aricvanias
(s,




NOMBRE

PORLILAR: San Juan Hautism (Tixdn)

Festividnd del caniin

],_| Festividad comitn en ::;-lsl_l 010

TECHA CELEBRACKIMN: 21 al 24 de jumi

51 i ey axtuial. afho en que deg de celbebramse:

Trunseuree e dias Inborables o Festivos: %

DISTRISUCHIN TEMPORAL D LOS PRINCIPALES
L ACTOS FESTIVOS:
D ~Maftana TardeKoche

L |¥Ili

RITUALTS RELIGIOSOS MO LITURGICOS:

Bendicsones -persomales, umimales

i Dt e prefende con ellns ¥

Venernr v festzjnr & las santidades de cado parmoguia

PERSOMAIES DISFRAZADOS O OO TRAJES
ESPECIALES:
Mo bire con 2] Que e comneen.

Dhmwmmes

TTumsanis o peleles,
1]

Dhescripeitn di su mdumenanria,

Trajies tlpicos de ka sona, teenbren zaimanmos v (el
caloridasy

Auctonies que realbinn o soporan

Desfiles ¥ comparsas con bailes tipicos de a rona
acoitipailados de misicd folkloriea o de basda

Ilazen critica o sifim socinl.

b1 1

ASPECTOS MUSHCALES:

Instrumenios que s wilimn

En b comparsas ¥ desfldes wtilizan tambores, trmpetss,
hambes, platiikas, silifonos v fasines

%4 acuden handas de musca.
Bi. N

Sl hay agrupaciones
corles, organizadas o esponuingas.

T T ]

DAMIAS:

Tiper ale darzas rinales
LLas dinens populares o flkldoce

oQuénes fas imerprenan®

Mmoo de agrapaciones, enaliomes ¥ Ergis
urtistices

BAILES:
Luggar donde se eealian
calles o plasrs, reeinio nunscipal. casetas privadas

=1 I )

Tipu de bailes mibs comunes.

Fodklar, cachuillapi, san juaritos v demds bailos del
Fousior

PRESERCLA DE TOROS, ROVILLOS O YAQLUILLAS:
enciern, capen, con fuego, corridas profesionales

[ I

INTEHY EMCION DE OTROS ANIMALES:
Reales cabalbos, gallos, cerdos, gansos

EN .25 I I

GASTROMOMIA:
Especialidades pasironinuicas de I fiesta

Huomado, cuy v enldo de galling

ORGANIZADORES:

Cirupe qque s¢ encarga del [sago.
|Dubi:mu?lrmﬂlu!r1mliuxh=-ndu:nﬁm I

FIMANCTACION:
subustis, pujas, coloctas, rifis, mults

L [ I=] T ]

FUENTES INFORMATIVAS:
archivos, libros, revisis, follzios, programas

0 ) I S

Orales: InforiBamics

ACTIVIDADES ECONOMICAS DE LA LOCALIDAD:
Cosechas ngricolm v #poca de do recolecciin.

Garaderin, 51 hay trueshemancea, épocas do salbula y mg
A, E
om




Mi'ﬂnnu.lﬂ::t: ;::]Lnt de San Pedro y San Festividad del conudn IT| Festividad comin en ¢ pals l_] 011

FECHA CELERRACION: 2% al 24 de junio DANEAS:
%1 no es agiuld, sio en gue dejd de celebranse: Tipa de danzas nluabes
Las danees populases o falkldincs
Trumscuire en dins labombles o festivos: "
DBISTRIBUCION TEMPORAL DE LOS PRINCIPALES
TUS FESTIVOS,
Dia -Mafana TardeNoche iQuitmes las mierpretnon?
X [ X i £ Miembros de agrupaciones, estudianies v gnipoes

" artisticos

BITLALES RELIGIS0S MO LITURGICOS:

Hendicumes -persomaled, animides BAILES:

- Lusgnar dende s realizan
L0 se pretende con ellas enlles o plozns, recimo munsoipal, cossma privadas

Venorar v festegar o los santideiles de cocdn parmsguin EI:I:I

Tipo de bailes mis comunes.

PERSOMNATES DISFRAZADCE O CON TRAIES Fuelklor, cachustlaps, san juanites ¥ demis balkes del

ESPECIALES: Fcuador

Nombre con el gue se conocen,

Dnnzamies v Toreros de Pushbs PRESENCIA DE TOROS, NOVILLOS © VAQUILLAS:
Humans o peleles. encierrs, caped, con fuegn, corridus profesbonales

P 1] |

INTERVEMCION DE DTROS AMIMALES:

Desermpenin de su induirenaria,

Trajes tipicars de fa ponn, ambion zamarmos y faldas Rialen cabialls galles, cordos, e
T toreros s mpa comin v un capate | w I i ] J |
Acelon I Tl
e GASTRONOMIA:
Desfiles ¥ comparsas con bailes tipicos de o zoon Especlalidades gastrondmbens de In fiosta
acompnliados de misica folkldrica o de bands -
Hormaike, cu, cobdo de galiion ¥ éempanadillas

Hoeen eritica o sfiim socinl,

1 ] R

ASHECTOS MUSICALES: Crupn que s encamga ded fesizie,
Instmumestios que se utilizan. |Guhi::mu Parroquial l

En las comparsas v desfiles utilizan tumbores, ironipesas,
bambaos, platillos. xikidomos v fautines FINANCIACIN:
subasias, pujas, colecias, rifis, mulins

L1 11 1 |

FUENTES INFORMATIVAS:

Siacoden bandas do minben,
Sl Mo, mrchivios, libros, revessas, folleios, programas
11 [ [ ]
i hay agrupacionts Oirales: Informantes

comles, organizulas o espantinens. I:EI
T T ] ACTIVIDADES ECONOMICAS DE LA LOCALIDAD:

Cosochas agricolas v época de su recoleccidn,

Ganaderin, Si hay ranstumansia, épocas de salida y ugmn.:]
o [1]

. ]




MUMBRE F
POPLILAR: Sibamibe Apiatasl Santago

Festivicnd del cantdn

= i[-:sd.whdnd :umﬁnm:lpais.t_l 012

FECHA CELEBRACHFS: 35 al 29 de julio

Si nev e octual, whoem gue dejpd de celebrame;

Trarscuirre en diss laborbles o festivos: x

DISTRIBUCION TEMPORAL DE LS PRINCIPALES
ACTOS FESTIVOS:

D -Masana TordeMNoche:

X I?C' II.

RITUALES RELEGIDS0S NO LITURGICOS:

Hendiciomes <personales, animales
i e se pretende con olbos T

Venerar v fesiejor a lns santidodes de cada pareoquia

PERSOMAJES DISFRAZADOS O CON TRAJES
ERPECIALES:
Mombre com ¢l que s oonpoen.

Damzamies

Humanes o peleles,

Drseripedin de s indumemiarii,

Trajes tiphens de I zoma, tambien samasros v fibdas
coborides

Acciones gue realizan o sopartan

Desfiles y comprsys com bailes tipicos de la zona
acompaiados de misken folkldrce o de handa

Haeen eritica o sétira social.

ASPECTON MUSICALES:
Instrumentios que se utibiznn,

En las comparsas v desfiles unilizan mmbodes, mompetas,
baoenbos, platillos, xilfonoes v Mautines

51 acuden harmlis de mimaco,
SL M.

5i hay ngrupaciones
caribes, ongamzades o esponidneas,

EL_T ]

DAMIAS;
Tipir dee anzas rituales
Loy danzas popukbares o folkloeicas

(raidnes las imerpretan’

Miembros de ngrupaciones, estudiantes v grupas
antisticos '

BAILES:
Lugas donde se nealezan
calles o plasss, recinie munleipal, casetns peivadas

(1T

Tipuy el busles mils comimes,

Folklor, cachufinpi, san jusnitos v demsds bales del
Eciamdor

PRESEMOIA DE TOROS, MOVILLOS O VAQUILLAS:
enciermo, capes. con fuego, corridas profesianales

) — A -,

]'NTFJI"\"ENE'][J]N DE OTROS AMIMALES:
Renles caballos, gallos, cordos, gansos

=] | |
GASTRONOMIA:
Especialidades gastrontmicas de la fista
Hornado, coy v caldo de galling

ORGANIZADORES:

Girupo gue se encarga del lestejo,
[Guh:rm Parroquanl @ Instituciones educativas J

FINANCIACION:
suhastas, pugas. colectas, rifas, multas

Ll a=f 51

FUENTES INFOHRMATIVAS:
archivies, libros, revistas, follesos, propramsss

[ =1 1 ] |

(irales: Informantes

ACTIVIDADES ECONOMICAS DE LA LOCALIDAL:
Cumechas agricolas v época de su recaleeeiin. i

Cianaderia, 51 lay ransh 1, dpocns de salida v regresa.

—r
R




NOMBRE
POFLILAR:

Sevilla Jesis de Gran Poder Festbvidad del camitn

l“_f Festividud comin en el s [~ | 013

FVECHA CELEBRACION: 06 al |3 de aoosto

i no es netual, afio en que dajd de celebramse:

DAMEAS:
Tipe de danzas rinales

Tramscurre en dies lnborables o festivos: L3

DISTRIBUCION TEMPORAL DE LOS PRINCIPALES
ACTOS FESTIVOS:

THa -Mofana Tarde Teoche

= [n |a

RITUALES RELIGIOSOS 80 LITURGICOS:

Bendicimes -personiles, animales

N

".M:epmtn'lrk con ellos 7

Venerat v festegar o las sntidades de cada parreguaa

PERSOMANES DISFRAZADOS O CON TRAJES
ESPECIALES:
Mombre con el gue 52 corcen,

Ehsiznmies

Humanos o peledes.

Dhescripeiian de su indaimentaria,

Trajes tiphcos de la zona, tambéen zamnrros v faldas
onbofidas

Acciones gue realizan i soporian

Deesfiles y compursas con balles tipieos de ln zona
scompaiados de misica folkldrica o de banda

Hagen eritica o sétirn socil,

e | ]

ASPECTOS MUSICALES:

Instrumenios que se unlizan.

En las comparsas ¥ desfiles wtilizan tambores, trompetas,
hombos, platillos, xikidonos v Maatines

Las danzas populares o folkloncas

SOmubdnes ke imerpretan?

Micmbris de azrupacsincs, estadinnles v grupos
anlisticns

BAILES:
Laugar dorale se realizan
calles o plazas, recin muanicipal, casems privades

(el 1 ]

Tipe de bailes mis cammes.

Falkbor, cachullapl. san junitos v demis batles del
Ecusdor

PRESEMCIA DE TOROS, MOYILLOS O VAQUILLAS:
encierma, capei con Tuego, comridas profesionales

EN NI

IMTERVENCION DE OTROS ANIMALES:
Hieales eabaling, gallos, cerdos. panuns

= =0 [

CASTRONOMIA
Especinlidades pastrondmicas de la festa

Hormadn, cuy v caldo de gallina

ORGANIZADORES:

Cirapo gue se encarga del listejo.

I{juhjemn- Parroguial € Institucionis cducativas |

54 ppnden handns de miksica,
5. Mo,

Sl hay agrupachones
carnles, organizadas o espontiness.

T T ]

FINANCIACION:
wubstns, pugas, colects, rifis, mubias

T Ll

TFUENTES INFORMATIVAS:
urehives, libros, revisias, Tolletos, programas

i 7 T )
Umies: Informanies

L__Lé ]

ACTIVIDADES ECONOMICAS [ LA LOCALIDAD:
Cosechas agricolas v época de su recoleccion,

CGianuderia. 51 hay transhumancia, dpocan de uﬁ:hyfcp‘mﬂ.D

Artesaniis. E
- [




mﬁﬁ; Clahsumios Patrono San Luis  Festividad del cantin lTi Festividad comin en el pais 014

FECHA CLELEBRACION: 25 de aposen DANZAS:
Si mo o3 netusl, alo en que deib de cebebmrse: Tipa sle danzas rinales
Las drras populares o folk lricas
Transeurre en diss laborablcs o festives: o
DISTRIBUCION TEMPORAL DE LOS PRINCIPALES
ACTOS FESTIVOS:
Dia -Matiana Tarde™oche fOulénes b= imerpretan?
% I X I % Miembros de agrupaciones, estudianies v gripos

: artisticos
RITUALES RELIGIOSOS NO LITURGICOS:
Bendiciones -personales, animales BAILES:

LT o
£ Chie se pretende ca ells calles o plagas, recinto mumicipal, casets privodas
Venerar v festejor o las somtsdades de coda parroguin EI:EI
Tipa de hailes imds comunes.
PERSONAIES DISFRAZADOS O CON TRAJES Folklor, cachullapi, sm juanilos y dems bailes del
FSPECTALES: Feuador
Mombwe con el que se conocen,
[angmniles J FRESEMCTA DE TOROS, MOVILLOS O VAGLILLAS:
i o peléles: engiemm, capea, con fuego, carridas profesionnles

I EX B

Dheseripeidn de s indumentaria.

INTERYVENCION DE OTROS ANIMALES:

Trajes tiphcis die ln zona, mmbien zamarros y faldas Realey cabadios, gl cendos
oirias e
(x el |
A fi
omes s realizan o spoman P I
Tiesfiles y comparsas con baikes tipices de ln zana Especialudades gastrontmicas de In fiesta
acompaiedos de misica folkidnica o de banda
Homado, cuy v caldo de galling

Hizen eritica o sdtira sockal.

El:[ DRGANTZADORES:

ASPFECTOS MUSICALES: Chrupo que se emenrga del fesiejo,

I nstrurmenibes que se ulilinm. |5nbbc1'rm Parroquinl e Institciones educativas |

En lns comparses v desfiles iz tambores, trompetas, -

hombes. platillas, xiofenos ¥ Naines FINAMCTACICN:
sxibaeitas, pusss, coleetns, rfbs, multas

8

T T L O

&7 nenden hundas de misic: FUENTES INFORHATWA:‘:':

55, Mo archivs, libros, revistas, filletos, programns
(2 k=1 1 | |
Si hay agnapaciones Chenles; Informnmes

combes, orgimizicdas o espontiness.

E:I:I ACTIVIDADES ECONOMICAS DE LA LOCALIDAD:

Cosechas agricolas v época de su recobeccion,
Cannderia, Si hay transhomane in, ¢pocas de salida y WCI

o= O




NUMBRE  Desfile civico de ln
POPLLAR:  |ndependencia

Festividad del cantdn

[I_I- Festividad caomim en el pais l—-] {”5

FECHA CELEBRACION: 13 de poviembre

S0 s owctuial, afb en oo dejd de cobebramg:

Transcurhe an dins lahorables o festivos: i

DISTRIBUCION TEMPORAL DE LOS PRINCIPALES
CACTOS FESTIVOS:
[k -Mafinnn Tarde/MNoche

x |! |?¢

RITUALES RELIGIOSOS MO LITURGICOS:

Bendacinmes -personabes. amimabes

[+ [ |

i it se presere conellos 7

Festegar b independencin del canitn

PERSONAIES DISFRAZADOR 0 CON TRAJES
ESPECIALES:
Mambre con el gue se conocen,

Ehanzantes

Humianas o pelekes.

Dieseripeidn de su mdumentiria.

Trages tipdcos de la zoan, nmbien zamarros y {aldas
coloridas
Unifiemes de cada [nstitucidn

Acciones que realizan o soporian

Lhesfiles ¥ comparsas con hailes tipicos de ln zona
neompadodoes de misica folklarica i de banda
Los estudinmes desfilan iocando sus instrumentas

Hacen ritica o witira social

1 ]

ASPECTOS MUSICALES:

Irsarumeneos que se wilizan.

Em las comparsas y desfiles uializan tambores, trompetas,
bombos, platibes, silofionos v Moutiees

Si scuclen bandas de misica.
5, M,

51 hay aprupacioncs.
comles, orpnnizadas o cspontiiness.

[ 1]

DANEAR:
Tipo e doneas rituales
Las clonzas popailares o folkloeicas

cDuidnes las imerpreman’

Miembres de ngrupaciones, estudinnies v gropos
nrtisticos

HAILES:
Lugue donde se realizan
calles o plazas, recino municipal, casetns privados

1 T ]

Tipr e bables mis comumnes.

Fulklor, cachullapi, san juanitos ¥ demss bailes del
Feundor

FRESENCLA DE TOROS, MOV ILLOS O YAQLUILLAS:
enciemo, capeik con fuego, corridas profiésinnales

INTERVENCION DE OTROS ANIMALES:
Reales . cabadlos, gallos, cerdos, gansos

e g% ] § |

GASTRONOMIA:
Especialulades gastrondmicas de ks fiesn

Huenado, cuy ¥ caldo de allina

DROGANIZADCRES:

Cirugn guie s¢ encarga del fesicjn,
Iﬁnbiﬁ'nn Parroquinl @ Instifuciones edecativin |

FINANCIACION:
suibusis, pajas. colectas, rilas, multas
L I d=] ]| |
FUENTES INFORMATTVAS:
archivos, libros. revists, folletos, progranses
E2N E20 I

Orales: Infiarmantcs

ACTIVIDADES ECONOMIC AS DF La LOCALIDAD:

kg

Cosechas agricolas ¥ épaca de su recaleccion.
Cisnnderia Si hay ranshumancin, épocas de salida v mm:l
Anceanins. III
O




NOMARE  Hudgra Virgen do ka Inenacilida
POPULAR: Concepeldn

Festividad del canson

|T| Festividad mm'lncrrclpﬂ.h1_| 016

FECHA CELERRACION: {6 de diclembre

41 no es actual, afo en gue depd de celebrarse:

Transcurse en dins lnborables o festivos: e
PISTRIBECION TEMPORAL DE LIV PREMNCIPALES
ACTOS FESTIVOS: §
Do ~Maflann Tarde Moche

L] | kS I X

RITUALES RELIGIOSOS NO LITURGICOS:

Hendiciones -personales, animales

=1 |

Ched s presende con olles 7

Vengrar ¥ festejor a las santidodcs: de cada parmoquia

PERSOMAIES DISFRAFADOS O CON TRAJES
ESPECTALES;
Mmmbre con ¢l qise se conocen.

Diarrantes

Humanos ¢ peleles,

Degcripoian de su indumeniaria,

Trwjes tipicos di In wona, tambien amarros y faldas
colaridas

Acciopes que realizan o soportan

Desfiles v compurns con hailes tipicos de |a wona
neompodudes de mosicn folkldnes o de banits

Ilacen critics o shtin: socal,

[ T ]

ASFECTOS MUSICALES:
Instrumentos gue se uilizn,

En las comparsas y desfiles uiilizan tnmbores, trompetas,
bambos, platilios, xiléfones ¥ fautines

Si acuden handas de midsica.
51, i,

51 hay agrupaciones
corles, onganizadas o espontinens.

e T T ]

IIANIAS:
Tipo de doneas ritunkes
Las durns populares o folkcliricas

(midnes las nberpretin®?

Miembros de agrupaciones, estudiantes ¥ grapos
urtisticos

BAILES:
Luagar doncy se nealivan
callies o pliceas, recinds municipal, casetas privacdas
] ]
Tigw de hatles mis comunes.

Folklor, cechullapd, san jummites ¥ dems bales el
erumlisr

PRESEMCIA DE TOROS, MOVILLOS O VADLILLAS:
eiscierre, capen, con fuego, cortdes profesionales

=1 1 1 |

INTERVENCION DE OTROS ANIMALES:
Reales eaballos, gallos, cerdns, gunsos

[ fx1 [ |
GASTRONOMIA;
Especualidudes yastrondmicas de In festa
Homade, cuy v enldo de galling

ORGANEADORES:

Ginspo gue se encarga ded festein
lﬂ:ﬂiu‘ﬂn Parroguial e Instituciones sducativas

FINANCTACION:
siibastes, 'pu]:m.. colectix, rifas, milims
LI I*T [ |
FUENTES INFORMATIVAS:
arihdvos, Hiees, revistas, fislbets, programas
il i N

Oirales: Indformanies

ACTIVIDADES ECONCOMICAS DE LA LOCALIDAT,
Cosechms agricolas ¥ épocy de s recalecciim.

Cranaderia. 5§ hay ranshumansios épocas die sadida ¥ regresa, I:I

Ancsunls [ % |
w O]




NOMBORE  Fregowes v comparsas por
POPULAR: pavidad

Festividad del canin

|_| Festividad comun en el pais m 017

FECHA CELEBRACION: 21 4l 24 de diciembre

51 no e sotul, abo en que dejd de celebragse:

Tramscurme en dias lnborabdes o festivos: X
THATRIBUCION TEMPORAL DE LOS PRINCIPALES
ACTOS FESTIVOS:
i ~Mafians Tnde Moche

i ES

RITUALES RELIGIOSOS MO LITURGICOS:

Bendiciones -personales, anlmales

o o se pretende com allo T

Wenerar ¥ festejar ol mackmineto de Jesis

PERSUMAJES DISFRAZADOS O CON TRAJES
ESPECIALES:
Tpmibre con el que se conocen.

Dinnrantes

Humamnos o peleles,

Deseripeion de su indumentaris.

Trajes tipicos de In z2ona, wmbicn ramarres v nkdss
coloridas
Disfraces representandd el pecebre

Acciones que realizan o soportan

Dheafibes y comparsns con balles tpieos de la woia
acompafados de mimicn falkldrics o de banda
Dezsfilan disfrasados de Jesds, José v Maria y demiis
mbembros del pocobne

Hacen eritica o sitira sovial

O

ARPECTOR MUSICALES:

Instrumendos gue se utilizan.

En Tas comparses v desfiles utilizan tambiarnes, Immpelas,
hombaos, platillos, sikifones v fiaatines

Stacuden bandas de misica,
S Mo,

54 hay sgrupaciones
corales, srganizaclas o espontineas.

1 T ]

DANZAS:

Tipo de donens Atusles
Las dansas populares o folkliricas

L0mbdnes las imterprewan?

Miembros de agnspaciones, esubiantes ¥ grupes
urtlseicns.

BAILES:
Luar dinde se reglisan
calles o plazas, recimin municipal, cosetas privacas

L -]

Tipa de hatles mis comunes,

Folkbor, cochulbap, san jusnitos v demis bailes del
Ecuador

FRESENMCLA DE TOROS, MOVILLOS O VAGLITLLAS:
enciero, capen, con fuego, comidus profesicamles

fa ] 1 1 |

INTERVENCION DE OTROS ANIMALES:
Reales cabalbos, gallos, cendas, gansos

fels] [ |

GASTROMOMI A
Especialidades gastrondmicas de la fiesta

Pava o Cerdo al homo

ORCGAMIXADORES:

‘Grupo que se encanga del festzjo.
|l:}nb|=m Parroguial ¢ Instifuciones educatives |

FINANCIATION:
subastas, pujas, colectas, rifas, mulias

L =1 1]

FUENTES [MFORMATIVAS:
archivos, Tibeas, revistas, folletos, progmmas

= 1= ] 1T |

Urrabes: Informanes

ACTIVIDADES ECONUMICAS DE LA LOCALIDALD:
Cosechas agrivolns v dpoen de su recobeceiin,

Ganaderia $i hay trnshumaneia, spocas de salida y regress, I:I

e [+ ]
R, EI




NOMBRE

popuLaR; Fin deAfio

Festividad del cantin

l_| Festividad comiin en ¢l pais IT] 01 B

FECHA CELEBRACION: 3] de dicicmbre

S0 o g5 mctund, oo en guoe dejide cebebrns:

DANZAR:
Tipo de danzas ritunles

Trnscurre en dias laborables o festivos: *

DISTRIAUCTON TEMPORAL DE LOS PRINCIPALES
AUTOR FESTIVOS:

Din -Mufiarn Tande Noche

[« [»

RITUALES RELIGIOSOS MO LITURGICOS:

Hendiciones -perdonales, onimales

[+ [ ]

i e se pretende con ellos ?

Lo danzns popalares o folkbbricns

{Quignes las ingerpretan’

Membros de agripaciones, estudiames v grupos
artisticos

Festejar el fin de code afin

BAILES:
Lugar donde s¢ reniizan
colbes o plazis, reeinio municipal, casctas privadas

N .

Tipo de bailes mis comunes.

PERSONAJES INSFRAZADOS O CON TRAJES
ESPECIALES:
Mombre con el que se conocen,

Vindas v monigotes

Humanos o peleles

Drescripeiin de su indumeniaria.

Vestidos, pelucas, zapatos de macos, canerns y maedias
ruy b

Acchones que realisan o soportan

Desfiles, baihes de [ vindns v |a tradicionn) quema del
vigjo

Hacen critica o sitira social.

ASPECTOS MUSICALES:
Instrumentas que se wilizan,

En las comparsas v desfiles wtilizan tambores, trompetns,
bombaos, platillos, xildfonos ¥ fautines
Piilisvles v equidpos de sodiidi

5i acuden bandas de misica
Sl Ne,

Si hay agrupaciones
cornles, organizidis o esponlinens.

T T ]

Hables del Feuador

PRESENCIA DE TOROS, NOVILLOS O VAQUILLAS:
enclerro, capea, con fuepo, cormdas profesionales

I

INTERVENCION DE OTROS ANIMALES:
Reales cahallos, pallos, cerdos, gamsos

GASTRONOMIA:
Especinlidodes pastrondmicas de b fiesta

Paver ocerdo al hormo

ORGANIZADORES:

Crupo que se encarga del festepo.
|Cun'umid-ud |

FINANCIACION;
subapas, papas, cobectas, nifis, mulias

L[ 1*7 T |

FUEMTES INFORMATIVAS:
archivas, libros, revisias, folletos, progromas
il [0 N ) E N

Orrales: Informantes

[_[* ]
ACTIVIDADES ECONOMICAS DE LA LOCALIDAD:
Coscecleas agricolss y época de su recoleccion.

Cunaderia, 51 hay transhumanes, épocas de salidn v regreso !:l
Artesaning, E
om 7]




ANEXO B: ENTREVISTA PARA LA SELECCION DE LAS FESTIVIDADES

Se ha implementado una entrevista a historiador y socidlogo del Ingtituto de investigacion
histéricay cultural de Alausi, Lic. Silvio Samaniego, para saber sus conocimientos acerca de las
festividades populares del canton.

Nombre: Silvio Samaniego Ocupacién: Socidlogo e Historiador del

Tiempo deresidencia: 66 afiosy actualidad | Instituto de investigacion historicay cultural
de Alausi

Pregunta 1

cQuésabe usted a cercadelaHistoria de Alausi?

Hace mucho tiempo Alausi era considerado un punto de encuentro de varias culturas entre la
sierray la costa para € intercambio de productos y costumbres, luego de esto en € tiempo
de la colonia se da su independenciay con ella el cantdn se formd por varias parroquias sin
embargo el cantén no crecié en comparacién a otros y tuvo problemas en su desarrollo por
una mala administracion.

Pregunta 2

¢Quérepresentan lasfestividades para el cantén Alausi?

Las festividades son herencia espafiola ya que fueron ellos quien impusieron estas
costumbres, la mayoria del pueblo Alausefio celebran festividades para honrar a sus santos
patronos, un gran gjemplo son las fiestas de San Pedro las cuaes con € pasar del tiempo se
han ido adaptando a nuestras costumbres.

Pregunta 3

¢Queé participacion tienen lasinstituciones educativas en las festividades del canton
Alausi?

Las escuelas y colegios tienen gran participacion en las festividades realizando danzas y
bailes propios de las parroquias y de todo € Ecuador, también se redlizan actividades de
acuerdo a nuestro tiempo como eventos deportivos y el eccidn de candidatas.

Pregunta 4

Mencione lasfestividades masrepr esentativas de Alausi, seguin su criterio

La festividad més reconocida del cantdn es San Pedro, pero también tiene gran importancia
al inicio de aro los pregones realizados por el 6 de enero o Rey de reyesy luego de esto en
febrero el carnaval en donde el canton recibia a muchos visitantes.

Pregunta 5

¢cConoce usted los elementos repr esentativos de las festividades mencionadas en la
anterior pregunta?

De lafestividad de San pedro su personaje mas iconico es el patrono o la estatua ubicada en
lalomade Alausi.

De Rey de reyes € persongje que considero mas iconico es el Nifio Rey de Reyes ya que es
por € que se da estafestividad

Y del carnaval esel Rey del Carnava e cual es elegido cada afio por sus seguidores.




Se haimplementado una entrevista a profesor jubilado y ex rector del colegio Gonzales Suarez,
Lic. César Pilco, para saber sus conocimientos acerca de las festividades realizadas

Nombre: César Pilco Ocupacién: Profesor jubilado y ex rector
Tiempo deresidencia: 61 afiosy actualidad | del colegio Gonzales Suérez
Pregunta 1

cQuésabe usted a cercadelaHistoria de Alausi?

En €l afio de 1944 Alausi buscabay pretendiala cantonizacidn y consecuentemente se habia
realizado un pedido a Dr. José Maria Velazco |barra quien supo mencionar que para poder
ser un cantén su pueblo debia de educarse y es aqui donde se crea € colegio Naciona
Gonzéles Suarez entre otras entidades.

Pregunta 2

¢Quérepresentan lasfestividades para el cantén Alausi?

Las fegtividades de Alausi tienen un grado cultural y son motivos de pregonesy comparsas
en donde las ingtituciones publicas y privadas tienen su participacion, atrayendo a propiosy
extranjeros.

Pregunta 3

¢Queé participacion tienen lasinstituciones educativas en las festividades del canton
Alausi?

El colegio Gonzdlez Suérez entre otras ingtituciones educativas con el apoyo de los padres
de familia redlizan las diferentes comparsas y pregones los cuales estén llenos de musica
nacional y corografias propiasy extranjeras.

Pregunta 4

Mencione lasfestividades masrepresentativas de Alausi, seguin su criterio

El pregon del Gonzéles Suarez es una festividad muy esperada por todos los estudiantes ya
que ellos tienen participacion en este, luego en el mes de junio esta San Pedro conocido por
extranjeros 'y locales y luego el 13 de noviembre esta la festividad de la independencia de
Alausi.

Pregunta 5

¢cConoce usted los elementos repr esentativos de las festividades mencionadas en la
anterior pregunta?

Del Gonzéles Suérez considero que el escudo del colegio y su uniforme son |os elementos
mas representativos.

Delafestividad de San Pedro es el patrono y del 13 de noviembre el monumento alalibertad.




Se haimplementado una entrevistaa historiador y escritor del archivo de Alausi, Lic. Galo
Garcia Hidrobo, para saber sus conocimientos acerca de las festividades populares e historia del
canton.

Nombre: Galo Garcia Ocupacién: Historiador y escritor de varios

Tiempo deresidencia: 73 afiosy actualidad | libros de la historia de Alausi, ex rector de
la unidad Federico Gonzales

Pregunta 1

cQuésabe usted a cercadelaHistoria de Alausi?

En cuanto Alausi es un canton rico en historiay geografia, cantén de los 5 patrimonios
tierrade guerreros y paso principa en la conexion del tren, en lo personal € estudio de la
historia es extenso gracias a eso he desarrollado textos bibliogréficos del canton

Pregunta 2

JQUEérepresentan lasfestividades para € cantén Alausi?

Comercio, turismo alegria paralos habitantes y una mezcla de cultura.

Pregunta 3

¢Queé participacion tienen lasinstituciones educativas en las festividades del canton
Alausi?

En el cantdn las ingtituciones tienen un rol principal catalogandolas como elementos
primordiales parala participacion del desarrollo de las actividades organizadas.

Pregunta 4

Mencione lasfestividades masrepresentativas de Alausi, seguin su criterio

San Pedro de Alaus, € desfile civico militar 13 de noviembrey como buen ex gonzalino
las fiestas de fundacion del colegio

Pregunta 5

¢cConoce usted los per sonajes o elementos representativos de las festividades
mencionadas en la anterior pregunta?

Por lo general Alausi es reconocida en sus fiestas por e nombre de su patrono San Pedro
asi que es considerable destacar este elemento como caracteristico en cuanto a 13 de
noviembre es un homengje civico que sele daal cantény hay puntos estratégicos que son
de gran reconocimiento, y para el colegio lacrométicaeslaesencia parasu distincion.




Se haimplementado una entrevista ala comerciante informal de las festividades de Alausi, Sra.
Maria Rumipamba, para saber sus conocimientos acerca de | as festividades populares.

Nombre: Maria Rumipamba Ocupacion: Comerciante informal de las
Tiempo deresidencia: 62 afiosy festividades del cantén

actualidad

Pregunta 1

JQuésabe usted a cercadelaHistoria de Alausi?

Se puede decir que Alausi era un punto de encuentro entre lacostay lasierra, existia
un intercambio de productos entre los comerciantes y esto fue un punto para que e
canton crezca econdmicamente.

Pregunta 2

cQUuérepresentan lasfestividades para € cantén Alausi?

Lasfiestas de Alausi son el mayor factor econémico ya que vienen turistas nacionales
y extranjeros, en especia para nosotros |os comerciantes informales ya que en esas
temporadas aumentan las ventas.

Pregunta 3

¢SQué participacion tienen lasinstituciones educativas en las festividades del
canton Alausi?

Los colegiosy las escuelas hacen pregonesy comparsas y de igual manera esto nos
ayuda economicamente ya que podemos vender nuestros productos.

Pregunta 4

M encione las festividades mas r epr esentativas de Alausi, segiin su criterio
La mas representativa es San Pedro, aqui es donde hay mas gente entre turistasy
locales, también |os pases del nifio derey dereyes.

Pregunta 5

¢Conoce usted |os per sonajes o elementos repr esentativos de las festividades
mencionadas en la anterior pregunta?

De San Pedro yo considero que es el Santo San Pedro y del 6 de enero es € nifiito
Rey de Reyes.




Se haimplementado una entrevista ala comerciante de platos tipicos de | as festividades de
Alausi, Sra. Ana Quito, para saber sus conocimientos acerca de las festividades popul ares.

Nombre: Ana Quito Ocupacién: Comerciante de platos
Tiempo deresidencia: 57 afiosy tipicos del canton

actualidad

Pregunta 1

cQuésabe usted a cercadelaHistoria de Alausi?
Alausi se caracterizaba por unir el nortey €l sur del pais, también el tren hasido un
impulso para que e canton crezca en todo sentido.

Pregunta 2

¢Quérepresentan lasfestividades para el cantén Alausi?

Lasfiestasimpulsan a cantén asalir adelante ya que en ellas existe gran afluenciade
turistas locales, pero en su gran mayoria extranjeros.

Pregunta 3

¢Queé participacion tienen lasinstituciones educativas en las festividades del
canton Alausi?

Por parte de las ingtituciones educativas realizan l0s pregones en donde tienen
participacion todos sus estudiantes y algunos maestros.

Pregunta 4

M encione las festividades mas r epr esentativas de Alausi, segiin su criterio

L os pregones estudiantiles del Gonzéles Suarez son representativos de Alausi, las
fiestas de San Pedro y el desfile civico de laindependencia.

Pregunta 5

¢Conoce usted |os per sonajes o elementos repr esentativos de las festividades
mencionadas en la anterior pregunta?

Del Gonzales es el escudo del colegio, de San Pedro es el patrono de lalomade
Lluglli y de laindependencia es el monumento del parque 13 de noviembre.




Se haimplementado una entrevistaa guiaturistico de Alausi, Sr. Dany Silva, para saber sus
conacimientos acerca de | as festividades popul ares.

Nombre: Dany Silva Ocupacién: Guiaturistico en laempresa
Tiempo deresidencia: 26 afiosy Adventure Alausi EC

actualidad

Pregunta 1

cQuésabe usted a cercadelaHistoria de Alausi?

Alausi era un pueblo en donde se encontraban diferentes culturas y realizaban
trueques por eso era conocido como € punto de encuentro, luego de esto fue
creciendo y en su momento buscd la cantonizacion y desde ahi ha seguido avanzando
de poco.

Pregunta 2

cQUué representan lasfestividades para € cantén Alausi?

Son una gran actividad econémica paratodo € canton ya que en ellas existe gran
afluencia de turistas y esto beneficia a todos |os negocios de la zona

Pregunta 3

¢Queé participacion tienen lasinstituciones educativas en las festividades del
cantén Alausi?

Los colegios y las escuelas siempre tienen participacion con los desfiles que realizan
los maestros y estudiantes.

Pregunta 4

Mencione lasfestividades mas r epr esentativas de Alausi, seguin su criterio

El Carnaval es unade las fiestas donde todo el cantdn realizafiestas, las fiestas de
San Pedro y las festividades de fin de afio.

Pregunta 5

¢cConoce usted los per sonajes o elementos representativos de las festividades
mencionadas en la anterior pregunta?

Del Carnaval esel Rey del carnaval, de San Pedro es €l patrono y de fin de afio € afio
vigo.




ANEXO C: DOCUMENTACION FOTOGRAFICA DE LASFIESTAS
REPRESENTATIVAS










ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE

CHIMBORAZO
DIRECCION DE BIBLIOTECAS Y RECURSOS DPDBRA
DEL AL TS 22 &"NEMD TAlE

APRENDIZAJE

UNIDAD DE PROCESOS TECNICOS
REVISION DE NORMAS TECNICAS, RESUMEN Y BIBLIOGRAFIA

Fecha de entrega: 01/ 09 / 2021

INFORMACION DEL AUTOR

Nombres - Apellidos: CARLOS THOMAS MONCADA ZUNIGA
CARLOS LEONARDO VALLEJO ENRIQUEZ

INFORMACION INSTITUCIONAL

Facultad: INFORMATICA Y ELECTRONICA

Carrera: DISENO GRAFICO

Titulo a optar: INGENIERO EN DISENO GRAFICO

f. Analista de Biblioteca responsable: 3

1028-DBRAI-UPT-2021



