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RESUMEN

La presente investigacion aborda el estudio socioecondmico de la granadilla (Passiflora ligularis)
en la zona central del Ecuador en las provincias de Chimborazo, Tungurahua y Cotopaxi, teniendo
como objetivos: caracterizar el sistema social y econémico de productores y consumidores,
determinar los servicios ecosistémicos y valorar econdmicamente la produccion de la granadilla.
Esto se llevd a cabo mediante revision de informacion primaria, encuestas focalizadas en campo
a los actores dentro de la cadena de comercializacion de la fruta, teniendo como resultado lo
siguiente: Desde el punto de vista social los cantones Riobamba y Pallatanga concentra el mayor
indice de productores y consumidores, a su vez los informantes masculinos representaron el 54%
y el 28% de los encuestados posee un nivel de instruccidn primaria, por otro lado Bafios, Patate y
Ambato se evidencio un alto indice de poblacién masculina con el 42%, donde el 34% de los
encuestados tiene una formacién primaria; finalmente en los catones de Sigchos, Latacunga y
Salcedo los informantes masculinos representaron el 58% y el 55% de los encuestados posee un
nivel de educacion primaria, esto denota el analfabetismo que existe en algunas zonas del pais.
Por otro lado, se identificaron un total de 11 servicios ecosistémicos divididos en 3 de apoyo, 2
de aprovisionamiento, 4 de regulacion y 2 culturales los cuales contribuyen al bienestar de la
sociedad. Al Valorar econémicamente la produccién, se estipula que un productor deberia contar
con una plantacion de al menos 1.2 ha, generando un ingreso proyectado de 7,097.17 $/ha. Sin
embargo, dicho valor se puede reducir por las condiciones de mercado que son variables,
condiciones ambientales que impactan en la produccion y los canales de comercializacion a los

que estan sometidos cualquier producto.

Palabras clave: <PASSIFLORA LIGULARIS>, <SERVICIOS ECOSISTEMICOS>,
<ESTUDIO SOCIOECONOMICO>, <PRODUCTORES>, <CONSUMIDORES>.
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ABSTRACT

The present research addresses the socioeconomic study of granadilla (Passiflora ligularis) in the
central zone of Ecuador in the provinces of Chimborazo, Tungurahua and Cotopaxi. A review of
primary information was carried out, surveys focused on the field of the actors within the fruit
marketing chain, resulting in the following: From the social point of view, Riobamba and
Pallatanga cantons concentrate the highest index of producers and consumers, in turn, the male
informants represented 54% and 28% of the respondents have a level of primary education. On
the other hand, Barios, Patate and Ambato showed a high rate of male population with 42%, where
34% of those surveyed have a primary education; Finally, in the towns of Sigchos, Latacunga and
Salcedo, male informants represented 58% and 55% of those surveyed have a level of primary
education, this denotes the illiteracy that exists in some areas of the country. A total of 11
ecosystem services were identified, divided into 3 support, 2 supply, 4 regulation and 2 cultural
services, which contribute to the well-being of society. When economically valuing production,
it is stipulated that a producer should have a plantation of at least 1.2 ha, generating a projected
income of $7,097.17/ha. However, this value can be reduced due to market conditions that are
variable, environmental conditions that impact production and the marketing channels to which
any product is subject.

Keywords: < GRANADILLA (Passiflora ligularis) >, <ECOSYSTEM SERVICES>,
<SOCIOECONOMIC STUDY>, <PRODUCERS>, <CONSUMERS>.

Lic. Lorena Cecilia Hernandez Andrade, Mcs.
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INTRODUCCION

Conocida como fruta de la pasion, la granadilla (Passiflora ligularis) perteneciente a la familia
Passifloracea , del género Passiflora, caracterizado principalmente por ser tipo trepador, de rapido
crecimiento, enredador y cuyas raices son ramificadas y fibrosas alcanzado profundidades de
hasta 35cm. (Ponce Torres, 2020), €S un producto con amplia presencia en el mercado nacional e
internacional, en virtud de la gran aceptacion de su fruto con un sabor aromatico y agridulce;
debido a sus propiedades medicinales los frutos y hojas son aprovechados por las industrias
quimicas y farmacéuticas, ademas del empleo de sus flores en la elaboracién de perfumes por su
agradable aroma (Brito, 2008).

Baroja, (s/f) sostiene que la granadilla es una notable fuente de potasio, fosforo, calcio, fibra 'y
hierro el mismo que suministra al cuerpo las vitaminas esenciales como la B1, B2, C y
provitamina A, también provee de las proteinas y carbohidratos importantes para su aceptacion.
Castro L, (2011) menciona que la granadilla se utiliza como materia prima en la elaboracién de jugos,

mermeladas, concentrados y jaleas.

En el mercado mundial la granadilla (Passiflora ligularis) ha logrado posicionarse, debido a las
campanas realizadas por paises productores como Ecuador, Colombia y Venezuela en referencia
al consumo de productos exéticos (Flores Silva, 2017). En cuanto al mercado nacional y por su gran
aceptacion, sus cultivos estan distribuidos especialmente en los valles subhimedos y secos de la
Sierra, como: Bafios, Guano, Pelileo, Loja, Vilcabamba, Pimampiro, Atuntaqui, entre otros

lugares (Cevallos Flores, 2012).

La granadilla ha experimentado un declive tanto en términos de poblacion como de produccion
segun el Plan Nacional del Buen Vivir, (2007) quien ademas manifiesta que en los Gltimos afios ha
existido una reduccidn de esta planta trepadora en el Ecuador, disminuyendo drasticamente en los
7 afos, causando la reduccion y pérdida de la variabilidad genética de esta especie y de la
cobertura vegetal en el territorio nacional. Por otra parte, el proceso de comercializacion se ha
constituido de ferias de agricultores, asociaciones, supermercados y mercados lo cual no permite

el desarrollo econémico del productor (Hoffmann, 1998).

Los agricultores producen en cantidades pequefias y venden su produccion a intermediarios,
quienes se llevan gran parte de las ganancias, ya que pagan el precio que ellos consideran
conveniente; se evidencia que el proceso de comercializacion no es el conveniente, por lo cual es
fundamental la creacion de centros de acopio para la aceptacion y distribucion del producto

(Bernal-Parra, 2013).



Por otra parte, los servicios ecosistémicos crean argumentos dindmicos para establecer estrategias
de conservacion, determinar especies claves para fomentar la bio sostenibilidad y demostrar que
se deben crear planes territoriales en pro de la indagacion y sus efectos en el medio ambiente, asi
como el desarrollo de la sociedad actual, por medio de la participacion interdisciplinar. La
disminucién de biodiversidad trae consigo costos econdmicos y sociales generando problemas
para fabricar bienes y servicios, por lo tanto, afecta o disminuye los denominados servicios

ecosistémicos (zhicay, 2016).

Muchos de estos servicios se comercializan en los mercados y supermercados de regiones urbanas
y rurales, en este caso los servicios pueden llegar a ser mas valiosos de lo que reflejan sus precios
de venta del fruto en los mercados (MEA, 2005). En las provincias de Cotopaxi, Tungurahua y
Chimborazo no existen cultivos comerciales de granadilla y solo crece en jardines, parcelas
familiares, bordes de carreteras y terrenos donde cumple la funcion de romper vientos (INEC, 2010).
Por lo tanto, esta presente investigacion adquiere relevancia al destacar el potencial integral de la
granadilla en términos de servicios ecosistémicos, contribuyendo asi a su reconocimiento y

valoracién adecuada



CAPITULO |

1. PROBLEMATICA

La zona central de los Andes del Ecuador alberga una gran diversidad bioldgica, entre la que se
destaca Passiflora ligularis, conocida en la region como granadilla. Esta especie tiene amplia
presencia en la region, sin embargo, carece de estudios socioeconémicos que permitan analizar
de manera integral los servicios ecosistémicos. La carencia de estos estudios da lugar a
probleméticas especificas como son: el desconocimiento de los beneficios socioeconémicos que
aporta a la comunidad, el impacto en medios de vida locales, amenazas, vulnerabilidades, y la

falta de participacién comunitaria en la toma de decisiones para su conservacion.

Evidentemente el factor comin que presentan estos problemas es el desconocimiento de los
beneficios ambientales, sociales y econdmicos que Passiflora ligularis aporta en la regién. Esta
insipiencia imposibilita la formulacion de politicas y préacticas efectivas en el manejo y la
conservacion de la especie, comprometiendo la sostenibilidad de los servicios ecosistémicos
proporcionados, incluyendo la perdida de los saberes culturales en la zona central de los Andes
del Ecuador.

1.1.  Objetivos

1.1.1. Objetivo general

Estudiar socioeconémicamente los servicios ecosistémicos asociados a la especie (Passiflora

ligularis) en la zona central de los Andes del Ecuador.

1.1.2. Objetivos especificos

- Caracterizar el sistema social y econémico de los productores y consumidores asociados con

la especie.

- Determinar los servicios ecosistémicos proporcionados por la especie Passiflora ligularis.

- Valorar econémicamente la produccion de la fruta de la granadilla en las provincias de

Cotopaxi, Tungurahua y Chimborazo.



1.2. Justificacion

La naturaleza alberga una inmensa diversidad que desempefia un papel crucial en el equilibrio
ecologico, la pérdida de habitats y la extincion de especies, que afectan negativamente la
estabilidad de los ecosistemas, por ello la falta de estudios socioeconémicos no permite analizar
los servicios ecosistémicos asociados a Passiflora ligularis, siendo uno de los motivos principales
para que no se implanten politicas y practicas en el manejo y la conservacion de esta especie,
comprometiendo la sostenibilidad de los ecosistemas donde se desarrolla.

Por lo tanto, la siguiente investigacion tiene como finalidad estudiar socioeconémicamente los
servicios ecosistémicos asociados a la Granadilla (Passiflora ligularis) en la zona central de los
Andes del Ecuador, contribuyendo con informacion relevante que respalde el manejo sostenible
de la especie, la conservacion de la biodiversidad, la importancia econdmica y agricola, el
equilibrio ecoldgico en la region y el impacto que genera en las comunidades para que de esta

manera influya en la toma de decisiones de su manejo y preservacion.

1.3.  Hipbtesis

1.3.1. Hipotesis nula

No existen servicios ecosistémicos y relacion socio-econémica asociada a la especie Passiflora

ligularis

1.3.2. Hipotesis alterna

Existe servicios ecosistémicos y relacion socio-econémica asociada a la especie Passiflora

ligularis



CAPITULO II

2. MARCO TEORICO REFERENCIAL

2.1. Passiflora ligularis

La granadilla (Passiflora ligularis), también conocida como la fruta de la pasién, pertenece a la
familia Passifloracea y del género passiflora la misma que incluye mas alla de 525 especies (Viera,
2020). Es una fruta que proviene de las zonas montafiosas de los Andes localizandose a altitudes
de entre los 1500 y 2600 m.s.n.m, especificamente en paises como Bolivia, Chile, Venezuela,

Per(, Colombia y Ecuador (Onaindia, 2010).

Esta deliciosa fruta posee un sabor dulce y &cido a la vez, lo que la convierte en un bocado
exquisito y refrescante. Ademas de su agradable sabor, la granadilla es valorada por su alto
contenido de nutrientes y beneficios para la salud (Avila, 2017). Estd repleta de vitaminas,
especialmente vitamina A y vitamina C, asi como minerales como el hierro, calcio y fosforo.
También es una buena fuente de fibra dietética, lo que favorece la digestién y contribuye a
mantener un sistema digestivo saludable (FAO, 2017).

La granadilla se utiliza de diversas formas en la gastronémica es comdn consumirla de manera
fresca, cortando la fruta por la mitad y disfrutando de su pulpa y semillas directamente. También
se utiliza en la preparacion de jugos, batidos, helados, postres y mermeladas, afiadiendo su sabor
caracteristico a estas delicias. Ademas de su valor nutricional y culinario, la granadilla también
tiene un potencial econémico importante. Su cultivo y comercializacion pueden generar ingresos
adicionales para agricultores y comunidades rurales, contribuyendo al desarrollo local y a la

diversificacion de la produccion agricola (Chiriboga, 2004).

2.1.1. Condiciones agroecoldgicas para el cultivo de la granadilla

Las condiciones a las cuales se cultiva la granadilla en el Ecuador de acuerdo con lo expuesto por

Viera (2020), corresponden a:

- Cultivos en zonas frias, cuya temperatura media anual se encuentra entre los 15°C y 20°C.
- pH del terreno oscilante entre los 6 y 6.5
- Altitud de cultivos entre los 800 y 2600 mshm.

- Precipitaciones anuales entre los 1500 y 3200 mm/afio.
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- Terreno con riqueza en materia organica, ademas de ser planos y/o inclinaciones ligeras.

- Suelos de tipo franco, franco arenoso, franco arcilloso bien drenados y aireados. Debido a
que la granadilla no tolera suelos encharcables y pesados.

- Cantidad de nitrégeno y potasio en cantidades altas (200 kg), aplicadas en la fase de
crecimiento.

- El cultivo estar expuesto a minimo 6 horas de brillo solar.

2.1.2. Propiedades nutricionales de la granadilla

Tabla 2-1: Propiedad nutricional de la granadilla

Nutriente Cantidad
Calorias 97 kcal
Carbohidratos 2349
Proteinas 2.24¢g
Grasas 049¢
Fibra dietética 10.4 g
Vitamina C 30 mg
Vitamina A 127 mg
Calcio 20 mg
Hierro 1.6 mg

Fuente: FAO, 2017.

La granadilla es una fruta baja en calorias y grasas, pero rica en carbohidratos, fibra dietética y
vitamina C. También aporta cantidades significativas de vitamina A, hierro, potasio y otros
nutrientes esenciales. Esta fruta tropical es distinguida por su sabor dulce y refrescante, siendo

una buena opcion para incluir en una dieta equitativa y saludable.

2.1.3. Estados fenoldgicos de la granadilla

De acuerdo con Jijon R. Washington (2008), la fenologia es una rama de la agrometeorologia que

estudia la correlacion entre los fendmenos bioldgicos y las condiciones atmosféricas. Es decir,

que registra la ocurrencia de estos fendmenos periodicos de tal forma que precisa el periodo anual

del ser vivo al cual se esta estudiando. Para el caso de estudio, estos estados fenoldgicos en
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condiciones de vivero para el caso de estudio, DANE (2016), los resume en siete estados. Siendo

estos los que se detallan en la tabla adjunta:

Tabla 2-2: Estados fenoldgicos de la granadilla.

Estado de crecimiento 0 Tiene un promedio de duracion de 20 dias,
a partir de la siembra.

ETAPA DE Estado de crecimiento 1  Marca la etapa de trasplante hacia el sitio

CRECIMIENTO definitivo del cultivo. La misma que se

presenta usualmente a los 63 dias de la

siembra.

Estado 2 Corresponde al desarrollo de las hojas.

ETAPA Estado 3 Se producen las ramificaciones laterales.
VEGETATIVA

Estado 4 Se caracteriza por el alargamiento del tallo
principal.

Estado5y 6 Sucede en el periodo comprendido entre
los 375 y 380 dias posteriores al trasplante
al sitio definitivo del cultivo. Que esta

ETAPA dado por el desarrollo y aparicion de las
REPRODUCTIVA flores de la granadilla.

Estado 7 Correspondiente al  crecimiento vy

maduracion de los frutos.

Fuente: Diaz, 2024, p.51

2.1.4. Desordenes fisioldgicos de los cultivos de granadilla.

Interprétese como un desorden fisiol6gico en los cultivos a las alteraciones que acontecen en los
tejidos de los frutos, causados como respuesta a condiciones ambientales adversas como

temperatura, condiciones atmosféricas, deficiencias nutricionales, entre otras.

Para el caso presente, DANE (2016), estipula los siguientes tipos de desordenes fisioldgicos en los

cultivos de granadilla:



| Caida de
estructuras florales

Provocado por la ausencia de precipitaciones por
tiempos prolongados especialemente en tiempo de
floracion y cuajamiento de la granadilla.

Deficiencias de
fosforo

Provoca presencia de abultamientos en as areas
intervenales, ademas de hojas de color verde
0oscuro.

granadilla.
[

Deficiencias de
boro

Sus sintomas estan dados por presencia de hojas
mas pequerfias de lo normal adempas de bordes
ondulados. Esta falta de boro provoca el
engrosamiento de la cascara ocasionando que el
fruto tenga menos cavidad para la produccion y
alojamiento de semillas.

| | Cuarteamiento de
frutos

Desordenes fisioldgicos de los cultivos de

Ocasionado por la falta de precipitaciones ademas
de cambios bruscos de temperatura.

lustracion 2-1: Desordenes fisioldgicos de los cultivos de granadilla.

Realizado por: Ramos F., 2024.

2.1.5. Distribucién actual

La distribucidon actual de una especie se refiere a las areas geograficas donde se encuentra presente

en la actualidad. Es decir, los lugares donde se ha registrado la presencia de dicha especie en un

momento determinado, a esta distribucion se acufiado un término denominado biogeografia. La

distribucion actual puede estar determinada por diversos factores, como las condiciones

ambientales, la disponibilidad de habitats adecuados, la interaccion con otras especies y las

actividades humanas, entre otros (Mata, 2015)

En cuanto a su distribucion actual, la granadilla se cultiva en varios paises alrededor del mundo,

especialmente en regiones con climas adecuados que oscilan entre los 15 y 20 grados centigrados

por lo que se puede asumir que tiene mejor adaptabilidad en climas frios moderados. Algunos de

los paises donde se encuentra presente incluyen:




Tabla 2-3: Distribucidn actual de la granadilla.

Regién Paises
América del Sur Ecuador, Colombia, Perd, Bolivia, Venezuela
América Central Costa Rica, Guatemala, Honduras, Panama, Republica Dominicana
Africa Kenia, Sudafrica, Uganda, Tanzania
Asia India, Indonesia, Filipinas, Tailandia, Vietnam
Australia Queensland y Nueva Gales del Sur
Europa Espafia, Italia

Fuente: https://alliancebioversityciat.org/es

2.1.6. Distribucion potencial

De acuerdo con Gomez (2011) cuando se habla de distribucion potencial hace alusion a las areas
que tienen condiciones ambientales muy similares a los sitios donde se encuentran las especies y

gue tienen muy altas probabilidades de estar ocupadas por estas mismo.

Los estudios de la reparticion viable de una especie se pueden realizar utilizando técnicas de
modelado y cartografia que tienen en cuenta diferentes variables climaticas y ambientales. Estas
técnicas pueden ayudar a identificar las areas donde existe un potencial para la presencia y
establecimiento de la granadilla, incluso en regiones donde actualmente no se encuentra presente

de manera natural (Parra, 2013).

2.2. Socio-econdmica

Aranciba (2018) menciona que la socioeconomia es un intento de incorporar, estructurada y
armoniosamente, al analisis econémico conceptualizaciones de la sociologia, la psicologia y las
ciencias politicas, por otro lado, esta ciencia examina los factores sociales, como la cultura, la
estructura social, las relaciones de poder y las normas sociales, surgen y son afectados por los

aspectos econémicos, como la produccion, la distribucién y el consumo de bienes y servicios.
Aqui se aplica en una amplia gama de areas, como el estudio de la pobreza, la desigualdad, el
empleo, la educacion, la salud, el medio ambiente, la politica econémicay el desarrollo sostenible,
entre otros (La Comision Econémica para América Latina y el Caribe- CEPAL, 2000).

2.3. Valoracién Econémica ambiental

Pese a su gran valor, la biodiversidad aun se encuentra amenazada, lo cual ha dado paso a la
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exploracion de nuevos componentes que permitan reflejar su valor econdémico, para de alguna
manera, tratar de promover su subsistencia (Martine et al., 2012,p.59). En ese sentido, “la valoracion
econdmica se sitda en asignar valores econdmicos a los capitales y productos (Carbal, 2009). ES
importante mencionar que todos los recursos naturales poseen diferentes usos, los cuales estan

agrupados con diferentes valores.

De acuerdo con el Ministerio del Ambiente (2015) , afirma que la valoracién econdmica ambiental
tiene un sélido marco conceptual el mismo que estd basado en dos secciones de la teoria
econdmica: microeconomia y economia del bienestar. En el primer caso se utiliza la suposicion
de las preferencias del comprador (zhicay, 2016). En el segundo caso proviene y explica las medidas
econdmicas, dado que, para calcular el valor de los bienes y servicios ecosistémicos, se requiere

relacionarlos con la variacién que ellos provocan la estabilidad de las personas.

2.4. Servicios Ecosistémicos

Los servicios ecosistémicos son los beneficios que obtenemos de la naturaleza tales como el agua
limpia, captura de carbono, preservacion de la biodiversidad, suelos saludables y servicios

recreativos/turisticos (El consejo de administracion forestal-FSC, 2018).

Los servicios ecosistémicos son fundamentales para la estabilidad y el bienestar humano, pero
también son amenazados por la actividad humana, incluyendo la deforestacion, la contaminacién
y el cambio climético (Onaindia, 2010). Ademas, Hodbod (2014) manifiesta que el estudio y la
gestién de los servicios ecosistémicos es una disciplina en crecimiento en la ciencia y la politica

ambiental.

2.4.1. Servicios de abastecimiento o provision:

Estos servicios incluyen la fabricacion de alimentos, agua, madera, fibray otros recursos naturales

que las personas utilizan para satisfacer sus necesidades diarias (FAO, 2017).

2.4.2. Servicios de regulacion

La Orgaizacion de Naciones Unidas para la Almentacion y la agricultura (2017) afirma que los
servicios se refieren a los procesos que regulan el clima, la calidad del aire y del agua, el deterioro
del suelo y la proliferacion de enfermedades. Los ejemplos incluyen la regulacion del clima y la

prevencion de inundaciones y deslizamientos de tierra.
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2.4.3. Servicios culturales:

Estos servicios se refieren a los bienes no materiales que los individuos obtienen del medio
ambiente, como la recreacion, el turismo, la inspiracion artistica, la educacion ambiental y la

religion (FAO, 2017).

2.4.4. Servicios de soporte:

Estos servicios se refieren a los procesos basicos que sostienen la vida en la tierra, como la

formacidn de suelo, la fotosintesis y la polinizacién (FAO, 2017)..

2.5. Los Andes centrales del Ecuador

Los Andes centrales del Ecuador una region geografica que se encuentra en el centro del pais, en
la cordillera de los Andes (Castro, 2015). El sistema de categorizacion de los ecosistemas del
Ecuador (2012) determina que este territorio se extiende a lo largo de varios cientos de kilometros,
desde el norte hasta el sur del pais, en los cuales se puede destacar algunos de los picos de esta
region que incluyen el Cotopaxi, Chimborazo y Tungurahua, entre otros, ademas aqui es

importante destacar un ecosistema denominado el paramo.

El paramo es un ecosistema que se ubica dentro de los Andes del Ecuador, extendiéndose entre
los 3300 y 3500 metros de altitud, aunque en el sur del pais puede descender hasta los 2800 metros
(Camacho, 2013). Se trata de un ecosistema de alta montafia que se caracteriza por su vegetacion
adaptada a los escenarios extremos de frio, vientos fuertes y alta radiacién solar presentes en estas

altitudes (Ministerio de Agua y transicion ecologica -MAE, 2019).
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CAPITULO Il

3. MARCO METODOLOGICO.

3.1. Area de estudio.

El presente estudio estd enfocado a la especie Passiflora ligularis (granadilla), que se desarrollan

en las provincias de Cotopaxi, Tungurahua y Chimborazo, perteneciente a la zona 3 del Ecuador.

§ 2
2 4
g g
H -2
F 8
LEYENDA
g 8 Zonas de estudio
H 8 Provincias
*] Cotopaxi
g e |7 Chimborazo
% '2 G Tungurahua
2°momete,s Sistema de Coordenadas: WGS 1984 UTM Zone 17S
Datum: WGS 1984
Unidad: Kilometros
Elaborado por: Fatima Ramos

llustracion 3-1: Localizacién del area de estudio de la especie Passiflora ligularis.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Tabla 3-1. Coordenadas geograficas de la zona de estudio.

COORDENADAS
PROVINCIAS
X Y
Chimborazo 1°39'38.77"S 78°38'20.56"0
Tungurahua 1°14'17.48"S 78°37'1.81"0
Cotopaxi 0°55'50.46"S 78°37'25.96"0

Realizado por: Ramos F., 2024.
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3.2. Caracteristicas climaticas.

Segun la Secretaria de Planificacion del Ecuador, en la Zona 3 se identifican tres tipos de climas

- Clima subtropical: desde los 300, hasta aproximadamente los 1000 m.

- Climatemplado: en los valles.

- Climafrio: a partir de los 3000 metros de altura hasta llegar los nevados, donde la temperatura
es gélida

3.3. Clasificacion ecoldgica.

El relieve se caracteriza por la presencia de la cordillera de los Andes. El territorio de la zonal 3

representa el 16% de la superficie total de areas protegidas. La unidad de paramos ocupa 4.858

km2 y equivale al 10,82% de la superficie total. Esta unidad es la segunda en importancia por su

superficie, y se sitda en las partes altas del corredor central (secretaria nacional de Planificacion y
Desarrollo SENPLADES, 2015).

El paramo cuenta también con una alta valoracion, debido a su importancia ecolégica, de la que
depende el desarrollo de las actividades humanas y productivas de las zonas bajas de la serrania.
Las zonas con valoracién media se ubican en los fondos del valle de la zona interandina, donde
el territorio presenta una alta potencialidad productiva (SENPLADES, 2010).

3.4. Materiales y equipos.

a. Materiales

Para el cumplimiento de los objetivos propuestos se utilizd los siguientes materiales: Resmas de

papel bond, carpetas, esferos, lapicero, borrador.

b. Equipos

Computadora, internet, impresora.

3.5. Metodologia.

Obijetivo 01: Caracterizacion del sistema social y econémico de los productores y consumidores
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asociados con la especie.

- Se realiz6 una revision de la informacion contenida en fuentes bibliograficas confiables
como: libros, tesis, papers de revistas cientificas, entre otros

- Al ser una investigacion sectorizada, se adquiri6 informacion de los GAD’s de las provincias
Cotopaxi, Tungurahua y Chimborazo, y los respectivos PDOT.

- Sesistematizo la informacion obtenida.

Objetivo 02: Determinacion de los servicios ecosistémicos proporcionados por la especie
Passiflora ligularis.

- Se realizé un anélisis y sintesis basado en fuentes primarias y secundarias que permitieron
conocer la informacién basica y construir la relacion entre la sociedad y los servicios

ecosistémicos que esta especie ofrece.
Se realizaron salidas de campo a cada provincia donde:

- Se elabor6 la encuesta asociada a factores sociales, agronémicos y ambientales.

- Se aplicd las encuestas (ANEXO 1) a productores de las provincias de Chimborazo,
Tungurahua y Cotopaxi.

- Para sistematizar la informacién se utilizd la metodologia de evaluacion de los ecosistemas
del milenio (MEA, 2005) para clasificar los servicios de aprovisionamiento, regulacién, apoyo

y culturales relacionados a la especie.
Obijetivo 03: Valoracion econémica de la produccién de la fruta de la granadilla.

- Se elaboré una encuesta (ANEXO 2) para conocer la importancia y valoracion econémica
de la especie hacia productores, intermediarios y consumidores.

- Se determind el universo de estudio de cada una de las tres provincias (Cotopaxi,
Tungurahua, Chimborazo) tomando en cuenta los cantones donde se desarrolla esta especie,
es decir, se realizo la encuesta dirigida a los productores en la poblacion rural y urbano
focalizada en consumidores e intermediarios.

- Se calcul6 la muestra, donde se aplico la formula del muestreo aleatorio simple

_ N
2 —
148 — 1) (’X )
z%pq
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Donde:

n = tamarfio de la muestra

N = universo de estudio

p = probabilidad de ocurrencia

g = probabilidad de no ocurrencia
e = margen de error

z = nivel de confianza

Considerando los cantones con mayor indice de consumidores y productores, se define la muestra

respectiva como se detalla en la tabla 3-2:

Tabla 3-2. Tamafio de muestra con nivel de confianza del 95% para las provincias de analisis.

Cantones con mayor indice de
PROVINCIAS

productores y consumidores CONSUMIDORES

TAMANO DE MUESTRA
PRODUCTORES

) Riobamba
Chimborazo 196
Pallatanga

Barfios

Tungurahua Patate
196

Ambato

Sigchos
Cotopaxi Latacunga
Salcedo 196

196

196

196

Fuente: Ramos F., 2024.

- Se realiz6 el levantamiento de informacion a través de salidas de campo aplicando la técnica de

la encuesta.
- Tabulacion de los resultados de la encuesta.

- Interpretacion de los resultados.
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CAPITULO IV

4. RESULTADOS

4.1. Sistema social y econémico de los productores y consumidores asociados con la

especie.

4.1.1. Sistema Social y econdmico de la Provincia de CHIMBORAZO

4.1.1.1. NUmero de habitantes

Segun los datos del Censo de Poblacién y Vivienda, realizado en el afio 2010, la provincia de
Chimborazo cuenta con una poblacién total de 525.130 habitantes (Tabla 4-1), que equivale
aproximadamente al 2,68% de la poblacion total de Ecuador, que se considera como 19 millones
de habitantes; la zona urbana cuenta 340.108 habitantes y la zona rural con 184.995 (PDOT

Chimborazo, 2020).

Tabla 4-1: Distribucion poblacional por cantones- Chimborazo.

Cantones Total
Alausi 44.089
Chambo 12.130
Chunchi 12.686
Colta 45.260
Cumanda 12.922
Guamote 45.153
Guano 43.145
Pallatanga 11.544

Penipe 6.739
Riobamba 291.462
Total 525.130

Fuente: (INEC, 2010 citado en PDOT Chimborazo, 2020)
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llustracion 4-1: Distribucion poblacional de la provincia de Chimborazo.

Fuente: (INEC, 2010 citado en PDOT Chimborazo, 2020)
Realizado por: Ramos F., 2024.

Segun la llustracion 4-1, la mayor distribucién poblacional se focaliza en Riobamba con el 56%
a diferencia de cantones como Guamote y Colta que poseen el 9%, Guano y Alausi con el 8%

cada uno.
4.1.1.1.1. Namero de hombres y mujeres

Tabla 4-2: Distribucién poblacional por sexo- Chimborazo

Cantones Hombres Mujeres Total
Alausi 21.188 23.901 45.089
Chambo 5.764 6.366 12.130
Chunchi 6.062 6.624 12.686
Colta 21.797 23.803 45.600
Cumanda 6.343 6.579 12.922
Guamote 22.179 22.974 45.153
Guano 20.516 22.629 43.145
Pallatanga 5.718 5.826 11.544
Penipe 3.274 3.465 6.739
Riobamba 141.400 148.722 290.122
Total 254.241 270.889 525.130

Fuente: (INEC, 2010 citado en PDOT Chimborazo, 2020)
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llustracion 4-2: Distribucién poblacional por sexo de la provincia de

Chimborazo.

Fuente: (INEC, 2010 citado en PDOT Chimborazo, 2020)
Realizado por: Ramos F., 2024.

De acuerdo con datos del Instituto Nacional de Estadistica y Censo (INEC, 2010) en la lustracion
4-2, se observa que la poblacion femenina correspondiente al 52% de la provincia de Chimborazo
supera ligeramente a la poblacién masculina siendo esta del 48%, esto segun el Plan de Desarrollo
y Ordenamiento Territorial (PDOT) de Chimborazo del afio 2020.

4.1.1.1.2. Numero de personas indigenas

En la provincia de Chimborazo, se registra una poblacion indigena de 184.995 personas,
concentrada principalmente en los cantones de Riobamba, Guamote, Colta y Alausi, estos grupos
representan una parte significativa de la poblacion total de la provincia, conformando un 38,99%
del total. Su contribucién cultural y demogréafica en esta region es invaluable y juega un papel
importante en la diversidad y riqueza.

4.1.1.1.3. Porcentaje de analfabetismo

Tabla 4-3: Analfabetismo por distritos- Chimborazo

ID Distrito Distrito Analfabetismo en personas mayores a 15 afios
06D01 Riobamba- Chambo 8,5%
06D02 Alausi- Chunchi 24,2%
06D03 Pallatanga- Cumanda 12,1%

18



06D04 Colta- Guamote 23,7%

06D05 Guano- Penipe 10,6%

Fuente: (INEC, 2010 citado en SENPLADES, 2013)
En la provincia de Chimborazo, el porcentaje de alfabetismo se sitta en el 79,1% (INEC, 2010) ,Sin

embargo, de acuerdo con los datos observados en la tabla 4-3, los cantones de Alausi y Chunchi
muestran un indice mas preocupante, con un 24,2% de analfabetismo, seguidos por Colta y
Guamote, con un 23,7%. Por otro lado, Riobamba y Chambo presentan un porcentaje méas bajo
de analfabetismo, con un 8,5%, siendo estos los cantones con menor incidencia a nivel provincial
segun el PDOT Chimborazo del afio 2015. Estos datos resaltan la existencia de una brecha
significativa en los niveles antes mencionados dentro de la provincia. En general, el porcentaje
de analfabetismo en Chimborazo es del 13,51%, lo que supera notablemente el promedio nacional
del 6,75% (PDOT Chimborazo, 2020).

4.1.1.1.4. Servicios basicos

De acuerdo con los datos proporcionados por el Instituto Nacional de Estadistica y Censo del
2010, la provincia de Chimborazo enfrenta un déficit significativo en la prestacion de servicios
basicos, con especial atencién en el suministro de agua potable, alcantarillado y gestién de
desechos sélidos. Estos servicios son de vital importancia para satisfacer las necesidades de la
mayoria de la poblacion, por lo que requieren una atencion prioritaria. Sin embargo, es alentador
destacar que el servicio eléctrico presenta una mayor cobertura, con un bajo nimero de viviendas

que aun no han tenido acceso a esta prestacion (PDOT Chimborazo, 2015).

4.1.1.2. Ambito econémico-productivo

4.1.1.2.1. Poblacion Econdmicamente Activa

Tabla 4-4: Distribucién del PEA por cantones- Chimborazo

Cantén Total, poblacion PEA
Riobamba 291.462 101.389
Colta 45.260 22.123
Guamote 45.153 19.277
Guano 43.145 18.100
Alausi 44.089 17.158
Chambo 12.130 5.558
Cumanda 12.922 4.943
Chunchi 12.686 4831
Pallatanga 11.544 4.598
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Penipe 6.739 2.979
Total 525.130 200.956
Fuente: (INEC, 2010 citado en PDOT Chimborazo, 2015)
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lustracién 4-3: Poblacion Econdmicamente Activa- Chimborazo

Fuente: (INEC, 2010 citado en PDOT Chimborazo, 2015)
Realizado por: Ramos F., 2024.

En la provincia de Chimborazo, la Poblaciéon Econdémicamente Activa (PEA) con mayor
representacion se encuentra en el cantén de Riobamba con un 50,28%, seguido de Colta con un
11%. Por otro lado, el cantén Penipe registra un menor porcentaje de PEA con un 1,49% de la

poblacion, segun la lustracion 4-3.

4.1.1.2.2. Principales actividades econémicas

La provincia de Chimborazo se enmarca en un sistema econémico productivo basado en tres
sectores principales. En primer lugar, el sector primario representa un 13,63% del VValor Agregado
Bruto (VAB), englobando actividades fundamentales como la agricultura, ganaderia, silvicultura
y pesca, asi como la extraccion de minas y canteras, por otro lado, el sector secundario contribuye
con un 8,50% del VAB y se caracteriza por una sola actividad manufacturera, finalmente el sector
terciario es el de mayor relevancia en la economia de la provincia, representando un 77,85% del
VARB este sector abarca una amplia gama de actividades, incluyendo el suministro de electricidad

y agua, la construccion, el comercio, y los servicios de alojamiento y comida, entre otros (PDOT
Chimborazo, 2015).

4.1.1.2.3. Principales medios de transporte y comercio

Chimborazo cuenta con una infraestructura vial de primer orden, esto posibilita el comercio y el
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desarrollo sostenible de la provincia al 100%. La provincia cuenta con un solo tipo de transporte
“terrestre” este medio permite el ingreso para el desarrollo del comercio de las diferentes

actividades gue se realizan en los cantones (PDOT Chimborazo, 2015).

4.1.1.3. Politico Administrativo

4.1.1.3.1. Organizaciones sociales

En la provincia de Chimborazo, se encuentran 1235 comunidades que conforman las
organizaciones de primer grado. Asimismo, existen organizaciones de segundo grado, como la
COMICH, que es parte de la ECUARUNARI, la cual, a su vez, esta afiliada a la CONAIE. Otro
ejemplo es la COMPOCIIECH, que representa a las iglesias evangélicas; por ultimo, se destaca
una organizacion de tercer orden conocida como parlamento, la cual se enfoca en brindar apoyo

y supervision a los municipios autdnomos descentralizados cantonales (PDOT Chimborazo, 2015).

4.1.1.4. Caracterizacion de la produccién y venta de la fruta de granadilla

Segun el PDOT Chimborazo (2020), la provincia estd compuesta por 525.130 habitantes y cuenta
con 10 cantones (tabla 4-2). EI mayor indice de productores y consumidores se ha identificado en
dos cantones: Riobamba y Pallatanga, es relevante destacar que la mayoria de la poblacion en
estos cantones es femenina (tabla 4-3). De este modo se realiz6 196 encuestas en donde los
informantes masculinos representaron el 54%, mientras que el femenino el 46%. Ademas, segln
la encuesta (Anexo-1), el 28% de los encuestados tiene un nivel de instruccion correspondiente a
educacion primaria (6 afios) y en cuanto al analfabetismo, en Riobamba se registra un 8,5% y en

Pallatanga se refleja un 12,1%.

Tabla 4-5: Ocupacion de la poblacion inmersa en la produccion de granadilla -Chimborazo

Produccion de la fruta de granadilla-Chimborazo
Agricultor 42%
Otro trabajo 58%

Fuente: Ramos Fatima, 2024.
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llustracion 4-4: Ocupacién de la poblacién inmersa en la produccion de granadilla -Chimborazo
Fuente: Ramos F., 2024.
En la lustracion 4-4, que se refiere a la variable de produccion y comercializacion de la especie,

los informantes sefialaron que el 42% se dedica a la produccion de esta fruta, mientras que el 58%
realiza otras actividades en su vida cotidiana. Esta informacion sugiere que la mayoria de los
participantes no estan exclusivamente enfocados en la produccién, sino que también estan

involucrados en otras areas.

Tabla 4-6: Venta vs. Consumo produccién de granadilla -Chimborazo

Produccion para la Venta vs. Produccion para el Consumo

Produccion para la venta 85%

Produccion para el consumo 15%

Fuente: Ramos F., 2024.
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llustracion 4-5: Produccién para la Venta vs. Produccién para el Consumo

Fuente: Ramos F., 2024.

Segun los datos presentados, el 85% de los participantes venden su producto en el mercado,
mientras que el 15% utiliza para satisfacer sus propias necesidades de consumo. Esto sugiere que
la mayor parte de la produccion se destina a la comercializacion, indicando una orientacion hacia

el mercado que al autoconsumo (llustracion 4-5).
22



Tabla 4-7: Variables inmersas en la produccion y venta de la fruta de granadilla - Chimborazo

Variables inmersas en la produccién y venta de la fruta de granadilla

Tiempo que se

Grado de ) . ) N )
dedican a la Nivel de instruccién Género
parentesco y
produccion
Resultados %  Resultados % Resultados % Resultados %
Primer
0-1 afio 28
grado 9 Primaria 54
~ Masculino
Segundo 2-5 afios 2
39 43
grado Secundaria
1
Superior
Vecino 12 5-10 afios 48 46
Femenino
Ninguna de 69
las anteriores
Total 100 100

Total 100 Total Total 100

Fuente: Ramos F., 2024.
4.1.2. Sistema socioeconémico de la provincia de TUNGURAHUA

4.1.2.1. Ambito sociocultural

4.1.2.1.1. Numero de habitantes

La poblacién de la provincia de Tungurahua, segtin proyeccion al 2020 es de 590.600 habitantes
(Tabla 4-8); de los cuales, el 59,1% corresponden a las zonas rurales y el 40,9% a zona urbana.

El canton Ambato concentra la mayor poblacion con 387.309 habitantes (PDOT Tungurahua,2020).
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Tabla 4-8: Distribucidn poblacional por cantones- Tungurahua.

Cantones Total
Ambato 387.309
Pelileo 66.836
Pillaro 43.371
Barfios 25.043
Quero 20.627
Patate 15.825
Tisaleo 14.317

Cevallos 9.936
Mocha 7.336
Total 590.600

Fuente: ( PDOT Tungurahua,2020)
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Ambato  Pelileo  Pillaro  Bafios Quero Patate  Tisaleo Cevallos Mocha

llustracion 4-6: Distribucion poblacional de la provincia de Tungurahua.
Realizado por: Ramos F., 2024.

La provincia de Tungurahua cuenta con 9 cantones, de los cuales Ambato y Pelileo concentran la
mayor parte de la poblacion con un 66% y 11% respectivamente, mientras que solo el 1%

pertenece al cantdn Mocha. Segun la llustracién 4-6.
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4.1.2.1.2. NUmero de hombres y mujeres

Tabla 4-9: Distribucién poblacional por sexo y area de Tungurahua.

Cantones Hombre Mujeres Total
Ambato 188.106 199.203 387.309
Barfios 13.836 11.207 25.043
Cevallos 4.629 5.307 9.936
Mocha 3.455 3.881 7.336
Patate 7.720 8.105 15.825
Quero 9.911 10.716 20.627
Pelileo 32.190 34.646 66.836
Pillaro 20.991 22.380 43.371
Tisaleo 7.008 7.309 14.317

Total 287.846 302.754 590.600

Fuente: (INEC, Poroyecciones estadisticas afio 2020)
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B Hombre Mujeres

llustracion 4-7: Distribucion poblacional por sexo de la provincia de Tungurahua.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Segun el Instituto Nacional de Estadistica y Censo, la provincia de Tungurahua (llustracion 4-7)

muestra que la poblacion femenina corresponde al 51% y el 49% a la masculina.
4.1.2.1.3. Ndmero de personas indigenas

Un aspecto de gran importancia es la composicion étnica de la provincia, donde se destaca la
presencia de diversos grupos étnicos tales como son el Pueblo Quisapincha, Tomabela, Salasaka

y Chibuleo de la Nacionalidad Kichwa que representan aproximadamente el 12,40% de la
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poblacién total, lo que equivale a un nimero significativo de 186.643 personas (INEC, 2010). Esta
diversidad étnica enriquece la cultura y el tejido social de la provincia de Tungurahua, aportando

una riqueza cultural invaluable

4.1.2.1.4. Porcentaje de analfabetismo

Tabla 4-10: Analfabetismo Tungurahua.

Analfabetismo en personas mayores a 15

ID DISTRITO Distrito .

afios
18D01 Ambato Norte 7,4
18D02 Ambato Sur 6,6
18D03 Bafios 3,7
18D04 Patate-Pelileo 8,7
18D05 Pillaro 11,2
18D06 Cevallos- Mocha- Quero- 76

Tisaleo

Fuente: (INEC, 2010 citado en SENPLADES, 2013)

De acuerdo con los datos de la Tabla 4-10 proporcionados por el Instituto Nacional de Estadistica
y Censo, se ha registrado un indice de analfabetismo del 7,5% a nivel nacional en la provincia de
Tungurahua. Sin embargo, es importante destacar que existen variaciones en los indices de
analfabetismo a nivel distrital, Pillaro muestra un porcentaje mas elevado alcanzando el 11,2% a
nivel provincial. Por otro lado, el distrito de Bafios presenta un porcentaje menor con el 3,7%.
Estas disparidades resaltan la necesidad de implementar medidas y programas especificos para

abordar la problematica del analfabetismo en diferentes areas de la provincia.

4.1.2.1.5. Servicios basicos

En la provincia de Tungurahua, se observa que no todos los servicios estan completamente
cubiertos a nivel provincial. Los servicios que muestran una mayor cobertura son el servicio

eléctrico y el alcantarillado. Sin embargo, se presenta un déficit en la distribucion de agua potable

dentro de las viviendas (SENPLADES, 2013).
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4.1.2.2.

41221

Segun los datos del Censo de Poblacion y Vivienda realizado por el Instituto Nacional de
Estadistica y Censo en el afio 2010 con sus respectivas proyecciones del 2020 reflejado por los
PDOT, la provincia de Tungurahua cuenta con una poblacion total de 590.600 habitantes. De esta
cifra, se observa que 244.893 personas se encuentran en la Poblacién Econdmicamente Activa
(PEA), lo que representa el 48.5% de la poblacion total. Por otro lado, se registra que 166.101
personas conforman la Poblacién Econdmicamente Inactiva (PEI), equivalente al 32.9% de la
poblacion. Estos datos nos permiten comprender la distribucion y la participacion de la poblacion
en la actividad econémica de la provincia. Cuyos datos se encuentran resumidos en la Tabla 4-

11.
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30,00%
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Ambito econémico-productivo

Poblacion Economicamente Activa

Tabla 4-11: Distribucion del PEA por cantones- Tungurahua.

Cantones Total PEA
Ambato 387.309 161.240
Pillaro 43.371 27.620
Quero 20.627 17.502
Barios 25.043 9.830
Pelileo 66.836 9.287
Patate 15.825 6.525
Tisaleo 14.317 6.098

Cevallos 9.936 3.771
Mocha 7.336 3.020
Total 590.600 244.893

Fuente: (INEC, 2010)
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llustracion 4-8: Distribucion del PEA por cantones- Tungurahua.

Realizado por: Ramos F., 2024.
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En la provincia de Tungurahua, de acuerdo con lo expuesto en la llustracién 4-8, el cantdn
Ambato destaca por albergar una poblacién econémicamente activa del 65,80%. Esta cifra pone
de manifiesto la dindmica econdmica de la region, especialmente en lo que respecta al comercio
en sus diversas formas una de ellas es el comercio, desde la compraventa directa a los productores
hasta la realizacion de importantes ferias en diferentes sitios de la provincia, estas actividades

comerciales contribuyen significativamente al desarrollo econdmico y productivo de la zona.

4.1.2.2.2. Principales actividades econdmicas

La provincia de Tungurahua opera dentro de un sistema econémico productivo que se sustenta en
tres sectores principales, segun Diario La Hora (2018) el sector primario es la actividad mas
relevante en la economia local y estd compuesto principalmente por la agricultura y la ganaderia,
por su parte, el sector secundario incluye la actividad manufacturera, donde se encuentran
subsectores como la fabricacion de productos textiles y de cuero, finalmente el sector terciario
comprende un conjunto diverso de actividades, entre las que se destacan el suministro de
electricidad y agua, el comercio, y los servicios de alojamiento y comida. Este sector juega un rol
crucial en la prestacion de servicios a la comunidad y en el fomento del turismo, impulsando asi

la economia de la provincia (Coyuntura 2015 p.2) .

4.1.2.2.3. Principales medios de transporte y comercio

La provincia de Tungurahua cuenta con una infraestructura vial de primer orden, la cual permite
el desarrollo al 100%, ademas cuenta con transporte terrestre, este medio permite el ingreso para

el progreso del comercio de las diferentes actividades econdmicas que se realizan en los cantones

4.1.2.3. Politico Administrativo

4.1.2.3.1. Organizaciones sociales

Dentro de la provincia de Tungurahua, se encuentran importantes organizaciones que representan
y articulan los intereses de diferentes grupos. EI Movimiento Indigena de Tungurahua (MIT) es
una de estas organizaciones, con vinculos al Movimiento Indigena de Tungurahua con sede en
Atocha (MITA) y la Asociacion de Indigenas Evangélicas de Tungurahua (AIET), ademas, en la
provincia opera el Consejo Nacional de Gobiernos Parroquiales Rurales del Ecuador- Tungurahua
(Conagopare), que tiene como objetivo promover el desarrollo socioeconémico y el bienestar

colectivo dentro del marco del Buen Vivir (Naranjo, 2017).
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4.1.2.4. Caracterizacion de la produccién y venta de la fruta de granadilla

Segun el PDOT Tungurahua (2020), la provincia tiene una poblacion total 590.600 habitantes
distribuido en 9 cantones (Tabla 4-8). Al considerar los cantones en donde se concentra el mayor
indice de productores y consumidores se tomd en cuenta 3 cantones (Bafios, Patate y Ambato),
donde la mayoria de la poblacion es femenina (Tabla 4-9) de este modo se realizé 196 encuestas
en donde los informantes masculinos representaron el 42%, mientras que el femenino el 58%.
Ademas, se observa que el 34% de los encuestados cuentan con un nivel de instruccion primaria
(6 afios) en donde el analfabetismo a nivel de Bafios corresponde a 3,7%, en Patate al 8,7% y en
Ambato con un 7,4% (Tabla 4-10).

Tabla 4-12: Ocupacion de la poblacion inmersa en la produccidon de granadilla -Tungurahua

Produccion de la fruta de granadilla-Tungurahua
Agricultor 39%
Otro trabajo 61%

Fuente: Ramos F., 2024.
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llustracion 4-9: Ocupacidn de la poblacién inmersa en la produccién de granadilla -Tungurahua

Fuente: Ramos F., 2024.

La llustracion 4-9. presenta la ocupaciéon de la poblacién involucrada en la produccion de
granadilla en la provincia de Tungurahua, en la cual se observa que el 39% de agricultores
participa en esta produccion, mientras el 61% estd compuesto por individuos que realizan otras
actividades distintas a la agricultura. Esto podria incluir trabajos en la comercializacion,
transporte, procesamiento o venta de granadillas, asi como otras ocupaciones no directamente

relacionadas con la produccion agricola.
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Tabla 4-13: Venta vs. Consumo de la produccién de granadilla -Tungurahua

Produccion para la Venta vs. Produccion para el Consumo

Produccion para la venta 93%

Produccion para el consumo 7%

Fuente: Ramos F., 2024.
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llustracion 4-10: Produccién para la Venta vs. Produccién para el Consumo
Fuente: Ramos F., 2024.
De acuerdo a los datos obtenidos el 93% de la produccion de granadilla se dirige a la

comercializacién y se vende a los consumidores. Esto incluye la fruta que se exporta o se coloca
en los mercados locales, asi también el 7% restante corresponde a la produccion que no se destina
directamente a la venta se utiliza para el autoconsumo o para satisfacer las necesidades personales

y familiares de los productores (llustracion 4-10).

Tabla 4-14: Variables inmersas en la produccion y venta de la fruta de granadilla - Tungurahua

Variables inmersas en la produccién y venta de la fruta de granadilla

Tiempo que se

Grado de ] ) ) » ;
dedican a la Nivel de instruccion Género
parentesco »
produccién
Resultados % Resultados %  Resultados % Resultados %
Primer .
0-1 afio
grado 39 11  Primaria 34 Masculino 42
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Segundo 2-5 afos

grado 37 24  Secundaria 2
Superior 0
Vecino 5-10 afos Ni
24 65 Inguna Femenino 58
de las 64
anteriores
Total 100 100
Total 100 Total Total 100

Fuente: Ramos F., 2024.

4.1.3. Sistema socioeconémico de la Provincia de COTOPAXI

4.1.3.1.  Ambito sociocultural

4.1.3.1.1. Numero de habitantes

Segun el ultimo censo realizado por el Instituto Nacional de Estadistica y Censo (INEC) en el afio
2010, se proyectd una poblacion de 488.716 habitantes para el 2020 (Tabla 4-15). Es importante

mencionar que, para efecto del estudio se tomara este dato debido a que es el mas cercano a la

fecha.

Tabla 4-15. Distribucion poblacional por cantones — Cotopaxi.

Canton Total
Latacunga 205.624
Pujili 79.772
Salcedo 67.100
La Mana 56.905
Saquisili 31.426
Pangua 24.612
Sigchos 23.277
Total 488.716

Fuente: (INEC, 2010)
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llustracion 4-11: Distribucion poblacional por cantones- Cotopaxi.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Segun la llustracion 4-11 la mayor concentracion poblacional en la provincia de Cotopaxi radica
en los cantones de Latacunga con el 42% del total seguido de Pujili con el 16%, mientras que

Pangua y Sigchos cuentan con la menor concentracién de poblacion con un 5% cada uno.

4.1.3.1.2.  NUmero de hombres y mujeres

Tabla 4-16. Distribucion poblacional por sexo- Cotopaxi

Cantoén Hombres  Mujeres Total
La Mana 26.921 29.984 56.905
Latacunga 99.956 105.668 205.624
Pangua 13.411 11.201 24.612
Pujili 38.846 40.926 79.772
Salcedo 32.880 34.220 67.100
Saquisili 14.957 16.469 31.426
Sigchos 11.896 11.381 23.277
Total 238.867 249.849 488.716

Fuente: (INEC, 2010 citado en PDOT Cotopaxi, 2015)
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lustracion 4-12: Distribucién poblacional por cantones- Cotopaxi.
Realizado por: Ramos F., 2024.

De acuerdo con los datos del INEC de 2010 (llustracion 4-12), la distribucion poblacional por
sexo en la provincia de Cotopaxi muestra que la poblacién femenina con un 51,1% supera a la

poblacién masculina que estan representados por un 48,9% (PDOT de Cotopaxi, 2015).

4.1.3.1.3. NUmero de personas indigenas

La provincia de Cotopaxi, ubicada en la regién sierra de Ecuador, alberga la mayor parte de la
poblacién indigena en el pais, entre ellos, el Pueblo Panzaleo es el Unico pueblo indigena
reconocido oficialmente por el Estado Ecuatoriano. Segun los datos del censo de 2010 realizado
por el INEC, su poblacién es de 90.437 habitantes, distribuidos en 6198 personas en el area urbana
y 84.239 habitantes en el area rural. (PDOT Cotopaxi, 2015).

4.1.3.1.4. Porcentaje de analfabetismo

Tabla 4-17: Analfabetismo por distritos- Cotopaxi

Analfabetismo en personas mayores a

ID Distrito Distrito 14 aftos
05D0O1 Latacunga 9,2
05D02 La Man& 10
05D03 Pangua 14,9
05D04 Pujili- Saquisili 22,7
05D0O5 Sigchos 24,6
05D0O6 Salcedo 11,6

Fuente: (INEC, 2010 citado en PDOT Cotopaxi, 2015)
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De acuerdo con los datos del censo 2010, la provincia de Cotopaxi presenta una preocupante tasa
de analfabetismo, alcanzando el 13,6%, por ello los distritos de Sigchos, Pujili y Saquisili se

destacan como los de mayor porcentaje con un 24,6% y 22,7% respectivamente (Tabla 4-17).

4.1.3.1.5. Servicios basicos

En la provincia de Cotopaxi, en el afio 2001, los servicios bésicos eran escasos, sin embargo, para
el afio 2010, se observd un notable progreso en la disponibilidad de estos servicios. En particular,
el suministro de agua entubada publica aumenté al 64%, el sistema adecuado de eliminacion de
excretas alcanzo el 87%, los pisos de viviendas adecuadas llegaron al 82% y la cobertura eléctrica
se elevd al 96%. Estos avances son indicativos del esfuerzo y el compromiso para mejorar la
calidad de vida de la poblacién de Cotopaxi, asegurando un acceso mas amplio y equitativo a los
servicios basicos esenciales (PDOT Cotopaxi, 2015).

4.1.3.2. Ambito econémico-productivo

4.1.3.2.1. Poblacion Econdmicamente Activa

Tabla 4-18: Distribucion de la PEA por cantones- Cotopaxi

Canton Total PEA
La Mana 56.905 73.897
Latacunga 205.624 25.574
Pangua 24.612 10.605
Pujili 79.772 27.681

Salcedo 67.100 9.145
Saquisili 31.426 16.865

Sigchos 23.277 9.327
Total 488.716 173.094

Fuente: (INEC, 2010)
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lustracion 4-13: Poblacion Econdmicamente Activa- Cotopaxi
Fuente: (INEC, 2010)

Segun el INEC, en la provincia de Cotopaxi, el canton La Mana cuenta con la mayor poblacién
Econdémicamente Activa (PEA) con un 42,69%, en segundo lugar, con el 15,99% tenemos al
canton Pujili, en altimo lugar tenemos al cantén Saquisili con el 4,74% de la PEA (llustracién 4-
13).

4.1.3.2.2. Principales actividades econémicas

El sistema socioecondémico de la provincia de Cotopaxi se basa principalmente en la agricultura
y la explotacion de minas, de manera secundaria la industria manufacturera, y como sector

terciario el comercio al por mayor y menor incluido el turismo (INEC, 2010).

4.1.3.2.3. Principales medios de transporte y comercio

La provincia de Cotopaxi mantiene un sistema de transporte que permite el acceso a los diferentes
cantones y provincias, el transporte vial que permite la circulacion de vehiculos particulares o
publicos, transporte aéreo “Aeropuerto Internacional Latacunga” y finalmente mencionamos al
transporte férreo que esté vinculado al sector turistico, de esta manera la provincia de Cotopaxi
brinda una completa accesibilidad a los pobladores para el transporte y comercio de los diferentes
productos producidos en los diferentes cantones, de este modo se logra el movimiento de las

diferentes actividades econdmicas (PDOT Cotopaxi, 2015).

35



4,1.3.3. Politico Administrativo

4.1.3.3.1. Organizaciones sociales

Las organizaciones sociales de toda indole estan formadas de acuerdo a sus fines y objetivos con
luchas reivindicativas, sociales, culturales, econémicas y productivas. Entre los grupos sociales
mas representativos dentro de la provincia se encuentra el Movimiento Indigena y Campesino de
Cotopaxi (MICC) este movimiento abarca a treinta y tres organizaciones de segundo grado que
se encuentra en los siete cantones de la provincia en donde su objetivo principal es mejorar las
condiciones de vida de las comunidades. Ademas existen otras organizaciones filiales al MICC
son ECUARUNARI y CONAIE (PDOT Cotopaxi, 2015)

4.1.3.4. Caracterizacion de la produccion y venta de la fruta de granadilla

Segun INEC, (2010) la provincia de Cotopaxi muestra un total de habitantes de 488.716
conformada por 7 cantones (Tabla 4-15) tomando en cuenta 3 cantones (Sigchos, Latacunga y
Salcedo), donde la mayoria de la poblacién es femenina (Tabla 4-16) de este modo se realizd 196
encuestas en donde los informantes masculinos representaron el 58%, mientras que el femenino
el 42%. Ademas de que el 55% de los encuestados el nivel de instruccion es la primaria (6 afios)
y el nivel de analfabetismo para Sigchos corresponde a 24,6%, en Latacunga al 9,2% y en Salcedo
se refleja un 11,6% (Tabla 4-17).

Tabla 4-19. Ocupacion de la poblacion inmersa en la produccién de granadilla -Cotopaxi

Produccion de la fruta de granadilla-Cotopaxi

Agricultor 44%
Otro trabajo 56%
Fuente: Ramos F., 2024.
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llustracion 4-14: Ocupacion de la poblacion inmersa en la produccion de granadilla -Cotopaxi

Fuente: Ramos Fatima, 2024.
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En la llustracion 4-14, muestra la ocupacion de la poblacién inmersa en la produccion de
granadilla en la region de Cotopaxi la cual se ve representada por el 44% de la poblacion

involucrada en la produccién de granadilla y el 56% desempefian roles diferentes a la agricultura.

Tabla 4-20. Venta vs. Consumo produccion de granadilla -Cotopaxi

Produccion para la Venta vs. Produccion para el Consumo

Produccion para la venta 90,53%

Produccion para el consumo 9,47%

Fuente: Ramos F., 2024.
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lustracion 4-15: Produccion para la Venta vs. Produccion para el Consumo
Fuente: Ramos F., 2024.

La comparacion entre la produccion destinada a la venta y la produccion destinada al consumo
en la region de Cotopaxi manifiesta que el 90,53% produccion que estd destinada a ser
comercializada y vendida en el mercado ya que los productos cultivados tienen el propésito de
generar ingresos, pero en el 9,47% se encuentran los bienes y servicios producidos para el

consumo directo de las personas (llustracién 4-15).
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Tabla 4-21: Variables inmersas en la produccion y venta de la fruta de granadilla - Cotopaxi

Variables inmersas en la produccién y venta de la fruta de granadilla

Tiempo que se

Grado de ] ) ) » ;
dedican a la Nivel de instruccion Género
parentesco .
produccion
Resultados %  Resultados % Resultados % Resultados %
Primer
0-1 afio
grado 44 33 Primaria 55
B Masculino 58
Segundo 2-5 afnos
grado 39 36  Secundaria 1
Superior 0
Vecino 5-10 afios Ni q
17 31 Inguna de Femenino 42
las 44
anteriores
Total 100 100
Total 100 Total Total 100

Fuente: Ramos Fatima, 2024.

4.1.4. Resumen de la produccién y venta de la fruta de granadilla en las tres provincias

La agricultura en Ecuador contribuye con el 8% del Producto Interno Bruto del pais, generando
empleo en las zonas rurales y ayudando a reducir la pobreza en esas areas. En la regién central de
los Andes, la agricultura es la actividad principal en las areas rurales. De la muestra estudiada,
solo el 41.66% (245 familias) estan involucradas en la produccién y venta de granadilla,
principalmente en las provincias de Chimborazo y Cotopaxi en donde se encontraron mayor
cantidad de familias dedicadas a la produccién de esta fruta. Es importante destacar que la

produccion de esta fruta es principalmente realizada por familias, segun los resultados de las

encuestas.
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4.2. Servicios ecosistémicos de la especie Passiflora ligularis (granadilla).

Para determinar los servicios ecosistémicos, se baso en la recoleccion de datos utilizando la

encuesta que se muestra en el anexo 1, cuyos resultados se presentan a continuacion.

4.2.1. Determinacién de los servicios ecosistémicos en la provincia de Chimborazo.

- ¢ Posee cultivos de granadilla?

Tabla 4-22. Personas que disponen cultivos de granadilla en Chimborazo.

Respuestas Frecuencia
Si 124
No 72
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.

=S

= No

llustracion 4-16: Personas que disponen cultivos de granadilla en

Chimborazo.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Segun la llustracion 4-16 en la provincia de Chimborazo el 63,3% de los agricultores encuestados
poseen cultivos de granadilla en sus propiedades.
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- ¢Piensa que la granadilla provee beneficios o servicios a la poblacién?

Tabla 4-23. Criterio de productores en si es 0 no beneficiosa

la granadilla en la provincia de Chimborazo.

Respuestas Frecuencia
Si 115
No 9
Total 124

Fuente: Ramos F., 2024.

=S

= No

llustracion 4-17: Criterio de productores en si es 0 no beneficiosa la

granadilla en la provincia de Chimborazo.
Realizado por: Ramos, 2024

La granadilla provee de diversos beneficios y servicios a los agricultores cuyo 92,7% esta de
acuerdo con esta afirmacion (llustracion 4-17).

- ¢Realiza alguna de las siguientes actividades relacionadas con la granadilla?

Tabla 4-24. Uso de la granadilla en Chimborazo.

Actividades relacionadas con la granadilla Frecuencia
Recoleccion de granadilla 72

Uso gastronémico (consumo directo) 97

Uso gastronémico (preparacion de productos como jugos,

postres, etc.) 20

Uso medicinal (tradicional o remedios caseros)

Uso ornamental (decoracion, jardines) 4

Fuente: Ramos F., 2024.

40



60,0%

50.0% 48,7%

) 0

40,0% 36,2%

30,0%

20,0%

10,1%
10,0%
0,0% [ ] —
Recoleccién de Uso gastrondmico Uso gastrondmico Uso medicinal Uso ornamental
granadilla (consumo directo)  (preparacion de (tradicional o (decoracién,
productos como  remedios caseros) jardines)

jugos, postres, etc.)

llustracion 4-18: Actividades que realizan los productores con la granadilla en Chimborazo.

Realizado por: Ramos F., 2024.

Segun la ilustracion 4-18, el 48,7% de los agricultores que poseen cultivos de granadilla basan
sus actividades para el uso gastronémico de consumo directo. De igual manera el 36,2% de los
mismos recolectan esta fruta.

- ¢, Cudles cree que son los servicios ecosistémicos proporcionados por la Passiflora ligularis?

Tabla 4-25. Servicios ecosistémicos que proporciona la granadilla en Chimborazo

Servicio Ecosistémico Frecuencia
Polinizacion de plantas. 12
Mejora la calidad del suelo 27
Control de la erosion 9
Alimentacion de la fauna local 42
Regulacion del clima 45
Artesanias 1
Medicinal 12
Recreacion 5
Mantenimiento de tradiciones 10
Alimento 93
Insecticida 12
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Contraviento 23

Fuente: Ramos F., 2024.

Contraviento I 3%
Insecticida m—— 8 4%
Alimento I 32%
Mantenimiento de tradiciones . 3%
Recreacién mm 2%
Medicinal m————u 4%
Artesanias 1 0%
Regulacion del clima SN 15%
Alimentacion de la fauna local I 4%
Control de la erosiéon 3%
Mejora la calidad del suelo T ————— 9%

Polinizacién de plantas I 4%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

llustracion 4-19: Servicios ecosistémicos que proporciona la granadilla en Chimborazo.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Los servicios ecosistémicos que proporciona la granadilla son diversos y como se puede observar
en la llustracion 4-19, el alimento correspondiente al 32% es el principal servicio para los
agricultores esto debido a que su fruto es comestible y considerado una fuente de alimento rico
en nutrientes tanto para los humanos como para animales representado por el 14%. La regulacion
del clima correspondiente al 15% es el siguiente servicio ecosistémico que para los agricultores
tiene un gran impacto en el ecosistema, como es de conocimiento, la granadilla al ser una planta
realiza funciones propias de las mismas como es el de capturar el carbono atmosférico
contribuyendo a la atenuacion del cambio climético. El 9% considera que la calidad del suelo se
ve mejorada con la presencia de la granadilla, puesto que la caida de sus hojas, flores y fruto
aporta materia organica, promoviendo la actividad microbioldgica beneficiosa para el mismo. La
granadilla al ser una planta trepadora se considera en un 8% que ayuda a mitigar la velocidad del
viento actuando como una barrera natural contribuyendo de esta manera a controlar la erosion del
suelo descubierto el mismo que es considerado importante en un 3%. Sin embargo, es menester
manifestar que los demas servicios ecosistémicos obtuvieron un bajo porcentaje por
desconocimiento de los agricultores, pero es objetivo de este trabajo determinar estos servicios y

su contribucion al ecosistema.
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- ¢Considera importante conservar y proteger la especie Passiflora ligularisen su

localidad?

Tabla 4-26: Criterio de productores sobre importancia de preservar la

existencia de la granadilla en Chimborazo.

Respuestas Frecuencia
Si 113
No 3
No estoy seguro 8
Total 124

Fuente: Ramos F., 2024.

2,4%_/

m S
= No

= No estoy seguro

llustracion 4-20: Criterio de productores en si es 0 no importante preservar
la existencia de la granadilla en Chimborazo

Realizado por: Ramos F., 2024.

De acuerdo con la llustracion 4-20, el 91,1% de los agricultores quienes poseen cultivos de
granadilla, en su mayoria concuerdan que es importante conservar y proteger la presencia de la

especie en sus localidades por los servicios que esta le ofrece a su familia.
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- ¢Cual cree que son los principales desafios o amenazas para la preservacion de

la Passiflora ligularis?

Tabla 4-27: Principales amenazas de la granadilla en Chimborazo.

Amenazas para la preservacion de la granadilla Frecuencia
Deforestacion y pérdida del habitat 48
Contaminacion del suelo 0 agua 76
Cambio climético 28
Especies invasoras 15
Préacticas de manejo inadecuadas 87

Fuente: Ramos F., 2024.

40,0%
35.0% 34,3%
,U7%
29,9%
30,0%
25,0%
20.0% 18,9%
,U7%
15,0% 11,0%
0,
10,0% 5,9%
]
0,0%
Deforestaciony Contaminacion Cambio Especies Practicas de
pérdida del  del suelo o agua climatico invasoras majeno
habitat inadecuadas

llustracion 4-21: Principales amenazas de la granadilla en Chimborazo.

Realizado por: Ramos, 2024

De acuerdo con la llustracion 4-21, para los agricultores la principal amenaza es el
desconocimiento con el 34,3%, puesto que las incorrectas practicas de manejo de la especie en
lugar de ser un plus conllevan la muerte de las plantas. Otros desafios 0 amenazas que también
presentan en cantidad considerable es la contaminacion del suelo y/o agua representada por el

29,9% y con el 18,9% la pérdida del habitat, producto de una deforestacion.

- ¢Como cree que los servicios ecosistémicos influyen en la economia local/regional?
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Tabla 4-28: Influencia de los servicios ecosistémicos en la economia local de Chimborazo.

Beneficios e influencia del cultivo de granadilla Frecuencia
Generan empleo y oportunidades econémicas 73
Contribuyen al turismo y la recreacién 15
Mejorar la productividad agricola 106
Benefician la pescay la acuicultura 24

Fuente: Ramos F., 2024.

60,0%
50.0% 48,6%

,U7
40,0% 33,5%
30,0%
20,0%

11,0%
0,0% |
Generan empleoy  Contribuyen al turismo y Mejorar la productividad Benefician la pescay la
oportunidades la recreacion agricola acuicultura
econdmicas

llustracion 4-22: Influencia de los servicios ecosistémicos en la economia local de Chimborazo.

Realizado por: Ramos F., 2024.

De acuerdo con la llustracion 4-22, el 48,6% de los agricultores estan de acuerdo que los servicios
ecosistémicos mejoran la productividad agricola mientras que el 33,5% generan empleo y

oportunidades econémicas.

- ¢Le gustaria participar en propuestas para nuevos emprendimientos relacionados con la

granadilla?

Tabla 4-29: Interés de participar en emprendimientos relacionados

con la granadilla en Chimborazo.

Respuestas Frecuencia
Si 125
No 71
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Total 196

Fuente: Ramos Fatima, 2024.

m Sj

= No

llustracion 4-23: Interés de participar en emprendimientos relacionados

con la granadilla en Chimborazo.

Realizado por: Ramos F., 2024.

Los agricultores al tener un mayor conocimiento acerca de los beneficios tanto de los servicios
ecosistémicos y econdmicos que brinda la granadilla, el 63,8% de los mismos estan prestos a
participar en propuestas de nuevos emprendimientos con esta especie (llustracion 4-23).
4.2.2. Determinacion de los servicios ecosistémicos en la provincia de Tungurahua.

- ¢ Posee cultivos de granadilla?

Tabla 4-30. Personas que disponen cultivos de granadilla en Tungurahua.

Respuestas Frecuencia
Si 116
No 80
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.
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u Sj

= No

lustracion 4-24: Personas que disponen cultivos de granadilla en Tungurahua.
Realizado por: Ramos F., 2024.
Segun la ilustracién 4-24, en la provincia del Tungurahua, el 59,2% de los agricultores

encuestados poseen cultivos de granadilla en sus propiedades.

- ¢,Piensa que la granadilla provee beneficios o servicios a la poblacion?

Tabla 4-31: Criterio de productores en si es 0 no beneficiosa la

granadilla en la provincia de Tungurahua.

Respuestas Frecuencia
Si 95
No 16
Total 116

Fuente: Ramos F., 2024.

m S

= No

llustracion 4-25: Criterio de productores en si es 0 no beneficiosa

la granadilla en la provincia de Tungurahua.
Realizado por: Ramos F., 2024.

La granadilla provee de diversos beneficios y servicios a los agricultores cuyo 81,9% esta de

acuerdo con esta afirmacion (llustracion 4-25).
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- ¢Realiza alguna de las siguientes actividades relacionadas con la granadilla?

Tabla 4-32. Actividades que realizan los productores con la granadilla en Tungurahua.

Actividades relacionadas con la granadilla Frecuencia
Recoleccidn de granadilla 82
Uso gastronémico (consumo directo) 101
Uso gastronémico (preparacion de productos como jugos, postres, 16
etc.)
Uso medicinal (tradicional o remedios caseros) 7
Uso ornamental (decoracion, jardines) 8
Fuente: Ramos F., 2024.
50,0% AL.2%
45,0% .
40,0% 38,3%
35,0%
30,0%
25,0%
20,0%
15,0% S 500
o, 1270
,U7%
0,0% [ [ |
Recoleccién de  Uso gastrondmico Uso gastrondmico  Uso medicinal Uso ornamental
granadilla (consumo directo) (preparacion de (tradicional o (decoracién,
productos como remedios caseros) jardines)
jugos, postres,
etc.)

llustracion 4-26: Actividades que realizan los productores con la granadilla en Tungurahua.

Realizado por: Ramos F., 2024.

Segun la llustracion 4-26, el 47,2% de los agricultores que poseen cultivos de granadilla basan
sus actividades como uso gastronémico de consumo directo. De igual manera el 38,3% de los
mismos recolectan esta fruta.

- ¢, Cudles cree que son los servicios ecosistémicos proporcionados por la Passiflora ligularis?

Tabla 4-33. Servicios ecosistémicos que proporciona la granadilla en Tungurahua.

Servicio Ecosistémico Frecuencia
Polinizacion de plantas. 14
Mejora la calidad del suelo 23
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Control de la erosion 9

Alimentacion de la fauna local 40
Regulacion del clima 60
Artesanias 3
Medicinal 15
Recreacion 4
Mantenimiento de tradiciones 8
Alimento 100
Insecticida 12
Contraviento 34

Fuente: Ramos F., 2024.

Contraviento IEEEEEEGEGEGEGN——— 11%
Insecticida . 4%
Alimento I  31%
Mantenimiento de tradiciones mHEE 2%
Recreacion M 1%
Medicinal m— 5%
Artesanias M 1%
Regulacion del clima IS 19%
Alimentacion de la fauna local I 12%
Control de la erosiéon 3%
Mejora la calidad del suelo IEET————— 7%

Polinizacidn de plantas I 4%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

llustracion 4-27: Servicios ecosistémicos que proporciona la granadilla en Tungurahua.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Los servicios ecosistémicos que proporciona la granadilla son diversos y como se puede observar
en la llustracion 4-27, el alimento correspondiente al 31% es el principal servicio para los
agricultores esto debido a que su fruto es comestible y considerado una fuente de alimento rico
en nutrientes tanto para los humanos como para animales representado por el 12%. La regulacion
del clima correspondiente al 19% es el siguiente servicio ecosistémico que para los agricultores

tiene un gran impacto en el ecosistema, como es de conocimiento, la granadilla al ser una planta
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realiza funciones propias de las mismas como es el de capturar el carbono atmosférico
contribuyendo a la atenuacion del cambio climético. El 7% considera que la calidad del suelo se
ve mejorada con la presencia de la granadilla, puesto que la caida de sus hojas, flores y fruto
aporta materia organica, promoviendo la actividad microbiolégica beneficiosa para el mismo. La
granadilla al ser una planta trepadora se considera en un 11% que ayuda a mitigar la velocidad
del viento actuando como una barrera natural contribuyendo de esta manera a controlar la erosion
del suelo descubierto el mismo que es considerado importante en un 3%. Sin embargo, es
menester manifestar que los demas servicios ecosistémicos obtuvieron un bajo porcentaje por
desconocimiento de los agricultores, pero es objetivo de este trabajo determinar estos servicios y
su contribucion al ecosistema.

- ¢Considera importante conservar y proteger la especie Passiflora ligularisen su
localidad?

Tabla 4-34: Criterio de productores en si es 0 no importante preservar

la existencia de la granadilla en Tungurahua.

Respuestas Frecuencia
Si 107
No 2
No estoy seguro 7
Total 116

Fuente: Ramos F., 2024.

u Sj
= No

No estoy seguro

lustracion 4-28: Criterio de productores en si es 0 no importante preservar

la existencia de la granadilla en Tungurahua.
Realizado por: Ramos F., 2024.
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De acuerdo con la llustracién 4-28, el 86,3% de los agricultores quienes poseen cultivos de
granadilla, en su mayoria concuerdan que es importante conservar y proteger la presencia de la

especie en sus localidades por los servicios gque esta le ofrece a su familia.

- ¢Cual cree que son los principales desafios 0 amenazas para la preservacién de

la Passiflora ligularis?

Tabla 4-35: Principales amenazas de la granadilla en Tungurahua.

Amenazas para la preservacion de la granadilla Frecuencia
Deforestacién y pérdida del habitat 35
Contaminacion del suelo 0 agua 80
Cambio climético 25
Especies invasoras 12
Préacticas de manejo inadecuadas 102

Fuente: Ramos Fatima, 2024
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pérdida del  del suelo o agua climatico invasoras majeno
habitat inadecuadas

llustracion 4-29: Principales amenazas de la granadilla en Tungurahua.
Realizado por: Ramos F., 2024.

De acuerdo con la llustracion 4-29, para los agricultores el principal desafio o amenaza es el
desconocimiento con el 40,2%, la contaminacion del suelo y/o agua representada con el 31,5% vy

con el 13,8% la pérdida del habitat, producto de una deforestacion.

- ¢ Como cree que los servicios ecosistémicos influyen en la economia local/regional?
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Tabla 4-36: Influencia de los servicios ecosistémicos en la economia local de Tungurahua.

Beneficios e influencia del cultivo de granadilla Frecuencia
Generan empleo y oportunidades econémicas 84
Contribuyen al turismo y la recreacion 27
Mejorar la productividad agricola 102
Benefician la pesca y la acuicultura 13

Fuente: Ramos F., 2024.
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45,0%
40,0% 37,2%
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oportunidades la recreacion agricola acuicultura
econdémicas

45,1%

llustracion 4-30: Influencia de los servicios ecosistémicos en la economia local de Tungurahua.
Realizado por: Ramos, 2024

De acuerdo con la llustracion 4-30, el 45,1% de los agricultores estan de acuerdo que los servicios
ecosistémicos mejoran la productividad agricola y contribuyendo de manera directa a la
generacion de empleo y oportunidades econémicas por el 37,2% de sus opiniones.

- ¢Le gustaria participar en propuestas para nuevos emprendimientos relacionados con la

granadilla?

Tabla 4-37: Interés de participar en emprendimientos relacionados

con la granadilla en Tungurahua.

Respuestas Frecuencia
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Si 165
No 31

Total 196
Fuente: Ramos F., 2024.

u Sj

= No

llustracion 4-31: Interés de participar en emprendimientos relacionados

con la granadilla en Tungurahua.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Los agricultores al tener un mayor conocimiento acerca de los beneficios tanto de los servicios
ecosistémicos y econdémicos que brinda la granadilla, el 84,2% de los mismos estan prestos a

participar en propuestas de nuevos emprendimientos con esta especie (llustracion 4-31).
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4.2.3. Determinacion de los servicios ecosistémicos en la provincia de Cotopaxi.

- ¢ Posee cultivos de granadilla?

Tabla 4-38: Personas que disponen cultivos de granadilla en Cotopaxi.

Respuestas Frecuencia
Si 103
No 93
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.

= No

lustracion 4-32: Personas que disponen cultivos de granadilla en Cotopaxi.
Realizado por: Ramos, 2024

Segun la llustracion 4-32 en la provincia de Cotopaxi, el 52,6% de los agricultores encuestados
poseen cultivos de granadilla en sus propiedades.

- ¢ Piensa que la granadilla provee beneficios o servicios a la poblacion?

Tabla 4-39. Criterio de productores en si es 0 no beneficiosa
la granadilla en la provincia de Cotopaxi.

Respuestas Frecuencia
Si 92
No 11
Total 103

Fuente: Ramos F., 2024.
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llustracion 4-33: Criterio de productores en si es 0 no beneficiosa
la granadilla en la provincia de Cotopaxi.

Realizado por: Ramos F., 2024.

La granadilla provee de diversos beneficios y servicios a los agricultores cuyo 89,3% esta de
acuerdo con esta afirmacion (llustracion 4-33).

- ¢Realiza alguna de las siguientes actividades relacionadas con la granadilla?

Tabla 4-40: Actividades que realizan los productores con la granadilla en Cotopaxi.

Actividades relacionadas con la granadilla Frecuencia
Recoleccion de granadilla 67
Uso gastrondmico (consumo directo) 88
Uso gastrondmico (preparacion de productos como jugos, postres, 13
etc.)
Uso medicinal (tradicional o remedios caseros) 4
Uso ornamental (decoracién, jardines) 4
Fuente: Ramos F., 2024.
60,0% 50,0%
>0,0% 38,1%
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granadilla (consumo directo) (preparacion de (tradicional o (decoracion,
productos como remedios caseros) jardines)
jugos, postres,
etc.)

llustracion 4-34: Actividades que realizan los productores con la granadilla en Cotopaxi.
Realizado por: Ramos F., 2024.
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Segun la lustracién 4-34, el 50% de los agricultores que poseen cultivos de granadilla basan sus
actividades como uso gastronémico de consumo directo. De igual manera el 38,1% de los mismos
recolectan esta fruta.

- ¢, Cudles cree que son los servicios ecosistémicos proporcionados por la Passiflora ligularis?

Tabla 4-41: Servicios ecosistémicos que proporciona la granadilla en Cotopaxi.

Servicio Ecosistémico Frecuencia
Polinizacién de plantas. 15
Mejora la calidad del suelo 17
Control de la erosion 8
Alimentacion de la fauna local 37
Regulacion del clima 35
Artesanias 2
Medicinal 9
Recreacion 2
Mantenimiento de tradiciones 9
Alimento 93
Insecticida 10
Contraviento 33

Fuente: Ramos F., 2024.

Contraviento meeee—————— 12%
Insecticida e 49%
Alimento - ________________________________________________________________| 34%
Mantenimiento de tradiciones mmmm=m 3%
Recreacién m 1%
Medicinal mmmmm 3%
Artesanias ® 1%
Regulacion del clima  —— |39
Alimentacion de la fauna local S ——— 149
Control de la erosion s 3%
Mejora la calidad del suelo  E— 9%
Polinizacion de plantas =—— 6%,
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llustracion 4-35: Servicios ecosistémicos que proporciona la granadilla en Cotopaxi.
Realizado por: Ramos F., 2024.
Los servicios ecosistémicos que proporciona la granadilla son diversos y como se puede observar

en la llustracion 4-35, el alimento correspondiente al 34% es el principal servicio para los
agricultores esto debido a que su fruto es comestible y considerado una fuente de alimento rico
en nutrientes tanto para los humanos como para animales representado por el 14%. La regulacion
del clima correspondiente al 13% es el siguiente servicio ecosistémico que para los agricultores
tiene un gran impacto en el ecosistema, como es de conocimiento, la granadilla al ser una planta
realiza funciones propias de las mismas como es el de capturar el carbono atmosférico
contribuyendo a la atenuacion del cambio climético. El 6% considera que la calidad del suelo se
ve mejorada con la presencia de la granadilla, puesto que la caida de sus hojas, flores y fruto
aporta materia organica, promoviendo la actividad microbiolégica beneficiosa para el mismo. La
granadilla al ser una planta trepadora se considera en un 12% que ayuda a mitigar la velocidad
del viento actuando como una barrera natural contribuyendo de esta manera a controlar la erosion
del suelo descubierto el mismo que es considerado importante en un 3%. Sin embargo, es
menester manifestar que los demas servicios ecosistémicos obtuvieron un bajo porcentaje por
desconocimiento de los agricultores, pero es objetivo de este trabajo determinar estos servicios y

su contribucién al ecosistema.

- ¢Considera importante conservar y proteger la especie Passiflora ligularisen su
localidad?

Tabla 4-42: Criterio de productores en si es 0 no importante preservar

la existencia de la granadilla en Cotopaxi.

Respuestas Frecuencia
Si 96
No 1
No estoy seguro 6
Total 103

Fuente: Ramos F., 2024.
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lustracion 4-36: Criterio de productores en si es 0 no importante preservar

la existencia de la granadilla en Cotopaxi.
Realizado por: Ramos, 2024

De acuerdo con la llustracién 4-36, el 93,2% de los agricultores quienes poseen cultivos de
granadilla, en su mayoria concuerdan que es importante conservar y proteger la presencia de la

especie en sus localidades por los servicios que esta le ofrece a su familia.

- ¢Cual cree que son los principales desafios 0 amenazas para la preservacion de
la Passiflora ligularis?

Tabla 4-43. Principales amenazas de la granadilla en Cotopaxi.

Amenazas para la preservacion de la granadilla Frecuencia
Deforestacion y pérdida del habitat 20
Contaminacion del suelo o agua 76
Cambio climético 15
Especies invasoras 8
Préacticas de manejo inadecuadas 94

Fuente: Ramos F., 2024.
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lustracion 4-37: Principales amenazas de la granadilla en Cotopaxi.
Realizado por: Ramos, 2024

De acuerdo con la llustracion 4-37, para los agricultores el principal desafio o amenaza con el que
se atraviesan para la preservacion de la granadilla con el 44,1% es el desconocimiento puesto que
las inadecuadas practicas de manejo de la especie en lugar de ser un plus conllevan la muerte de
las plantas. Otros desafios 0 amenazas que también presentan en cantidad considerable es la
contaminacion del suelo y/o agua representada por el 35,7% y con el 9,4% la pérdida del habitat,
producto de una deforestacion.

- ¢Como cree que los servicios ecosistémicos influyen en la economia local/regional?

Tabla 4-44: Influencia de los servicios ecosistémicos en la economia local de Cotopaxi.

Beneficios e influencia del cultivo de granadilla Frecuencia
Generan empleo y oportunidades econémicas 85
Contribuyen al turismo y la recreacion 16
Mejorar la productividad agricola 97
Benefician la pescay la acuicultura 10

Fuente: Ramos F., 2024.
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lustracion 4-38: Influencia de los servicios ecosistémicos en la economia local de Cotopaxi.
Realizado por: Ramos F., 2024.

De acuerdo con la llustracion 4-38, el 46,6% de los agricultores estan de acuerdo que los servicios
ecosistémicos mejoran la productividad agricola y contribuyendo de manera directa a la
generacion de empleo y oportunidades econémicas por el 40,9% de sus opiniones.

- ¢Le gustaria participar en propuestas para nuevos emprendimientos relacionados con la

granadilla?

Tabla 4-45. Interés de participar en emprendimientos relacionados con la

granadilla en Cotopaxi.

Respuestas Frecuencia
Si 167
No 129
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.

u Sj

= No

llustracion 4-39: Interés de participar en emprendimientos relacionados

con la granadilla en Cotopaxi.
Realizado por: Ramos, 2024
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Los agricultores al tener un mayor conocimiento acerca de los beneficios tanto de los servicios
ecosistémicos y econdémicos que brinda la granadilla, el 85,2% de los mismos estan prestos a
participar en propuestas de nuevos emprendimientos con esta especie (llustracion 4-39).

4.2.4. Servicios ecosistémicos de la granadilla (Passiflora ligularis).

Los servicios que ecosistémicos que presenta la granadilla desde una perspectiva general se

encuentran representados en la tabla 4-46:

Tabla 4-46: Servicios ecosistémicos de la especie Passiflora ligularis.

Provision de hébitats
Soporte Ciclos de los nutrientes

Formacion de suelo

Alimento
Aprovisionamiento

L Compuestos bioquimicos
Servicios

ecosistémicos de la Mejoramiento de la calidad del aire
especie Passiflora

_ _ Regulacion de clima
ligularis

Regulacion Prevencion de la erosion

Conservacion de la fertilidad del

suelo.

Belleza escénica
Culturales
Valores educativos

Fuente: Ramos F., 2024.

4.2,5. Servicios ecosistémicos de soporte

4.2.5.1. Provision de habitats

La granadilla debido a su estructura, sirve como refugio y fuente de alimento para una diversidad

de organismos, es asi que, el néctar de sus flores puede atraer a los polinizadores naturales como

las abejas, mientras que sus frutos pueden ser consumidos por aves y mamiferos. Las enredaderas
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de la granadilla pueden proporcionar sombra y humedad en entornos aridos, lo que permite la

supervivencia de especies vegetales y animales que requieren estas condiciones.

4.2.5.2. Ciclos de los nutrientes

La granadilla a través de sus raices extrae los nutrientes del suelo, que son utilizados por la planta
para su crecimiento y desarrollo. A medida que la granadilla absorbe estos nutrientes, puede
ocurrir la lixiviacion de los nutrientes no absorbidos hacia capas mas profundas del suelo. A
medida que la granadilla pierde hojas, flores y frutos, estos se descomponen, los nutrientes
almacenados en ellos se liberan nuevamente al suelo en un proceso conocido como

mineralizacion.

4.2.5.3. Formacién de suelo

Las raices de la granadilla penetran en el suelo y ayudan a aflojarlo, mejorando su estructura y
aumentando su porosidad facilitando el movimiento del agua y el aire dentro del suelo. La
granadilla también aporta materia organica al suelo a medida que se descompone, esta materia es
esencial para mantener la estructura del suelo, mejorar su capacidad para retener agua y nutrientes,

y proporcionar un ambiente propicio para la actividad microbiana.

4.2.6. Servicios ecosistémicos de aprovisionamiento

4.2.6.1. Alimento

El fruto de la granadilla es un fruto comestible, dulce y jugoso ampliamente apreciado por su
sabor unico y sus propiedades nutritivas. Los seres humanos consumen este fruto ya sea solo
directamente o como parte de ensaladas de frutas, jugos, postres y otros platos. Ademas de los
seres humanos, los frutos de granadilla también son consumidos por una variedad de animales
silvestres. Los frutos de la granadilla proporcionan una fuente de alimento importante para los

Seres Vivos.
En condiciones 6ptimas y utilizando tecnologia avanzada, la granadilla puede producir hasta 35

toneladas por hectéarea al afio, mientras que, con tecnologia intermedia, la produccion puede llegar

a 17 toneladas por hectarea al afio (Malca, 2001, p.12).
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4.2.6.2. Compuestos bioquimicos

El anélisis fitoquimico de la granadilla realizada por Carvajal (2014, p. 193), reveld la presencia de
metabolitos con propiedades tranquilizantes en los cogollos de la planta, lo cual puede estar
relacionado con su uso local para preparar una bebida tranquilizante. Asimismo, se encontraron
flavonoides en las hojas y cogollos, lo que podria explicar su uso local como desinflamatorio y

su empleo en bebidas antidiarreicas.

4.2.7. Servicios ecosistémicos de regulacion

4.2.7.1. Mejoramiento de la calidad del aire

Aunque la granadilla no es conocida especificamente por este servicio ecosistémico, las plantas
en general juegan un papel importante en la purificacion del aire. La granadilla, al igual que otras
plantas, realiza el proceso de la fotosintesis, proceso en el cual libera oxigeno. También captura
las particulas en suspension y polvo atmosférico que contribuye a limpiar el aire al eliminar

particulas contaminantes que pueden afectar la calidad del aire y la salud humana.

4.2.7.2. Regulacién de clima

La granadilla en si misma no tiene un impacto significativo en la regulacion del clima a gran
escala, como lo hacen los bosques o los océanos, pero contribuye de manera indirecta mediante
sus interacciones con el medio ambiente. La granadilla al realizar la fotosintesis, absorbe CO2 de
la atmosfera reduciendo la concentracién de este gas de efecto invernadero. Al ser una planta
trepadora, influye en el microclima de su entorno al proporcionar sombra, reducir la temperatura

del suelo y aumentar la humedad atmosférica.

4.2.7.3. Prevencion de la erosion

La granadilla, al ser una planta trepadora, forma una densa cubierta vegetal en el suelo. Las hojas
y los tallos protegen el suelo de la erosion causada por la lluvia. Las raices de la granadilla crean
una red que estabiliza el suelo y lo protege de la erosién causada por el viento y el agua. En areas
inclinadas o con pendientes, la cubierta vegetal proporcionado por la granadilla ayuda a retener

el suelo en las laderas y reduce el riesgo de deslizamientos de tierra y pérdida de suelo.
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4.2.7.4. Conservacion de la fertilidad del suelo.

La caida de hojas, tallos y otros residuos organicos de la granadilla contribuye a la acumulacion
de materia orgéanica en el suelo que se descompone gradualmente y aporta nutrientes mejorando
la fertilidad del suelo. Las raices actian como una esponja, ayudando a retener los nutrientes
esenciales, lo que promueve la productividad y la salud del ecosistema. Las raices al mejorar la
estructura del suelo facilitan la infiltracion del agua, reduce la compactacion y promueve la

circulacion de aire y la actividad microbiana.

4.2.8. Servicios ecosistémicos culturales.

4.2.8.1. Belleza escénica

Las flores que produce la granadilla son atractivas a la vista, con sus colores brillantes y formas
Unicas, atraen la atencion de observadores y visitantes, afadiendo belleza y encanto al entorno.
Su estructura enredadera que se extienden por arboles u otras estructuras y sus hojas de forma
peculiar crean una apariencia pintoresca y natural. Los frutos maduros pueden colgar de las
enredaderas de manera decorativa, afiadiendo color y textura al paisaje. La combinacién de la
granadilla con otras plantas de diferentes formas, texturas y colores puede resultar en paisajes

diversificados y hermosos.

4.2.8.2. Valores educativos

La granadilla puede ser utilizada para ensefiar sobre la anatomia vegetal, la fisiologia y la
reproduccion de las plantas, proporciona una oportunidad para discutir conceptos de ecologia,
como las interacciones entre las plantas y otros organismos. Se puede aprender sobre la
importancia de la biodiversidad y los servicios ecosistémicos proporcionados por las plantas en
el mantenimiento de los ecosistemas saludables, sobre précticas agricolas sostenibles, y el uso

eficiente de recursos como el agua y los nutrientes.

4.3. Valoracion econémica de la granadilla.

4.3.1. Valoracion econdmica de la granadilla en productores y consumidores

Una vez realizadas las encuestas, se lleva a cabo una interpretacion para la determinacion del
valor econémico total, para ello, se interrelacionan dos variables: aquellas analizadas dentro de la

produccion y el consumo de la fruta de granadilla, el objetivo fue determinar la importancia
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econdmica de esta fruta en las provincias de Cotopaxi, Tungurahua y Chimborazo, como se

muestra a continuacion:

Productores

Variables evaluadas

Consumidores

(. vy

lustracion 4-40: Variables inmersas para la determinacion del valor econdmico de la granadilla
Realizado por: Ramos F., 2024.

4.3.1.1. Analisis estadistico para comercializadores de la granadilla en la provincia de

Chimborazo.
La encuesta aplicada en la provincia de Chimborazo fue realizada en la zonas rurales y urbanas
enfocadas en productores y comercializadores respectivamente, de tal forma que nos permitan
obtener una visién referente a la valoracién econémica de la granadilla, la muestra de estudio
estuvo conformada por 196 personas.
4.3.1.1.1. Andlisis por pregunta

- ¢ Posee cultivos de granadilla?

Tabla 4-47: Posesién de cultivos de granadilla.

Cultivos de granadilla

Respuestas Frecuencia
Si 97
No 99
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.
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lustracion 4-41: Posesidn de cultivos de granadilla.

Realizado por: Ramos F., 2024.

Del total de comerciantes el 49% posee cultivos de granadilla para su produccion y
comercializacion. Mientras que el 51% no los posee, debido a que se dedican principalmente a la
comercializacion final del producto, mas no a la produccién segun la llustracion 4-41.

- ¢Vende los frutos que produce granadilla?

Tabla 4-48: Comercializacion de frutos.

Venta de frutos

Respuestas Frecuencia
Si 82
No 15
Total 97

Fuente: Ramos F., 2024.

= Si
= No

lustracién 4-42: Comercializacion de frutos.
Realizado por: Ramos F., 2024.

De acuerdo con la llustracion 4-42, el 85% de los comerciantes que posee plantaciones de
granadilla, los dedica a su comercializacion. Mientras que el 15% posee cultivos de poco tamafio

para su consumo propio.
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- ¢Donde comercializa la granadilla?

Tabla 4-49: Lugar donde comercializa la granadilla.

Lugar de comercializacion

Respuestas Frecuencia
Mercado local 88
Intermediarios 47

Venta directa al consumidor 35
Establecimientos comerciales 26
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.

= Mercado local

18%

= Intermediarios

= Venta directa al
consumidor

Establecimientos
comerciales

lustracion 4-43: Lugar donde comercializa la granadilla.

Realizado por: Ramos F., 2024.

De acuerdo con la llustracion 4-43, tan solo el 18% de la produccién de granadilla es vendida
directamente al consumidor, mientras que el 82% es vendida por medio de intermediarios hacia
el consumidor final. Esta distribucion de la produccion puede tener implicaciones significativas
para la cadena de suministro, los costos asociados y la influencia de los intermediarios en el

mercado de la granadilla.
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- ¢Con qué frecuencia comercializa granadilla?

Tabla 4-50: Frecuencia de comercializacién de la granadilla.

Frecuencia de comercializacion

Respuestas Frecuencia
Una vez a la semana 17
Dos veces a la semana 69
Tres veces a la semana 96
Una vez al mes 14
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.

7%

35%
49%

lustracion 4-44: Frecuencia de comercializacion de la granadilla.

Realizado por: Ramos F., 2024.

Durante la temporada productiva de la granadilla, segun la llustracion 4-44, se puede cosechar y
comercializar la granadilla en un 49% hasta tres veces por semana. Este dato nos indica la
posibilidad de generar ingresos de manera frecuente durante la temporada productiva. Ademas,
la capacidad de cosechar y comercializar con esta frecuencia también puede tener efectos en la

planificacidn, logistica, la gestion de inventarios y otros aspectos relacionados con la produccién

y comercializacion de la granadilla.
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- ¢ En qué cantidad comercializa la granadilla?

Tabla 4-51: Forma de comercializacion de la granadilla.

Cantidad de comercializacion

Respuestas Frecuencia
Cajas 82
Baldes 88
Libras 26
Total 196

Fuente: Ramos Fatima, 2024.

A 13%

= Cajas
= Baldes
Libras

45%

lustracion 4- 45: Forma de comercializacion de la granadilla.

Realizado por: Ramos, 2024

Segun los datos recolectados en la llustracion 4-45, es notable que la forma de comercializacion
principal por parte de los productores hacia intermediarios 0 consumidores es en presentacion de
cajas el mismo que representa un 42%, mientras que la venta en baldes representa el 45%, y en
presentacion de libras el 13%, siendo esta ultima la forma tipica de venta en locales comerciales.

- Después de la cosecha, ¢cuanto tiempo transcurre hasta la comercializacion?

Tabla 4-52: Tiempo de espera hasta comercializacién de la granadilla.

Tiempo hasta comercializacion

Respuestas Frecuencia
1-2 dias 73
3-4 dias 6
5-6 dias 3
Total 82

Fuente: Ramos F., 2024.
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lustracion 4-46: Tiempo de espera hasta comercializacion de la granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Segun la llustracién 4-46, los productores son conscientes que el tiempo que transcurre entre la
cosecha y la venta puede afectar la calidad de la granadilla. La fruta es perecedera y susceptible
a cambios en su sabor, textura y apariencia con el tiempo. Una venta rapida después de la cosecha
es crucial para ofrecer a los consumidores frutas frescas y de alta calidad. Razo6n por la cual el
89% de la fruta cosechada es llevada a los puntos de venta en un trascurso de uno a dos dias,
aunque no siempre es posible llevarla lo antes posible debido a factores externos como transporte
y otros, el mismo que representa el 11%.

- ¢Cudl es la razon por la que se dedica a la produccion y comercio de la granadilla?

Tabla 4-53: Motivo de su relacion con el comercio de granadilla.

Razén de comercializacion

Respuestas Frecuencia
Ingresos econémicos extras 35
Rentabilidad 101
Tradicion familiar 33
Oportunidad de negocio 27
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.
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lustracion 4-47: Motivo de su relacién con el comercio de granadilla.

Realizado por: Ramos, 2024

Segun la llustracion 4-47, el 51% de los comerciantes de granadilla encuentra este mercado como
rentable para cubrir sus necesidades basicas, mientras que el 49% se dedica a esta actividad con
el motivo de generar ingresos extras, por tradicion familiar o porque estan buscando

oportunidades de negocio.

- ¢Cudl es la principal dificultad para la comercializacion de su produccion de granadilla?

Tabla 4-54: Principal dificultad para el comercio de la granadilla.

Dificultad de comercializacion

Respuestas Frecuencia
Transporte 119
Falta de mercado 51
Competencia con otras frutas 26
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.

q = Transporte

= Falta de mercado

= Competencia con otras
frutas

llustracion 4-48: Principal dificultad para el comercio de la granadilla.
Realizado por: Ramos, 2024
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Segun la Hustracién 4-48, con el 61% el transporte corresponde a la principal dificultad para el
comercio de la granadilla, esto debido a que las fincas productoras de granadilla pueden
encontrarse a distancias significativas de los mercados de consumo. El transporte a largas
distancias puede aumentar los costos logisticos y la complejidad de la gestién de la cadena de
suministro. Seguido como la segunda dificultad con el 26% la falta de mercado de granadilla.
Esto debido a que principalmente los productores no tienen espacios para la venta directa hacia
el consumidor, por lo que usualmente son los intermediarios los que llegan con el producto hacia

el consumidor final.

- ¢ Cuénto tiempo lleva dedicado a la produccion de granadilla?

Tabla 4-55: Tiempo dedicado a la actividad de comercializacion de granadilla.

Tiempo dedicado a la actividad

Respuestas Frecuencia
0-1 afio 17
2-5 afios 84
5-10 afios 95
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.

!!0
= 0-1 afio

48% 2-5 afios
43%
° 5-10 afios

llustracion 4-49: Tiempo dedicado a la actividad de comercializacion de granadilla.
Realizado por: Ramos, 2024

La produccion y comercializacién de granadilla de acuerdo con la lHustracién 4-49, son negocios
a los cuales la mayor parte de comerciantes estan involucrados en esta actividad en un promedio
de cinco a diez afos, siendo de tan solo el 9% de los comerciantes que estan iniciando en esta

actividad como oportunidad de negocio.
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- Considera que los ingresos generados de la comercializacion de la granadilla son:

Tabla 4-56: Ingresos generados por la comercializacion de la granadilla.

Ingresos generados por granadilla

Respuestas Frecuencia
Bueno 98
Regular 86
Malo 12
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.

= Bueno
Regular
Malo

44%

lustracion 4-50: Ingresos generados por la comercializacion de la granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.

La ley basica de la economia, la oferta y la demanda, es un factor fundamental que determina los
precios. Si la oferta de granadilla es baja debido a condiciones climaticas desfavorables,
enfermedades de las plantas u otros problemas agricolas, y la demanda es alta, es probable que
los precios aumenten. Aungue son muchos otros factores por considerar, de acuerdo con la

llustracién 4-50, el 50% de los comerciantes de granadilla consideran como un negocio rentable.

4.3.1.2. Andlisis estadistico para comercializadores de la granadilla en la provincia de

Tungurahua.

La encuesta aplicada en la provincia de Tungurahua fue realizada en la zonas rurales y urbanas
enfocadas en productores y comercializadores respectivamente, de tal forma que nos permitan
obtener una vision referente a la valoracion econdmica de la granadilla. La muestra de estudio

estuvo conformada por 196 personas.
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4.3.1.2.1. Analisis por pregunta

- ¢, Posee cultivos de granadilla?

Tabla 4-57: Posesién de cultivos de granadilla.

Cultivos de granadilla

Respuestas Frecuencia
Si 83
No 113
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.

= Si
= No

lustracion 4-51: Posesion de cultivos de granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Del total de comerciantes el 42% posee cultivos de granadilla para su produccion y
comercializacion. Mientras que el 58% no los posee, debido a que se dedican principalmente a la

comercializacion final del producto, mas no a la produccién. Segun la llustracion 4-51.

- ¢Vende los frutos que produce granadilla?

Tabla 4-58: Comercializacion de frutos.

Venta de frutos

Respuestas Frecuencia
Si 7
No 6
Total 83

Fuente: Ramos F., 2024.
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llustracién 4-52: Comercializacién de frutos.

Realizado por: Ramos F., 2024.

De acuerdo con la llustracion 4-52, el 93% de los comerciantes que posee plantaciones de
granadilla, los dedica a su comercializacion. Mientras que el 7% posee cultivos de poco tamafio

para su consumo propio.
- ¢, Dénde comercializa la granadilla?

Tabla 4-59: Lugar donde comercializa la granadilla.

Lugar de comercializacion

Respuestas Frecuencia
Mercado local 102
Intermediarios 38

Venta directa al consumidor 39
Establecimientos comerciales 17
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.

= Mercado local

= Intermediarios

= Venta directa al
consumidor

Establecimientos
comerciales

llustracion 4-53: Lugar donde comercializa la granadilla.

Realizado por: Ramos F., 2024.
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De acuerdo con la llustracion 4-53, tan solo el 19% de la produccion de granadilla es vendida
directamente al consumidor, mientras que el 81% es vendida por medio de intermediarios hacia
el consumidor final. Esta distribucion de la produccion puede tener implicaciones significativas
para la cadena de suministro, los costos asociados y la influencia de los intermediarios en el

mercado de la granadilla.

- ¢ Con que frecuencia comercializa granadilla?

Tabla 4-60: Frecuencia de comercializacion de la granadilla.

Frecuencia de comercializacion

Respuestas Frecuencia
Una vez a la semana 21
Dos veces a la semana 78
Tres veces a la semana 82
Una vez al mes 15
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.

%
= Una vez a la semana

Dos veces a la semana

0 Tres veces a la semana
42% 40%

Una vez al mes

llustracion 4-54: Frecuencia de comercializacion de la granadilla.

Realizado por: Ramos F., 2024.

Durante la temporada productiva de la granadilla, segin la llustracién 4-54, se puede cosechar y
comercializar la granadilla en un 82% de dos a tres veces por semana. Este dato nos indica la
posibilidad de generar ingresos de manera frecuente durante la temporada productiva. Ademas,
la capacidad de cosechar y comercializar con esta frecuencia también puede tener efectos en la
planificacidn, logistica, la gestion de inventarios y otros aspectos relacionados con la produccion

y comercializacion de la granadilla.
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- ¢ En qué cantidad comercializa la granadilla?

Tabla 4-61: Forma de comercializacion de la granadilla.

Cantidad de comercializacion

Respuestas Frecuencia
Cajas 39
Baldes 140
Libras 17
Total 196

Fuente: Ramos Fatima, 2024.

0,
9% 0%

= Cajas
Baldes
Libras
71%

llustracion 4-55: Forma de comercializacién de la granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Segun los datos recolectados en la llustracion 4-55, es notable que la forma de comercializacion
principal por parte de los productores hacia intermediarios o consumidores es en presentacion de
cajas el mismo que representa un 20%, mientras que la venta en baldes representa el 71%, y en

presentacién de libras el 9%, siendo esta ultima la forma tipica de venta en locales comerciales.

- Después de la cosecha, ¢cuanto tiempo transcurre hasta la comercializacién?

Tabla 4-62: Tiempo de espera hasta comercializacion de la granadilla.

Tiempo hasta comercializacion

Respuestas Frecuencia
1-2 dias 71
3-4 dias 5
5-6 dias 1
Total 77

Fuente: Ramos F., 2024.
77



= 1-2 dias
= 3-4 dias
= 5-6 dias

lustracion 4-56: Tiempo de espera hasta comercializacién de la

granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Segun la llustracion 4-56, los productores son conscientes que el tiempo que transcurre entre la
cosecha y la venta puede afectar la calidad de la granadilla. La fruta es perecedera y susceptible
a cambios en su sabor, textura y apariencia con el tiempo. Una venta rapida después de la cosecha
es crucial para ofrecer a los consumidores frutas frescas y de alta calidad. Razén por la cual el
92% de la fruta cosechada es llevada a los puntos de venta en un trascurso de uno a dos dias,
aunque no siempre es posible llevarla lo antes posible debido a factores externos como transporte

y otros, el mismo que representa el 8%.

- ¢Cudl es la razon por la que se dedica a la produccion y comercio de la granadilla?

Tabla 4-63: Motivo de su relacion con el comercio de granadilla.

Razdén de comercializacion

Respuestas Frecuencia
Ingresos econdmicos extras 24
Rentabilidad 95
Tradicion familiar 29
Oportunidad de negocio 48
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.
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= [ngresos econémicos
extras

= Rentabilidad

' = Tradicion familiar

Oportunidad de negocio

lustracion 4-57: Motivo de su relacion con el comercio de granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Segun la llustracion 4-57, el 48% de los comerciantes de granadilla encuentra este mercado como
rentable para cubrir sus necesidades basicas, mientras que el 52% se dedica a esta actividad con
el motivo de generar ingresos extras, por tradiciébn familiar o porque estan buscando

oportunidades de negocio.

- ¢,Cudl es la principal dificultad para la comercializacion de su produccién de granadilla?

Tabla 4-64: Principal dificultad para el comercio de la granadilla.

Dificultad de comercializacion

Respuestas Frecuencia
Transporte 111
Falta de mercado 66
Competencia con otras frutas 19
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.

= Transporte

= Falta de mercado

= Competencia con otras
frutas

llustracion 4-58: Principal dificultad para el comercio de la granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.
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Segun el Hustracién 4-58, con el 56% el transporte corresponde a la principal dificultad para el
comercio de la granadilla, esto debido a que las fincas productoras de granadilla pueden
encontrarse a distancias significativas de los mercados de consumo. El transporte a largas
distancias puede aumentar los costos logisticos y la complejidad de la gestién de la cadena de
suministro. Seguido como la segunda dificultad con el 34% la falta de mercado de granadilla.
Esto debido a que principalmente los productores no tienen espacios para la venta directa hacia
el consumidor, por lo que usualmente son los intermediarios los que llegan con el producto hacia
el consumidor final.

- ¢Cuénto tiempo lleva dedicado a la produccion de granadilla?

Tabla 4-65: Tiempo dedicado a la actividad

de comercializacion de granadilla.

Tiempo dedicado a la actividad

Respuestas Frecuencia
0-1 afio 22
2-5 afos 47
5-10 afios 127
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.

= 0-1 afio

24%

2-5 afos

65% 5-10 afios

llustracion 4-59: Tiempo dedicado a la actividad de

comercializacion de granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.

La produccion y comercializacion de granadilla de acuerdo con el llustracion 4-59, son negocios

a los cuales la mayor parte de comerciantes estan involucrados en esta actividad en un promedio
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de cinco a diez afios, siendo de tan solo el 11% de los comerciantes que estan iniciando en esta

actividad como oportunidad de negocio.

- Considera que los ingresos generados de la comercializacion de la granadilla son:

Tabla 4-66: Ingresos generados por la comercializacion de

la granadilla.

Ingresos generados por granadilla

Respuestas Frecuencia
Bueno 31
Regular 147
Malo 18
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.

9%

= Bueno
Regular
Malo

75%

llustracion 4-60: Ingresos generados por la comercializacion de

la granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.

La ley basica de la economia, la oferta y la demanda, es un factor fundamental que determina los
precios. Si la oferta de granadilla es baja debido a condiciones climaticas desfavorables,
enfermedades de las plantas u otros problemas agricolas, y la demanda es alta, es probable que
los precios aumenten. Aungque son muchos otros factores por considerar, de acuerdo con el
lustracion 4-60, el 75% de los comerciantes de granadilla consideran como un negocio regular,

mientras que tan solo el 16% lo considera rentable.
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4.3.2. Analisis estadistico para comercializadores de la granadilla en la provincia de Cotopaxi.
La encuesta aplicada en la provincia de Cotopaxi fue realizada en la zonas rurales y urbanas
enfocadas en productores y comercializadores respectivamente, de tal forma que nos permitan
obtener una visién referente a la valoracion econdmica de la granadilla. La muestra de estudio
estuvo conformada por 196 personas.

4.3.2.1.1.  Anadlisis por pregunta

- ¢Posee cultivos de granadilla?

Tabla 4-67: Posesion de cultivos de granadilla.

Cultivos de granadilla

Respuestas Frecuencia
Si 95
No 101
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.

= Si
= No

lustracion 4-61: Posesion de cultivos de granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Del total de comerciantes el 48% posee cultivos de granadilla para su produccion y
comercializaciéon. Mientras que el 52% no los posee, debido a que se dedican principalmente a la

comercializacion final del producto, mas no a la produccién. Segun el llustracion 4-61.
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- ¢Vende los frutos que produce granadilla?

Tabla 4-68: Comercializacion de frutos.

Venta de frutos

Respuestas Frecuencia
Si 86
No 9
Total 95

Fuente: Ramos F., 2024.

e

= Si
= No

llustracion 4-62: Comercializacion de frutos.
Realizado por: Ramos F., 2024.

De acuerdo con el llustracion 4-62, el 91% de los comerciantes que posee plantaciones de

granadilla, los dedica a su comercializacion. Mientras que el 9% posee cultivos de poco tamafio

para su consumo propio.

- ¢Ddbnde comercializa la granadilla?

Tabla 4-69. Lugar donde comercializa la granadilla.

Lugar de comercializacion

Respuestas Frecuencia
Mercado local 81
Intermediarios 34

Venta directa al consumidor 52
Establecimientos comerciales 29
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.
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= Mercado local

15%

27% ‘

17%

= Intermediarios

Venta directa al
consumidor

Establecimientos
comerciales

lustracion 4-63: Lugar donde comercializa la granadilla.
Realizado por: Ramos, 2024

De acuerdo con la llustracion 4-63, tan solo el 27% de la produccion de granadilla es vendida
directamente al consumidor, mientras que el 73% es vendida por medio de intermediarios hacia
el consumidor final. Esta distribucion de la produccion puede tener implicaciones significativas
para la cadena de suministro, los costos asociados y la influencia de los intermediarios en el

mercado de la granadilla.

- ¢Con qué frecuencia comercializa granadilla?

Tabla 4-70. Frecuencia de comercializacion de la granadilla.

Frecuencia de comercializacion

Respuestas Frecuencia
Una vez a la semana 39
Dos veces a la semana 75
Tres veces a la semana 73
Una vez al mes 9
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.

59

38%

= Una vez a la semana
= Dos veces a la semana
Tres veces a la semana

Una vez al mes

llustracion 4-64: Frecuencia de comercializacion de la granadilla.

Realizado por: Ramos F., 2024.
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Durante la temporada productiva de la granadilla, segun la llustracion 4-64, se puede cosechar y
comercializar la granadilla en un 75% de dos a tres veces por semana. Este dato nos indica la
posibilidad de generar ingresos de manera frecuente durante la temporada productiva. Ademas,
la capacidad de cosechar y comercializar con esta frecuencia también puede tener efectos en la
planificacidn, logistica, la gestion de inventarios y otros aspectos relacionados con la produccién

y comercializacion de la granadilla.
- ¢En qué cantidad comercializa la granadilla?

Tabla 4-71. Forma de comercializacion de la granadilla.

Cantidad de comercializacion

Respuestas Frecuencia
Cajas 86
Baldes 81
Libras 29
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.

A 15%

= Cajas
Baldes
Libras

41%

llustracion 4-65: Forma de comercializacién de la granadilla.

Realizado por: Ramos F., 2024.

Segun los datos recolectados en el llustracion 4-65, es notable que la forma de comercializacion
principal por parte de los productores hacia intermediarios 0 consumidores es en presentacion de
cajas el mismo que representa un 44%, mientras que la venta en baldes representa el 41%, y en

presentacion de libras el 15%, siendo esta ultima la forma tipica de venta en locales comerciales.
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- Después de la cosecha, ¢cuanto tiempo transcurre hasta la comercializacion?

Tabla 4-72. Tiempo de espera hasta comercializacion de la granadilla.

Tiempo hasta comercializacion

Respuestas Frecuencia
1-2 dias 78
3-4 dias 3
5-6 dias 5
Total 86

Fuente: Ramos F., 2024.

= 1-2 dias
= 3-4 dias
= 5-6 dias

llustracion 4-66: Tiempo de espera hasta comercializacién de la

granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Segun el llustracion 4-66, los productores son conscientes que el tiempo que transcurre entre la
cosecha y la venta puede afectar la calidad de la granadilla. La fruta es perecedera y susceptible
a cambios en su sabor, textura y apariencia con el tiempo. Una venta rapida después de la cosecha
es crucial para ofrecer a los consumidores frutas frescas y de alta calidad. Razon por la cual el
91% de la fruta cosechada es llevada a los puntos de venta en un trascurso de uno a dos dias,
aungue no siempre es posible llevarla lo antes posible debido a factores externos como transporte

y otros, el mismo que representa el 9%.
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- ¢Cual es la razon por la que se dedica a la produccion y comercio de la granadilla?

Tabla 4-73: Motivo de su relacion con el comercio de granadilla.

Razén de comercializacion

Respuestas Frecuencia
Ingresos econdmicos extras 55
Rentabilidad 88
Tradicion familiar 17
Oportunidad de negocio 36
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.

= Ingresos econémicos
extras
= Rentabilidad

= Tradicion familiar

Oportunidad de negocio

lustracion 4-67: Motivo de su relacién con el comercio de granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Segun el llustracion 4-67, el 45% de los comerciantes de granadilla encuentra este mercado como
rentable para cubrir sus necesidades basicas, mientras que el 55% se dedica a esta actividad con
el motivo de generar ingresos extras, por tradicion familiar o porque estan buscando

oportunidades de negocio.
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- ¢Cual es la principal dificultad para la comercializacion de su producciéon de

granadilla?

Tabla 4-74: Principal dificultad para el comercio de la granadilla.

Dificultad de comercializacion

Respuestas Frecuencia
Transporte 114
Falta de mercado 46
Competencia con otras frutas 36
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.

2

= Transporte

= Falta de mercado

= Competencia con otras
frutas

llustracion 4-68: Principal dificultad para el comercio de la granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Segun el lustracion 4-68, con el 58% el transporte corresponde a la principal dificultad para el
comercio de la granadilla, esto debido a que las fincas productoras de granadilla pueden
encontrarse a distancias significativas de los mercados de consumo. El transporte a largas
distancias puede aumentar los costos logisticos y la complejidad de la gestion de la cadena de
suministro. Seguido como la segunda dificultad con el 24% la falta de mercado de granadilla.
Esto debido a que principalmente los productores no tienen espacios para la venta directa hacia
el consumidor, por lo que usualmente son los intermediarios los que llegan con el producto hacia

el consumidor final.
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- ¢Cuanto tiempo lleva dedicado a la produccion de granadilla?

Tabla 4-75: Tiempo dedicado a la actividad de comercializacion

de granadilla.

Tiempo dedicado a la actividad

Respuestas Frecuencia
0-1 afio 65
2-5 afos 70
5-10 afios 61
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.

= 0-1 afio
= 2-5 afios

= 5-10 afios

llustracion 4-69: Tiempo dedicado a la actividad de comercializacion de

granadilla.

Realizado por: Ramos, 2024

La produccion y comercializacion de granadilla de acuerdo con el lustracion 4-69, son negocios
a los cuales la mayor parte de comerciantes estan involucrados en esta actividad en un promedio

de dos a diez afios, siendo de tan solo el 33% de los comerciantes que estan iniciando en esta

actividad como oportunidad de negocio.
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- Considera que los ingresos generados de la comercializacion de la granadilla son:

Tabla 4-76: Ingresos generados por la comercializacion

de la granadilla.

Ingresos generados por granadilla

Respuestas Frecuencia
Bueno 92
Regular 98
Malo 6
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.

= Bueno
= Regular
Malo

llustracion 4-70: Ingresos generados por la comercializacion de

la granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.

La ley basica de la economia, la oferta y la demanda, es un factor fundamental que determina los
precios. Si la oferta de granadilla es baja debido a condiciones climéticas desfavorables,
enfermedades de las plantas u otros problemas agricolas, y la demanda es alta, es probable que
los precios aumenten. Aungque son muchos otros factores por considerar, de acuerdo con el
llustracion 4-70, el 50% de los comerciantes de granadilla consideran como un negocio con
ingresos regulares, mientras que el 47% lo considera como rentable.

4.3.2.2. Andlisis estadistico para consumidores en Chimborazo

La investigacion realizada en la provincia de Chimborazo, fue focalizada a los consumidores de
granadilla, aplicando encuestas como método de recopilacion de datos. La muestra de estudio

estuvo conformada por 196 personas, de los cuales se obtuvieron los siguientes resultados.
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- ¢ Usted compra la fruta de granadilla?

Tabla 4-77: Consumo de granadilla

Consumo de la granadilla

Respuestas Frecuencia
Si 150
No 46
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.

u Sj

= No

llustracion 4-71: Consumo de granadilla.

Realizado por: Ramos F., 2024.

En la provincia de Chimborazo, el 76.5% de los encuestados consumen la granadilla, lo que

evidencia su amplia aceptacion y popularidad en la region. Por otro lado, el 23.5% restante ha

optado por prescindir de este fruto en su alimentacion (llustracion 4-71).

- ¢Con qué frecuencia compra granadilla durante el tiempo de produccién?

Tabla 4-78: Frecuencia de compra de la granadilla.

Frecuencia de compra

Respuestas Frecuencia
1 vez a la semana 59
2 veces a la semana 34
3 veces a la semana 11
1 vez al mes 45
2 veces al mes 1
Total 150

Fuente: Ramos F., 2024.
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0,7%

m 1vez alasemana

= 2 veces a la semana
3 veces ala semana
1 vez al mes

= 2 veces al mes

lustracion 4-72: Frecuencia de compra de la granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Como se puede observar en el llustracion 4-72, los consumidores de la granadilla adquieren la
fruta (durante la época de produccién) una vez a la semana con mayor frecuencia una vez a la
semana representada por 39,3%. Frecuencias de: un 39.3% de los consumidores la compra una
vez a la semana, un 22.7% lo hace dos veces a la semana, un 7.3% tres veces a la semana, mientras
gue un 30% la adquiere una vez al mes, y solo un 0.7% lo hace dos veces al mes. En consecuencia,
se puede determinar que aproximadamente el 53% de la poblacién de la provincia adquiere esta

fruta al menos una vez cada semana.

- ¢ Con qué frecuencia consume granadilla?

Tabla 4-79: Frecuencia de consumo de la granadilla.

Frecuencia de consumo

Respuestas Frecuencia
Una vez al dia 18
Varias veces al dia 15
Una vez a la semana 91
Dos veces a la semana 26
Total 150

Fuente: Ramos F., 2024.
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= 1vezaldia
= Varias veces al dia
= 1vez alasemana

2 veces a la semana

lustracion 4-73: Frecuencia de consumo de la granadilla.

Realizado por: Ramos F., 2024.

Del 76.5% de la poblacion que consume granadilla, se ha observado que el 49.3% la consume una
o varias veces al dia, mientras que el 50.7% la consume una o varias veces a la semana. Esto
implica que aproximadamente el 37.7% de la poblacion de Chimborazo tiene el hébito de

consumir la granadilla diariamente de acuerdo con el llustracion 4-73.
- ¢El producto se adapta a sus necesidades y requerimientos?

Tabla 4-80. Conformidad de los consumidores con las

frutas disponibles en el mercado.

Conformidad del producto

Respuestas Frecuencia
Siempre 53
Casi siempre 62
A veces 35
Total 150

Fuente: Ramos F., 2024.

m Siempre
= Casi siempre

= A veces

lustracién 4-74: Conformidad de los consumidores con las frutas

disponibles en el mercado.

Realizado por: Ramos F., 2024.
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Un 35.3% de los consumidores manifestd su satisfaccion con el producto. No obstante, es
relevante mencionar que el 64.7% restante indico que en ocasiones el producto no cumple
completamente con las expectativas esperadas de estos frutos. En consecuencia, se puede observar
gue en esta provincia prevalece una insatisfaccion parcial con esta fruta segun la informacion del

llustracion 4-74.

- ¢Que aspectos relacionados con el producto no le gustan y le preferiria mejorar?

Tabla 4-81: Aspectos de mejora en los frutos ofertados en el

mercado.

Aspectos de mejora del producto

Respuestas Frecuencia
Presentacion 23
Tiempo de conservacion 41
Tamafio 52
Sabor 34
Total 150

Fuente: Ramos F., 2024.

= Sabor
27,3% Tamafio
Presentacion
15,3%

34,7%
Tiempo de

conservacion

lustracion 4-75: Aspectos de mejora en los frutos ofertados en

el mercado.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Considerando los aspectos relacionados con el fruto acordes a la lustracion 4-75, el 34.7% de los
participantes considera que el tamafio del mismo es el aspecto més relevante. Para abordar esta
preocupacion, se sugiere tomar en consideracién programas de mejora genética que permitan
seleccionar variedades con frutos mas grandes y adecuados para el consumo. Adema4s, se pueden
optimizar las practicas agronémicas, como el manejo adecuado de la nutricién y el riego, para

favorecer un crecimiento éptimo de los frutos y asi obtener tamafios deseados.
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En segundo lugar, el 22.7% de los encuestados mencion6 que el sabor de los frutos necesita
mejoras. Esto podria lograrse mediante la seleccion de variedades con perfiles de sabor mejorados

0 mediante la implementacién de técnicas agronémicas especificas.

Los siguientes aspectos de mejora estdn relacionados principalmente con la forma de
comercializacion de los frutos. Un 27.3% destacd la necesidad de mejorar los tiempos de
conservacion del fruto, para lo cual se pueden emplear tecnologias de postcosecha, como la
refrigeracion, el control de atmosferas y el uso de tratamientos antimicrobianos. Estas medidas
ayudarian a extender la vida Gtil del producto y a mantener su calidad por més tiempo.

Por altimo, el 15.3% de los encuestados solicitdé una mejor presentacion del producto, para
lograrlo, se puede hacer uso de envases adecuados y atractivos que contribuyan a mejorar la
imagen del producto en el mercado.

- ¢Almomento de comprar la granadilla que es lo primero que toma en cuenta?

Tabla 4-82: Aspectos que influyen en la adquisicion de granadilla.

Aspectos que influyen en la compra

Respuestas Frecuencia
Calidad 67
Precio 21
Cantidad 26
Estado de conservacion 36
Total 150

Fuente: Ramos F., 2024.

= Precio
24,0%
= Calidad
Cantidad
17,3%
Estado de

conservacion

lustracion 4-76: Aspectos que influyen en la adquisicién de granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.
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Segun el lustracion 4-76. Un 44.7% esta de acuerdo en que la calidad es el aspecto més relevante
al momento de adquirir la fruta, el 24% menciona el estado de conservacién como factor
determinante, y un 17.3% considera la cantidad ofertada como un aspecto importante en su
decision de compra. En contraste, el precio se percibe como menos relevante, teniendo que un
14% de los encuestados toman en cuenta este factor al realizar sus compras. Es esencial tener en
cuenta que las preferencias pueden variar significativamente, y cada comprador puede dar mayor
importancia a ciertos aspectos segun sus propios gustos y necesidades. La eleccion final puede
depender de una combinacion de estos factores y de la experiencia previa del consumidor con el
producto

- ¢Piensa usted que la calidad del producto determina el precio?

Tabla 4-83. Influencia de la calidad en el precio de la granadilla.

Influye la calidad en el precio de a fruta

Respuestas Frecuencia
Si 141
No 9
Total 150

Fuente: Ramos F., 2024.

6,0%

u Sj

= No

lHustracion 4-77: Influencia de la calidad en el precio de la granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.

De la informacidén proporcionada por el lustracion 4-77. El 94% de los consumidores esta de
acuerdo en que la calidad del producto puede influir en su precio. Esto se debe a que un producto
de alta calidad generalmente implica mayores costos de produccion, el uso de mejores materiales,
tecnologia méas avanzada o procesos mas meticulosos, lo que podria Ilevar a un precio mas

elevado para compensar dichos gastos.
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Por otro lado, un 6% de los encuestados opina que la calidad no necesariamente influye en el
precio de los productos. Esta perspectiva sugiere que algunos consumidores pueden encontrar
opciones de alta calidad a precios mas accesibles, lo que podria depender de factores como la

competencia en el mercado o las estrategias de precios utilizadas por los vendedores.
- ¢Débnde adquiere el producto para el consumo?

Tabla 4-84: Lugar de adquisicion de granadilla.

Lugar de adquisicion del producto

Respuestas Frecuencia
Mercado 128
Tienda 10
Productores 12
Total 150

Fuente: Ramos F., 2024.

8,0%

= Mercado
= Tienda

Productores

lustracion 4-78: Lugar de adquisicion de granadilla.

Realizado por: Ramos F., 2024.

Entre los lugares mas comunes para adquirir la granadilla, destaca que el 85.3% de los
consumidores la compra en el mercado local. Un 6.7% de los compradores la adquiere en tiendas,

mientras que un 8% la obtiene directamente de los productores (llustracién 4-78).
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- ¢Cudl es el precio aproximado que usted paga cuando compra granadilla?

Tabla 4-85: Precios de adquisicion de la granadilla.

Precio de adquisicién del producto

Respuestas Frecuencia
1$ 109
2% 32
3% 2
8% 1
Menos de 1$ 6
Total 150

Fuente: Ramos F., 2024.

1 305 7% - 4,0%
;270

= S1
n$2
$3
$8
= Menos de $1

lustracion 4-79: Precios de adquisicion de la granadilla.

Realizado por: Ramos F., 2024.

En cuanto a los precios habituales de adquisicién segun el lustracién 4-79, se observa que un
72.7% de los consumidores compra porciones de granadillas valoradas en un délar. Por otro lado,
un 23.3% de los compradores adquiere porciones cuyos precios oscilan entre dos y ocho ddlares,
y un 4% busca porciones cuyo costo sea inferior al délar.

Es importante mencionar que el precio de un producto esta influenciado por diversos factores,
como la demanda, la oferta del mercado y la competencia. Estos elementos juegan un papel crucial
en determinar el valor que los consumidores estan dispuestos a pagar por las porciones de

granadillas.
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- ¢Cbmo consume el producto?

Tabla 4-86: Forma de consumo de la granadilla.

Forma de consumo del producto

Respuestas Frecuencia

Fruta fresca 138
Jugo 10

Mermelada 2
Total 150

Fuente: Ramos F., 2024.

1,3%

6,7%

m Fruta fresca
= Jugo

Mermelada

lustracion 4-80: Forma de consumo de la granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Este fruto es mayormente consumido en su forma fresca, representando un 92% del total de
consumao. El uso en jugos representa el 6.7%, mientras que su empleo en mermeladas es del 1.3%.
Dado que la gran mayoria de los consumidores prefiere disfrutarlo directamente como fruto

fresco, se evidencia una clara preferencia por su consumo en su estado natural (llustracion 4-80).

4.3.2.2.1. Interpretacion de resultados

Segun la encuesta realizada a consumidores en la provincia de Chimborazo, se observa que en
cuanto a los habitos alimentarios, el 76.5% de la poblacién incluye la granadilla en su dieta,
comprandola con una frecuencia de una vez a la semana del 39.3%, y consumiéndola diariamente

en un 32% durante la época de produccién del fruto.

Respecto a la comercializacion del fruto, el 85.3% de las personas adquiere la granadilla en los

principales mercados disponibles, siendo la calidad de la fruta el factor determinante de compra

para el 44.7% de los encuestados, quienes estan dispuestos a pagar hasta 1$ por porciones

disponibles. Finalmente, en cuanto al nivel de aceptacion se tiene con un 41.3% los consumidores
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no siempre se muestran satisfechos con el producto. Sugiriendo mejorar principalmente el tamafio
y los tiempos de conservacién de los frutos. Es relevante destacar que la forma de consumo

predominante es como fruta fresca, siendo esta la eleccion del 92% de los encuestados.

Considerando que el nivel de aceptacién es medio, se hace evidente la importancia de mejorar
principalmente el tamafio y los tiempos de conservacién de la granadilla para mejorar la
satisfaccion general y la aceptacion del producto en el mercado local. EI mejoramiento de estas
variables puede implicar una combinacion de practicas agricolas, técnicas de manejo postcosecha
y enfoques de investigacion.

Entre las sugerencias a adoptar para mejorar el tamafio tenemos:

- Seleccion de Variedades: Investigar y seleccionar variedades de granadilla que tiendan a
producir frutos més grandes.

- Técnicas de Cultivo: Implementar précticas agricolas que favorezcan el desarrollo de frutos
mas grandes, como una gestion eficiente del riego, la aplicacién equilibrada de nutrientes y
la poda adecuada.

- Manejo del Suelo: Un suelo saludable contribuye al crecimiento adecuado de la planta y, por
ende, de los frutos.

- Investigacion Genética: Colaborar con instituciones de investigacién agricola para explorar

opciones de mejora genética que conduzcan a frutos de mayor tamafio sin sacrificar la calidad.

Entre las sugerencias a adoptar para mejorar los tiempos de conservacién tenemos:

- Recoleccion en el Punto Optimo de Madurez: Los frutos cosechados en su punto maximo de
madurez tienden a tener una vida Util mas prolongada.

- Manejo Postcosecha: Implementar practicas de manejo postcosecha que minimicen el dafio a
la fruta durante la recoleccion y el transporte. Esto incluye el manejo cuidadoso para evitar
magulladuras y lesiones.

- Embalaje Adecuado: Utilizar envases y embalajes adecuados que protejan la fruta de dafios
mecanicos y mantengan un entorno 6ptimo para la conservacion.

- Capacitacion a Productores: Brindar capacitacion a los productores sobre las mejores
préacticas de manejo postcosecha. El conocimiento y la atencion cuidadosa a estos detalles
pueden marcar la diferencia.

- Infraestructura de Almacenamiento: Mejorar las instalaciones de almacenamiento para

garantizar condiciones Optimas de temperatura y humedad.
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4.3.2.3. Andlisis estadistico para consumidores en la provincia de Tungurahua.

4.3.2.3.1. Anadlisis por pregunta

En la provincia de Tungurahua se realizé un estudio enfocado hacia los consumidores de la
granadilla, empleando encuestas, con una muestra de 196 habitantes de donde se obtienen los
siguientes resultados:

- ¢Usted compra la fruta de granadilla?

Tabla 4-87: Consumo de granadilla

Consumo de granadilla

Respuestas Frecuencia
No 54
Si 142
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.

= No

=S

lustracion 4-81: Consumo de granadilla.

Realizado por: Ramos F., 2024.

Segun lo que se observa en el llustracion 4-81, que el 72.4% de la poblacién consume esta fruta,
lo que demuestra su popularidad en la regién. Sin embargo, un 27.6% de la poblacién ha decidido

excluir este fruto de su alimentacion.
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- ¢Con qué frecuencia compra granadilla durante el tiempo de produccién?

Tabla 4-88: Frecuencia de compra de la granadilla.

Frecuencia de compra

Respuestas Frecuencia
1 vez a la semana 95
2 veces a la semana 24
3 veces a la semana 2
1 vez al mes 21
Total 142

Fuente: Ramos Fatima, 2024.

1,4% A 14,8%

m 1 vez alasemana
= 2 veces a la semana
3 veces a la semana

1 vez al mes

lustracion 4-82: Frecuencia de compra de la granadilla.

Realizado por: Ramos F., 2024.

Del 72.4% de la poblacion que consume la granadilla, se determina de acuerdo con el Ilustracion
4-82 que la frecuencia en la que el consumidor adquiere esta fruta durante la época de produccion
es: una vez a la semana el 66.9% de los consumidores, dos veces a la semana a un 16.9%, tres
veces a la semana 1.4% y una vez al mes 14.8%. Donde se concluye que el 61.7% de la poblacion

de la provincia compra esta fruta al menos una vez cada semana.
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- ¢Con qué frecuencia consume granadilla?

Tabla 4-89. Frecuencia de consumo de la granadilla.

Frecuencia de consumo

Respuestas Frecuencia
Una vez al dia 27
Varias veces al dia 6
Una vez a la semana 75
Dos veces a la semana 34
Total 142

Fuente: Ramos F., 2024.

23,9% 42%

m Una vez al dia

Varias veces al dia
52,8%
Unavez a la semana

Dos veces a la semana

llustracion 4-83: Frecuencia de consumo de la granadilla.

Realizado por: Ramos F., 2024.

Del 72.4% de la poblacién que consume la granadilla, se observa en el llustracion 4-83 que 52,8%
consume una vez a la semana, mientras que el 4,2% lo consume varias veces al dia, lo que es
equivalente a decir que el 44,4% de la poblacién de Tungurahua tiene el habito de consumir la

granadilla semanalmente.
- ¢El producto se adapta a sus necesidades y requerimientos?

Tabla 4-90: Conformidad de los consumidores con las

frutas disponibles en el mercado.

Conformidad del producto

Respuestas Frecuencia
Siempre 101
Casi siempre 28
A veces 13
Total 142

Fuente: Ramos F., 2024.
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9,2%

m Siempre
= Casi siempre

= A veces

llustracién 4-84: Conformidad de los consumidores con las

frutas disponibles en el mercado.

Realizado por: Ramos F., 2024.

Un 71.1% de los consumidores expresd su satisfaccién con el producto. Sin embargo, es
importante mencionar que el 28.9% restante sefialé que en algunas ocasiones el producto no

cumple con las expectativas en cuanto a la calidad y necesidades que se esperan de estos frutos
(Hustracién 4-84).

- ¢Qué aspectos relacionados con el producto no le gustan y le preferiria mejorar?

Tabla 4-91: Aspectos de mejora en los frutos ofertados en el mercado.

Aspectos de mejora del producto

Respuestas Frecuencia
Presentacion 20
Tiempo de conservacion 18
Tamario 47
Sabor 57
Total 142

Fuente: Ramos F., 2024.

12,7% = Sabor

= Tamafo

= Presentacion

Tiempo de
conservacion

lustracion 4-85: Aspectos de mejora en los frutos ofertados en

el mercado.
Realizado por: Ramos, 2024
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De acuerdo con el levantamiento de informacion observado en el llustracion 4-85, se encontro
que entre los aspectos gque se sugiere mejorar en estos frutos, el 40.1% de los consumidores
destaca el sabor como el factor méas relevante, esto podria lograrse a través de seleccion de
variedades con perfiles de sabor mejorados 0 mediante técnicas agrondmicas. Ademas, el 33.1%
de los consumidores espera un mayor tamafio de los frutos, el mismo que es influenciado por
factores genéticos y ambientales. Pudiéndose ser mejorables mediante programas de mejora
genética para seleccionar variedades con frutos mas grandes y adecuados para el consumo.
Asimismo, se pueden optimizar las practicas agronomicas, como el manejo adecuado de la
nutricion y el riego, para favorecer un crecimiento 6ptimo de los frutos y asi obtener tamafios
deseados. Los siguientes aspectos de mejora son enfocados principalmente a la forma de
comercializacion de los frutos, de donde el 14.1% solicita una mejor presentaciony el 12.7 espera

que los productos puedan mantener tiempos de conservacion extensos.

En cuanto a la solicitud de una mejor presentacion, el desarrollo de envases adecuados y atractivos
puede contribuir a mejorar la presentacion del producto. Mientras que, para mejorar los tiempos
de conservacion, se pueden emplear tecnologias de postcosecha, como la refrigeracion, el control
de atmosferas y el uso de tratamientos antimicrobianos, que ayuden a extender la vida dtil del

producto y a mantener su calidad por mas tiempo.

- ¢Almomento de comprar la granadilla que es lo primero que toma en cuenta?

Tabla 4-92: Aspectos que influyen en la adquisicion de granadilla.

Aspectos que influyen en la compra

Respuestas Frecuencia
Calidad 52
Precio 58
Cantidad 28
Estado de conservacion 4
Total 142

Fuente: Ramos F., 2024.
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2,8%

= Precio
= Calidad
Cantidad

Estado de conservacion

llustracion 4-86: Aspectos que influyen en la adquisicion de granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Es importante tener en cuenta que las preferencias individuales pueden variar, y cada comprador
puede dar mas importancia a ciertos aspectos segln sus propios gustos y necesidades. La eleccién
final puede depender de una combinacion de estos factores y de la experiencia previa del
consumidor con el producto. De los consumidores encuestados segln el Ilustracion 4-86, un
40.8% de los consumidores destaca que el factor mas atrayente es el precio. La relacién calidad-
precio también es relevante, con un 36,6% de los encuestados considerandola como un factor
determinante en su eleccion, ademas, un 19,7% valora especialmente la cantidad del producto a

la hora de tomar su decision de compra.

- ¢Piensa usted que la calidad del producto determina el precio?

Tabla 4-93: Influencia de la calidad en el precio de la granadilla.

Influye la calidad en el precio de la fruta

Respuestas Frecuencia
Si 138
No 4
Total 142

Fuente: Ramos F., 2024.
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2,8%

u Sj

= No

llustracion 4-87: Influencia de la calidad en el precio de la granadilla.

Realizado por: Ramos F., 2024.

El 97,2% de los consumidores esta de acuerdo en que: la calidad del producto puede influir en su
precio. Un producto de alta calidad generalmente requerird mayores costos de produccion,
mejores materiales, tecnologia mas avanzada o procesos mas meticulosos, lo que podria llevar a

un precio mas alto para cubrir estos gastos (llustracion 4-87).

- ¢Dobnde adquiere el producto para el consumo?

Tabla 4-94. Lugar de adquisicion de granadilla.

Lugar de adquisicién del producto

Respuestas Frecuencia
Mercado 108
Tienda 18
Productores 16
Total 142

Fuente: Ramos F., 2024.

= Mercado
= Tienda

= Productores

lustracion 4-88: Lugar de adquisicion de granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.
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Entre los lugares mas comunes para adquirir la granadilla, se destaca en el lustracion 4-88 que el
76,1% de los consumidores la compra en el mercado local. Un 12,7% de los compradores la
adquiere en tiendas, mientras que un 11.3% la obtiene directamente de los productores.

- ¢Cuél es el precio aproximado que usted paga cuando compra granadilla?

Tabla 4-95: Precios de adquisicion de la granadilla.

Precio de adquisicion del producto

Respuestas Frecuencia
1$ 109
2% 12
3% 0
12$ 2
14% 2
15% 7
16$ 2
17% 2
18% 2

20% 4
Total 142

Fuente: Ramos F., 2024.

1,4% _1,4%
1,498,9% ¥ ’ -

Al :

= $14

1,4%
2,8%

= $15
= S16

= $17

lustracion 4-89: Precios de adquisicion de la granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.

En cuanto a los precios habituales de adquisicidn, se observa en el llustracion 4-89, que un 76,8%
de los consumidores compra porciones (6 unidades) de granadillas valoradas en un délar. Por otro

lado, un 23,2% de los compradores adquiere porciones cuyos precios oscilan entre dos y veinte
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ddlares. Cabe mencionar que el precio de un producto esta influenciado por factores, como la

demanda, la oferta del mercado y la competencia.

- ¢Cbmo consume el producto?

Tabla 4-96: Forma de consumo de la granadilla.

Forma de consumo del producto

Respuestas Frecuencia

Fruta fresca 134
Jugo 8

Mermelada 0
Total 142

Fuente: Ramos F., 2024.

5,6% 0,0%

m Fruta fresca
= Jugo

Mermelada

lustracion 4-90: Forma de consumo de la granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Este fruto es mayormente consumido en un 94,4% en su forma fresca, mientras que su uso en
jugos representa solo el 5,6% segun el lustracion 4-90. Dado que la mayoria de los consumidores
prefieren disfrutarlo directamente como fruto fresco, es importante destacar la razon por la cual

solicitan un mejor sabor en el producto.

4.3.2.3.2. Interpretacion de resultados

Segln la encuesta llevada a cabo entre los consumidores de la provincia de Tungurahua, se
observa que, de la muestra personas, el 56,6% reside en la ciudad de Ambato. De este grupo, el
72,4% ha incorporado la granadilla en sus habitos alimentarios, siendo adquirida con una
frecuencia de una vez a la semana para el 66,9% de los encuestados y consumida diariamente en

un 61,3% durante la temporada de produccion.
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En cuanto a la aceptacion del fruto por parte de los consumidores, se destaca que el 76,1% de las

personas compra la granadilla en mercados. El precio emerge como el factor determinante de

compra para el 40,8% de los encuestados, quienes estan dispuestos a desembolsar $1 por porcion.

Quedando el 71,1% satisfechos con el producto adquirido. No obstante, se sugiere mejorar el

sabor de los frutos para alcanzar niveles mas altos de satisfaccion, ya que el principal modo de

consumo (94,4%) es como fruta fresca.

Abordando las necesidades de los consumidores, mejorar el sabor de la granadilla puede ser un

proceso multifacético que involucra tanto practicas agricolas como técnicas de procesamiento.

Entre las sugerencias a tomar en consideracion tenemos:

Seleccion de Variedades: Asegurarse de cultivar variedades de granadilla conocidas por tener
un sabor més pronunciado y agradable.

Manejo Nutricional: Implementar un manejo nutricional equilibrado para la planta,
asegurando la adecuada disponibilidad de nutrientes esenciales. Esto puede impactar
positivamente en el sabor del fruto.

Gestidn del Riego: Controlar cuidadosamente el riego para evitar situaciones de estrés hidrico
0 exceso de agua, ya que ambos pueden afectar negativamente el sabor de la fruta.

Cosecha en el Punto Optimo: Cosechar en el punto 6ptimo puede mejorar significativamente
el sabor de la granadilla.

Control de Temperatura en Almacenamiento: Almacenar la granadilla en condiciones de
temperatura adecuadas para preservar su sabor. El almacenamiento refrigerado puede ser
beneficioso para mantener la frescura.

Fermentacion Controlada: En algunos casos, se ha observado que una breve fermentacion
controlada puede mejorar la complejidad y el perfil de sabor de la granadilla. Esto se hace
mejor en condiciones controladas y con supervision experta.

Control de Plagas y Enfermedades: Implementar practicas de control de plagas y

enfermedades para prevenir problemas que puedan afectar negativamente el sabor de la fruta.

4.3.2.4. Andlisis estadistico para consumidores en la provincia de Cotopaxi

4.3.2.4.1. Analisis por pregunta

Se llevd a cabo una investigacion en la provincia de Cotopaxi, centrada en los consumidores de

granadilla, utilizando encuestas como método de recopilacion de datos, la muestra del estudio

estuvo conformada por 196 residentes, de los cuales se obtuvieron los siguientes resultados:
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- ¢Usted compra la fruta de granadilla?

Tabla 4-97: Consumo de granadilla

Consumo de la granadilla

Respuestas Frecuencia
Si 116
No 80
Total 196

Fuente: Ramos F., 2024.

=S

= No

lustracion 4-91: Consumo de granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.

En la provincia de Cotopaxi, de acuerdo con el llustracion 4-91, aproximadamente el 59,2% de
los residentes integra la granadilla en sus hébitos alimentarios, 1o que expresa una aceptacion
regular en la zona. Por otro lado, un 40,8% de la poblacion ha optado por eliminar esta fruta de

su alimentacion.

- ¢Con qué frecuencia compra granadilla durante el tiempo de produccién?

Tabla 4-98. Frecuencia de compra de la granadilla.

Frecuencia de compra

Respuestas Frecuencia
1 vez a la semana 32
2 veces a la semana 20
3 veces a la semana 0
1 vez al mes 64
Total 116

Fuente: Ramos F., 2024.
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m 1vez alasemana

2 veces a la semana

0,
7 17,2% 3 veces a la semana

1 vez al mes

0,0%

lustracion 4-92: Frecuencia de compra de la granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Segun los datos sobre la poblacion que disfruta de la granadilla durante su temporada de
produccion, se pueden distinguir tres categorias: un 27,6% de los consumidores la
adquiere semanalmente, un 17,2% lo hace dos veces a la semana, mientras que la mayoria,
compuesta por el 55,2% de los consumidores, la compra una vez al mes. Como resultado,
se puede deducir que alrededor del 26,5% de los habitantes de la provincia adquiere esta

fruta al menos una vez por semana (llustracion 4-92).

- ¢Con qué frecuencia consume granadilla?

Tabla 4-99: Frecuencia de consumo de la granadilla.

Frecuencia de consumo

Respuestas Frecuencia
Una vez al dia 26
Varias veces al dia 4
Una vez a la semana 49
Dos veces a la semana 37
Total 116

Fuente: Ramos F., 2024.

m 1 vez al dia

0,

31,9% 3 4% Varias veces al dia
’ (]

1vezalasemana

42,2% 2 veces a la semana

lustracion 4-93: Frecuencia de consumo de la granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.
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Dentro del grupo que representa el 59,2% de la poblacion consumidora de granadilla, se ha notado
de acuerdo con el llustracion 4-93, que el 25,9% la ingiere una o varias veces al dia, mientras que
el 74,1% la consume una o varias veces por semana. Esto sefiala que alrededor del 15,3% de los
habitantes de Cotopaxi ha incorporado el habito de disfrutar la granadilla a diario, durante la época

de produccién.

- ¢El producto se adapta a sus necesidades y requerimientos?

Tabla 4-100: Conformidad de los consumidores con las frutas

disponibles en el mercado.

Conformidad del producto

Respuestas Frecuencia
Siempre 79
Casi siempre 31
A veces 6
Total 116

Fuente: Ramos F., 2024.

= Siempre
= Casi siempre

= Aveces

llustracion 4-94: Conformidad de los consumidores con las frutas

disponibles en el mercado.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Segun el llustracion 4-94, un 68,1% de los consumidores expresaron su satisfaccion con el
producto. Sin embargo, es importante destacar que el 31,9% restante dijo que, en ciertas
ocasiones, el producto no alcanza del todo las expectativas que tienen para este tipo de fruta. Esto
indica que, en esta provincia, en su conjunto, hay una alta satisfaccion con las frutas disponibles
en los mercados.
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- ¢Queé aspectos relacionados con el producto no le gustan y le preferiria mejorar?

Tabla 4-101: Aspectos de mejora en los frutos ofertados en el mercado.

Aspectos de mejora del producto

Respuestas Frecuencia
Presentacion 26
Tiempo de conservacion 49
Tamafio 33
Sabor 8
Total 116

Fuente: Ramos F., 2024.

= Sabor

g 28,4% Tamafio

Presentacion

Tiempo de conservacion

22,4%

llustracion 4-95: Aspectos de mejora en los frutos ofertados en el

mercado.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Tomando en cuenta los aspectos vinculados al fruto, de acuerdo con el llustracion 4-95, un 28,4%
de los encuestados opina que el tamafio del mismo es el aspecto de mayor importancia. Con el
proposito de mejorar este aspecto, seria factible aplicar métodos de seleccion de variedades que
producirian frutos mas grandes. A esto se suma la relevancia de mantener una nutricion del suelo
adecuada, implementar una fertilizacion idénea a lo largo de las diversas etapas de crecimiento
de la planta y asegurar un riego apropiado. En el segundo puesto, un 6,9% de los participantes
dijeron que se requieren mejoras en el sabor de los frutos. Para abordar esta cuestion, seria
recomendable considerar la eleccion de variedades con perfiles de sabor mejorados y garantizar

que las granadillas alcancen su plena madurez antes de ser cosechadas.

Los aspectos que requieren mejoras estan principalmente vinculados a la comercializacion de los

frutos. Un 42,2% de los encuestados subray6é la importancia de ampliar los tiempos de

114



conservacion de los frutos, lo cual puede lograrse a través de la implementacion de tecnologias
postcosecha como la refrigeracién, el control de atmosferas y tratamientos antimicrobianos. Estas
medidas resultarian en una prolongacion de la vida atil del producto y en el mantenimiento de su
calidad a lo largo del tiempo. En Gltimo lugar, un 22,4% de los participantes expresaron la
necesidad de una presentacion del producto mas atractivo. Para lograr esta mejora, seria
conveniente adoptar envases apropiados y visualmente agradables que contribuyan a elevar la

percepcion del producto en el mercado.

- ¢Almomento de comprar la granadilla que es lo primero que toma en cuenta?

Tabla 4-102: Aspectos que influyen en la adquisicion de granadilla.

Aspectos que influyen en la compra

Respuestas Frecuencia
Calidad 37
Precio 18
Cantidad 26
Estado de conservacion 35
Total 116

Fuente: Ramos F., 2024.

S ® Precio
= Calidad
Cantidad
Estado de conservacion
22,4%

llustracion 4-96: Aspectos que influyen en la adquisicion de granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Es importante destacar que las preferencias pueden variar considerablemente y cada comprador
puede otorgar mayor importancia a ciertos aspectos en funcion de sus gustos y necesidades
personales. De sus respuestas denotadas en el llustracion 4-96, se tiene que: el 31,9% de los

encuestados esta de acuerdo en que la calidad es el factor mas relevante a la hora de adquirir
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frutas. En segundo lugar, un 30,2% dijo que el estado de conservacién de la fruta es un factor
determinante en su eleccion. En menor medida, un 22,4% de los encuestados seleccionaron que
la cantidad ofrecida también juega un papel importante en su decisién de compra. Y finalmente

el precio, que es percibido como menos crucial, con solo un 15,5% de los encuestados.

- ¢Piensa usted que la calidad del producto determina el precio?

Tabla 4-103. Influencia de la calidad en el precio de la granadilla.

Influye la calidad en el precio de a fruta

Respuestas Frecuencia
Si 114
No 2
Total 116

Fuente: Ramos F., 2024.

1,7%

m S

= No

lustracion 4-97: Influencia de la calidad en el precio de la granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.

Por lo general, los consumidores estan dispuestos a invertir mas dinero en productos que se
consideran superiores en términos de calidades como durabilidad, funcionalidad, confiabilidad y
satisfaccion en general. La premisa de que los consumidores tienden a relacionar mayor calidad
con un precio mas alto se manifiesta en las respuestas representadas en el llustracion 4-97, de
donde el 98,3% de los consumidores esta de acuerdo en que la calidad del producto puede influir
en su precio, por otro lado, un 1,7% de los encuestados opina que la calidad no necesariamente
influye en el precio de los productos.
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¢Dénde adquiere el producto para el consumo?

Tabla 4-104: Lugar de adquisicién de granadilla.

Lugar de adquisicién del producto

Respuestas Frecuencia
Mercado 22
Tienda 92
Productores 2
Total 116

Fuente: Ramos F., 2024.

m Mercado
= Tienda

= Productores

lustracion 4-98: Lugar de adquisicion de granadilla.

Realizado por: Ramos F., 2024.

Entre los lugares mas comunes para adquirir la granadilla, destaca que el 19% de los
consumidores la compra en el mercado local. Un 79,3% de los compradores la adquiere en

tiendas, mientras que un 1,7% la obtiene directamente de los productores (llustracion 4-98).

- ¢Cual es el precio aproximado que usted paga cuando compra granadilla?

Tabla 4-105. Precios de adquisicién de la granadilla.

Precio de adquisicién del producto

Respuestas Frecuencia
1% 37
2% 22
3% 57
Total 116

Fuente: Ramos F., 2024.
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lustracion 4-99: Precios de adquisicion de la granadilla.
Realizado por: Ramos F., 2024.

En lo que respeta a los precios habituales de compra, se nota en el lHustracién 4-99, que el 49,1%
de los consumidores elige adquirir porciones de granadilla con un valor de tres délares. Por otro
lado, un 31,9% de los compradores opta por porciones con precios de un délar, mientras que un

19% busca porciones cuyos costos se encuentran en el rango de dos dolares.
- ¢Como consume el producto?

Tabla 4-106: Forma de consumo de la granadilla.

Forma de consumo del producto

Respuestas Frecuencia

Fruta fresca 83
Jugo 18

Mermelada 15
Total 116

Fuente: Ramos F., 2024.

® Fruta fresca
= Jugo

= Mermelada

llustracion 4-100: Forma de consumo de la granadilla.

Realizado por: Ramos F., 2024.
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Este fruto es mayormente consumido en su forma fresca, representando un 71,6% del total de
consumo. El uso en jugos representa el 15,5%, mientras que su empleo en mermelada es del
12,9%. Esta preferencia por su consumo en su estado natural refleja una clara inclinacion de la

gran mayoria de los consumidores de acuerdo con el lustracién 4-100.

La decision de consumir frutas en su forma natural esta respaldada por multiples razones. Al
consumir frutas frescas, se asegura que los nutrientes, vitaminas y minerales se mantengan en su
forma mas pura y biologicamente activa, ademas, evitar la adicion de azlcares refinados y
azucares artificiales, que suelen acompafiar a los productos procesados, contribuir a reducir la
ingesta de calorias vacias y azUcares afiadidos, esto, a su vez, beneficia la salud general y ayuda
en la prevencion de enfermedades como la diabetes y la obesidad. En resumen, la eleccion de

disfrutar las frutas en su estado natural se alinea con una alimentacién mas saludable y consciente.

4.3.2.4.2. Interpretacion de resultados

Segun los resultados de la encuesta realizada a consumidores en la provincia de Cotopaxi, se
destaca que el 73% de la muestra reside en la ciudad de Latacunga. En cuanto a los habitos
alimentarios, es notable que tan solo el 59,2% de la poblacion incorpora la granadilla en su dieta,
adquiriéndola con una frecuencia mensual del 55,2% y consumiéndola una vez a la semana en un

42,2% durante la temporada de produccion del fruto.

En lo que respecta a la comercializacion de la granadilla, el 79.3% de los encuestados la adquiere
en las tiendas de su preferencia, siendo la calidad del producto el factor decisivo de compra para
el 31,9% de los participantes, quienes estan dispuestos a pagar hasta 3$ por porciones disponibles.
Sin embargo, es notable que el 68,1% de los consumidores siempre se muestra satisfecho con el
producto. Aungue se sugieren mejoras, especialmente en el tamafio y los tiempos de conservacion

de los frutos.

Es relevante subrayar que la forma de consumo predominante es como fruta fresca, siendo esta la
eleccion del 71,6% de los encuestados. En este contexto, se hace evidente que el consumo de la
granadilla en esta provincia es notablemente bajo. Destacando la necesidad de motivar a la
poblacion al consumo de esta fruta. Entre algunas de las sugerencias a tomar en consideracion se

destacan:

- Conciencia Nutricional: Proporcionar informacion sobre cémo el consumo regular puede

contribuir a una dieta equilibrada y a un estilo de vida saludable.
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- Eventos y Degustaciones: Organizar eventos o degustaciones en lugares publicos para que la
gente pueda probar la fruta de forma gratuita. La experiencia directa puede cambiar
percepciones.

- Recetas Atractivas: Compartir recetas creativas que incluyan la fruta. Muestra lo versatil que
puede ser en la cocina y cémo puede utilizarse en platos dulces y salados.

- Campafas Educativas: Informar sobre los beneficios de la fruta y desmitifica cualquier
malentendido o idea equivocada que la gente pueda tener.

- Historias de Productores: Compartir historias de los productores locales. Esto puede generar
empatia y conexion emocional, incentivando a la poblacién a apoyar a los productores y

consumir la fruta.

Sostenibilidad y Agricultura Local: Destacar la sostenibilidad y el apoyo a la agricultura local.
La conciencia sobre el impacto positivo en la comunidad y el medio ambiente puede motivar a

las personas a elegir esa fruta en particular

4.3.3. Valoracién econémica de la granadilla

4.3.3.1. Rentabilidad

Larentabilidad esta asociada a la comparacion de los ingresos generados por la venta de granadilla
con los costos totales de produccion. En el cultivo de granadilla, al igual que en cualquier otro

cultivo esta vinculada a tres factores clave:

e Los costos de produccion [$/kg]
e Los rendimientos de produccion [kg/ha]

e Precio de venta [$/kg]

Evaluar cuidadosamente los costos, rendimientos y precios de venta contribuye a optimizar la

rentabilidad del cultivo y asegurar una gestion econémica sélida en la produccion de granadilla.

4.3.3.2. Costos de produccion de la granadilla.

Entiéndase como costos de produccién a aquellos que se refieren a los gastos y desembolsos
econémicos asociados con la fabricacién o creacion de bienes y servicios. Estos costos
comprenden todos los recursos utilizados en el proceso productivo, desde la adquisicion de

materias primas hasta la entrega del producto final. Estos costos pueden subdividirse en dos tipos:

120



Inversion Inicial:
o Costos de preparacién del suelo y establecimiento del cultivo.
e Compra de semillas o plantulas de granadilla.

e Instalacion de sistemas de riego y otros insumos agricolas.

Costos de Produccion:
o (Gastos en fertilizantes, pesticidas y otros insumos agricolas.
e Mano de obra para labores de siembra, mantenimiento y cosecha.

e Gastos de energia, agua y otros recursos.

De acuerdo con Navarrete J. (2017), los costos asociados a la produccion de la granadilla se

resumen en la tabla:

Tabla 4-107: Costos de produccion de granadilla.

ACTIVIDAD ANO1 ANO2 ANO3 ANO4 ANO5
[$] [$] [$] [$] [$]

Equipos de riego e instalacién 2184 0 0 0 0

Mano de obra 1432 1479.69  1528.96  1579.87 1632.48

Equipos y semilla (postes,
alambres, fertilizantes, plantulas,

207450  239.06 246.35 253.89 261.68
etc.)

Costos indirectos (Insumos,

acopio, transporte, produccion) 515 532.14  549.86  568.17  587.09

Costos totales de produccion6n 62055  2250.89  2325.17 2401.93  2481.25
por ha [$]

Fuente: Navarrete J. (2027).

Observando la tabla proporcionada, se destaca claramente que los costos en el primer afio son

significativamente mas altos en comparacion con los afios subsiguientes. Esta disparidad se
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atribuye a la inclusion de gastos considerables como insumos, materiales y equipos necesarios
para la inversion inicial de la plantacion de granadilla. Estos costos se ven sustancialmente
reducidos en los afos siguientes, limitandose a gastos minimos asociados con el mantenimiento

continuo de la plantacion.

4.3.3.3. Canales de comercializacion de granadilla.

La comercializacion de granadilla se refiere al conjunto de actividades y procesos involucrados
en laventay distribucion de granadilla. Este proceso debe pasar por un canal de comercializacion
o también conocido como canal de distribucion, el mismo que se refiere a la ruta o conjunto de
intermediarios a través de los cuales un producto o servicio viaja desde el productor hasta el
consumidor final. Estos canales facilitan la transferencia de propiedad y la entrega del producto,
asi como la transmision de informacion sobre el mismo. Los canales de comercializacion pueden

variar en complejidad segun el tipo de producto, la industria y las preferencias del mercado.

Para el caso de estudio, el canal de comercializacion quedaria definido de acuerdo con la

llustracion 3-3.

Productores de granadilla

l

Intermediarios

l

Mercados mayoristas

l

Mercados locales y tiendas de

consumo

l

Consumidor final

llustracion 4-101: Canales de comercializacion de la granadilla.

Realizado por: Ramos F., 2024.
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4.3.4. Precio de mercado de la granadilla.

De acuerdo con el listado de precios de EMA (2024), los precios de venta al publico de la

granadilla estan acordes a la tabla 107-3:

Tabla 4-108: Precios de venta al publico de la granadilla.
PRESENTACION PESO [KILOS] PRECIO [$]

Caja 9.1 10

Fuente: EMA (2024).

De donde:

Precio d ta = 108 =11 $
recio evena—9.01kg— g

Es importante destacar que el precio en un mercado puede cambiar dindmicamente a medida que

las condiciones econémicas y sociales evolucionan.

El precio de la granadilla, al igual que el de cualquier bien o producto en un mercado, esta
determinado por la interaccion entre la oferta y la demanda. El analisis de la oferta y la demanda
proporciona una base conceptual para entender como se determina el precio, pero los detalles

especificos pueden variar segun la situacion del mercado en un momento dado.
4.3.4.1. Rendimiento y Produccion

La produccién de una plantacion de granadilla puede variar seguln diversos factores, incluyendo
las practicas de manejo agricola, las condiciones climaticas y la salud de las plantas. Entre las

variables principales tenemos:

¢ Inicio de la Produccion: La granadilla suele comenzar a producir frutos entre 9 meses y
1 afio después de ser plantada, dependiendo de las condiciones locales y del cuidado que
se le brinde a la plantacion.

e Periodo Productivo: Una plantacion de granadilla puede ser productiva durante varios
afios. En condiciones adecuadas, puede generar cosechas de frutas durante al menos 5 a
10 afios. Sin embargo, es posible que la produccion alcance su punto maximo en los
primeros afios y disminuya gradualmente con el tiempo. En general, se estima que la

produccion promedio de granadilla por hectarea en Ecuador es de 9300 kilogramos por
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hectarea al afio donde una planta puede llegar a producir 20 cajas de 18 kg. Se produce
durante todo el afio, aunque se dispone de una punta de produccién de 4 meses (Castro D.
2020)

e Manejo y Renovacién: Para mantener la productividad a lo largo del tiempo, algunos
agricultores pueden realizar practicas de manejo, como podas regulares, fertilizacién
adecuada y control de plagas y enfermedades. En algunos casos, los agricultores también

pueden optar por renovar la plantacion replantando nuevas plantulas.
4.3.4.2. Analisis econémico de la produccion de granadilla.

De acuerdo con Castro D. (2020), la produccion promedio anual de granadilla por hectérea de

cultivo correspondiente a 9300 kg/afio se tiene:

Ingreso brutogq,q = Produccion anual * valor de venta

I brut —9300[k—g]*11i—10230i
ngreso brutognya = e gl = e

Tabla 4-109: Andlisis de ingresos econdémicos de la produccion de granadilla.

ACTIVIDAD ANO1 ANo2 ANO3 ANO4 ANOS5
[$] [$] [$] [$] [$]

Costos totales de produccion por 6205.5 2250.89  2325.17 240193  2481.25
ha [$/ha]

Ingreso bruto anual [$/ha] 10230 10230 10230 10230 10230

Ingreso neto [$] 4024.5 7979.11  7904.83  7828.07  7748.75

Fuente: Ramos F., 2024.

Los valores encontrados en la tabla 108-3, corresponden al ingreso neto por hectarea de cultivo
que dispondria un productor en condiciones ideales de produccion anuales de granadilla. Sin
embargo, las condiciones de mercado que son variables, condiciones ambientales que impactan
en la produccion, ademas considerando los canales de comercializacion de la figura 3-3, dichos

valores se reducen significativamente.
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De acuerdo con Villamar J. (2018) el area minima que puede generar rentabilidad en un productor

corresponde a 1.2 ha.
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CAPITULO IV

5. CONCLUSIONES

Al caracterizar el sistema social y econdmico asociados con la especie se pudo determinar que
en los cantones Riobamba y Pallatanga se concentra el mayor indice de productores y
consumidores, a su vez los informantes masculinos representaron el 54%, mientras que el
femenino el 46% y un 28% de los encuestados tiene un nivel de instruccion de primaria, por
otro lado Bafos, Patate y Ambato se evidencio un alto indice de poblacién masculina con el
42%, mientras que el femenino el 58%, dando como resultado que el 34% de los encuestados
tiene un nivel de instruccion de primaria; finalmente en los catones de Sigchos, Latacunga y
Salcedo los informantes masculinos representaron el 58%, mientras que el femenino el 42%,
asi tambien se obtuvo que el 55% de los encuestados tiene un nivel de instruccion de la
primaria reflejandose en el analfabetismo a nivel de Sigchos corresponde a 24,6%, en
Latacunga al 9,2% y en Salcedo en un 11,6%.

En los cantones de estudio se identific un total de 11 servicios ecosistémicos divididos en 3
de apoyo, 2 de aprovisionamiento, 4 de regulacion y 2 culturales los cuales contribuyen al
bienestar de la sociedad. De donde se muestra un interés de la poblacién en conocer mayor
informacion y oportunidades de emprendimiento relacionados a la granadilla en un 63.8%,
84.2% y 85.2% para las provincias de Chimborazo, Tungurahua y Cotopaxi respectivamente.
Al valorar econémicamente la produccién de la fruta, se estipula que un productor deberia
contar con una plantacién de al menos 1.2 ha, generando un ingreso proyectado de 7,097.17
$/ha. Este monto representa el ingreso anual promedio que un productor podria obtener en
condiciones ideales de produccion anual de granadilla. Sin embargo, las condiciones de
mercado que son variables, condiciones ambientales que impactan en la produccién, ademas
considerando los canales de comercializacion a los que estan sometidos cualquier producto,
dicho valor se reduce significativamente. Este ajuste refleja la realidad dindmica y cambiante
del entorno agricola y comercial, subrayando la importancia de implementar estrategias

flexibles y adaptativas para garantizar el éxito econémico de los productores de granadilla
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5.1. RECOMENDACIONES

Ejecutar charlas de concientizacion sobre la granadilla las mismas que no solo informarén a
la comunidad sobre los beneficios directos de esta fruta, sino que también promoveran

précticas sostenibles.

Promover una mayor apertura en los mercados para establecer un comercio directo entre
agricultores y consumidores finales de tal forma que se vea favorecida la equidad econdmica

para los agricultores.

Buscar la colaboracion de instituciones gubernamentales y ONGs en la actividad agricola,
de tal forma que se permita potenciar el impacto y la sostenibilidad de los esfuerzos
destinados a la recuperacién, produccion y conservacion de la especie en las provincias de
Cotopaxi, Tungurahua y Chimborazo. Su participacién no solo aportard recursos y
conocimientos, sino que también fortalecera la conexidn entre la comunidad, el gobierno y

las organizaciones comprometidas con el desarrollo sostenible.
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ANEXOS

ANEXO A: ENCUESTA CONSUMIDORES

ESPOCH

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO

FACULTAD DE RECURSOS NATURALES

CARRERA DE RECURSOS NATURALES RENOVABLES

Encuesta Consumidores

1. ¢Usted compra la fruta de granadilla? (Si la respuesta es No pase a la pregunta 11)
Si

No

2. ¢Con qué frecuencia compra granadilla durante el tiempo de produccién?
a. 1vez por semana
b. 2 veces por semana
C. 3veces por semana
d. 1vezal mes

3. ¢Con qué frecuencia consume granadilla?
a. Unavezal dia

b. Varias veces al dia

¢. Unavez alasemana

d. 2vecesalasemana

>

¢El producto se adapta a sus necesidades y requerimientos?
a. Siempre

b. Casi siempre

c. Aveces

5. ¢Qué aspectos relacionados con el producto no le gustan y le preferiria mejorar?
a. Presentacion

b. Tiempo de conservacion

c. Tamafio

d. Sabor



6. ¢Al momento de comprar la granadilla que es lo primero que toma en cuenta?
a. Calidad

b. Precio

c. Cantidad

d. Estado de conservacion

7. ¢Piensa usted que la calidad del producto determina el precio?
a. Si() b.No( )

8. ¢Ddnde adquiere el producto para el consumo?
a. Mercado

b. Tienda

¢. Productores

9. ¢Cudl es el precio aproximado que usted paga cuando compra granadilla?
a. 1lddlar

b. 2ddlares

c. 3ddlares

10.¢,Cémo consume el producto?
a. Fruta fresca

b. Jugo

c. Mermelada

12.Género

Masculino ( )
Femenino ( )

13.Procedencia



ANEXO B: CUESTIONARIO PRODUCTORES Y SERVICIOS ECOSISTEMICOS

ESPOCH

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO

FACULTAD DE RECURSOS NATURALES

CARRERA DE RECURSOS NATURALES RENOVABLES

Cuestionario Productores y servicios ecosistémicos

1. Edad:

25-35 afos (...)
36-45 afios (...)
46-55 afios (...)
d. 56 en adelante (...)

oo

2. Género:

a. Masculino ()

b. Femenino ()
3. Procedencia

a. Tungurahua ( )

b. Cotopaxi ( )

c. Chimborazo ()
4. Ocupacion

a. Agricultor

b. Otro
5. Nivel de estudios

a. Primaria

b. Secundaria

c. Superior

d. Ninguna de las anteriores

6. ¢Con cuales de estos servicios cuenta?
a. Agua
b. Luz
c. Alcantarillado
d. Recoleccion de basura
e. Teléfono fijo
f. Internet



7. ¢Posee cultivos de granadilla?

a. Si(..)
b. No (..)

8. ¢Vende los frutos que produce granadilla?

a. Si(.)
b. No (..)

9. Realiza alguna de las siguientes actividades relacionadas con la granadilla:

a. Recoleccion de granadilla

b. Uso gastronémico (consumo directo)

c. Uso gastrondémico (preparacion de productos como jugos, postres, etc.)
d. Uso medicinal (tradicional o remedios caseros)

e. Uso ornamental (decoracion, jardines)

10. ¢ Donde comercializa la granadilla?

a. Mercado local

b. Intermediarios

c. Venta directa al consumidor

d. Establecimientos comerciales (supermercados, tiendas)

11. ;Con qué frecuencia comercializa granadilla?

a. Una vez a la semana

b. Dos veces a la semana
c. Tres veces a la semana
d. Una vez al mes

12. ¢ En qué cantidad comercializa la granadilla?

a. Cajas
b. Baldes

c. Libras



13.

14.

15.

16.

17.

18.

Después de la cosecha, ¢ cuanto tiempo transcurre hasta la comercializacién?

a. 1-2 dias
b. 3-4 dias
c. 5-6 dias

¢ Cudl es la razon por la que se dedica a la produccién y comercio de la
granadilla?

a. Ingresos econémicos extras
b. Rentabilidad

c. Tradicion familiar

d. Oportunidad de negocio

¢Ha enviado granadilla a otras regiones o ciudades para su comercializacion?

a. Siydonde: ...
b. No

¢, Cual es la principal dificultad para la comercializacion de su produccion de
granadilla?

a. Transporte
b. Falta de mercado
c. Competencia con otras frutas

¢, Cual es el grado de parentesco de las personas que trabajan en la produccion
y comercializacion de la granadilla?

a. Familiares directos (hermanos, padres, hijos)
b. Familiares extendidos (primos, tios, sobrinos)
c. Vecinos 0 amigos cercanos

¢,Cuales son los meses de cosecha de la granadilla?



19. ¢ Cuanto tiempo lleva dedicado a la produccion de granadilla?

a. 0-1afo
b. 2-5afios
c. 5-10 afios
20. Considera que los ingresos generados de la comercializacion de la granadilla son:

a. Bueno
b. Regular
c. Malo

21. ¢Lleva un registro contable de los ingresos generados de la venta de la granadilla?
a. Si
b. No
22. ¢Cuél es la inversidn que realiza para la produccion agricola de la granadilla?
a. $0
b. $25-$50
c. $51-%$100
d. $101 - $200
23. ¢Piensa que la granadilla provee beneficios o servicios a la poblacién?
a. Si()
b. No ()
24. ¢ Estas familiarizado/a con la especie Passiflora ligularis (granadilla)
a. Si

b. No

25. ¢(Cuales crees que son los servicios ecosistémicos proporcionados por la
Passiflora ligularis?
a. Polinizacién de otras plantas

b. Mejora de la calidad del suelo
c. Control de la erosion

d. Alimentacion de la fauna local
e. Regulacion del clima local

f. Artesanias

g. Medicinal

e. Recreacion

h. Mantenimiento de tradiciones
i. Alimento

J. Insecticida

k. Contraviento

26. ¢Considera importante conservar y proteger la presencia de la Passiflora
ligularis en su localidad?
a. Si.
b. No



c. No estoy seguro/a.

27. ¢ Cudles crees que son los principales desafios 0 amenazas para la preservacion
de la Passiflora ligularis?

a. Deforestacion y pérdida de habitat
b. Contaminacion del suelo o del agua
c. Cambio climatico

d. Especies invasoras

e. Practicas de manejo inadecuadas

28.,Como crees que los servicios ecosistémicos influyen en la economia
local/regional?

a. Generan empleo y oportunidades econdémicas
b. Contribuyen al turismo y la recreacion
c. Mejoran la productividad agricola
d. Benefician la pesca y la acuicultura
29. ¢Considera que la educacion y la capacitacion sobre los servicios
ecosistémicos que brinda la Passiflora ligularis son importantes en su

localidad?

a. Si
b. No

c. No estoy seguro/a
30. Que labores agricolas realiza usted con la granadilla
a. Abonado
b. Riego
c. Control de plagas y enfermedades
d. Ninguno
34. Le gustaria tener apoyo de instituciones gubernamentales y ONGs
a. Si

b. No



35. Pertenece alguna asociacion de productores
a. Si
b. No

36. Le gustaria participar en propuestas para nuevos emprendimientos

relacionados con la granadilla
a. Si

b. No
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