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RESUMEN

En el presente trabajo de investigacion denominado Proyecto de factibilidad para la creacion de
un centro de acopio y comercializacion de maracuya en el Canton Quinindé, afio 2023, tiene como
objetivo principal de brindar un servicio y producto de calidad dentro del mercado, generando
fuentes de trabajo en el entorno. Todo este proyecto se realizd a traves de una metodologia mixta,
se utiliz6 un disefio no experimental de tipo transversal ya que no se manipularon datos ni
variables. Mediante un estudio de mercado se aplicd las encuestas tanto para los productores como
los comerciantes como una técnica de investigacion en el cantén Quinindé, por otra parte se pudo
determinar que no existen empresas que compren el maracuya dentro del sector. Ademas, se
realizaron los estudios técnicos en los cuales encontramos la inversion inicial con el capital de
trabajo, activos fijos, y los activos diferidos, detallando los valores correspondientes, logrando asi
brindar un servicio de calidad a los productores y ademas que obtengan buenas rentabilidades de
su producto. En el estudio legal, organizacional y administrativo, se propone la estructuracion
total de la microempresa para que los productores de maracuya tengan en donde vender su
producto y que los comerciantes puedan adquirir el maracuya de calidad y a precios accesibles.
Y finalmente, en el estudio financiero se realiz6 los célculos de los indicadores econdmicos
financieros para ver la viabilidad del proyecto, donde se obtuvo resultados positivos, como el
valor actual neto (VAN) $23.781,04 y una tasa interna de retorno (TIR) 35,70% con un periodo
de recuperacion de la inversion de 3 afios, 4 meses y 1 dia, en conclusion se determind que este

proyecto de factibilidad si es viable para el cantén Quinindé por ello se recomienda su aplicacion.

Palabras clave: <FACTIBILIDAD>, <MARACUYA>, <ESTUDIO TECNICO>, <ESTUDIO
ECONOMICO >, <ESTUDIO FINANCIERO>, <RENTABILIDAD>.
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ABSTRACT

The project titled "Feasibility Study for Establishing a Passion Fruit Collection and Marketing
Center in Quinindé Canton (2023)" aims to create a collection center that delivers high-quality
passion fruit to the market, generating employment opportunities in the region. This project was
carried out through a mixed methodology, and since no data or variables were manipulated, it can
be assured that a non-experimental cross-sectional design was used. Market research conducted
through surveys targeting both producers and traders revealed an absence of companies
purchasing passion fruit in the sector. Technical studies assessed the initial investment required,
including working capital, fixed assets, and deferred assets, with detailed valuations provided.
This ensures quality service to producers and facilitates favorable returns on their products.
Additionally, the legal, organizational, and administrative analysis proposed a comprehensive
structure for the microenterprise, enabling passion fruit producers to sell their products and traders
to procure quality passion fruit at competitive prices. Financial calculations indicated the project's
viability, with a Net Present Value (NPV) of $23,781.04, an Internal Rate of Return (IRR) of
35.70%, and an investment recovery period of 3 years, 4 months, and 1 day. In conclusion, the
feasibility study determined that the project is viable and recommended its implementation.

Key words: <FACTIBILITY>, <PASSION FRUIT>, <TECHNICAL STUDY>, <ECONOMIC
STUDY>, <FINANCIAL STUDY>, <PROFITABILITY>.
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INTRODUCCION

En el mundo actual, las exigencias del mercado han implementado actualizaciones en los
procesos, con la finalidad de que exista un producto de calidad, ya que los agricultores de
maracuya son una fuente vital en la economia ecuatoriana, en donde suministran cultivos para la
exportacion. La logistica desempefia un papel esencial en este proceso, siendo determinante para
el éxito en el posicionamiento de mercado y la creacion de valor para el cliente. Con esta vision,
se propone un estudio de viabilidad sobre la introduccién y comercializacion de maracuyé en la
localidad de Quinindé, Provincia de Esmeraldas, para el afio 2023. Este proyecto tiene como fin
evaluar la posibilidad de satisfacer las necesidades del mercado local, promoviendo al mismo

tiempo el crecimiento econdmico y social de la region.

Si embargo, hoy en dia dentro del cantén Quinindé no existen empresas que compren el maracuya,
por lo que los productores deben de ir a lugares lejanos del canton a vender el producto, lo que
no les generaba buena rentabilidad econdmica, este proyecto evidencia la importancia de tener un
centro de acopio de maracuya en el canton Quinindé, ya que ayudara a mejorar la productividad
y a que el sector agricola tenga ganancias rentables del producto. El presente proyecto se enfocara
en llevar a cabo cuatro estudios (mercado, técnico, administrativo, econdmico y financiero), para
poder verificar la factibilidad del proyecto y extraer conclusiones y recomendaciones. En el
primer capitulo del proyecto se aborda el marco de referencia, en el cual se analiza el
planteamiento del problema, las limitaciones y delimitaciones que puede presentar el proyecto,
un detalle del objetivo general y de los objetivos especificos y se detallan también tres tipos de

justificaciones: tedrica, metodoldgica y préctica.

Por otro lado, en el segundo capitulo se detalla un marco tedrico donde se revisan antecedentes
de investigacion, es decir se revisé el estado del arte y también se hizo alusién a las referencias
tedricas del estudio de mercado, técnico, administrativo y econdémico-financiero. En el tercer
capitulo se desarrolla el marco metodol6gico, donde se determina la metodologia de investigacion
a desarrollar, se detallan aspectos como el enfoque de la investigacion, nivel, disefio, tipo de
estudio. También se realiza la delimitacion de la poblacion y el calculo de la muestra. Se termina
este capitulo con los métodos, técnicas e instrumentos de investigacion. En el cuarto capitulo se
lleva a cabo la presentacion de los resultados de las encuestas con sus respectivos gréficos, tablas
y andlisis, y en el quinto capitulo se realizan los cuatro estudios: mercado, técnico, administrativo
y economico-financiero, todos estos estudios permitiran verificar la factibilidad del proyecto.
Finalmente, se extraen conclusiones y recomendaciones, en este proyecto, se considera la

posibilidad de crear una empresa que se dedique a producir y comercializar maracuya.



Este proyecto tiene como objetivo fomentar la creacién de empleo en la localidad, aprovechando
los recursos naturales y condiciones éptimas que brinda la zona, tales como su clima y calidad
del suelo. Se pretende introducir en el mercado un producto de alta calidad que cumpla con las
expectativas de los consumidores, impulsando a la vez el progreso econémico y social del Cantén

Quinindé.



CAPITULO |

1. PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 Planteamiento del problema

A nivel internacional, el mercado de frutas tropicales, como es el maracuya ha experimentado un
crecimiento constante debido a su demanda en paises de todo el mundo, la creacion de este centro
de acopio podria contribuir a posicionar a Ecuador como el proveedor confiable de maracuyéa de
alta calidad en los mercados internacionales. Segun el informe de la organizacién de las Naciones
Unidas para la alimentacion y la agricultura (FAO), se espera que el comercio continue con una

tendencia adecuada para los préximos afios (Agricultura, 2020).

En Ecuador, la produccion de maracuya ha aumentado en los Gltimos afios, siendo una de las
principales frutas de exportacién. Segun datos del Ministerio de Agricultura y Ganaderia del
Ecuador, la produccién de maracuya ha experimentado un crecimiento anual del 8% en la Gltima
década. Durante los Ultimos afios, en el pais se cosecho un éarea de 6.457 hectareas cuya
produccion fue de 36.017 toneladas, teniendo una aportacion importante de las provincias de
Manabi, Esmeraldas, Guayas, Santo Domingo de los Tsachilas y Santa Elena, esta fruta es
cultivada principalmente por pequefios productores. En este sentido, los pequefios productores
agricolas son marginales en la cadena de comercializacion y venden sus cosechas a
intermediarios, quienes procesan y negocian con los almacenes de cadena y, finalmente, al

consumidor final, aumentando asi los costos y reduciendo los beneficios del agricultor (MAG, 2023).

De acuerdo con el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC) de Ecuador, la mayoria de
los productos del agro sufren un incremento en promedio del 117% desde el agricultor hasta el
consumidor final, debido en gran medida al proceso de intermediacion. Esto afecta a los
productores de la comunidad Viche, Cube, La Unidn, que presentan una serie de dificultades

relacionadas con el proceso logistico.

En la provincia de Esmeraldas, el cultivo de maracuya representa una oportunidad de desarrollo
economico para las comunidades rurales. El maracuya es uno de los cultivos con mayor potencial
de crecimiento en la region, el desarrollo del sector del maracuyé en el cantén puede contribuir al
crecimiento econémico y la diversificacion de la base productiva de la provincia. De acuerdo con
cifras actualizadas del Ministerio de Agricultura y Ganaderia solo en esmeraldas se estima que

hay 2.200 hectareas de este producto. (CAMAE, 2022).



En particular, los productores de maracuya en el cantén Quinindé, Provincia de Esmeraldas, han
estado experimentando una serie de obstaculos en la comercializacion de su producto. La falta de
un lugar que les permita una correcta colocacion de sus cosechas y la escasa integracion en la
cadena de comercializacion son dos de las principales dificultades. Ademas, la falta de un trabajo
asociativo también impide la unificacion de esfuerzos y la realizacion de una planificacion
adecuada para la siembra, lo que resulta en una sobreproduccion del cultivo y en precios mas
bajos por parte de los intermediarios. Ademas, los productores tienen que competir con la oferta
de maracuya proveniente de otras provincias como Manabi, Guayas y Santo Domingo de los
Tséachilas, donde el clima es méas favorable y el rendimiento es mayor, debido a que no cuentan
con un centro de acopio donde puedan vender su producto, por lo que se ven en la necesidad de
entregar su produccion a intermediarios del cantdén la Concordia y a los de la provincia de
Esmeraldas a precios bajos, por lo tanto para entregar la maracuya tienen que realizar un gasto de
transporte ya que deben de viajar alrededor de 38,5 km para comercializar su producto teniendo
que cancelar $1,00 por quintal, siendo este un factor en donde ellos no pueden obtener una

rentabilidad adecuada.

Asimismo, los agricultores de maracuya enfrentan problemas de distancia en el transporte de sus
productos, lo que a veces acarrea que lleguen al mercado en malas condiciones, perdiendo su
valor nutricional y su capacidad de venta. Ademas, la falta de un canal de distribucién directo con
los duefios de los mercados mayoristas, junto con la carencia de espacios propicios para el
almacenamiento y conservacion adecuada del cultivo en el canton y en la provincia, agrava la

situacion.

En el presente proyecto se buscara proponer un modelo de negocio que permita a los productores
de maracuyé en el Cantén Quinindé, Provincia de Esmeraldas mejorar su cadena de suministro y
comercializacion. Para ello, se desarrollara un proyecto de factibilidad para la creacion y
comercializacion de maracuyd en la region, que genere valor social y econdémico en la zona, y
gue al mismo tiempo satisfaga las necesidades del mercado actual. En este sentido, el presente
proyecto buscara dar respuesta a la problematica del incremento de costos vy la falta de beneficios
para los productores en el proceso de intermediacién, mediante la intervencion en la cadena de

suministro y comercializacion de maracuya.



1.1.1  Formulacion del problema

¢Qué impacto tiene un proyecto de factibilidad para la creacion de un centro de acopio en el

mejoramiento productivo, comercial y econémico de los productores de maracuya en el canton

Quinindé?

1.1.2 Sistematizacion del problema

Las preguntas que resolveréa el presente proyecto son las siguiente:

1.2

¢Por gqué es necesario realizar un centro de Acopio en el cantén Quinindé?

¢Qué impacto social tendré en el cantén Quinindé un centro de acopio?

¢De qué manera contribuiria un Centro de Acopio a los pequefios Agricultores?

¢ Cudl es el nivel de aceptacion de un centro de acopio en el cantdén Quinindé?

¢Los Agricultores cuentan con la debida capacitacion en los procesos de fertilidad de

plantacion de maracuya?

Objetivos

1.2.1 Obijetivo general

Disefiar un proyecto de factibilidad para la creacion de un centro de acopio y comercializacion de

Maracuya en el Canton Quinindé, Provincia de Esmeraldas, Afio 2023.

1.2.2  Objetivos Especificos

e Fundamentar teéricamente mediante fuentes bibliograficas y el enfoque de varios autores
el desarrollo de un proyecto de factibilidad para la creacién de un centro de acopio de
maracuya.

o Diagnosticar la situacion actual de la produccion del maracuya en el Cantén Quinindé.

e Presentar un estudio de mercado técnico, organizacional, legal, econémico y la evolucion
financiera en que determine la factibilidad de la creacion del centro de acopio de

maracuyé en el Cantdn Quinindé, Provincia de Esmeraldas.



1.3 Justificacion

1.3.1 Justificacidon tedrica

De acuerdo con (Fernandez, 2020), la investigacion tedrica detalla el propdsito del estudio es registrar
unareflexion y discusion académica sobre un conocimiento existente para su reflexion, por ende,
este proyecto estara basado en trabajos de investigacién aplicando estrategias en la exploracion
de libros, articulos cientificos, sitios web y varias revistas digitales con un maximo de tiempo de
5 afios antes del actual. El propésito de este estudio es brindar conocimiento basado en las teorias
y conceptos existentes de la produccion avicola, la investigacién de mercado, la investigacion
técnica, la investigacién legal, la investigacién organizacional y su evaluacion econémica para

determinar la factibilidad de ejecucion del proyecto (p. 6).

Adicionalmente, la tematica serd abordada desde una perspectiva financiera con el propésito de
adquirir una vision alternativa respecto a los centros de acopio de alimentos, examinando sus
costos y beneficios, asi como su aporte a la economia tanto a nivel local como nacional. Este
proyecto se enfoca en establecer un modelo de negocio enfocado en la sostenibilidad y
rentabilidad dentro del &mbito agricola. Su meta es impulsar el crecimiento econémico y el
progreso social de las comunidades agricolas, a través de la produccion y la introduccion al
mercado de maracuya en el Cantén Quinindé, Provincia de Esmeraldas, durante el afio 2023,
destacando su potencial para mejorar la calidad de vida de los productores de cantén.

1.3.2  Justificacion metodoldgica

En la justificacion metodoldgica se propone encontrar un nuevo método o estrategia para la
generacién de un confiable y valido. Mediante la revisién minuciosa de bibliografia permite
obtener los medios necesarios para dar viabilidad al estudio, aplicando estrategias en la
exploracion de libros, articulos cientificos, sitios web y varias revistas digitales. El presente
proyecto es de tipo investigativo con un enfoque cualitativo y cuantitativo con el propoésito de
generar un mayor conocimiento sobre el procesode factibilidad al crear una empresa avicola

productora y comercializadora de huevos (Vizmanos et al., 2022, p. 1).

Para conseguir los objetivos plasmados es importante seguir variables que garanticen los
resultados que se obtuvo en los instrumentos establecidos en los productores y comerciantes, en
donde otros investigadores podran ocupar la comunicacion de esta investigacion plasmada

durante el desarrollo del proyecto de inversion. Para alcanzar los objetivos, es esencial seguir



premisas metodoldgicas que garanticen la confiabilidad de los resultados obtenidos, los cuales

también estaran disponibles para otros investigadores con la debida confianza.

1.3.3 Justificacion préactica

La justificacion préctica de este proyecto se fundamenta en la necesidad imperante de resolver el
desafio que enfrentan los pequefios agricultores del Canton Quinindé, Provincia de Esmeraldas,
en la comercializacion del maracuyd. La propuesta de establecer un centro de acopio y
distribucién surge como una solucion estratégica para integrar a estos agricultores en la cadena

de suministro y venta, eliminando intermediarios y reduciendo costos.

Ademas, la implementacion de este centro conlleva ventajas significativas. No solo promovera la
generacién de empleo en la region, sino que también estimulara un ambiente propicio para la
innovacion. Al ofrecer canales de distribucion mas eficientes, se identificard y atendera la
demanda existente, facilitando una gestién optima de los productos agricolas de la comunidad.

Este enfoque contribuira al fortalecimiento de la economia local.

1.3.4  Justificacion econdémica y social

Ademas, al implementar este proyecto tiene como objetivo crear nuevas fuentes de trabajo y
contribuir al desarrollo del pais, la empresa se vera inmersa en un entorno social que no puede ser
ignorado e involucra a miembros de la sociedad en condiciones vulnerables que fortaleceran el
desarrollo. Dada la tendencia actual hacia la responsabilidad social empresarial, la
implementacion del proyecto es muy importante, ya que es el motor que generara impulso

econdmico en beneficio de las personas del cantén.



CAPITULO II

2. MARCO TEORICO

El marco tedrico del presente proyecto tiene como objetivo realizar una revision bibliogréfica
exhaustiva que permita conocer y comprender las diferentes variables que conforman el estudio
de la creacion y comercializacion de maracuya en la localidad del Canton Quinindé, Provincia de
Esmeraldas, en el afio 2023. Esto permitira tener un mayor discernimiento sobre el tema,
desarrollar el estudio con agudeza y establecer una relacion entre la teoria y la investigacion. Esta
seccién se definiran estrategias importantes para el proyecto ya que mediante fuentes
bibliogréaficas se tendré informacion que ayude a determinar la formulacion del problema de los
productores del maracuya, ya que se buscara diferentes documentos que ayuden a la

determinacion del proyecto de factibilidad.

2.1 Antecedentes de Investigacion

Para la presente investigacion se realizd una busqueda bibliografica en diferentes repositorios de
las universidades del Ecuador, en la cual se presentan proyectos con tematicas similares con la

finalidad de ser una guia para el proyecto planteado.

Titulo: “Estudio de factibilidad para la creacién de un centro de acopio para la comercializacion,

en el Canton Buena Fe, Provincia de los Rios, afio 2014”.

Autora: Ibis Johana Bravo Loor

Universidad: Técnica Estatal de Quevedo

Este estudio de factibilidad se centra en la creacion de un centro de acopio, el cual es viable
considerando la predisposicién de los productores del sector para comercializar su producto en el
nuevo centro de acopio, ademas la zona cuenta con un volumen de produccion considerable para

abastecer el centro (Loor, 2015).

Titulo: “Estudio de factibilidad para la creacion de un centro de acopio para la comercializacion

de maracuyad, en la Provincia de Santo Domingo de los Tsachilas”.

Autora: Marcelo Fernando Leén Lemos



Universidad: San Francisco de Quito

El presente estudio de factibilidad tiene como objetivo principal el mostrar el potencial econémico
del sector agricola en el Ecuador enfocado en brindar un servicio de calidad en la compra y venta
de maracuya, permitiendo que los productores tengan rentabilidad del producto y asi poder mejor

la competitividad en el mercado (Lemos, 2020)

Titulo: “Plan de negocios para la comercializacion y exportacion de maracuya a Alemania”.

Autora; Laura Estefania Meneses Santos

Universidad: Catolica de Santiago de Guayaquil

El siguiente plan de negocios tiene como propdsito medir la viabilidad de la creacion de una
empresa comercializadora y exportadora de maracuya a Alemania con una utilidad de 171%, en
donde su Valor Actual Neto es positivo y la Tasa Interna de Retorno es mayor al costo de
oportunidad (Santos, 2022).

2.2 Marco conceptual

2.2.1 Proyecto

Un proyecto de inversion es como "un plan que, al asignar una determinada cantidad de capital y
prever varios tipos de inversiones, podréa producir bienes o servicios Utiles para la sociedad". Un
proyecto de inversion es un conjunto de actividades que, al implementarse, mejoraran la eficiencia
y entrega de bienes o servicios. Un proyecto puede ser cualquier actividad que una persona o

grupo de personas intenta realizar con un objetivo comdn (Toro Culcay, 2017).

El proyecto es una herramienta fundamental ya que se logra captar informacién de como satisface
las necesidades de la poblacion y asi tendra acogida en el mercado tomando las mejores decisiones
de inversion, dando soluciones a los problemas presentados, la importancia del proyecto radica
en la planificacion técnica que ayude a que la economia del cantdn mejore en produccion

generando nuevas plazas de empleo y solucionando la demanda insatisfecha existente.

2.2.2 Tipos de proyecto



2.2.2.1 Proyectos de inversion privada

Un proyecto de inversion privada se define como la asignacion de capital hacia una iniciativa
empresarial con el proposito de obtener ganancias financieras. Seguin Olmedo (2021), este tipo de
proyecto implica la elaboracion de un plan de negocios que evalUe la viabilidad y rentabilidad del
emprendimiento, asi como la identificacion de los recursos necesarios para su implementacion.
Asimismo, se requiere llevar a cabo un andlisis de mercado para entender la demanda del producto

0 servicio, y un analisis financiero para determinar su viabilidad y rentabilidad.

Para Melendrez (2021), el éxito en la ejecucién de un proyecto de inversion privada esta
condicionado por diversos factores clave, tales como la competencia del equipo de gestion, la
identificacion proactiva de riesgos y oportunidades, la adecuada configuracién del modelo de
negocio y una planificacion estratégica eficaz. Ademas, es crucial considerar aspectos legales y

regulatorios para garantizar el cumplimiento normativo.

2.2.2.2  Proyectos de inversion social

Segun Casas (2018) un proyecto de inversion social se refiere al desarrollo social y sostenibles en
la mejora de calidad de vida de los productores permitiéndoles un enfoque adecuado en la
busqueda de generar un impacto en el ambito econémico y financiero, ya que a través de
estrategias de crear empleo en el mejoramiento de los servicios brindados en la comunidad y asi

tomen las mejores decisiones en la colaboracion a largo plazo en el fortalecimiento.

El principal objetivo se este proyecto es que se fundamenta es dar soluciones a la sociedad para
si se desarrollen en un bienestar sostenible con la comunidad que les conforman. De acuerdo con
Melgarejo et al. (2018), los proyectos de inversién social deben ejecutarse en la sostenibilidad de que
la calidad de vida de los comuneros mejore desarrollando estrategias generales en el éxito de la

sociedad.

2.2.3 Etapas de un proyecto

Para (Serrano, 2020), existen algunas etapas de un proyecto de investigacion las cuales encontramos

seis que define el autor:
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Seguimiento
Es necesario  monitorear

®
el
k resultado del proyecto luego de
Ejecucién ‘ implementarlo; esto se he}ce_en los
aspectos de mercado, técnicos y
Esta fase muestra el proyecto en financieros y, con base en el
marcha, se hacen las inversiones y se 05 analisis, aplicar los correctivos

empieza a producir el bien o prestar el
servicio; se presume que esta es la
etapa a la que debe llegar todo analisis |
de un proyecto. '

Andlisis de factibilidad

Se emprende esta etapa cuando se
decide llevar a cabo el proyecto.
Considerando los resultados de pre-
factibilidad se profundiza en los
Anélisis de pre-factibilidad diferentes  estudios,

fuentes
En esta fase se realizan los estudios de
mercados, técnico y financiero para
determinar la viabilidad de llevar a
cabo el proyecto.
Analisis del perfil

Se inicia con la identificacion de la
idea, se estiman ingresos y costos de
manera general, dando una vision
preliminar de lo que puede ser el
proyecto. El grado de precision con
respecto a los resultados es general.

Busca satisfacer una necesidad, resolver
un problema o aprovechar una
oportunidad; se eshozan aspectos
preliminares en relacion con los
mercados

llustracion 2-1: Etapas de un proyecto
Fuente: Serrano, 2020
Realizado por: Freire M., 2023.

2.2.4  Ciclo de vida de un proyecto

SegUln Rodriguez (2020), los proyectos de factibilidad pueden dividirse en diferentes ciclos para una

planificacion y ejecucion adecuadas.

En resumen, conceptualizamos el ciclo de vida de un proyecto como una serie de etapas por las
que pasa este principio a fin. Cada empresa define el ciclo de vida del proyecto de acuerdo con

sus necesidades. El Ministerio de Finanzas y Economia de Peri (2023), presenta 3 etapas las cuales son:

llustracion 2-2: Ciclo de vida de un proyecto

Fuente: Ministerio de Finanzas y Economia de Per(, 2023.
Realizado por: Freire M., 2023.
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2.2.5 Caracteristicas de un proyecto

Segun Lépez Gil (2018), un proyecto es temporal, y se caracteriza por conjuntos de actividades que
logran interrelacionarse con metas establecidas en el mercado, estableciendo estrategias que
ayuden al desarrollo de estas. Lo cual nos indica que es temporal porque tiene un inicio y un final
determinando avances estratégicos en el desarrollo social sostenible, fomentando empleo para
aquellos productores que lo requieren y asi poder aumentar la innovacion de la region, buscando

innovar objetivos especificos para las metas planteadas.

Este proyecto se caracteriza es ser de inversion privada ya que requerira de un solo duefio en el
cual se encargara de poner en marcha la creacién del centro de acopio innovando el desarrollo
social sostenible y permitiendo que el maracuya se comercialice de una manera adecuada a los

consumidores.

2.2.6 Factibilidad

La factibilidad es la investigacion de mercado detallada, la identificacion de recursos, el disefio
preliminar del proyecto, la descripcién del proceso técnico, la fijacion de precios del producto y
la evaluacion econdémica de su operacion (Guasco Aucacama & Luna Altamirano, 2022), La factibilidad
es donde se desarrolla la investigacion de mercado para determinar estrategias que ayuden a
reducir la demanda que presenta.

Por otro lado, varios autores determinaron que un estudio de factibilidad se basa en las decisiones
gue se tomen para llevar a cabo el proyecto, ya que esto de suma importancia para la empresa, en
donde desarrollaran estrategias para aprobar la inversion que tendra la creacion de un centro de

acopio (Sornoza Cantos & Villacis Sanchez, 2020).

Por altimo, segln Calvopifia (2021), un estudio de factibilidad o viabilidad incluye proyecciones de
costo-beneficio que muestran que el proyecto puede completarse financieramente y sus flujos de

caja acumulados en diferentes periodos de tiempo.

2.2.7 Proyecto de factibilidad

Un proyecto de factibilidad es una herramienta importante ya que ayuda a determinar la viabilidad
técnica, social, econdémica y financiera de un proyecto permitiendo el desarrollo de que en el

mercado se acople a satisfacer a los consumidores. Segln Granda & Eugenio (2023), un proyecto de
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factibilidad se basa en el analisis y recoleccion de informacion importante para determinar
estrategias viables y asi saber el grado de rentabilidad que tendra el proyecto en el mercado
econémico, tomando las mejores decisiones sobre la implementacion del proyecto y su

financiamiento.

Este proyecto tendrd un estudio de mercado, técnico, organizacional, legal y econdmico-
financiero, a través de estos estudios se podra determinar la viabilidad que tendra el proyecto en
la creacién del centro de acopio, también requerird de aspectos ambientales y sociales para asi

poder garantizar la calidad del producto en los comerciantes.

2.2.8 Importancia de un proyecto de factibilidad

Un proyecto de factibilidad desempefia un papel fundamental en la evaluacion de la viabilidad y
rentabilidad de una iniciativa especifica. Segun Tovar y Parra (2022), este tipo de proyecto posibilita
el andlisis exhaustivo de diversos escenarios y aspectos vinculados con la implementacion del
proyecto, lo que facilita la toma de decisiones informadas sobre su ejecucion. Ademas, permite
identificar los recursos, costos y beneficios del proyecto, asi como los riesgos que podrian afectar

su realizacion.

En este contexto, cobra especial relevancia la necesidad de asegurar la sostenibilidad y
rentabilidad del proyecto. Segln Béez et al. (2019), llevar a cabo un proyecto sin haber realizado
previamente un estudio de factibilidad puede resultar en costos adicionales, desviaciones en la
planificacion y pérdidas econdmicas. Por consiguiente, un proyecto de factibilidad no solo
permite evaluar la viabilidad del proyecto, su impacto social y ambiental, y su rentabilidad, sino

que también posibilita la toma de decisiones fundamentadas acerca de su implementacion.

2.2.9 Tipos de proyectos de factibilidad

Segun Uribe (2020), diversos tipos de proyectos de factibilidad estan disponibles para adaptarse a
la naturaleza y objetivos especificos de cada proyecto. Entre los mas comunes se encuentran el
analisis técnico, de mercado, financiero, social y ambiental.

En el caso del proyecto de factibilidad destinado a la creacion y comercializacion de maracuyéa en

Quinindé, se requerird la implementacién de varios tipos de proyectos de factibilidad. Estos

proyectos permitiran evaluar la viabilidad técnica, de mercado y financiera del proyecto. Ademas,
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se consideraran aspectos sociales y ambientales para asegurar su sostenibilidad y contribucién

positiva a la comunidad.

2.2.10 Estructura de un proyecto de factibilidad

De acuerdo con Garrafa (2021), la composicion de un proyecto de factibilidad puede ajustarse en
funcidn de la naturaleza y los objetivos especificos de la iniciativa. Sin embargo, la estructura
fundamental suele constar de cuatro componentes principales: estudio de mercado, estudio

técnico, estudio administrativo y estudio financiero.

En el caso de este proyecto de factibilidad la estructura del proyecto de factibilidad se conformara
por los siguientes elementos: en el estudio de mercado se estableceran los siguientes puntos el
analisis del consumidor, del competidor y los precios; en el estudio técnico se realizara el analisis
de la localizacién y la ingenieria del proceso productivo; en el estudio administrativo se
establecera la mision y visién, las politicas y el estudio organizacional y por ultimo se realizara
el estudio financiero con el andlisis de la evaluacion financiera y la evaluacion econdmica. Dichos
estudios y analisis permitiran que se pueda realizar correctamente la tomar decisiones informadas

sobre la implementacion del proyecto.

2.2.11 Estudio de mercado

El estudio de mercado es una herramienta esencial en la planificacion de proyectos de factibilidad,
ya que proporciona una comprension detallada de los consumidores, sus necesidades y las
dinamicas del mercado. Segln Cabascango (2022), este analisis abarca la evaluacion de la demanda

y la oferta, asi como el estudio de los precios y las estrategias de comercializacion.

Este proceso se divide tipicamente en tres etapas claramente definidas. Como sefialan Chavarria et
al. (2021), en la primera etapa se establecen los objetivos del estudio y se define la metodologia a
seguir, junto con la elaboracion de un cronograma detallado. Durante la segunda fase, se lleva a
cabo el trabajo de campo utilizando la metodologia seleccionada para recopilar datos relevantes.
Por (ltimo, en la tercera etapa, se analizan y sistematizan los datos recopilados para extraer

conclusiones significativas y elaborar el informe final del estudio.

En el caso del proyecto de factibilidad, el estudio de mercado permitira conocer las necesidades

y preferencias de los consumidores y determinar la demanda del producto en el mercado. Ademas,
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permitird identificar a los competidores y evaluar las oportunidades de comercializacion del

producto en la region.

2.2.12 Andlisis de la demanda

El andlisis de la demanda desempefia un papel fundamental en el estudio de mercado al
proporcionar informacién sobre las necesidades y preferencias de los consumidores respecto al
producto en cuestion. Segun Zavaleta (2020), este analisis se centra en aspectos como la cantidad y
calidad del producto demandado, asi como en los factores que influyen en la eleccién del

consumidor, como el precio, la calidad y la marca.

En el marco del presente proyecto, el analisis de la demanda sera crucial para determinar la
cantidad y calidad de maracuyé requerida por los consumidores en la region, asi como los factores
gue inciden en su seleccion. De acuerdo con Guiz (2020), este analisis proporciona informacion
valiosa sobre las tendencias del mercado y las preferencias de los consumidores, lo que a su vez
facilita el establecimiento de estrategias de comercializacion y la determinacion de la oferta

necesaria para satisfacer la demanda.

2.2.12.1 Demanda insatisfecha

La demanda insatisfecha representa un indicador crucial en el estudio de mercado, ya que revela
la cantidad de consumidores que no han podido satisfacer sus necesidades o deseos con respecto
al producto. Segln Herrera (2023), esta situacion puede atribuirse a diversos factores, como la falta
de disponibilidad del producto, su alta demanda, la deficiencia en la calidad o simplemente la

falta de conocimiento sobre el mismo.

En el contexto del proyecto de factibilidad, el analisis de la demanda insatisfecha jugara un papel
fundamental al permitir la identificacion de las necesidades y preferencias de los consumidores
gue no estan siendo satisfechas en la regién. Segln Guiz (2020), este analisis ofrece la oportunidad
de descubrir potenciales areas de mercado que podrian ser aprovechadas mediante el desarrollo

de estrategias de comercializacion adecuadas.

2.2.13 Proyeccion de la demanda

La proyeccion de la demanda constituye un proceso esencial dentro del estudio de mercado, ya

que posibilita la estimacion de la demanda futura del producto. De acuerdo con Garcete et al. (2017),
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esta proyeccion puede llevarse a cabo mediante diversas técnicas, entre las que se incluyen el

andlisis de tendencias, el método de opinidn de expertos y el analisis de correlacion y regresion.

En el contexto del proyecto de factibilidad, la proyeccién de la demanda desempefiara un papel
clave al permitir estimar la demanda anticipada de maracuyé en la region. Segin Martinez et al.
(2021), esta proyeccion se fundamenta en una variedad de factores, como el crecimiento

demogréfico, las tendencias de consumo, el estado econémico y las innovaciones tecnoldgicas.

Ecuacién 1: Demanda proyectada = DP = DA (1 + i)™

En donde DP = Demanda proyectada
DA = Demanda Actual
i = Tasa de crecimiento
1= Es un valor constante

n = tiempo

2.2.14 Andlisis de la oferta

El anélisis de la oferta es una herramienta fundamental en el estudio de mercado que permite
conocer los productores que ofrecen el producto en la region. Segin Bermello y Mero (2022), el
analisis de la oferta se enfoca en determinar el precio y la cantidad de producto que los productores
ofrecen, asi como los factores que influyen en su oferta, como los costos de produccion y el acceso

a recursos.

Ecuacion 1: Oferta proyectada = OP = OA (1 +i)"

En donde OP = Oferta proyectada
DA = Oferta Actual
i = Tasa de crecimiento
1= Es un valor constante

n = tiempo

En este sentido el analisis de la oferta permitira conocer la competencia y los productores que

ofrecen maracuya en la region, asi como los factores que influyen en su oferta.
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2.2.15 Comercializacion

Producto Plaza Promocion

/\

llustracion 2-3: Factores del marketing mix

Fuente: Vergara, 2019
Realizado por: Freire M., 2023.

2.2.15.1 Precio

El precio representa un elemento fundamental en el anélisis de mercado debido a su capacidad
para influir tanto en la demanda como en la oferta del producto. Segun Vergaraet al. (2019), el precio
puede ser utilizado estratégicamente para posicionar un producto en el mercado, y su
establecimiento debe considerar diversos factores, incluyendo los costos, la competencia y el

valor percibido por los consumidores.

En el marco de este proyecto de factibilidad, el precio del producto jugara un papel crucial en la
estrategia de comercializacion. Se debera fijar un precio que permita competir de manera efectiva
en el mercado, que cubra los costos de produccion y que genere una rentabilidad adecuada. Como
sefiala Aguilar (2023), el precio también puede ser una herramienta para comunicar la calidad del

producto y para crear una imagen positiva de la marca.
2.2.15.2 Producto
Segln Vergara et al. (2019),consiste en encontrar el producto deseado y adecuado para un mercado

objetivo determinado. Esto incluye el disefio, caracteristica, calidad, empaque y marca del

producto, estrategias exitosas de producto implican comprenden las necesidades del cliente.
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2.2.15.3 Plaza

Segun Vergara et al. (2019), son actividades en que la empresa realiza para poner en disposicion en
el mercado para que el proyecto llegue al cliente. Esto implica sobre canales de distribucion, como
la venta a través de tienda minoristas, plataformas en linea, mayoristas o venta directas, el objetivo

es asegurar que el producto sea accesible y conveniente para el mercado objetivo.

2.2.15.4 Promocioén

La efectividad de cualquier proyecto empresarial, especialmente en el &mbito de alimentos y
bebidas, depende en gran medida de la promocion y la publicidad. La promocion implica la
difusién de informacion acerca de un producto, servicio o causa con el propésito de influir en la
decision de compra, respaldo o adopcion por parte de los clientes, espectadores o lectores. Por
otro lado, segln zamora y Calvo (2019), la publicidad se caracteriza por ser una forma de
comunicacion remunerada, no personal y dirigida a un amplio publico o segmentos especificos

de mercado, con la finalidad de informar, persuadir o recordar.

2.2.16 Estudio técnico

El estudio técnico es un componente critico de cualquier proyecto de factibilidad, ya que es la
fase donde se determina la viabilidad del proyecto en términos de produccion, procesamiento y
comercializaciéon. Segiin Mamani (2018), el estudio técnico comprende la seleccion de tecnologias
adecuadas, la identificacion de fuentes de materias primas, la determinacién de los objetivos de
produccion y la elaboracion de un plan de operaciones. Este también destaca que también es
importante considerar la evaluacion de los costos de produccion, la identificacion de proveedores

y la elaboracidn de un plan de mantenimiento y mejora continua.

Es asi como, el estudio técnico se centrard en diversos aspectos cruciales. Esto incluira la
determinacion de los recursos requeridos para el cultivo y procesamiento de la fruta, la eleccién
de tecnologias apropiadas para la produccion y envasado, la evaluacién de los costos asociados

con la produccién, asi como la identificacion de proveedores de insumos y equipos necesarios.

2.2.16.1 Tamaiio del proyecto

El tamafio de un proyecto representa un factor critico a considerar en el desarrollo de cualquier

iniciativa de factibilidad, dado que puede incidir significativamente en su viabilidad econémica y
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financiera. Segun Vazquez (2019), el tamafio del proyecto se relaciona con la escala de inversion
requerida para su ejecucion, estando directamente vinculado tanto al potencial del mercado como
a la capacidad de produccién del mismo. Ademas, se destaca que el tamarfio del proyecto puede
impactar los costos fijos y variables, asi como los ingresos y beneficios proyectados.

En perspectiva del presente estudio, es fundamental que el tamafio del proyecto sea adecuado para
aprovechar el potencial del mercado y contar con una capacidad de produccidon suficiente para
satisfacer la demanda. Por ende, resulta crucial que el tamafio del proyecto esté equilibrado y sea
proporcional al capital disponible, asi como a los recursos humanos y fisicos necesarios para su
implementacion. En consecuencia, se requiere llevar a cabo un andlisis exhaustivo de la demanda
del mercado y de la capacidad de produccién con el fin de determinar el tamafio 6ptimo del

proyecto.

2.2.17 Localizacién del proyecto

La ubicacion del proyecto se erige como un elemento critico en el éxito de cualquier iniciativa
empresarial, dado que puede impactar tanto en los costos de produccion como en la accesibilidad
al mercado y a los potenciales clientes. De acuerdo con Moreno et al. (2021), la eleccion de la
ubicacion del proyecto debe fundamentarse en criterios como la disponibilidad de materias
primas, la proximidad al mercado objetivo, las condiciones climaticas y geogréficas, asi como la
disponibilidad de mano de obra y servicios esenciales. Ademas, se resalta que la localizacién del
proyecto también debe tomar en consideracion aspectos legales y administrativos, como los

permisos y requisitos operativos.

Es asi como, la seleccion de la ubicacion del presente proyecto se basa en la disponibilidad de
terrenos apropiados para el cultivo de la fruta, asi como en la proximidad al mercado objetivo y a
los proveedores de insumos y equipos necesarios. Ademas, se deberan considerar aspectos legales
y administrativos, como los permisos y requisitos para la operacién de la planta de produccion,

asi como la accesibilidad a servicios basicos como agua, energia y transporte.

2.2.17.1 Macro localizacién y micro localizacion

La macro y micro localizacion son dos conceptos clave en el anlisis de la ubicacion de un
proyecto. Segun Lozada (2023), la macro localizacion se refiere a la eleccion del pais o region donde
se implementard el proyecto, mientras que la micro localizacién se enfoca en la seleccion

especifica del sitio dentro de esa regién. La macro localizacién considera aspectos como la
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disponibilidad de recursos naturales, la estabilidad socioeconémica y politica, y la infraestructura
La macro y micro localizacion son dos conceptos clave en el analisis de la ubicacion de un
proyecto. Segun Lozada (2023), la macro localizacion se refiere a la eleccion del pais o region donde
se implementard el proyecto, mientras que la micro localizacion se enfoca en la seleccion
especifica del sitio dentro de esa regiéon. La macro localizacién considera aspectos como la
disponibilidad de recursos naturales, la estabilidad socioecondémica y politica, y la infraestructura

2.2.18 Estudio legal

El estudio legal del proyecto de factibilidad de cultivo de maracuya en el Canton Quinindé,
Provincia de Esmeraldas, en el afio 2023, tiene como objetivo identificar todas las implicaciones
legales y normativas que deben ser cumplidas para garantizar su operaciéon adecuada. Para
cumplir con estas regulaciones y normativas, es fundamental elaborar una matriz legal o matriz
de requisitos legales que abarque los siguientes elementos mencionados por Franco y Pinzén (2019),
clasificacion, norma, disposicion regulatoria, articulo correspondiente, descripcion del requisito

y evidencia de cumplimiento.

El estudio legal del proyecto de factibilidad de cultivo de maracuya en el Cantén Quinindé,
Provincia de Esmeraldas, en el afio 2023, tiene como objetivo identificar todas las implicaciones
legales y normativas que deben ser cumplidas para garantizar su operacion adecuada. Para
cumplir con estas regulaciones y normativas, es fundamental elaborar una matriz legal o matriz
de requisitos legales que abarque los siguientes elementos mencionados por Franco y Pinzén (2019),
clasificacion, norma, disposicién regulatoria, articulo correspondiente, descripcion del requisito

y evidencia de cumplimiento.

2.2.19 Estudio organizacional

El estudio organizacional constituye un componente fundamental en cualquier proyecto de
factibilidad, dado que permite establecer la estructura organizativa Optima y las politicas
necesarias para llevar a cabo el proyecto de manera eficaz. Seguln Solano (2020), este analisis abarca
aspectos como la definicion de los objetivos y metas de la organizacidn, la seleccion del tipo de
estructura organizativa mas adecuada y el establecimiento de politicas y normas para su

funcionamiento.

En el caso particular de este proyecto, el estudio organizacional debe abordar la definicion de sus

objetivos y metas, la seleccion del tipo de estructura organizativa mas apropiada y el disefio de
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una estructura organizativa acorde con las necesidades del proyecto. Ademaés, es esencial
considerar aspectos como las politicas de recursos humanos, los requisitos de personal, las
politicas de capacitacion y el sistema de compensacion y beneficios. Se debe garantizar que el
personal disponga de la experiencia necesaria en el cultivo de maracuyd y posea habilidades

pertinentes en produccién y comercializacion.

2.2.20 Organigrama

Segln (Rodriguez, 2023), €s la estructura interna de una organizacion o empresa, esta herramienta
ayuda a entender como esté integrada una compaiiia, ya que detalla areas, funciones, niveles
jerarquicos, relaciones de autoridades y nombre de los responsables de cada uno de los

departamentos (pag. 20).

2.2.20.1 Organigrama estructural

El centro de acopio de maracuya se clasifica, de acuerdo con el tamafio de la organizacion, como
una microempresa. Esta clasificacion se fundamenta en el hecho de que la institucién prevé contar
con un equipo de siete colaboradores. Estos empleados estaran asignados a diversas areas dentro
de la estructura organizativa, asegurando asi una distribucion eficiente del talento humano acorde

a las necesidades operativas y administrativas del centro (Rodriguez, 2023).

2.2.20.2 Organigrama funcional

Segln (Rodriguez, 2023), es aquel en el que se predominan las funciones de cada trabajador o
departamento, con el fin de ordenar de forma vertical a los lideres de cada area, asi como las

responsabilidades que les corresponden a esos equipos.

2.2.21 Manual de funciones

Para Arciniegas (2019) en los manuales de funciones radica el esclarecimiento de manera detallada
de los procedimientos internos de una empresa. Con la implementacion de estos manuales, es
posible ampliar los conocimientos del personal, mejorar la calidad de los servicios o productos, asi
como reducir los costos administrativos y evitar deficiencias que puedan perjudicar a la
organizacion El manual de funciones es el Gltimo paso en la organizacion. Una vez establecidos
los diferentes departamentos y niveles, se define con precisién lo que tiene que hacer cada unidad

de trabajo, denominado “puesto de trabajo”.
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2.2.22 Misidn

Por tanto, la mision es la "razon de ser" de la actividad empresarial de la organizacion. En otras
palabras, es una declaracion importante que establece metas y formula estrategias, metas y
politicas, predice la asignacién de recursos y la motivacion de los empleados.

2.2.23 Vision

Una vision es un suefio alcanzable a largo plazo, un futuro al que aspira una empresa y un suefio
gue representa las aspiraciones mas elevadas de la empresa. Da motivacién y entusiasmo para

mirar positivamente el futuro y avanzar en esa direccion.

2.2.24 Estudio financiero

El anélisis financiero constituye un aspecto critico en todo proyecto de viabilidad, puesto que
posibilita evaluar la solidez econdmica del proyecto y determinar los recursos financieros
requeridos para su ejecucion. Conforme a Arciniegas (2019), este andlisis implica proyectar los
ingresos y gastos del proyecto durante un periodo definido, asi como examinar las distintas
fuentes de financiamiento disponibles y calcular los indicadores financieros pertinentes.

De esta manera se entiende que, para el presente proyecto, el estudio financiero deberé contener
una descripcion detallada de los costos de produccion, venta y distribucion del maracuya, asi
como los ingresos esperados a partir de su comercializacion. Adicionalmente, serd necesario
evaluar diversas opciones de financiamiento disponibles, que pueden incluir préstamos bancarios,
inversores privados y fondos aportados por el equipo emprendedor. Es crucial determinar, en el
analisis financiero, el punto de equilibrio y los rendimientos esperados, ya que esto permitira

evaluar la rentabilidad y la viabilidad del proyecto de manera precisa.

2.2.24.1 Balance General

El balance general, conocido también como estado de situacidon financiera, es un informe contable
que presenta la situacion econdmica y financiera de una empresa en un momento especifico. Este
instrumento muestra la relacion equilibrada entre los activos, pasivos y el patrimonio neto de la
empresa, demostrando que los activos son iguales a la suma de los pasivos y el patrimonio neto.

A traveés del balance general, se ofrece una vision detallada de la composicién de los activos, asi
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como de la liquidez y solvencia de la empresa, lo cual es fundamental para comprender su

posicion financiera (Altieri, Martinez Mirau, & Perri, 2020).

Tabla 2-1: Estructura de situacion inicial o balance general

Activo Corriente

Corriente

Efectivo y equivalente de efectivo

Cuentas y documentos por pagar

Deudores diversos

Deudas Financieras

cuentas por cobrar No Corriente
inventarios Deudas no financieras (dividendos e impuestos)
Activo No Corriente Deudas financieras

Terrenos

Vehiculos Capital social

Edificios Utilidades del ejercicio anterior
Equipo de oficina Reservas

Fuente: Martinez, 2020.
Realizado por: Freire M., 2023.

2.2.24.2 Estado de resultados

Es estado de resultado muestra las ganancias y pérdidas de actividades ordinarias y extraordinarias
de un periodo determinado, se dice porque la utilidad se ha obtenido de diversas actividades
realizadas a lo largo del tiempo. Desde un punto de vista financiero, esto es muy importante, ya
que permitira a los usuarios de la informacion financiera evaluar posibles cambios futuros en los

recursos financieros (Angulo, 2022, pag. 26).

Tabla 2-2: Estructura del Estado de resultados o estado de
pérdidasy ganancias

- Costo de ventas

(-) GASTOS

Gastos de venta

Gastos financieros
Gastos de administracion

(+/-) Otros ingresos y gastos

Ingresos

Otros ingresos

Ingresos financieros

Gastos

Otros gastos

(=) Utilidad antes de participacion a trabajadores
(-) % participacion a trabajadores

(-) Impuesto a la tenta

Realizado por: Freire M., 2023.
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2.2.24.3 Estado de Flujos de Efectivos

En la evaluacion de cualquier proyecto, el factor fundamental reside en el flujo de efectivo o cash-
flow que genera. Este término se refiere al valor neto resultante de la suma de los ingresos y
egresos en efectivo que produce el proyecto a lo largo de un periodo determinado. El célculo del
flujo de efectivo se extiende a lo largo de todo el periodo durante el cual se espera que el proyecto

genere ingresos.

Segun (Torrez, 2021), el flujo de efectivo proyectado se erige como la principal fuente de
informacién econdmica en un proyecto empresarial. Basandose en las cifras anticipadas en este
flujo, se procede a realizar el analisis de sensibilidad, identificar el punto de equilibrio y aplicar
los indicadores financieros para evaluar la rentabilidad prevista del negocio propuesto, basandose

en los flujos de beneficio neto e inversion inicial estipulados.

Tabla 2-3: Estructura del Estado de flujos de caja

- Egresos
- Gastos no desembolsables

- Impuestos

+ Ajustes por gastos no desembolsables
- Egresos no afectos a impuestos
+ Beneficio no afectos a impuestos

Realizado por: Freire M., 2023.

2.2.24.4 Inversion

Dentro del ambito del estudio financiero, se entiende por "inversién™ la asignacion de recursos
financieros a activos con el proposito de obtener ingresos o beneficios a lo largo del tiempo. En
el contexto de un plan de negocios, esta inversion puede abarcar tanto la destinada al capital de
trabajo como a activos fijos y gastos preoperativos. Asimismo, la evaluacion financiera de
proyectos busca determinar la rentabilidad de la inversion mediante el analisis de la inversién

inicial y los flujos de efectivo previstos.

2.2.25 Financiamiento

El financiamiento es el proceso de proporcionar recursos, como dinero y crédito, a una empresa
0 persona para llevar a cabo sus planes. En el caso de los negocios, estos suelen ser préstamos

bancarios o inversiones de inversores.

24



2.2.26 Indicadores financieros

Seguln (Ramirez H. B., 2021), entre los principales indicadores financieros podemos encontrar:

VAN
Permite conocer qué‘\\
tan rentable o viable
es el proyecto de

Indicadores financieros

Es el tiempo que
tardara en
recuperarse el dinero |
invertido en un

proyecto.

Periodo de
recuperacion

llustracion 2-4: Clasificacion de los principales indicadores financieros

Fuente: Ramirez H.B., 2021.
Realizado por: Freire M., 2023.

2.2.26.1 Van

El Valor Actual Neto (VAN) se destaca como una herramienta critica utilizada por las empresas
para evaluar las inversiones a largo plazo. Su proposito radica en proporcionar una evaluacion
anticipada de la capacidad de una inversion para generar rendimientos que superen el costo de
capital. Este anélisis implica calcular el valor presente de los flujos de efectivo futuros y restar el
costo inicial de la inversion. El VAN es esencial para determinar la viabilidad financiera de un
proyecto y tomar decisiones informadas sobre la asignacion de recursos (Pérez, 2022). El cual se

aplica a siguiente formula:

VAN= -, [.+F ——_

(14i)"n

El célculo del VAN implica la consideracién de varios parametros:
e Lainversion inicial, que corresponde al monto total destinado para iniciar el proyecto.

e Lainversion realizada durante el proceso, excluyendo la inversion inicial.
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e Los flujos netos de efectivo, que representan la diferencia entre los ingresos y egresos
previstos a lo largo del proyecto.

e Latasa de oportunidad, que refleja la minima rentabilidad esperada por la inversién.

o EIl periodo de tiempo, que indica la duracién estimada del proyecto en términos de

cantidad de periodos econémicos.

Tabla 2-4: Valor Actual Neto (VAN)

VAN >0 VAN <0 VAN =0
Es rentable el proyecto, | No es rentable, lo cual no | No hay generacion de
genera beneficio. genera beneficio en el | ganancias ni perdidas.
proyecto.
Aceptar Rechazar Considerar

Realizado por: Freire M., 2023.

2.2.26.2 TIR

La Tasa Interna de Retorno (TIR) se erige como uno de los enfoques méas destacados para la
evaluacion de proyectos de inversion, siendo comunmente utilizado para determinar la viabilidad
y el rendimiento potencial de una inversion especifica. Estrechamente ligada al Valor Actual Neto
(VAN), la TIR se define como la tasa de descuento que hace que el VAN de un proyecto sea igual
a cero. Su resultado se expresa en forma de porcentaje, como sefialan Guzman (2019).

La TIR se considera altamente confiable cuando una empresa busca determinar la rentabilidad y
viabilidad de un proyecto de inversion. En resumen, la TIR representa el porcentaje de beneficio

0 pérdida que puede derivarse de una inversion (Ramirez P. , 2022).

TIR= tn 4 (tm — In}[l Lk, ]

FAN+)—{VAN-]

(Y%

Y sus resultados se interpretan de la siguiente manera identificando “r” como el costo de
oportunidad.
o SilaTIR es <r se determina que el proyecto debe ser rechazado.
e SilaTIR es > rentonces el proyecto sera viable y puede ser aprobado.
e Enelcaso de que la TIR =0, el proyecto en principio debe ser rechazado. Es cierto, que
desde el punto de vista estratégico puro, se podria decidir invertir, pero a nivel financiero

no compensa asumir dicho riesgo.
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2.2.26.3 Punto de equilibrio

El punto de equilibrio es una métrica utilizada para identificar el momento en el cual los ingresos
operativos igualan precisamente los costos y gastos operativos en términos de valor. Ademas,
revela la magnitud de las ganancias o pérdidas de la empresa cuando los ingresos superan o caen
por debajo de este punto (Torres J. , 2020).

2.2.26.4 Periodo de recuperacion

El Periodo de Recuperacion de la Inversion (PRI) se emplea para estimar el tiempo necesario para
recuperar la inversién inicial, teniendo en cuenta el costo de capital asociado. Este indicador
resulta significativo porque complementa la informacion proporcionada por otras métricas, lo que
permite visualizar aspectos que podrian pasar desapercibidos al suponer simplemente que, si el
flujo de efectivo no alcanza, existe una "deuda" tanto en el Valor Actual Neto (VAN) como en la

Tasa Interna de Retorno T1 (Sapag, 2021).

Inv. Inicial — F. Acum. Inf.

PRI =
F. Acum. Sup.—F. Acum. Inf

2.2.26.5 Relacion beneficio

Permite analizar la relacion existente entre los ingresos o beneficios contra los egresos o costos
presentes en un proyecto de inversidn (Aguilera, 2017). En otras palabras, esta relacion le permite
determinar el porcentaje de beneficios costos, teniendo asi en cuenta los ingresos y costos

esperados.

y Beneficio neto
Beneficio costo = —— x 100
Costo neto

2.2.27 Estudio ambiental

El concepto de ambiente describe este como un conjunto de elementos fisicos, quimicos,
bioldgicos y factores sociales, delimitado por su funcién, es decir, por su capacidad para influir
en los seres vivos y las actividades humanas. Estos elementos, aunque heterogéneos entre si,
expresan funciones en relacion con la configuracién del conjunto. Por lo tanto, las funciones que
cada elemento individual expresa dentro del conjunto, asi como las del conjunto en su totalidad,

son interdependientes.
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Dadas estas interdependencias, es previsible que cualquier alteracion en el conjunto de elementos,
en los propios elementos, en las relaciones entre ellos, o en cualquier fragmento de la estructura
del sistema ambiental, se propague a través de la red de relaciones, provocando a su vez

alteraciones que conduzcan a la formacion de nuevas organizaciones (Giannuzzo, 2019).
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CAPITULO Il

3. MARCO METODOLOGICO

3.1 Enfoque de Investigacion

3.1.1 Enfoque Mixto

Para Hernéndez (2019) destacan la importancia de integrar los enfoques cuantitativo y cualitativo en
la investigacidn, subrayando que la combinacidn de estas metodologias permite una comprension
méas rica y multifacética del fendmeno de estudio (p. 36). Este enfoque mixto facilita la
triangulacidén de datos, lo cual contribuye a la validacion de los resultados obtenidos a través de

la complementariedad de las perspectivas analiticas y metodologicas

Este estudio se propone evaluar la viabilidad de establecer un centro de acopio y comercializacién
de maracuya en la localidad de Quinindé, Provincia de Esmeraldas, durante el afio 2023,
empleando una metodologia de investigacion mixta que integra tanto técnicas cuantitativas como
cualitativas. Desde la perspectiva cuantitativa, se aplicaran instrumentos especificos para la

recoleccion de datos, que posteriormente serdn analizados mediante técnicas estadisticas.

Este estudio se propone evaluar la viabilidad de establecer un centro de acopio y comercializacion
de maracuya en el Canton Quinindé, Provincia de Esmeraldas, durante el afio 2023, empleando
una metodologia de investigacion mixta que integra tanto técnicas cuantitativas como cualitativas.
Desde la perspectiva cuantitativa, se aplicaran instrumentos especificos para la recoleccion de
datos, que posteriormente seran analizados mediante técnicas estadisticas. Se pondra especial
atencion en las condiciones laborales, las técnicas agricolas utilizadas y los obstaculos que

enfrentan en el proceso de cultivo y venta.

3.2 Alcance

Este proyecto de factibilidad para la creacion de un centro de acopio de maracuya se ejecutara en

el periodo 2023, en el Cantdn Quinindé, Provincia de Esmeraldas.
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3.3 Disefio de investigacion

3.3.1 No experimental

Hernandez et al. (2014 p. 152) definen los estudios no experimentales como aquellos en los que las
variables no son manipuladas de manera intencionada por el investigador, sino que los fendmenos
son observados en su contexto natural con el objetivo de analizarlos. En consonancia con esta
definicion, la presente investigacion adoptara un disefio no experimental, enfocandose en el
analisis del contexto natural de los productores de maracuyé en el Canton Quinindé, sin intentar

alterar deliberadamente las variables involucradas.

Este método posibilita una comprension detallada de la vida diaria de estos agricultores, lo que
ayuda a identificar los elementos esenciales que afectan su eficiencia y continuidad en el trabajo.
Al observar y estudiar las circunstancias existentes sin alteraciones, el analisis aspira a brindar
una perspectiva completa de las dindmicas y retos que enfrenta la industria del maracuya. Esto, a
su vez, establece una base solida para evaluar la viabilidad de establecer un centro de recoleccion

y comercializacion en la zona.

e Variable Independiente: Resultados del estudio de factibilidad.

e Variable Dependiente: Factibilidad del proyecto.

3.4 Nivel de investigacion

3.4.1 Descriptiva

D’Aquino y Barron (2020, p. 51) definen las metodologias descriptivas como aquellas que detallan los
procesos de formacion, estructuracion o transformacion de un fenémeno, proporcionando un nivel
de detalle profundo. Este enfoque fue esencial en nuestra investigacion para capturar de manera
precisa la situacion presente de los productores de maracuya en el Canton Quinindé, asi como
para comprender las dinamicas de los diversos factores que intervienen en el sector. La aplicacion
de la investigacion descriptiva facilité una representacién fidedigna y completa del contexto en
el que operan estos productores, incluyendo aspectos econdmicos, sociales y ambientales. Tal
aproximacion permiti6 identificar las necesidades especificas, los retos y las oportunidades dentro
del ambito de la comercializacién y el acopio del maracuya, contribuyendo asi a la formulacion

de estrategias efectivas para el desarrollo del proyecto propuesto.

30



3.4.2 Exploratoria

Olvera (2018, p. 58) resalta la importancia de la investigacion como un proceso orientado hacia la
generacion de nuevos conocimientos, la profundizacion de aquellos aspectos que han sido poco
explorados, la bulsqueda de nuevas perspectivas informativas, el descubrimiento de lo
desconocido y el enriquecimiento del conocimiento existente. En el contexto de nuestro estudio
sobre la viabilidad de implementar un centro de acopio y comercializacién de maracuya, esta
orientacion investigativa es crucial. Nos permite no solo analizar y sintetizar los datos recabados
de manera exhaustiva sino también ofrecer interpretaciones detalladas sobre las dindmicas

actuales y potenciales del sector del maracuya.

Mediante este enfoque, buscamos descubrir nuevas oportunidades, identificar desafios no
reconocidos previamente, y aportar soluciones innovadoras que contribuyan significativamente
al desarrollo y fortalecimiento de este sector productivo, apoyando asi la toma de decisiones

informadas y la formulacion de estrategias de intervencion efectivas.

3.5 Tipo de estudio

3.5.1 Documental

Este enfoque metodoldgico se aplicd durante la fase de revision bibliogréafica y en la etapa inicial
de formulacién del problema de investigacion, implicando un exhaustivo andlisis de fuentes
secundarias, incluyendo libros, articulos cientificos, informes y otras publicaciones relevantes.
Esta estrategia permiti6 recabar informacidn esencial para comprender en profundidad la realidad
gue enfrentan los productores de maracuya en el Cantén Quinindé, al no tener una empresa en

donde vender su produccion.

La revision de literatura y el analisis de documentos desempefiaron un papel fundamental al
establecer un marco tedrico y contextual para el estudio, lo que facilit6 la identificacion de las
tendencias, desafios y oportunidades dentro del sector del maracuyd. Esta compilacién de
informacidn sentd las bases para el desarrollo de la investigacidn, proporcionando los elementos
necesarios para una evaluacion precisa de la situacion actual y la viabilidad de establecer un centro

de acopio y comercializacion que beneficie a los productores locales.
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3.5.2 De Campo

La metodologia de investigacion de campo adoptada en este estudio facilito la recoleccion directa
de datos mediante el contacto personal con los productores de maracuya en el Cantén Quinindé,
este enfoque permitié la aplicacion efectiva de instrumentos investigativos disefiados
especificamente para el proyecto, asegurando la obtencion de informacién detallada y relevante

directamente de las fuentes.

El acceso directo a los productores y a los representantes institucionales fue esencial para recabar
datos auténticos sobre las dindmicas de produccién, comercializacién y los desafios que enfrenta
el sector del maracuya en la region. Esta interaccién directa enriqueci6 significativamente el
proceso investigativo, proporcionando referencias valiosas que fundamentaron el analisis y las
conclusiones del estudio, y ofreciendo una base sélida para evaluar la viabilidad del

establecimiento de un centro de acopio y comercializacién en el area.

3.6 Métodos, técnicas e instrumentos de investigacion

3.6.1 Meétodos de investigacion

3.6.1.1 Meétodo Inductivo

Monroy y Nava (2018, p. 61) describen un método de razonamiento que parte de la observacién y
analisis de casos particulares para establecer principios o criterios generales. Este enfoque, que
busca identificar caracteristicas comunes entre diversos casos especificos para luego generalizar
a partir de ellas, se aplicé en el estudio sobre la factibilidad de implementar un centro de acopio

y comercializacion de maracuya en la localidad de Quinindé.

A través de la investigacién de campo, se obtuvieron datos directamente de los productores y
comerciantes, lo que posibilito la identificacion de patrones y tendencias especificas dentro del
sector del maracuya. Se utilizard este método inductivo en el proyecto de factibilidad para la
creacion de un centro de acopio de maracuya en el Cantén Quinindé ya que este se daré en el
momento de observar, los hechos que ocurren en la comercializacion de este producto, el estudio
de este permitid, llegar a una conclusion general de lo que ocurre dentro del canton y los
problemas que enfrentan al no tener un centro de comercializacién cercano para poder entregar

su producto esto fue de manera individual por medio de la encuesta.
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3.6.2 Meétodo Deductivo

Campoverde (2018 p. 45) destacan que el razonamiento deductivo facilita la elaboracion de
conclusiones o juicios generales a partir de premisas especificas consideradas verdaderas. En este
marco, la presente investigacion sobre la factibilidad de un centro de acopio y comercializacion
de maracuya se fundamenta en este tipo de razonamiento, partiendo del analisis de la situacion
general de los productores de la regién. A través de esta aproximacion, se busca desglosar y

comprender de manera detallada las particularidades del problema en estudio.

El presente trabajo de investigacion parte de lo general a lo particular y permitird conocer un
conjunto de caracteristicas de lo que ocurre actualmente en el Canton Quinindé, permitiendo asi

llegar a una conclusién.

3.6.3 Meétodo Analitico

Campoverde (2018, p. 47) definen el analisis como un procedimiento que implica la division o
desglose de un objeto de estudio, ya sea material o conceptual, en sus componentes para examinar
sus causas, naturaleza y efectos. Este enfoque analitico se aplicé en el estudio sobre la viabilidad
de establecer un centro de acopio y comercializacion de maracuyd, con el proposito de
comprender a fondo la situacion que enfrentan los productores de maracuya y analizar las

dindmicas del mercado.

El método analitico nos permitié conocer de manera mas profunda el objeto de estudio en este
caso el proceso de comercializacion que realizan los agricultores de maracuya en el canton
Quinindé y asi poder analizar los diferentes comportamientos en el mercado de la investigacion.
3.6.4 Meétodo Sintético

Para (Torres C. A., 2020), es aquel que integra los componentes de un objeto de estudio, para
estudiarlos en su totalidad, ya que es un proceso de razonamiento que tiende a reconstruir un todo.
Este método tiene un vinculo con el método analitico, para ello la naturaleza del método sintético

es siempre pasar de lo universal o abstracto a lo particular o concreto.

3.6.,5 Técnicas
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3.6.5.1 Encuestas

Se implement6 un proceso de consulta, mediante el cual se disefiaron y aplicaron preguntas
especificamente dirigidas a los diversos productores del canton Quinindé. Este enfoque tuvo
como objetivo principal la recopilacion exhaustiva de informacion relacionada con las dindmicas
comerciales vigentes, asi como con los patrones de oferta y demanda que caracterizan a estos
productores. Dicha estrategia permitié obtener una comprensién detallada y multifacética de los
desafios y oportunidades presentes en el mercado, facilitando asi la identificacién de posibles

areas de intervencion y mejora.

En el presente trabajo de investigacion se utilizara la técnica de la encuesta, la cual nos ayudara a
poner en accion la creacion del Centro de Acopio para que sea de mucho beneficio para los
agricultores del Cantén Quinindé ya podran comercializar su producto de una mejor manera, y

asi puedan recibir unas ganancias adecuadas.

3.6.5.2 Observacion

La observacion directa se erigié como una herramienta clave para captar las dindmicas especificas
del sector del maracuya en Quinindé, proporcionando una base sélida de evidencias para
fundamentar las estrategias de desarrollo y las decisiones de politica que acompafiaran la potencial

creacion del centro, con miras a fortalecer la cadena de valor del maracuyé en la region.

Se procedera a visitar los lugares de produccion de maracuya, ya que estos seran los sitios en el
cual va enfocado este proyecto, debido a que no existe una buena comercializacion de este
producto y esto afecta a la economia de los habitantes en donde ellos no obtienen una excelente
ganancia.

3.6.6  Instrumentos

3.6.6.1 Cuestionario

En esta investigacion se realizard las encuestas con preguntas cerrada para tener una mejor

captacion de respuestas y estas serén aplicadas a los productores del canton Quinindé, con el fin

de que las respuestas obtenidas nos puedan ofrecer toda la informacion necesaria.
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3.7 Poblacion y planificacion, seleccion y célculo del tamafio de la muestra

3.7.1 Poblacién

Se determina como una poblacion al conjunto de individuos que viven dentro de una determinada

area geogréafica.

Segun la informacion proporcionada por el GAD de Quinindé los datos recopilados para llevar a
cabo la presente investigacion se centran en los agricultores de maracuya del Canton Quinindé.
La poblacion a utilizar en la investigacidn proviene del Canton Quinindé, y se estima que cuenta
con una poblacion rural de 93.642 habitantes, segun la informacion del Instituto Nacional y
Censos (INEC) del afio 2010, obtenida del Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial del

Gobierno Auténomo Descentralizado (GAD) Municipal del Cantén Quinindé.

3.7.1.1 Segmentacion de la poblacion

Se llevara a cabo una investigacion de mercado con el fin de establecer un centro de acopio de
maracuya especializado en la comercializacion. En este proceso, se identificara el mercado
potencial, disponible y objetivo. A continuacién, se presentara la estructura econdmica de la
poblacion rural de Quinindé, de la cual se extraerdn los datos esenciales para definir la
segmentacion en el proyecto, utilizando como base la poblacion econémicamente activa (PEA).

Tabla 3-1: Poblacion Rural del Cantén Quinindé

Poblacion Total en el area rural 65.694 | 100,00 93.642 | 100,00
POBLACION EDAD A TRABAJAR 46.971 | 71,50 63.489 | 67,80
POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA 28.671 | 43,60 53.844 | 57,50
POBLACION ECONOMICAMENTE INACTIVA 22.727 | 34,60 23.223 | 24,80
POBLACION OCUPADA 24.432 | 37,19 39.142 | 41,80
POBLACION DESOCUPADA 591 0,90 1.294 1,80

Fuente: INEC 2010.
Realizado por: Freire M., 2023.

La division del mercado a través de la segmentacion poblacional posibilita la identificacion del
mercado especifico al que se dirige el proyecto. Donde el ultimo resultado se utilizard

posteriormente para obtener la muestra mas adelante.
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Tabla 3-2: Segmentacién poblacional

activa edad de laborar
en la
produccion del

maracuya

proyectada

Variable Caracteristica | Dato Fuente de | Resultado
informacion
Geografica Quinindé 93.642 Proyecciones 93.642
habitantes | poblacionales a nivel
cantonal en la zona
rural INEC 2010
Poblacion edad de trabajar | 18 afios a 65 | 67,8% Proyecciones 63.498
afios de edad poblacionales a nivel
cantonal en la zona
rural INEC 2010
Poblacion econémicamente | Personas  en | 57,5% INEC poblacional | 53.844

Fuente: INEC 2010.
Realizado por: Freire M., 2023.

La poblacién del Cantén Quinindé para el afio 2010 segun la proyeccion del INEC de este afio,

es de 93.642 y acuerdo al dato obtenido en la segmentacion que es de 53.844 por ser la poblacion

econdémicamente activa que se dedican a la produccién de maracuya en el cantén Quinindé, lo

cual este valor se utilizara para obtener el crecimiento en los productores compuesto con una tasa

de crecimiento poblacional de 2,3%, cual se fundamentara en que los productores cultiven mas el

maracuya para que asi exista mas oferta en el mercado.

Formula de actualizacion de informacion:
Formula:
Pt = Po (1+r) Mt
Datos
Pt = La poblacién en el afio (¢)
Po = La poblacién base (53.844)
r = La tasa de crecimiento de la poblacién (0,023)
t = El tiempo en afios (2010-2023=13)
Pt="Po (1+r) Mt
Pt =53.844 * (1+0,023) ~13
Pt =72.364
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Tabla 3-3: Proyeccion de la poblacion de los productores al afio 2023

POBLACION
Productores 72.364
TOTAL 72.364

Realizado por: Freire M., 2023.
3.7.2  Muestra de los agricultores

Para la presente investigacion se aplicé la siguiente formula de la muestra considerando los 72.364
agricultores de maracuya que tiene este canton, a los que se tomaran en cuenta para realizar el
calculo de la muestra los mismos que permitirdn obtener datos reales como se muestra a

continuacion a través de la formula finita.

Zz*p*q*N
n_eZ(N—1)+ZZ*p*q

Donde:
n= Muestra (?)
N= Tamafio de los Productores
Z= Nivel de Confianza
p= Probabilidad de ocurrencia
g= Probabilidad de fracaso
e= Error de muestreo
Asi tenemos:
n= Muestra (?)
N=72.364
Z=1,96
p=0,5 (50%)
g= 0,5 (50%)
e= 0,05 (5%)
o 1,962 % (0,5) * (0,5) * (72.364)
0,05%(72.364 — 1) + 1,962 % 0,5+ 0,5
_ 69498

182
n =382

Se aplicaron 382 encuestas a los productores para saber que rango de aceptacion tendré la creacion

del centro de acopio de maracuyé en el canton Quinindé.
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CAPITULO IV

4. MARCO DE ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1 Resultados de la encuesta aplicada a los productores de maracuya

DATOS INFORMATIVOS

Género

Tabla 4-1: Género de los productores

DETALLE FRECUENCIAS PORCENTAJES
Masculino 294 77%
Femenino 88 23%
TOTAL 382 100%

Fuente: Encuestas realizadas a los productores.
Realizado por: Freire M., 2023.

Género

lustracion 4-1: Género
Realizado por: Freire M., 2023.

Andlisis e Interpretacion:

m Masculino

= Femenino

La figura 4-1 proporciona una representacion de la distribucion por género de un grupo de

individuos, con un total de 382 participantes. Entre ellos, 294 fueron identificados como

masculinos, lo que constituye el 77% del total, mientras que 88 participantes se identificaron

como femeninos, representando el 23% restante. Este analisis revela una clara predominancia del

género masculino en la muestra examinada. La marcada disparidad porcentual entre los géneros
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sugiere la posible existencia de una brecha de género dentro del contexto especifico abordado en
la poblacién objeto de estudio. Esta preponderancia de participantes masculinos podria indicar
discrepancias en tendencias, preferencias o incluso en el acceso a oportunidades entre ambos

géneros.

Edad

Tabla 4-2: Rango de edad de los productores

DETALLE FRECUENCIAS PORCENTAJES
18-30 afios 46 12%
30-42 afos 137 36%
42-54 afios 97 25%
Més de 54 afios 102 27%
TOTAL 382 100%

Fuente: Encuestas realizadas a los productores.
Realizado por: Freire M., 2023.

Rango de edad

M 18-30 anos
W 30-42 anos
m42-54 anos

W Mas de 54 aflos

llustracion 4-2: Rango de edad
Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

La Tabla 4-2 ilustra la distribucién de edades de un grupo de 382 individuos, divididos en cuatro
grupos de edad. El rango de 30-42 afios exhibe la mayor cantidad de casos, con 137 individuos,
lo que constituye el 36% del total de la muestra. Le sigue el grupo de mas de 54 afios, con 102
individuos, representando el 27%, seguido por el grupo de 42-54 afios con 97 personas,
representando el 25%, y finalmente, el grupo de 18-30 afios, con 46 individuos, representando el

12% de la poblacién estudiada. Esta distribucion demuestra una predominancia de participantes
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en la etapa de edad media, especialmente en el intervalo de 30-42 afios, lo que sugiere que la
mayoria de los individuos pertenecen a una franja de edad consolidada, posiblemente en plena
actividad laboral o con responsabilidades familiares establecidas.

Nivel de instruccion

Tabla 4-3: Nivel de instruccion de los productores

DETALLE FRECUENCIAS PORCENTAJES
Primaria 159 42%
Secundaria 203 53%
Universitaria 20 5%
Otros (especifique) 0 0%
TOTAL 382 100%

Fuente: Encuestas realizadas a los productores.
Realizado por: Freire M., 2023.

Nivel de instruccion

B Primaria
® Secundaria
 Universitaria

m Oftros (especifique)

lustracién 4-3: Nivel de instruccion
Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

La tabla 4-3 proporciona un desglose del nivel educativo de 382 individuos, clasificandolos en
tres categorias principales: Primaria, Secundaria y Universitaria, ademas de una categoria "Otros"
que no registra participantes. La mayoria de los individuos, con un total de 203 personas,
equivalente al 53% de la muestra, reportaron tener educacion secundaria. Le sigue el nivel de
educacion primaria, representado por 159 individuos, lo que constituye el 42% del total. Por otro

lado, solo un pequefio segmento de la poblacion, con 20 individuos 5%, indico poseer educacion
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universitaria. La categoria "Otros" no presenta incidencias, lo que sugiere una concentracion

exclusiva de la muestra en los niveles educativos mencionados anteriormente.

Pregunta 1: ¢ El terreno que utiliza para el cultivo de sus productos es?

Tabla 4-4: Terreno con cultivo de maracuya

DETALLE FRECUENCIAS PORCENTAJES
Propio 246 64%
Arrendado 96 25%
Al partido 40 10%
TOTAL 382 100%

Fuente: Encuestas realizadas a los productores.
Realizado por: Freire M., 2023.

’ El terreno que utiliza para el cultivo de sus
6 q P
productos es?

® Propio
H Arrendado
1 Al partido

llustracion 4-4: Terreno de cultivo de maracuya
Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

La tabla 4-4 muestra la distribucién del tipo de tenencia de tierra entre 382 individuos dedicados
al cultivo, agrupados en tres categorias: Propio, Arrendado y Al partido. La mayoria, representada
por 246 individuos, lo que equivale al 64% de la muestra, declararon ser propietarios del terreno
en el que cultivan. Por otro lado, el 25% sefialaron que alquilan el terreno para sus actividades
agricolas, mientras que una minoria, compuesta por el 10%, mencionaron trabajar la tierra bajo
el esquema "al partido”, que generalmente implica un acuerdo de compartir los productos o
beneficios derivados del cultivo. Estos datos indican una clara preferencia o predominio de la

propiedad de la tierra entre los participantes del estudio.
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Pregunta 2: ;Cuantas hectreas de tierra posee usted con plantacion de maracuya?

Tabla 4-5: Hectareas con plantacion de maracuya

DETALLE FRECUENCIAS PORCENTAJES
De 0 a 3 hectéareas 149 39%
De 3 a 6 hectéareas 123 32%
De 6 a 9 hectareas 72 19%
De 9 hectareas en adelante 38 10%
TOTAL 382 100%

Fuente: Encuesta realizadas a los productores.

Realizado por: Freire M., 2023.

iCuantas hectareas de tierra posee usted con plantacion
de maracuya?

W De O a 3 hectdreas

M De 3 a 6 hectdreas

1 De 6 a 9 hectéreas

m De 9 hectdreas en adelante

llustracion 4-5: Hectareas con plantacion de maracuya

Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

La tabla 4-5 presenta la distribucion del tamafio de las parcelas utilizadas para el cultivo entre 382

individuos, clasificados en cuatro categorias segun su extension: de 0 a 3 hectareas, de 3 a 6

hectéreas, de 6 a 9 hectareas, y mas de 9 hectéareas. Se destaca que la mayoria de las parcelas,

representando un 39%, tienen una extension de 0 a 3 hectareas, seguidas por aquellas de 3 a 6

hectéreas, que constituyen un 32%. Por su parte, las parcelas de 6 a 9 hectareas representan un

19%, mientras que aquellas con una extension de mas de 9 hectareas comprenden el 10% de la

muestra. Esta distribucién sugiere una predominancia de pequefias y medianas explotaciones

agricolas entre los participantes del estudio.
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Pregunta 3: ;Qué tipo de maracuyé produce usted?

Tabla 4-6: Tipo de maracuya que producen

DETALLE FRECUENCIAS PORCENTAJES
Maracuya Amarilla 350 92%
Maracuya Morada 32 8%
TOTAL 382 100%

Fuente: Encuestas realizadas a los productores.
Realizado por: Freire M., 2023.

. Qué tipo de maracuya produce usted?

® Maracuya Amarilla

= Maracuya Morada

llustracion 4-6: Tipo de maracuya gque producen
Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

La tabla 4-6 refleja las preferencias de cultivo entre dos variedades de maracuya entre 382
productores: Maracuya Amarilla y Maracuyd Morada. Una abrumadora mayoria, el 92% de los
encuestados, equivalente a 350 individuos, se decanta por la produccién de Maracuya Amarilla.
En contraste, la Maracuya Morada es cultivada por una minoria, representando el 8% de la
muestra con 32 productores. Este desequilibrio resalta la clara preferencia por la variedad de
Maracuyd Amarilla en el grupo estudiado, lo que sugiere la presencia de factores subyacentes que
inclinan a los productores hacia esta especifica variante.

Ademas, resalta la necesidad de fomentar la diversificacion de cultivos y la exploracion de nichos
de mercado para variedades menos dominantes, como la Maracuyd Morada, que podrian
contribuir a la sostenibilidad econdémica y agricola a largo plazo.
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Pregunta 4: ;Cuéntos kilogramos de maracuya obtiene por cada hectarea sesmbrada?

Tabla 4-7: Kilogramos de maracuyéa que obtiene por cada hectarea sembrada

DETALLE FRECUENCIAS PORCENTAJES
De 2000 a 3000 Kg/Ha 54 14%
De 3000 a 4000 Kg/Ha 91 24%
De 4000 Kg/Ha en adelante 237 62%
TOTAL 382 100%

Fuente: Encuestas realizadas a los productores.

Realizado por: Freire M., 2023.

Kilogramo de maracuya por cada hectarea
sembrada

m De 2000 a 3000 Kg/Ha
m De 3000 a 4000 Kg/Ha

De 4000 Kg/Ha en adelante

llustracion 4-7: Kilogramo de maracuya por cada hectarea sembrada

Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

La tabla 4-7 describe la produccion de maracuya por hectarea entre 382 productores, distribuidos
en tres categorias segun el rango de kilogramos producidos: de 2000 a 3000 kg/ha, de 3000 a
4000 kg/ha, y de 4000 kg/ha en adelante. Se observa que la categoria "De 4000 Kg/ha en adelante"
constituye la mayoria, con un 62% de los productores, equivalente a 237 individuos, indicando
una alta productividad. La segunda categoria, "De 3000 a 4000 Kg/ha", incluye al 24% de los
productores, sumando 91 individuos. La categoria con la menor cantidad de productores es "De
2000 a 3000 Kg/ha", representando el 14%, con 54 productores. La identificacion de factores que
contribuyen a estas diferencias en la productividad es esencial para disefiar intervenciones

dirigidas a aumentar la eficiencia productiva en todos los niveles.
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Pregunta 5: ¢Con que frecuencia cosecha maracuya?

Tabla 4-8: Frecuencia de cosecha de maracuya

DETALLE FRECUENCIAS PORCENTAJES
Semanal 249 65%
Mensual 91 24%
Bimestral 29 8%
Trimestral 3 1%
Semestral 10 3%
TOTAL 382 100%
Fuente: Encuestas realizadas a los productores.
Realizado por: Freire M., 2023.
,Con que frecuencia cosecha maracuya?
H Semanal
® Mensual
= Bimestral
® Trimestral
® Semestral

llustracion 4-8: Frecuencia de cosecha del maracuya

Realizado por: Freire M., 2023.

Andlisis e Interpretacion:

La tabla4-8 muestra la frecuencia con la que 382 productores de maracuya realizan sus cosechas,

distribuidos en cinco categorias: Semanal, Mensual, Bimestral, Trimestral y Semestral. La

mayoria, el 65% equivalente a 249 productores, reporta realizar cosechas de manera semanal, lo

que indica un ciclo de produccion continuo y posiblemente intensivo. Le sigue el grupo que

cosecha mensualmente, representando el 24% con 91 productores. Una menor proporcion, el 8%,

equivalente a 29 productores, realiza cosechas bimestrales, mientras que solo el 1% representando

a 3 productores y el 3% a 10 productore) cosechan de manera trimestral y semestral,

respectivamente.
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La variabilidad en las frecuencias de cosecha subraya la diversidad de enfoques productivos
dentro del sector del maracuyd, y sefiala hacia la importancia de adaptar las practicas agricolas y
los modelos de negocio a las caracteristicas especificas de cada produccion.

Pregunta 6: ¢Cual es el precio promedio al que vende su produccion de maracuya?

Tabla 4-9: Precio al que venden la produccién del maracuya

Detalle Frecuencias Porcentajes
De 0,20 a 0,40 USD por Kg 26 7%
De 0,40 a 0,60 USD por Kg 350 92%
De 0,60 USD en adelante por Kg 5 1%
TOTAL 381 100%

Fuente: Encuestas realizadas a los productores.
Realizado por: Freire M., 2023.

¢(Cual es el precio promedio al que vende su produccion de
maracuya?

EDe 0,20 a 0.40 USD porKg
mDe 0.40 a 0.60 USD porKg
De 0.60 USD en adelante por Kg

llustracion 4-9: Precio al que venden la produccién del maracuya
Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

La tabla 4-9 detalla el precio promedio de venta por kilogramo de maracuya para 381 productores,
distribuidos en tres categorias: de $0.20 a $0.40, de $0.40 a $0.60, y de $0.60 en adelante. La gran
mayoria, el 92% equivalente a 350 productores, vende su produccion en el rango de $0.40 a $0.60
por kilogramo. Una pequefia fraccion, el 7% con 26 productores, se encuentra en el rango de
precio mas bajo, de $0.20 a $0.40, y un minimo porcentaje, el 1% equivalente a 5 productores,
logra vender su produccion a $0.60 0 més por kilogramo. Estos datos indican una concentracion

significativa de los precios de venta en un rango medio especifico.
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Pregunta 7: ¢Est4 usted de acuerdo con el precio al que vende el maracuya?

Tabla 4-10: Esta de acuerdo con el precio al que vende el producto

DETALLE FRECUENCIAS PORCENTAJES
Si totalmente 0 0%
Si parcialmente 74 19%
No 308 81%
TOTAL 382 100%

Fuente: Encuestas realizadas a los productores.
Realizado por: Freire M., 2023.

(Esta usted de acuerdo con el precio al que vende el maracuya?

0%

19%

H Si totalmente

B Sj parcialmente

No

llustracion 4-10: Esta de acuerdo con el precio al que vende el producto

Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

La tabla 4-10 refleja las percepciones de 382 productores de maracuya respecto al precio de venta

de su producto, categorizadas en tres respuestas: "Si totalmente"”, "Si parcialmente” y "No". Es

notable que ningln productor se muestra completamente satisfecho con el precio de venta "Si

totalmente” con un 0%, mientras que un 19%, equivalente a 74 productores, indica estar

parcialmente de acuerdo con el precio al que venden el maracuya. La mayoria abrumadora, un

81% correspondiente a 308 productores, expresa desacuerdo con el precio de venta de su

produccion. Estos resultados evidencian una significativa insatisfaccion entre los productores con

respecto a los precios de mercado actuales del maracuya.

Este descontento subraya la importancia de fortalecer las negociaciones colectivas, mejorar el

acceso a mercados mas lucrativos, y promover practicas agricolas y de negocio que mejoren la
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eficiencia y reduzcan los costos, contribuyendo a una mayor satisfaccion y sostenibilidad en el
sector del maracuya.

Pregunta 8: ;Qué dificultades tiene para comercializar su producto?

Tabla 4-11: Dificultades al momento de comercializar el producto

DETALLE FRECUENCIAS PORCENTAJES
Transporte 148 39%
Distancia 123 32%
Inseguridad 72 19%
Pago de precio justo 39 10%
Otro (especifique) 0 0%
TOTAL 382 100%

Fuente: Encuestas realizadas a los productores.
Realizado por: Freire M., 2023.

. Qué dificultades tiene para comercializar su producto ?

N Transporte

m Distancia
Inseguridad

m Pago de precio justo

u Ofro (especifique)

llustracion 4-11: Dificultades al momento de comercializar el producto
Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

La tabla 4-11 detalla las dificultades enfrentadas por 382 productores de maracuya para
comercializar su producto, clasificadas en cuatro categorias principales: Transporte, Distancia,
Inseguridad, y Pago de precio justo. La mayor dificultad reportada es el Transporte, con un 39%
de 148 productores, seguida por la Distancia, con un 32% de 123 productores. La Inseguridad es
sefialada por el 19% de 72 productores, y el Pago de precio justo es mencionado por el 10% de

39 productores. No se registraron dificultades en la categoria "Otro", lo que indica que los
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problemas identificados cubren las principales preocupaciones de los productores dentro de las
opciones dadas.

Estos hallazgos enfatizan la necesidad de estrategias integradas que aborden tanto los desafios
logisticos como los de mercado, incluyendo mejoras en infraestructura, sistemas de transporte,
seguridad, y mecanismos de negociacion de precios, para facilitar un entorno de comercializacion

mas justo y eficiente para los productores de maracuya.

Pregunta 9: ¢ A quién vende su produccion de maracuya?

Tabla 4-12: Entrega la produccién de maracuya

DETALLE FRECUENCIAS PORCENTAJES
Mayoristas 46 12%
Intermediarios 304 80%
Industria nacional 21 5%
Industria exportadora 11 3%
Otro (especifique) 0 0%
TOTAL 382 100%

Fuente: Encuestas realizadas a los productores.
Realizado por: Freire M., 2023.

A quién vende su produccion de maracuya?

5% 12%
3%

® Mayoristas
0% ® Intermediarios

® Industria nacional

® Industria exportadora

® Otro (especifique)

llustracion 4-12: Entrega la produccién de maracuya
Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

La tabla 4-12 expone las opciones de venta para 382 productores de maracuya, clasificandolos

segln el destinatario de su produccion: Mayoristas, Intermediarios, Industria nacional, Industria
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exportadora, y una categoria de "Otro" que no registra respuestas. La gran mayoria, el 82%,
equivalente a 304 productores, vende su produccién a Intermediarios. Los Mayoristas representan
el 12% con 46 productores. Un menor porcentaje se dirige hacia la Industria nacional, con un 5%
equivalente a 21 productores, y la Industria exportadora, con un 3% correspondiente a 11
productores. La ausencia de productores en la categoria "Otro" indica que las opciones provistas
capturan efectivamente los principales canales de venta utilizados por los productores de
maracuya.

Este escenario resalta la necesidad de fortalecer las capacidades de negociacion de los
productores, promover canales de venta mas directos que puedan mejorar los ingresos de los
productores, y desarrollar estrategias que amplien el acceso a mercados mas rentables tanto a
nivel nacional como para exportacion, asegurando asi una distribucién mas equitativa de los

beneficios a lo largo de la cadena de valor del maracuya.

Pregunta 10: ¢ Estaria de acuerdo con la creacién de un centro de acopio de apoyo para la

comercializacién de maracuyé en el Cantén Quinindé?

Tabla 4-13: Esta de acuerdo con la creacion de este centro de acopio

DETALLE FRECUENCIAS PORCENTAJES
Si 277 99%
No 5 1%
TOTAL 382 100%

Fuente: Encuestas realizadas a los productores.
Realizado por: Freire M., 2023.

¢Estaria de acuerdo con la creacién de un centro
de acopio de apoyo para la comercializacion de
maracuyd en el Cantén Quinindé?

1%

HSi

= No

lustracion 4-13: Esté de acuerdo con la creacion de este centro de acopio
Realizado por: Freire M., 2023.
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Andlisis e Interpretacion:

La tabla 4-13 revela la unanimidad de los 382 productores de maracuya consultados respecto a la
propuesta de crear un centro de acopio para apoyar la comercializacion de maracuya en el Cantéon
Quinindé, con un 99% equivalente a 277 productores nos manifestaron que si estan de acuerdo
con la creacion del centro de acopio y 1%, equivalente a 5 productores nos dijeron que no estan

de acuerdo con la creacion de esta empresa de maracuya.

La propuesta de un centro de acopio, por tanto, se interpreta como un mecanismo altamente
deseable para apoyar el desarrollo sostenible y la competitividad del cultivo de maracuya en el
Canton Quinindé, reflejando un claro Ilamado a la accién por parte de los stakeholders relevantes

para implementar soluciones que aborden las necesidades y desafios de la comunidad productora.

Porque:

Si: Los productores manifestaron que si estan de acuerdo con la creacién del centro de acopio
porque asi podran tener un lugar en donde poder comercializar su producto de una mejor manera
y obtener rentabilidad adecuada de su produccion.

No: 5 productores manifestaron esta respuesta ya que tiene un lugar en otro cantén en donde poder
entregar su producto.

Pregunta 11: ;Estaria dispuesto a vender su produccion de maracuya a este centro de acopio
ubicado en el cantén Quinindé, si le paga un precio justo, le brindan mejor servicio y ayudan

en su comercializacion?

Tabla 4-14: Dispuesto a vender la produccidn a este centro de acopio

DETALLE FRECUENCIAS PORCENTAJES
Si 378 99%
No 4 1%
TOTAL 382 100%

Fuente: Encuestas realizadas a los productores.
Realizado por: Freire M., 2023.
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JEstaria dispuesto a vender su produccion de

maracuya a este centro de acopio?

m Sj

ENo

llustracion 4-14: Dispuesto a vender su produccion a este centro de acopio

Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

La consulta a 382 productores de maracuya sobre su disposicion a vender su produccion a un

centro de acopio en el Cantdn Quinindé, bajo condiciones de precio justo, mejor servicio y apoyo

en la comercializacién, muestra una respuesta abrumadoramente positiva. EI 99%, equivalente a

378 productores, manifestdé su acuerdo con la propuesta, mientras que solo un 1%,

correspondiente a 4 productores, expreso su desacuerdo. Este alto nivel de aceptacién indica una

fuerte inclinacion hacia opciones de comercializacion que ofrezcan condiciones méas favorables

para los productores. Ademas, demuestra la importancia de abordar integralmente las

preocupaciones de los productores para fomentar practicas comerciales que beneficien a todas las

partes involucradas en la cadena de produccion y suministro de maracuya.

Pregunta 12: ;Estaria usted de acuerdo con la implementaciéon de capacitaciones para

mejorar su produccion?

Tabla 4-15: Implementacion de capacitaciones para la mejora de su produccion

DETALLE FRECUENCIAS PORCENTAJES
Muy de acuerdo 115 30%
De acuerdo 267 70%
En desacuerdo 0 0%
Muy en desacuerdo 0 0%
TOTAL 382 100%

Fuente: Encuestas realizadas a los productores.
Realizado por: Freire M., 2023.
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Estaria usted de acuerdo con la implementacion
de capacitaciones para mejorar su produccion?

m Muy de acuerdo
® De acuerdo
® En desacuerdo

B Muy en desacuerdo

llustracion 4-15: Capacitaciones para la mejora de la produccion
Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

La tabla 4-15 refleja las actitudes de 382 productores de maracuya hacia la implementacion de
capacitaciones destinadas a mejorar su produccion, con opciones de respuesta que van desde
"Muy de acuerdo” hasta "Muy en desacuerdo". Una totalidad de los productores muestra su
aprobacion hacia la iniciativa, con un 30% de 115 productores expresando un fuerte respaldo
"Muy de acuerdo" y un 70% de 267 productores también en favor "De acuerdo".
Significativamente, no se registran oposiciones a la propuesta "En desacuerdo” y "Muy en
desacuerdo" ambas al 0%, lo que demuestra un consenso unanime sobre el valor percibido de las
capacitaciones.

La implementacidn de estas capacitaciones podria, por tanto, constituir un pilar fundamental para
el fortalecimiento del sector del maracuyd, potenciando la calidad, sostenibilidad y

competitividad de la produccion a nivel local e internacional.

Pregunta 13: ¢ Mediante que medios le gustaria obtener informacion acerca del centro de
acopio?

Tabla 4-16: Medios para obtener informacion del centro de acopio

DETALLE FRECUENCIAS | PORCENTAJES
Redes sociales 44 12%
Radio 178 47%
Afiche 81 21%
Pagina web 20 5%
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Television 59 15%
Otro (especifique) 0 0%
TOTAL 382 100%

Fuente: Encuestas realizadas a los productores.
Realizado por: Freire M., 2023.

;Mediante que medios le gustaria obtener informacion acerca del
centro de acopio?

B Redes sociales
B Radio

Afiche
® Pagina web
 Television

Otro (especifique)

llustracion 4-16: Medios para obtener informacion del centro de acopio

Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

La tabla 4-16 muestra las preferencias de los 382 productores de maracuya respecto a los medios

por los cuales les gustaria recibir informacion acerca de un centro de acopio, distribuidas en cinco

opciones: Redes sociales, Radio, Afiche, Pagina web y Television. La Radio emerge como el

medio preferido con un 49% a 178 productores, seguido por Afiche con un 21% de 81

productores, y Televisidn con un 15% de 59 productores. Las Redes sociales y la Pagina web son

los medios menos preferidos, con un 12% de 44 productores y un 5% de 20 productores

respectivamente. No se registran preferencias en la categoria "Otro", lo que sugiere que las

opciones dadas cubren las principales vias de comunicacién deseables para los productores.

Estos resultados subrayan la importancia de adoptar estrategias de comunicacion diversificadas y

adaptadas a las preferencias y accesibilidad de los productores para asegurar que la informacion

sobre iniciativas como los centros de acopio llegue efectivamente a su audiencia objetivo.
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Pregunta 14: ; Qué tipo de servicios le gustaria que ofrezca el centro de acopio?

Tabla 4-17: Tipos de servicios que le gustaria recibir del centro de acopio

DETALLE FRECUENCIAS | PORCENTAJES

Convenio de comercializacion 90 23%
Capacitaciones

Educacion Financiera 32 8%

Cultivo y produccién 170 43%

Gestion Financiera 28 7%

Comercializacion 72 18%
Otro (especifique) 0 0%
TOTAL 392 100%

Fuente: Encuestas realizadas a los productores.
Realizado por: Freire M., 2023.

.Qué tipo de servicios le gustaria que ofrezca el centro
de acopio?
B Convenio de comercializacion
B Capacitaciones
Educacion Financiera
B Cultivoy produccién
® Gestion Financiera

Comercializacion

B Otro (especifique)

llustracion 4-17: Tipos de servicios que le gustaria recibir del centro de acopio
Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

La capacitacién en Cultivo y Produccién es la opcion mas solicitada, elegida por el 44%, seguida
por los Convenios de comercializacién con un 23%, y la capacitacion en Comercializacion con
un 18%. La Educacion Financiera y la Gestion Financiera son las menos solicitadas, con un 8%
y un 7% respectivamente. No hay preferencias registradas bajo la categoria "Otro", lo que sugiere
que las opciones proporcionadas satisfacen las necesidades principales de los productores. La
ausencia de demandas bajo, o cual sugiere que las categorias presentadas cubren bien las
expectativas de servicios que los productores consideran criticos para el éxito de un centro de
acopio.
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4.2  Resultados de la encuesta aplicada a los comerciantes de maracuya
Género

Tabla 4-18: Género

DETALLE FRECUENCIAS | PORCENTAJES
Masculino 6 60%
Femenino 4 40%
TOTAL 10 100%

Fuente: Encuestas realizadas a los comerciantes.
Realizado por: Freire M., 2023.

Género

= Masculino

Femenino

llustracién 4-18: Género de los comerciantes
Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

De los 10 comerciantes encuestados el 60% pertenecen al género masculino, mientras que el 40%
corresponde al género femenino, brindandonos una informacion clara para establecer en la
creacion del centro de acopio.

Edad

Tabla 4-19: Rango de edad de los comerciantes

DETALLE FRECUENCIAS | PORCENTAJES
20-30 afios 1 10%
20-30 afios 3 50%
30-40 afios 5 30%
Més de 40 afios 1 10%
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TOTAL

10

100%

Fuente: Encuestas realizadas a los comerciantes.
Realizado por: Freire M., 2023.

Rango de Edad

llustracion 4-19: Rango de edad
Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

W 20-30 anos

20-30 anos

30-40 anos
HmMas de 40 aflos

En el rango de edad, el mayor porcentaje lo ocupan los de 30-40 afios con un porcentaje de 50%,

seguido por los de 20-30 afios con un 30%, y por ultimo tenemos los de 20-30 afios y los que

tienen mas de 40 afios con un porcentaje del 10%. Segun el analisis de los datos obtenidos de las

encuestas realizadas nos dice que el rango de edad de los comerciantes de maracuya esta en la

edad de treinta a los cuarenta afios, lo que nos indica cual es nuestro segmento de mercado en

cuanto a la comercializacion de este producto.

Pregunta 1: ;Qué cantidad de maracuya compra usted a la semana?

Tabla 4-20: Cantidad de maracuya que compran a la semana

DETALLE FRECUENCIAS | PORCENTAJES
De 240 a 280 kg 1 10%
De 280 a 320 kg 3 30%
De 320 a 360 kg 2 20%
De 360 kg en adelante 4 40%
TOTAL 10 100%

Fuente: Encuestas realizadas a los comerciantes.
Realizado por: Freire M., 2023.
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Cantidad de maracuya que compra a la semana

m De 240 a 280 kg
m De 280 a 320 kg
De 320 a 360 kg
m De 360 kg en adelante

llustracion 4-20: Cantidad de maracuya que compran a la semana
Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

El mayor porcentaje de los encuestados nos manifestaron que compran de 360 kg en adelante de
maracuyd, lo cual representan a un porcentaje del 40%, de 280 a 320 kg tiene un porcentaje del
30%, de 320 a 360 kg es del 20% y por Gltimo de 240 a 280 kg es del 10% que adquieren este
producto para la venta a las familias ecuatorianas.

Mediante el analisis de los datos que arrojo6 la encuesta aplicada a los comerciantes de maracuya
en el cantén Quinindé se supo que de los encuestados la mayoria adgquiere mas de ochenta
kilogramos de maracuya para abastecer a las familias de este cantén de este producto ya que

obtiene beneficios saludables para la salud.

Pregunta 2: ;Qué tipo de maracuya compra usted?

Tabla 4-21: Tipo de maracuya que compran

DETALLE FRECUENCIAS | PORCENTAJES
Maracuya amarilla 10 100%
Maracuya morada 0 0%
TOTAL 10 100%

Fuente: Encuestas realizadas a los comerciantes.
Realizado por: Freire M., 2023.
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;Queé tipo de maracuya compra usted?

B Maracuya amarilla

Maracuya morada

llustracion 4-21: Tipo de maracuya que compran
Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

El mayor porcentaje es del 100% que los comerciantes adquieren el maracuya amarillo para su
comercializacion, y del 0% es del maracuya morado. A partir de los datos obtenidos se puede
evidenciar que los comerciantes de este producto mas adquieren el maracuya amarillo para la
comercializacion, mientras que el maracuya morado nos manifest que viene mesclada ya que

esta no compra mucho porque algunos moradores del canton no la conocen.

Pregunta 3: ;Ddnde suele comprar el maracuya?

Tabla 4-22: En donde compran el producto

DETALLE FRECUENCIAS | PORCENTAJES
Mercado local 4 10%
Productor 4 50%
Ferias 0 0%
Comerciantes 2 40%
Otro (especifique) 0 0%
TOTAL 10 100%

Fuente: Encuestas realizadas a los comerciantes.
Realizado por: Freire M., 2023.
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cDonde suele comprar el maracuya?

Ferias

lustracion 4-22: En donde compran el producto

Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

Productor

B Mercado local

® Comerciantes

W Otro (especifique)

De un total de 10 comerciantes encuestados en el canton de Quinindé se pudo determinar que

suele compra el maracuya en los mercados locales y al productor con un porcentaje de 40%, y

también lo adquieren a través de comerciantes son 20%. Cabe destacar que gran parte de los

comerciantes del canton adquieren el producto a través de los mercados locales y de los

productores en donde manifestaron que les entregan el producto en buen estado y a un precio

conveniente para la comercializacién de la poblacion.

Pregunta 4: ;Cudles son los precios que usted adquiere en el mercado el maracuya por kg?

Tabla 4-23: Precios al que compran el maracuya

DETALLE FRECUENCIAS | PORCENTAJES
De 0,50 a 0,60 USD 8 80%
De 0,60 a 0,70 USD 2 20%
De 0,70 en adelante 2 20%
TOTAL 12 120%

Fuente: Encuestas realizadas a los comerciantes.

Realizado por: Freire M., 2023.
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;Cuales son los precios que usted adquiere en el

mercado el maracuya por kg?

EDe 0,50 a 0.60 USD
De 0.60 a 0.70 USD
De 0.70 en adelante

lustracion 4-23: Precios al que compran el maracuya

Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

De un total de 10 comerciantes encuestados en el cantdn se determind que el precio que adquieren

el maracuya es de 0,50 a 0,60 USD con un mayor porcentaje que es del 90%, y por Gltimo esta

los pecios de 0,60 a 0,70 USD con un 10% en la adquisicion del producto.

Mediante el analisis de los datos de la encuesta se obtuvo que la mayoria de los comerciantes

tienen una frecuencia de comprar el maracuya en un valor de cincuenta centavos a sesenta

centavos para asi poder abastecer a las familias de Quinindé.

Pregunta 5: ;Qué aspectos valora al comprar maracuya por mayor?

Tabla 4-24: Aspectos que valoran al momento de comprar el producto

DETALLE FRECUENCIAS | PORCENTAJES
Precio 1 20%
Calidad 5 40%
Frescura 3 40%
Variedad 0 0%
Tamario 0 0%
Servicio de entrega 1 0%
Otro (especifique) 0 0%
TOTAL 10 100%

Fuente: Encuesta realizadas a los comerciantes.

Realizado por: Freire M., 2023.
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.Qué aspectos valora al comprar maracuya por

mayor?
0% M Precio
Calidad
Frescura
B Variedad

® Tamano

Servicio de entrega

"3

m Otro (especifique)

lustracion 4-24: Aspectos que valoran al comprar el producto
Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

El porcentaje mayor del aspecto que valoran al comprar el producto es la calidad con un 50%,
seguido de la frescura con un 30%, por ultimo, valoran el pecio y el servicio de entrega con 10%,
en donde determinan estos aspectos importantes para la comercializacion. De los comerciantes
gue mencionaron la mayor parte dijeron que valoran la calidad del producto al comprarlo ya que
este aspecto es importante porque asi puedan tener mas ventas y clientes, mientras que otros
manifestaron que era la frescura, y por Gltimo también mencionaron que era el precio y la calidad

de servicio de entrega que le ofrecen los proveedores del producto a los comerciantes.

Pregunta 6: ¢ Esta satisfecho con la calidad de maracuya que compra?

Tabla 4-25: Se encuentra satisfecho con el producto comprado

DETALLE FRECUENCIAS | PORCENTAJES
Muy satisfecho 3 50%
Satisfecho 7 50%
Insatisfecho 0 0%
Muy insatisfecho 0 0%
TOTAL 10 100%

Fuente: Encuestas realizadas a los comerciantes.
Realizado por: Freire M., 2023.
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(Esta satisfecho conla calidad de maracuya que
compra?

B Muy satisfecho
Satisfecho
Insatisfecho

W Muy insatisfecho

llustracion 4-25: Se encuentra satisfecho con el producto que compra
Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

Del total de los comerciantes encuestados se pudo determinar que el 70% de los comerciantes se
encuentran satisfecho con la calidad del producto que les proveen, mientras que el 30% estas muy
satisfecho de la calidad de producto que adquieren para su comercializacién a las familias del

cantén o a los duefios de restaurant.

Los datos obtenidos manifiestan que la mayor parte de los comerciantes estan satisfecho con el
maracuya que compran ya que les entregan un producto de calidad y calidez, lo cual asi pueden
satisfacer a los clientes brindandoles un producto saludable y beneficio para su salud ya que es

un producto libre de quimicos.

Pregunta 7: ¢ Ha tenido algun problema con el maracuya que ha comprado?

Tabla 4-26: Tiene problema al momento de comprar el maracuya

DETALLE FRECUENCIAS | PORCENTAJES
Producto dafiado 5 60%
Plagas o pesticidas 0 0%
Producto en descomposicién 1 10%
Precios altos 4 30%
Otro (especifique) 0 0%
TOTAL 10 100%

Fuente: Encuestas realizadas s los comerciantes.
Realizado por: Freire M., 2023.
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. Ha tenido algun problema con el maracuya que
ha comprado?

= Producto danado

®mPlagas o pesticidas
Producto en
descomposicion

Precios altos

M Otro (especifique)

lustracion 4-26: Tiene algun problema al momento de comprar el maracuya
Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

De los problemas que han tenido los comerciantes en la adquisicion del producto la mayoria
manifestaron con un 50% es de producto dafiado, el 40% son de los precios altos, mientras que el
10% es de producto en descomposicion ya en algunos casos los proveedores no les entregan a

tiempo lo cual el maracuyé acude a descomponerse ya que debe de estar en un lugar fresco.
Mediante el analisis de los datos obtenidos en la encuesta aplicada a los comerciantes la mayoria
mencionaron que el problema que han tendido en la adquisicién del producto es que han llegado
dafado, lo cual ellos tuvieron que devolverle al proveedor ya que los habitantes del cantén no los
adquieren porque saben venir con sabores desagradables.

Pregunta 8: ¢ Qué hace cuando encuentra un maracuya defectuoso o en mal estado?

Tabla 4-27: Con el producto en mal estado que lo hace

DETALLE FRECUENCIAS | PORCENTAJES
Lo devuelve en el lugar donde compro 6 60%
Lo deposita en la basura o compostaje 4 40%
Lo usa para otros fines que no sean alimenticios 0 0%
Otro 0 0%
TOTAL 10 100%

Fuente: Encuestas realizadas a los comerciantes.
Realizado por: Freire M., 2023.
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.Que hace cuando encuentra un maracuya
defectuoso o en mal estado?

® Lo devuelve en el lugar

donde compro

Lo deposita en la basura
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Lo usa para otros fines
que no sean alimenticios

B Ofro (especifique)

lustracion 4-27: Con el producto en mal estado o defectuoso que lo hace

Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

De un total de 10 comerciantes encuestados en el cantén Quinindé se determiné que el 60% de

los comerciantes cuando encuentran un maracuya en mal estado lo devuelve al lugar donde

compraron el producto, mientras que el 40% lo depositan en la basura, pero esto lo hacen con un

descuento en su adquisicion del producto de los proveedores. De los datos obtenidos de las

encuestas realizadas a los comerciantes se puede determinar que la mayoria de los comerciantes

devuelven el producto donde lo adquirié ya que si no realizan esto le puede causar una pérdida

para el establecimiento comercial.

Pregunta 9: ;Qué tipo de servicios le gustaria que le ofrezca el centro de acopio de maracuya

“CITRYMAR”?

Tabla 4-28: Servicios que le gustaria recibir del centro de acopio

DETALLE FRECUENCIAS | PORCENTAJES

Convenio de comercializacion 3 30%
Entrega del producto en su local 4 40%
Flexibilidad en el pago 2 20%
Seriedad y puntualidad en las entregas 1 10%
Otro (especifique) 0 0%
TOTAL 10 100%

Fuente: Encuestas realizadas a los comerciantes.
Realizado por: Freire M., 2023.
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. Qué tipo de servicios le gustaria que le ofrezca el
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lHustracion 4-28: Servicios que le gustaria recibir del centro de acopio
Realizado por: Freire M., 2023.

Analisis e Interpretacion:

De un total de 10 comerciantes encuestados en el canton de Quinindé se determind que al 40% le
gustaria obtener un servicio de entrega del producto en su local, el 30% respondio que le gustaria
obtener un convenio de comercializacién, el 20% requiere flexibilidad en el pago y por Gltimo el
10% le gustaria seriedad y puntualidad en las entregas del producto ya que esto es importante para

el establecimiento comercial.

Los resultados de las encuestas demuestran que la mayor parte de los comerciantes de maracuya
quisieran obtener una entrega del producto en su local y esto debido a que muchos proveedores
no les facilitan este servicio por lo cual deben de salir a los mercados locales a adquirirlos y en
muchos casos no son frescos, lo cual la poblacién busca un producto fresco y de calidad para su

beneficio.
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CAPITULO V
5. MARCO PROPOSITIVO

Para presentar los diferentes estudios que determine la factibilidad de la creacion de un centro de
acopio de maracuya en el Canton Quinindé, Provincia de Esmeraldas, es necesario seguir un

procedimiento estructurado que abarque las diversas areas de analisis requeridas como son:

Estudio de Mercado

u Estudio Técnico
L Estudio Administrativo

L Estudio Organizacional
b Estudio Econémico-Financiero

llustracion 5-1: Marco Propositivo
Realizado por: Freire M., 2023.

5.1 Estudio de Mercado

En el presente proyecto de factibilidad, se pretende examinar los factores que puede influir en el
servicio de la comercializacion del maracuya, de este modo se podria utilizar esta informacion
para la toma de decisiones y asi poder elaborar un plan estratégico que asegure un ingreso estable

y en constante aumento con el tiempo.

El sector que se estd estudiando se pudo determinar las variables prioritarias a través de las
encuestas realizadas a una muestra representativa de los productores de maracuya, dado que este
proyecto se enfocara en clientes son un perfil especifico y asi poder delimitar la poblacion en la
gue se puede llevar a cabo la actividad. En el estudio de la demanda, se busca determinar el

mercado potencial, el mercado esperado y el mercado objetivo.

511 Tema
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“PROYECTO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UN CENTRO DE ACOPIO Y
COMERCIALIZACION DE MARACUYA EN EL CANTON QUININDE, PROVINCIA DE
ESMERALDAS, ANO 2023.”

5.1.2  Descripcion del producto

lustracion 5-2: Maracuya

El maracuyé es un fruto de la planta passiflora edulis, originaria de la amazonia ecuatoriana. Se

considera una fruta exética por su sabor agridulce y se cultiva en muchas regiones tropicales y

subtropicales de todo el mundo, ya que es un fruto Util necesario en las familias ecuatorianas por

su alto estandar en sabor. Sus principales caracteristicas son:

v

Forma: EIl maracuya es una fruta de forma redonda u ovalada, son piel dura que, por lo que
es capaz de conservar el contenido durante un largo tiempo.

Tamafio: Su tamafio oscila entre los 5y 20 cm de longitud, dependiendo de la especie del
fruto.

Peso: Su peso puede alcanzar un maximo de 300 gramos, de las dos variedades de maracuya
el amarillo pesa mas que el morado.

Color: La cascara suele ser amarilla o pdrpura en su exterior, pero siempre es blanca en su
interior.

Pulpa: Es de color amarillo o naranja intenso.

Sabor: Agridulce y muy aromatico.

El maracuya es una fruta variada que no solo es deliciosa sino también visualmente atractiva,
lo que lo convierte en un componente popular en la gastronomia y la cultura de muchas

regiones tropicales, con el siguiente contexto taxonémico:
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Tabla 5-1: Taxonomia del maracuya

Taxonomia
Reino Vegetal
Division Magnoliophyta
Tronco Cormofitas
Clase Magnoliopsida
Orden Malpighiales
Familia Passifloraceae
Genero Passiflora
Especie Edulis

Fuente: Google, 2023

5.1.2.1 Origen

La fruta proviene de Sudamérica, en particular de las regiones tropicales y subtropicales del
Amazonas, y ha llegado a Centroamérica. Africa y Australia, y los aztecas la usaban para hacer
bebidas refrescantes. En el siglo XVI, los misioneros espafioles trajeron esta flor a Europa y la
llamaron Passiflora después de ver las marcas de la pasion de Cristo en su flor. En la actualidad

existen varios tipos de maracuya, como la morada y la amarilla, debido a los diferentes climas y

la composiciéon del suelo donde se cultiva.

econémicas.

El maracuya tiene muchas ventajas nutricionales y

5.1.2.2 Composicién quimica del maracuya

Tabla 5-2: Composicion quimica del Maracuya

Composicion

Hidratos de carbono | 2.4 g.
Calcio 5mg
Fésforo 17 mg
Hierro 0.3mg
Vitamina A 684 mg
Vitamina B 0.1 mg
Niacina 2.24 mg
Vitamina C 20 mg

Fuente: Bermeo, 2021
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En la actualidad, se utiliza el maracuyé para hacer jugos debido a sus multiples propiedades y
ventajas saludables. Ademas, es una excelente fuente de provitaminas, lo que reduce el riesgo de
enfermedades como las degenerativas, las cardiovasculares y, segun algunos estudios, puede
reducir el riesgo de padecer cancer. Ademas, contiene compuestos antinflamatorios.

5.1.3 Andlisis de la demanda

El andlisis de demanda en un estudio de factibilidad para la produccién y comercializacion de
maracuya se enfocd en identificar las necesidades y preferencias de los consumidores del
producto, asi como en determinar la cantidad y calidad de maracuyé requerida. Factores como el
precio, la calidad y la marca influyen en la decisién de compra de los consumidores. Este analisis
es crucial para desarrollar estrategias de marketing efectivas, comprender las tendencias del

mercado y satisfacer la demanda de manera adecuada.

En este contexto, el mercado objetivo para el maracuya se define mediante la identificacion de
las necesidades insatisfechas, que representan a los consumidores que no pueden obtener el
producto debido a la falta de disponibilidad, alta demanda u otros factores. Analizar estas
necesidades insatisfechas puede revelar oportunidades de mercado y orientar la creacion de
estrategias de marketing especificas.

Por lo tanto, el mercado objetivo para el maracuya en el area de estudio abarca tanto a los
consumidores finales que buscan adquirir maracuya fresco o procesado como a las industrias
procesadoras que requieren maracuya como materia prima para sus productos. La identificacion
de este mercado objetivo se basa en la comprension de las necesidades y deseos de los
consumidores, asi como en proyecciones de la demanda futura, considerando factores como el
crecimiento poblacional, tendencias del mercado, condiciones econdmicas e innovacion

tecnoldgica.

La informacion obtenida de la encuesta realizada a los productores de maracuya en el Canton
Quinindé se analiza con el fin de evaluar la demanda existente. Segun la pregunta nimero once
de la encuesta dirigida a los productores de maracuyd, el 99% de las personas encuestadas
utilizarian este servicio, lo que representa el mercado objetivo al que se dirige para ofrecer este

Servicio.
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Tabla 5-3: Poblacion y mercado objetivo
DETALLE VALOR | UNIDAD
Poblacion 72.364 Productores

Mercado objetivo | 71.640 Productores

Realizado por: Freire M., 2023.

5.1.3.1 Demanda Actual

La interpretacion de los datos presentados en la Tabla 5-4 permite dilucidar la distribucién de la
demanda de productos segun sus diferentes rangos de peso, identificados entre "220 a 280 kg" y
"360 kg y méas". Esta segmentacion es crucial para comprender la variabilidad de la demanda en
funcion del peso del producto, ofreciendo una panoramica detallada de las preferencias del
mercado. Se detalla la frecuencia de aparicion de cada categoria de peso dentro de la muestra
estudiada, asi como su porcentaje relativo respecto al total, proporcionando una vision clara sobre

el volumen de demanda que representa cada segmento de peso.

Adicionalmente, se estiman los consumos semanales, mensuales y anuales para cada categoria de
peso, informacion que resulta fundamental para la planificacion efectiva de la produccion y
distribucion de los productos. Estos datos no solo facilitan la comprensién de la demanda en
diferentes escalas temporales, sino que también son esenciales para la gestion logistica y de
inventarios, dado que se ofrece una proyeccion del volumen total de producto, medido en

toneladas y kilogramos, que se espera distribuir a lo largo del afio.

Tabla 5-4: Demanda Actual

CONSUM | CONSUM
FRECUENCIA | PORCENTAJE o o CONSUM | CONSUM
DETALLE O ANUAL | O ANUAL

S S SEMANA | MENSUA

L L EN Kg ENQQ
De 240 a 280 kg 1 10% 260,00 1040,00 | 12.480,00 124,80
De 280 a 320 kg 3 30% 300,00 1200,00 |  14.400,00 144,00
De 320 a 360 kg 2 20% 340,00 1360,00 | 16.320,00 163,20
De 360 kg en o

adelante 4 40% 380,00 1520,00 | 18.240,00 182,40
Total 10 100% 1280,00 5120,00 1'843'200’8 614,40

Realizado por: Freire., 2023

5.1.3.2 Demanda Proyectada

La Tabla 5-5 ofrece un analisis prospectivo del volumen de demanda, expresado en toneladas y
kilogramos, para el periodo comprendido entre 2023 y 2028. Dicha tabla desglosa las

estimaciones anuales de demanda, revelando una tendencia ascendente en el volumen proyectado
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a lo largo de los afios examinados. Esta progresion sugiere un crecimiento sostenido en las cifras
estimadas de demanda, lo cual refleja un aumento en las necesidades de mercado previstas.
Aungue una explicacion més detallada sobre los métodos de calculo y los parametros empleados
en estas estimaciones enriqueceria el entendimiento de las proyecciones realizadas, es posible
observar una pauta de incremento anual significativa.

La estimacion de la demanda futura se baso en la tasa de crecimiento demogréfico del canton
Quinindé, ubicado en la Provincia de Esmeraldas, la cual se extrajo del Plan de Desarrollo y
Ordenamiento Territorial elaborado por el GAD Municipal de Quinindé, lo cual se proyectara

para los 5 afios del proyecto.

v' Formula para proyectar la demanda:

Cn=Co (1+)»
Datos
Cn = Cantidad futura
Co = Cantidad actual
i = Tasa de crecimiento poblacional (0,023)
n = Afo
Cn=Co (1 +)»

Tabla 5-5: Demanda Proyectada

Afios Co (2+i)™n Proyeccion en Kg | Proyeccién en Kg
(1 QQ=100 Kg)

Afio 0 1.843.200,00 18.432,00
Afio 1 1.843.200,00 1,02 1.885.593,60 18.855,94
Afio 2 1.843.200,00 1,05 1.928.962,25 19.289,62
Afio 3 1.843.200,00 1,07 1.973.328,38 19.733,28
Afio 4 1.843.200,00 1,10 2.018.714,94 20.187,15
Afio 5 1.843.200,00 1,12 2.065.145,38 20.651,45

Realizado por: Freire M., 2023.

5.1.4 Andlisis de la oferta
La oferta posibilitara dar a conocer cual es la aceptacion de los productores actual y con ello

identificar &reas de posible mejora en comparacion con la competencia, ofreciendo un producto

novedoso e innovador a los comerciantes.
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5.1.4.1 Oferta actual

La evaluacion pormenorizada de la produccion anual de maracuyé, desglosada por rendimientos

en toneladas por hectérea (kg/Ha) a través de tres distintas variedades, ofrece un panorama

integral sobre la capacidad productiva y las posibilidades de distribucion de este cultivo. Este

nivel de produccion subraya la potencialidad para incrementar el rendimiento por hectéarea,

abriendo avenidas para la mejora de practicas agricolas y la potenciacion de la eficacia productiva.

Este segmento constituye la mayor proporcion de la produccidén anual, evidenciando una

produccién de maracuya altamente eficiente y de calidad superior. Tal desempefio sugiere la

adopcion de practicas agricolas avanzadas y la existencia de condiciones de cultivo 6ptimas. La

elevada productividad observada en este rango destaca el amplio potencial del sector para

contribuir de manera significativa al abastecimiento del mercado.

Tabla 5-6: Oferta Actual

COSECH | COSECH | ~qcecn | cosECH
DETALLE FRECUENCI | PORCENTAJ A A A ANUAL | A ANUAL
AS ES SEMANA | MENSUA
L L EN Kg EN QQ

De 2000 a 3000 Kg/Ha 54 14% | 2.500,00 | 10.000,00 | 120.000,00 |  1.200,00

De 3000 a 4000 Kg/Ha 91 24% | 3.500,00 | 14.000,00 | 168.000,00 | 1.680,00
De 4000 Kg/Haen o

adelante 237 62% | 4.500,00| 18.000,00 | 216.000,00 2.160,00

Total 382 100% | 10.500,00 | 42.000,00 | 504.000,00 | 5040,00

Realizado por: Freire M., 2023.

5.1.4.2 Oferta proyectada

Las previsiones de oferta de maracuya de 2023 a 2028 muestran la tendencia de crecimiento de

la produccion (quintales y kilogramos) en funcion de diferentes tasas de crecimiento anual. Estas

perspectivas optimistas apuntan a un aumento gradual de la productividad y, por tanto, de la

disponibilidad de maracuya debido a factores como la mejora de los métodos de cultivo, la

introduccidn de tecnologias agricolas avanzadas y las condiciones climaticas favorables

Tabla 5-7: Oferta Proyectada

Afos Co (2+i)™n Proyeccion en Kg

Proyeccion en QQ (1QQ=100Kg)
Afio 0 504.000,00 5.040,00
Afo 1 504.000,00 1,02 515.592,00 5.155,92
Afio 2 504.000,00 1,05 527.450,62 5.274,51
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Aiio 3 504.000,00 1,07 539.581,98 5.395,82
Afio 4 504.000,00 1.10 551.992,37 5.519,92

Afio 5 504.000,00 1,12 564.688,19 5.646,88
Realizado por: Freire M., 2023.

5.1.5 Demanda Insatisfecha

5.1.5.1 En Quintales y Kilogramo

Esta situacion crea importantes desafios para los productores de maracuya, pero también
oportunidades. Por un lado, enfrentan el desafio de aumentar la produccion para satisfacer la
creciente demanda, lo que significa no s6lo ampliar las areas de cultivo, sino también mejorar las
técnicas de cultivo e intentar introducir innovaciones que puedan aumentar los rendimientos. Por
otro lado, esta situacién supone una clara oportunidad de inversién para el sector, donde las
inversiones en infraestructuras, investigacion y desarrollo y la introduccion de métodos agricolas
mas sostenibles se estan convirtiendo en estrategias clave para cerrar la brecha entre oferta y

demanda.

Ademas, para satisfacer eficazmente la demanda insatisfecha, es muy importante desarrollar
estrategias de mercado destinadas no s6lo a aumentar los niveles de produccion, sino también a
optimizar las cadenas de suministro y mejorar el acceso a los mercados para los productores. Esto
es particularmente importante en regiones con alto potencial de crecimiento, donde una mejor
infraestructura y condiciones de mercado pueden facilitar en gran medida el acceso de los

consumidores y ayudar a satisfacer la demanda reprimida.

DEMANDA INSATISFECHA EN QUINTALES= DEMANDA — OFERTA

(Afio 1) DEMANDA INSATISFECHA EN QUINTALES= 18.855,94 — 5.155,92=
13.700,02

(Afio 2) DEMANDA INSATISFECHA EN QUINTALES= 19.289,62 — 5.274,51=
14.015,12

(Afio 3) DEMANDA INSATISFECHA EN QUINTALES= 19.733,28 — 5.395,82=
14.337,46

(Afio 4) DEMANDA INSATISFECHA EN QUINTALES= 20.187,15 — 5.519,92=
14.667,23

(Afio 5) DEMANDA INSATISFECHA EN QUINTALES= 20.651,45 — 5.646,88=
15.004,57
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Tabla 5-8: Demanda Insatisfecha en Quintales

CANTIDAD ANOS
(Quintales) 1 2 3 4 5
Demanda Proyectada 18.855,94 19.289,62 19.733,28 20.187,15 20.651,45
Oferta Proyectada 5.155,92 5.274,51 5.395,82 5.519,92 5.646,88
Demanda Insatisfecha 13.700,02 14.015,12 14.337,46 14.667,23 15.004,57

Realizado por: Freire M., 2023.

DEMANDA INSATISFECHA EN KILOGRAMOS= DEMANDA - OFERTA
(Afio 1) DEMANDA INSATISFECHA EN KILOGRAMOS= 82.977.741,28 —
80.456.904,00= 2.520.837,28

5.1.5.2 En Kilogramo

Tabla 5-9: Demanda Insatisfecha en Kilogramo

CANTIDAD ANOS

(Kilogramos) 1 2 3 4 5
Demanda Proyectada 1.885.593,60 | 1.928.962,25| 1.973.328,38| 2.018.714,94| 2.065.145,38
Oferta Proyectada 515.592,00 527.450,62 539.581,98 551.992,37 564.688,19
Demanda Insatisfecha 1.370.001,60 | 1.401.511,64| 1.433.746,40| 1.466.72257| 1.500.457,19

Realizado por: Freire M., 2023.

5.1.6 Distribucion

La distribucion del maracuya en el centro de acopio generalmente sigue un proceso gue involucra
varias etapas, desde la cosecha hasta llegar al consumidor final, en donde este método o medio es
utilizado para que el producto llegue a manos de los comerciantes, lo cual en la actualidad los
productores se han visto perjudicados porque no tienen una distribucion directa con los
comerciantes, ya que el canal que mas se ha utilizado es los intermediarios, es por ello que no

obtienen una buena ganancia de su produccion.

Por tal razén el producto del centro de acopio “Citrymar” serd de manera directa con los
comerciantes del cantén Quinindé que se dedican a comercializacion de este producto a los
consumidores, ademas también se les entregara a los negocios que se dedican al servicio de venta

de jugo, mermelada, comida entre otros en el cantén Quinindé.

La distribucion que se utilizard en el centro de acopio “Citrymar” es el que se muestra a

continuacion.
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llustracion 5-3: Distribucion del maracuya
Realizado por: Freire M., 2023.

5.2  Estudio Técnico

Dentro del estudio técnico examinaremos la determinacion de la ubicacion, el sector apropiado,
la evaluacion de los balances necesarios para la contratacion de personal, la infraestructura fisica
y la adquisicion de maquinarias, con el fin de llevar a cabo la instalacion del centro de acopio de

maracuya.

5.2.1 Tamafo del proyecto

Para establecer cual serd el tamafio de la microempresa se determind la dimensién de
productividad con la que contara el centro de acopio “Citrymar” en su tiempo de funcionamiento,
la infraestructura dependera del tamafio y capacidad de produccion, asi también se pretende cubrir
la demanda insatisfecha existente en el mercado. Este item se refiere a la capacidad instalada que
va a tener el centro de acopio “Citrymar” para almacenar el maracuya diariamente. El centro de

acopio tendra un espacio fisico 360”2, el cual se podra almacenar 15.000 kg.

5.2.2 Localizacion del proyecto

Para determinar la localizacion del centro de acopio “Citrymar” se realiz6 con el propésito de
elegir el sitio idoneo para el correcto funcionamiento del centro de acopio, se tomaron en
consideracion aspectos importantes para la operatividad como son: vias de comunicacion, acceso
a servicios publicos como electricidad y agua, cercania al cliente, mano de obra disponible,
disponibilidad del producto, factores ambientales y el costo de edificacion, con el anhelo de
brindar un ambiente confortable para el agricultor , para lo cual se consider6 el canton Quinindé
a lado de la via que conduce a Esmeraldas, ya que asi podran tener una entrega inmediata de la
produccion de maracuya.
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5.2.3 Macro localizacién

En centro de acopio estara ubicado en la Provincia de Esmeraldas, Cantdn Quininde.

CANTON QUININDE - Parrequlas:

OCEkANO

PACIFICO

1) Chura

2) Cube

3) La Unién

4) Malimpia
5} Viche

6) Rosa Zérote

Domsingo de lov
Fsachilas

llustracién 5-4: Macro localizacion del Cantén Quinindé

5.2.4 Micro localizacion

El centro de acopio estara ubicado en un terreno comprado en el cantén Quinindé, lo cual se
escogio este lugar debido a la cercania de los cultivos de maracuya, ya que los productores salen
por esta via y la cercania a la industria y comerciantes de maracuya en donde se pretende entregar
la fruta, lo que nos ahorraria un porcentaje importante en el flete del transporte, ademas se tomo
en consideracion los resultados de las encuestas.

transito Oulnmdr-v Centro de acopio

el duana PDQ
W
<
Restaurnt TERMINAL
grejo Chinijo TERRESTRE'DEL
Mosc.,\
3 Motel Luna de Miel Q
£
% -
#o
<
-
-
%%% CENTRO DE.._UPIO CITRY.-
Hacienda Er.:zoo
+ PFEC MARUJI me

llustracion 5-5: Micro localizacion del centro de acopio

5.2.4.1 Ingenieria del proyecto
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llustracion 5-6: Flujograma del proceso interno del centro de acopio
Realizado por: Freire M., 2023

5.2.4.2 Flujograma de compra

Seleccionar
Proveedores

Solicitar
COtiZACION @ |
productores

— No —» | Informar

v

Inicio

|

v

Recepcion
del
maracuya

Cumple con las
caracteristicas

v

Control del maracuya

!

No

Coinciden las
caracteristicas
del pedido

!

Pago a Proveedores

!

Final

78



5.2.4.3 Inversion Fija

La inversidn fija estara compuesta por los activos-tangibles con los que constara la microempresa,
ya que los mismos tendran un valor representativo al momento de adquirirlos, ademas su vida dtil

sobrepasa el de un afio.

5.2.4.4 Disefio de la infraestructura fisica

A continuacion, se detallara como estara distribuido la planta del centro de acopio de maracuya.
El centro de acopio tendra un disefio y una construccion de 373m”2, lo cuales estaran distribuidos
en las areas que tendré la microempresa, para que exista un mejor proceso de comercializacion
contara con una estructura de una planta, la lo cual nos va a permitir tener un excelente proceso

de compra y venta de maracuya.

El centro de acopio tendra una distribucién equitativa acorde a las actividades que se van a
desarrollar en cada una de las areas, lo cual permitir4 tener mejores resultados por parte de los
colaboradores. El centro de acopio se encontrard distribuida de la siguiente manera:

Tabla 5-10: Infraestructura Fisica

INFRAESTRUCTURA FISICA
Detalle N° de Dimensiones Area cuadrada
Unidades
Area de carga 1 9.28*9.28m 96.24m"2
Area de descarga 1 6.50*3.02m 29.63m"2
Area administrativa 1 8.86*2.90m 45.69m"2
Area de almacenamiento 1 1.98*8.78m 67.40m"2
Area de lavado y clasificado 1 1.87*8.78m 36.42m"2
Area empaquetado 1 4,78*8.78m 41.97m"2
Servicios Sanitarios /Vestidores 1 2.99*2.90m 15.67m"2
Garaje 1 8.79*3.22m 40,02m"2
Total, de areas de la plata 8 373m~2

Realizado por: Freire M., 2023.
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5.3 Estudio Legal

Dentro del estudio legal y administrativo se determinan varios aspectos legales importantes que
se deberén realizar para poner en marcha la creacion del centro de acopio, al pertenecer al
territorio ecuatoriano se deberd seguir las leyes que establece el pais para el funcionamiento de
este centro de acopio.

Los pasos por seguir son los siguientes:

Se debera seleccionar el tipo de personalidad natural
Constituir la microempresa

Usar patentes

Registrarse por las leyes tributarias

Obtener permiso de funcionamiento

NN NN

Realizar las contrataciones de una forma adecuada y legal

5.3.1 Ubicacion

El centro de acopio estard ubicado en el Canton Quinindé, Provincia de Esmeraldas, este se
encargara de la compra y venta de maracuya con el fin de mejorar la calidad econémica de los
agricultores y de sus familias, la produccion se vendera a los comerciantes de este cantén, a los

centros comerciales de viveres y a lugares que ofrezcan servicios de bebidas.

5.3.2 Base legal

Los permisos necesarios para la creacion de un centro de acopio de maracuya en el sector costero

del ecuador son:

1. Requisito para la otorgacion del certificado de uso de suelo:

Comprar tasa administracion ventanilla llenarla y adjuntar:
a) Certificado de no adeudar al municipio
b) Copia de cédulay certificado de votacion.

c) Copia de certificado de bombero entregar en secretaria de alcaldia con copia para su recibido.

2. Ruc Personas Natural:
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Entregar los siguientes documentos al Servicio de Renta Internas:

2)
b)

c)

d)
e)
f)
9)

3.

Escrituras de constitucion.

Nombramiento de Representante legal o agente de retencion.

Presentar el original y entregar una copia de la cédula del representante legal o agente de
retencion.

Presentar el original del certificado de votacidon del dltimo proceso electoral del
Representante Legal o Agente de retencion.

Entregar una copia de un documento que certifique la direccién del dominio fiscal a

nombre del sujeto pasivo.

Patente Municipal

Para la Patente Municipal los requisitos son los siguientes:

a)
b)
c)
d)

Copia de la cedula vigente.

Copia del certificado de votacion.

Copia de Planilla de Servicios Bésicos actualizada.
Nombramiento del Gerente o del Representante Legal.

Certificado de Salud

Para obtener el permiso de Funcionamiento por parte del Ministerio de Salud Publica se expone

a continuacion:

a)
b)

c)
d)

€)

Copia del registro Gnico de contribuyentes

Copia de la cédula de identidad y copia del certificado de votacion del propietario del
establecimiento.

Permiso del cuerpo de bomberos.

Copia de certificados de salud conferidos por los Centros de Salud del MSP.

Pago de tasa

Permiso de Bomberos

Solicitud de inspeccion.
Informe de la inspeccién
Copia del RUC.

Copia de la cedula.

Copia de la patente municipal.
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6. Requisitos para obtener certificado de funcionamiento

Solicite inspeccion de establecimiento comercial, segin sea el maracuya:
a) Primera vez

b) Renovacion

¢) Cambio de propietario

d) Cambio de razon social

e) Traslado del establecimiento

f) Copia de certificado del funcionamiento del afio anterior

g) Original de copia de cedula del propietario o del representante legal
h) Copiade RUC

i) Original y copia de junta nacional de artesanos

j) Presentar informe de inspeccion

k) Original y copia de compra o de recarga de extintor (es) y otros.

5.4  Estudio Organizacional

5.4.1 Planificacion Estratégica

54.1.1 Nombre

El nombre nace en base al producto “Citrymar:

v Citry: Por lo que el maracuya es una fruta citrica.

v" Mar: En base al producto como el maracuya.

Se pensd en este nombre ya que en una visién a futuro se buscaria continuar con la atraccion de
muchos mas productores de maracuya de los cantones o parroquias aledafias que deseen conocer,
entregar este producto y también comercializar a los consumidores.

5.4.1.2 Logotipo de la Empresa

El logotipo nace del mismo nombre del producto demostrando confiabilidad a los productores y

comerciantes de maracuya.
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lustracion 5-7: Logotipo
Realizado por: Freire M., 2023

5.4.1.3 Misién

Somos una empresa comercializadora de maracuya “Citrymar” que protege al productor;
ofreciéndoles precios reales al dia, con el fin de mejorar sus ingresos y conocimientos de su
producto, generando riqueza con equidad social, pero sobre todo con profundo respeto ambiental.

Porque un pueblo bien alimentado es mas sano y es mas productivo, mas feliz.
5.4.1.4 Vision

Ser en el 2028 una empresa lider reconocida a nivel nacional e internacional por incentivar la
comercializacion justa de maracuya, entregar productos y servicios de la mas alta calidad a través
de la mejora continua, la innovacion de procesos y la conservacion del medio ambiente y a su vez
estimular la produccion de nuevos agricultores, con un desarrollo econdmico constante,
generando nuevas plazas de empleo y contribuyendo al crecimiento econémico del Cantén

Quinindé.
5.4.1.5 Valores empresariales

v" Respeto: En el centro de acopio siempre predominaré el respeto creando un ambiente laboral
de cordialidad y seguridad, aceptando tanto virtudes como las ciertas limitaciones que cada
uno de los trabajadores, empleados y clientes posea.

v" Responsabilidad: Tanto el gerente como la persona encargada de recibir y entregar el
producto mantendran un cumplimiento en sus horarios y con el tiempo establecido en la

empresa.
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Etica: Todos los actos y decisiones tanto administrativas como sociales estan enfocadas en
hacer lo mejor para la sociedad

Puntualidad: La institucion debera ser puntual tanto para el pago a los proveedores como
para la entrega del producto en el tiempo y espacio requerido, mostrando asi el respeto con
nuestros colaboradores internos y externos.

Excelencia: El centro de acopio “Citrymar” desarrolla nuevos procesos para brindar
productos de alta calidad, trabajando continuamente para lograr la excelencia.

Honestidad: La institucion debera anteponer la sinceridad caracterizandonos como una
entidad confiable y segura para nuestros clientes en nuestro centro de acopio.

Compromiso: La institucién tomara con madurez la toma de decisiones y se hara responsable
de los compromisos y obligaciones adquiridas tanto con los productores que entreguen el

producto como con los clientes que adquieran el producto.

5.4.1.6 Politicas

El centro de acopio “Citrymar” pagara la compra del producto realizada en el tiempo y
espacio por ambas partes.

Los productores deberan entregar la fruta en buen estado, sin golpes, cortes o signo de
enfermedad o plaga.

El centro de acopio adquirird productos garantizados por los productores de maracuyéa con el
compromiso de entregar un producto de calidad y calidez.

Esta microempresa promovera el desarrollo sostenible y social de la cadena productiva de
maracuya.

El centro de acopio tendrd estandares de calidad para el maracuya aceptada en la
microempresa, incluyendo requisitos de tamafio y madurez.

El personal de la microempresa trabajara con respeto y bajo los principios éticos establecidos
dentro de la empresa.

El centro de acopio pagara el precio justo por el producto entregados por los agricultores.
Garantizar el cumplimiento legal en las operaciones de la empresa relacionada con la compra

y venta del maracuya.

5.4.1.7 Reglamentos

Los reglamentos del centro de acopio deberan ser respetados y acatados por todos los

colaboradores de la microempresa ya sean internos o externos, en caso de no cumplirse se tomaré

las debidas sanciones del caso.
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El personal del centro de acopio tendra un horario establecido el cual consiste que la hora de
entrada serd a las 8:00 am a 13:00 pm con un receso de 1 hora para la comida y el regreso a
las actividades laborales serd de 14:00 pm a 17:00 pm.

Los colaboradores deberan laborar 5 dias en la semana y descansar 2 dias los cuales se
determinara detalladamente en su contrato al momento de realizar la contratacion.

Los trabajadores deberdn mantenerse en sus puestos de trabajo mientras dure su jornada
laboral no se permite que los puestos de trabajo se encuentren abandonados.

Los trabajadores del centro de acopio deberan clasificar la fruta segln la calidad, tamafio y
madurez y etiquetar correctamente para su comercializacion.

Los trabajadores deberan usar el uniforme y los equipos de proteccion personal adecuados
para manipular la fruta, como guantes, botas, gorros y mascarillas.

En caso de existir algin accidente laboral el desafortunado tendra que presentar las pruebas
correspondientes a su caso, para ser analizadas y otorgar la debida indemnizacion.

Los salarios de los colaboradores se pactaran antes de firmar el contrato.

En caso de inasistencia a la jornada laboral el trabajador debera presentar su justificacion si

existiere caso contrario se le descontara el dia laboral en el que se cometi6 la falta.

5.4.2 Matriz FODA

Tabla 5-11: Matriz FODA

o FORTALEZAS OPORTUNIDADES 02 \
v' Ubicado cerca de la carretera, lugar | v Innovacion tecnologica
estratégico para la entrega inmediata del | v Mano de obra especializada en el
producto. sector.
v Personal capacitado a cargo del centro de | v' Excelentes vias de acceso.
acopio. v' Tierra fértil y productiva
v"Infraestructura
v Produccién de calidad y sin fertilizantes.
T —
(o4 ) DEBILIDADAES FO2 AMENAZAS 03
S—— 7
v Inversion mayor para la creacion del centro | v* Inestabilidad en los precios.
de acopio. v' Pandemia y Desastres naturales
v Influencia de los proveedores. v La competencia de otros
v Competencia agresiva. intermediarios que ofrecen mejores
v Bajo nivel de innovacién y adaptacion a las precios o condiciones a los productos.
tendencias y demanda del mercado. v’ Inestabilidad del clima que puede
afectar la calidad y cantidad de la
cosecha de maracuya.

Realizado por: Freire M., 2023
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5.4.3 Analisis CAME

-Mejorar los distintos procesos -Dedicar tiempo a
-Encontrar futuros capacitaciones para el manejo y
inversionistas CORREGIR AFRONTAR mantenimiento de la maquinaria
-Buscar nuevos convenios con DEBILIDADES AMENAZAS utilizada

-Establecer la marca entre las
mejores del pais.

proveedores potenciales.

-Proponer la actualizacion e
innovacion de la microempresa EXPLORAR MANTENER

-Promover el reciclaje dentro y OPORTUNIDADES FORTALEZAS -Mejorar el proceso de tratado del
fuera de las instalaciones producto

-propagar  informacién ~ por -Asumir  nuevos  riesgos Y

medios  digitales  (redes completar las metas propuestas
sociales)

lustracion 5-8: Analisis CAME
Realizado por: Freire M., 2023.

5.4.3 Estructura

El centro de acopio de maracuya, segln el tamafio de las empresas se encuentra como una
microempresa, ya que contara con siete colaboradores que estaran distribuidos en las diferentes
areas de la institucion.

5.4.3.1 Organigrama Estructural

Es importante contar con un organigrama estructural dentro de la microempresa, ya que cada

colaborar de esta institucion se encontraran divididos en departamentos, ademas también

conocera las funciones que desempefiara en su puesto de trabajo.

86



Gerencia

l |

v

Departamento Departamento
Administrativo Técnico

J |

Comercializacion

Departamento de ]

lustracion 5-9: Organigrama Estructural
Realizado por: Freire M., 2023.

5.4.3.2 Organigrama Funcional

Gerencia

Gerente General

[

Departamento de
Comercializacion

N
Departamento Departamento
Administrativo Teécnico |
Contadora/Secretaria Jefe Técnico
| 1
Empacador Bodeguero

llustracion 5-10: Organigrama Funcional

Realizado por: Freire M., 2023.

Distribuidor

En este item se detallara los perfiles de trabajo que tendran cada uno de los integrantes que

conformaran la microempresa.

5.4.4.1 Perfil del Gerente General
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Tabla 5-12: Gerente General

X "‘%’
TRYM
CITRYMAR

Nombre del Cargo: Gerente General
Naturaleza del cargo: Administracion
Lugar habitual de trabajo: Oficina

Perfil del puesto: El gerente sera el encargado de gestionar y dirigir la microempresa, ademas
de hacer frente a las responsabilidades que se contraigan ya sean con los clientes y proveedores,
estara encargado de los demas departamentos y tendra a su cargo el buen funcionamiento del

centro de acopio.

REQUERIMIENTO DEL PERSONAL

Perfil de la persona

Experiencia minima: 2 afios en puestos similares

Edad: 25 a 50 afios

Género: Masculino/Femenino

Funciones

v" Ejercer la responsabilidad de la microempresa.

v' Dirigir la empresa, y tomar las decisiones adecuadas en esta institucion.

v" Garantizar en cumplimiento de los reglamentos, las politicas y las normas internas y seguir
lo establecido por las entidades de regulacion.

v Coordinar y controlar la ejecucion de procesos que tengan el centro de acopio.

v Garantizar el manejo de los recursos adecuados.

Habilidades

Idioma: Ingles

Titulo: Licenciado en Finanzas

Estudios complementarios: Administracién, Contabilidad
Cualidades

Puntualidad

Responsabilidad

Honesto

Excelente comunicacion

Innovador

Realizado por: Freire M., 2023.
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5.4.4.2 Perfil del Contador/Secretaria

Tabla 5-13: Contador/Secretaria

\_//‘_‘*,_,

Nombre del Cargo: Contador / Secretaria
Naturaleza del cargo: Administracion
Lugar habitual de trabajo: Oficina

Perfil del puesto: Sera la persona encargada de llevar la contabilidad, y desempefiaréa el puesto
de secretaria, lo cual debera ser una persona con ética y llena de principios para llevar este
cargo en el departamento administrativo y asi poder mantener la informacién en

confidencialidad.

REQUERIMIENTO DEL PERSONAL

Perfil de la persona

Experiencia minima: 1 afios en puestos similares

Edad: 25 a 40 afios

Género: Masculino/Femenino

Funciones

v Tener al dia los libros contables de la microempresa.

v' Se encargara de realizar las facturas o enviar los documentos financieros al correo
electronico del cliente.

v Deberan estar informado sobre las directrices y leyes que regulan la preservacion de los
documentos fiscales.

v' Atender de manera agil las Ilamadas telefdnicas y llevar el control de compras y ventas al
dia.

v' Mantener eficientemente toda la informacién que sea importante para el desarrollo del

trabajo en la microempresa.

Habilidades

Titulo: Licenciado en contabilidad o en Administracion de Empresas

Estudios complementarios: En programas de Microsoft Office, Finanzas, Conocimiento en
contabilidad tributaria y Computacion.

Cualidades
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Puntualidad
Responsabilidad

Etica

Excelente comunicacion

Innovador

Realizado por: Freire M., 2023.

5.4.4.3 Perfil del Jefe técnico

Tabla 5-14: Perfil del Jefe técnico

Nombre del Cargo: Jefe técnico
Naturaleza del cargo: Area Técnica
Lugar habitual de trabajo: Oficina

Perfil del puesto: El jefe técnico debera ser un buen lider en su departamento y el encargado
de vigilar la comercializacion que efectla la empresa, y supervisar el eficiente trabajo del

personal a su cargo, para el cumplimento de las metas y objetivos.

REQUERIMIENTO DEL PERSONAL

Perfil de la persona

Experiencia minima: 2 afios en puestos similares

Edad: 25 a 40 afios

Sexo: Masculino/Femenino

Funciones

v Aprobar el plan de trabajo y los programas asociados a su area.

v Dirigir el funcionamiento correcto de su area y gestionar el plan de trabajo para el
cumplimiento de objetivos.

v' Dirigir a su equipo de trabajo

v Llevar a cabo estrategias adecuadas para el correcto desarrollo de su érea.

v Garantizar el cumplimiento de los reglamentos y las normativas de la empresa.

Habilidades

Idioma: Ingles
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Titulo: Profesional con titulo de tercer nivel

Estudios complementarios: En programas de Microsoft Office y en Administracion de
Empresas.

Cualidades

Respeto

Puntualidad

Responsabilidad

Etica

Dispuesto a trabajar en equipo

Realizado por: Freire M., 2023.

5.4.4.4 Perfil del Empacador

Tabla 5-15: Empaquetador

0
gﬁi@o 104
CITRYMAR
\]\_//‘“”1:

Nombre del Cargo: Empaquetador
Naturaleza del cargo: Produccion
Lugar habitual de trabajo: En el departamento de empaquetado

Perfil del puesto: Tendra a su cargo la responsabilidad de entregar un excelente producto hacia

los clientes.

REQUERIMIENTO DEL PERSONAL

Perfil de la persona

Experiencia minima: Sin experiencia

Edad: 25 a 45 afios

Sexo: Masculino/Femenino

Funciones

v Preparar los pedidos de forma eficiente y eficaz, siguiendo los procedimientos de la
empresa.

Manipular las cargas con la carretilla elevadora.

Responsable del area operativa

Mantener un control adecuado para que el maracuya se mantenga fresco.

AN NI NN

Mantener siempre el area de produccion limpia.
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Habilidades

Titulo: Bachiller Técnico

Conocimiento: Tener conocimiento del empaquetado de productos agricolas.
Cualidades

Puntualidad

Responsabilidad

Dispuesto a trabajar en equipo

Realizado por: Freire M., 2023.

5.4.45 Perfil del Personal de bodega

Tabla 5-16: Bodeguero

Nombre del Cargo: Bodeguero
Naturaleza del cargo: Custodiar la mercaderia
Lugar habitual de trabajo: Interior y exterior de la bodega

Perfil del puesto: Debera decepcionar, chequear, registrar y mover la mercaderia hacia la
bodega, llevar un registro de las salidas y entradas de mercaderia en la bodega.

REQUERIMIENTO DEL PERSONAL

Perfil de la persona

Experiencia minima: 2 afios en puestos similares

Edad: 25 a 40 afios

Sexo: Masculino/Femenino

Funciones

v Velar por el adecuado manejo, almacenamiento y conservacion del maracuya.

v Llevar un control de los productos entregados y comprados.

v' Manejar y controlar el inventario de la bodega.

v" Tener conocimiento sobre los tipos de movimiento, para realizar correctamente el
documento del inventario.

v Organizar el movimiento interior del producto en la bodega.

Habilidades

Titulo: Bachiller Técnico
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Estudios complementarios: Contabilidad y Comercializacion
Cualidades

Puntualidad

Responsabilidad

Etica

Organizado

Honesto

Dispuesto a trabajar en equipo

Realizado por: Freire M., 2023.

5.4.4.6 Perfil del Vendedor y Distribuidor

Tabla 5-17: Vendedor y Distribuidor

30— )%
CITRYM

Nombre del Cargo: Vendedor y Distribuidor
Naturaleza del cargo: Comercializacion

Lugar habitual de trabajo: Dentro y Fuera de la Organizacion

Perfil del puesto: Tanto el vendedor como el distribuidor deberan ser responsable en su rea de

trabajo, y entregar a tiempo las ventas.

REQUERIMIENTO DEL PERSONAL

Perfil de la persona

Experiencia minima: 1 afios en puestos similares
Edad: 25 a 40 afios

Sexo: Masculino/Femenino

Funciones

v Relacionarse con los clientes.

v Administrar el area de comercializacion.

v’ Entregar la mercaderia a la hora y fecha seleccionada por el cliente.
v" Acatar los procesos de venta del producto.

v" Llevar un registro de las ventas.

Habilidades

Idioma: Bachiller Técnico
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Estudios complementarios: Atencion al cliente y Contabilidad.
Cualidades

Puntualidad

Responsabilidad

Persistencia

Optimista

Honesto

Innovador

Dispuesto a trabajar en equipo

Realizado por: Freire M., 2023.

5.4.5 Marketing Mix

El marketing mix, tambien conocido como variables importantes de la “4P” (Producto, Precio,
Plaza y Promocion), es fundamental para el éxito del centro de acopio ya que nos permitira
promocionar nuestra empresa hacia los diferentes productores de maracuyd y asi poder destacar
en un mercado altamente competitivo, tomar decisiones basadas en datos para mejorar la
produccion del maracuyd, en donde los productores podran tener un precio adecuado por su
producto
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v El producto esta representado por el maracuya.
v’ Linea de producto: Su presentacion esta en un paquete con el logotipo de la empresa.

1 Precio

Promocién
_ S _ Producto v Implementar estrategias de promociones periodicas
Estrategias de marketing digital: Para promocionar al centro para captar clientes.
de acopio sera a través de las redes sociales y el correo v' Ofrecer un producto empaquetado de calidad y

electronico, ademas de compartir beneficios esenciales para
la produccion del maracuyd y novedades de la empresa.

calidez a precios accesibles a los clientes.

Promocion Precio

Plaza

Canales de distribucion: Hace referencia al lugar en donde se a ofrecer el servicio ya que es de forma
directa con el cliente, como mercados locales, restaurant, y venta directa con los comerciantes.

lHustracion 5-11: Marketing Mix
Realizado por: Freire M., 2023.
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5.5  Estudio Econdémico-Financiero

5.5.1 Inversion Inicial

La inversion inicial del proyecto es el presupuesto técnico donde se requerird de: capital de
trabajo, el cual representa el 82,57%, seguido de activos fijos con el 13,35% Yy los activos diferidos

con el 4,07% conformado de una inversion inicial de $112.990,27.

Tabla 5-18: Inversién Inicial

Descripcion Valor Porcentaje
Capital de Trabajo
Materia prima directa $ 39.862,00
Mano de obra directa $ 14.571,10
Costos indirectos de produccion $ 3.877,48
Mano de obra indirecta $ 6.902,10
Depreciacion $ 2.793,73
Amortizacion $ 200,50
Servicios bésicos $ 1.500,96
Gastos administrativos $ 15.031,35
Gastos de ventas $ 7.769,00
Otros gastos $ 790,00
Total de capital operacional $ 93.298,22 82,57%
Activos fijos
Magquinaria y equipos $ 2.406,30
Vehiculo $ 10.000,00
Muebles y Enseres $ 852,00
Equipo de oficina $ 247,00
Equipo de Computo $ 1.074,00
Suministros de oficina $ 510,25
Total de activos fijos $ 15.089,55 13,35%
Activo diferido
Arriendo de local $ 3.600,00
Gastos de constitucién $ 390,00
Gastos de organizacion $ 40,00
Gastos de instalacién $ 572,50
Total de activo diferido $ 4.602,50 4,07%
Total Inversién $ 112.990,27 100,00%

Realizado por: Freire M., 2023.

5.5.2 Inversion de Activos Fijos
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Esta inversion es necesaria para la creacion del centro de acopio ya que tendra un correcto
funcionamiento y podré brinda un servicio de calidad, el total de inversion de activos fijos es de
$ 15.089,55, os cuales se desglosan en la siguiente taba con los montos respectivos.

Tabla 5-19: Activos Fijos

ACTIVOS FIJOS

Magquinaria y Equipos $ 2.406,30
Vehiculo $ 10.000,00
Muebles de oficina $ 852,00
Equipo de oficina $ 247,00
Equipo de Computo $ 1.074,00
Suministros de oficina $ 510,25
Total de activos fijos $15.089,55

Realizado por: Freire M., 2023.

5.,5.3 Magquinariay Equipos

Estas maquinaria y equipos seran necesarias para el centro de acopio, lo cual tiene una inversion
de $ 2.406,30

Tabla 5-20: Maquinaria y Equipos

Descripcion Cantidad Valor Unitario Valor Total

Mesas de acero inoxidable 2| $ 100,00 $ 200,00
Gavetas plasticas 200 $ 5,00 $ 1.000,00
Pallets de madera 50| $ 4,25 $ 212,50
Balanza electrénica de bascula 2| $ 200,00 $ 400,00
Cosedora 119 125,00 $ 125,00
Manguera con aspersor plastico 419 17,20 $ 6880
Carretilla hidraulica 119 360,00 $ 360,00
Extintores Contra Incendio CO2 21 $ 20,00 $ 40,00
Total 262 $ 831,45 $2.406,30

Realizado por: Freire M., 2023.

5.5.4 Vehiculo

El vehiculo se utilizara para la entrega del producto ya sea a los comerciantes del cantén o a los
clientes de las diferentes ciudades a las que se comercializara, ademas también se ofrecera a los
restaurantes y servicios de comida que pidan nuestro servicio, el vehiculo va a hacer comprado
para la entrega del producto debido a que debemos de entregar un servicio de comercializacion

de calidad a los comerciantes.
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55.6

55.7

Tabla 5-21: Vehiculo

Descripcion Cantidad | Valor Unitario Valor Total
Camién Hino 1($ 10.000,00 $ 10.000,00
Total $ 10.000,00 $ 10.000,00
Realizado por: Freire M., 2023.
Muebles de oficina
Tabla 5-22: Muebles de oficina
Descripcion Cantidad Valor Unitario Valor Total
Escritorios de oficina 2| $ 150,00 $ 300,00
Silla Ejecutiva 2| $ 80,00 $ 160,00
Sillas de espera de 3 puestos 21 $ 120,00 $ 240,00
Archivadores de oficina 213 70,00 $ 140,00
Basurero 313 4,00 $ 12,00
Total 111 $ 424,00 $ 852,00
Realizado por: Freire M., 2023.
Equipo de oficina
Tabla 5-23: Equipo de oficina
Descripcion Cantidad Valor Unitario Valor Total
Calculadora 3| $ 15,00 $ 45,00
Méaquina Registradora 119 150,00 $ 150,00
Teléfonos 21 $ 20,00 $ 40,00
Dispensador de agua 113 12,00 $ 12,00
Total 719% 197,00 $ 247,00
Realizado por: Freire M., 2023.
Equipo de computo
Tabla 5-24: Equipo de computo
Descripcion Cantidad Valor Unitario Valor Total
Lapton HP 119 450,00 $ 450,00
Mouse 2| $ 12,00 $ 24,00
Computadora de Mesa 1% 350,00 $ 350,00
Impresora EPSON 11 9% 250,00 $ 250,00
TOTAL 5/ $ 1.062,00 $ 1.074,00

Realizado por: Freire M., 2023.

5.5.8 Materiales y suministros de oficina
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Tabla 5-25: Materiales y suministro de oficina

Descripcion Cantidad | Valor Unitario Valor Total
Area de comercializacion

Botas de caucho (Pares) 5 $ 12,50 $ 6250
Tanque de agua 1000 Its 2 $ 200,00 $ 400,00
Escobas 5 $ 1,50 $ 7,50
Palas de plastico 5 $ 1,25 $ 6,25
Area de ventas

Area administrativa y ventas

Esferos 5| % 0,50 $ 2,50
Resma de papel bond 2|1 $ 2,50 $ 5,00
Archivador 2|13 3,00 $ 6,00
Grapadoras 21 $ 2,50 $ 5,00
Perforadoras 2| $ 2,00 $ 4,00
Marcadores 3| $ 1,00 $ 3,00
Resaltador 119 0,50 $ 0,50
Cuaderno 2| $ 1,50 $ 3,00
Carpetas 5% 1,00 $ 5,00
Total 41 $ 510,25

Realizado por: Freire M., 2023.

5.5.9 Inversion de activos diferidos

Por otra parte, para la inversion en activos diferidos se cuenta con el e arriendo del local en donde
se llevara a cabo el funcionamiento del centro de acopio, gastos de constitucion, gastos de
organizacion, y gastos de instalacion conformando un total de $ 4.602,50 desglosado en la
siguiente tabla.

Tabla 5-26: Inversion de activos fijos

Descripcion Valor Total
Arriendo de local $ 3.600,00
Gastos de constitucion $ 390,00
Gastos de organizacion $ 40,00
Gastos de instalacion $ 572,50
Total de activos fijos $4.602,50

Realizado por: Freire M., 2023.

5.5.10 Gastos

5.5.10.1 Gastos de Constitucion
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Tabla 5-27: Gastos de constitucion

Descripcion Valor Total
Notaria $ 20,00
Abogados $ 50,00
Registro sanitario $ 200,00
Patente municipal $ 50,00
Permisos de Bomberos $ 30,00
Tramites SRI $ 10,00
Registro de marca $ 50,00
Total $ 410,00
Realizado por: Freire M., 2023.
5.5.10.2 Gastos de Organizacién
Tabla 5-28: Gastos de organizacién
Descripcion Valor Total
Proceso de seleccion de personal $ 20,00
Convocatoria $ 20,00
Total $ 40,00
Realizado por: Freire M., 2023.
5.5.10.3 Gastos de Instalacion
Tabla 5-29: Gastos de instalacion
L . Unidad de Valor
Descripcion Cantidad Medida Unitario Valor Total
Material de instalacion de tuberias de agua 80 | Metros $ 1,20 $ 96,00
Material de instalacién de energia 10 | Rollos $ 40,00 $ 400,00
Equipos de vigilancia y seguridad 3 | Unidades $ 2550 $ 76,50
Total 93 $ 76,80 $ 572,50

Realizado por: Freire M., 2023.

5.5.11 Capital de Trabajo

En el cuadro adjunto del capital de trabajo en el primer afio fue de $ 68.813,00, pero en el segundo
afio es de $ 72.803,05 para el tercer afio es de $ 75.689,74, en el cuarto de $ 78.240,23 y finalmente
en el quinto afio sigue aumentando a $ 81.148,72.

Tabla 5-30: Capital de trabajo

Descripcion Afio 1

ARo 2

Afo 3

Afo 4

Afo 5

$

Materia prima directa 39.862,00

$

4227470 | $

43.24702 | $

44.241,70

$
45.236,38
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$ $
Mano de obra directa 14.571,10 $ 1588651 | % 1720191 | $  18.517,32|19.832,72
Costos Indirectos de $ $ $ $ $
Fabricacion 15.274,77 15.897,86 16.520,94 16.786,03 17.409,12
Total de capital de trabajo | $69.707,87 | $ 74.059,06 | $ 76.969,87 | $ 79.54505 | $ 82.478,22
Realizado por: Freire M., 2023.
5.5.11.1 Materia prima directa
Tabla 5-31: Materia prima directa
Unida
dde
Materia Cantid | Medi | Valor
prima ad da Unitario Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
$
$ $ $ $ $ 45.236,3
Maracuya 104900 | Kg 0,38 39.862,00 42.274,70 43.247,02 44.241,70 8
$ $ $ $45.236,
Total $39.862,00 |42.274,70 43.247,02 44.241,70 38
Realizado por: Freire M., 2023.
5.5.11.2 Mano de obra directa
Tabla 5-32: Mano de obra directa
Valor | Valor | Valor | Valor
Sueldo Valor Va}c Aporte Valor Total | Total | Total | Total
Cargo X1 XIV | acio | Patronal | Total al ~ ~ ~ ~
mensual anual o al afio | al afio | al afio | al afio
nes | 11,15% afo 1
2 3 4 5
$ $ $ $
Jefe $ $ $ $ $ $ $
e 8.361, | 9.053, | 9.745, | 10.438
técnico | 500,00 6.000,00 | 500,00 |500,00 - 669,00 |7.669,00 3 64 % 28
$ $ $ $
Empac | $ $ $ $ $ $ $
7.525, |8.148, |8.771, |9.394,
ador 1 | 450,00 5.400,00 | 450,00 |450,00 |- 602,10 6.902,10 19 27 36 45
$ $
$ 11.4000 | $ $ $ $ 14.571,1 | $15.88 | $17.20 | $18.51 | $19.83
Total |950,00 0 950,00 950,00 | - 1.271,10 |0 6,51 1,91 7,32 2,72

Realizado por: Freire M., 2023.

5.5.11.3 Costos indirectos de produccién

Dentro de los costos indirectos de produccion se tomd en cuenta la produccion anual como se

evidencia en la produccion anual de los ingresos, lo cual ese valor se divide por 30 dias que tiene

un mes.

Tabla 5-33: Costos indirectos de produccion

Descripcion Cantidad | Unidad de medida | Valor unitario Valor mensual | Valor anual
Sacos de yute 9428 | Unidades $ 040 | $ 31427 | $ 3.771,20
Etiquetas 9428 | Unidades $ 001 |$ 786 | $ 94,28
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Guantes de latex 12 | Pares 1,00 | $ 1,00 | $ 12,00
Total 141 13 331,38 | $ 3.877,48
Realizado por: Freire M., 2023.
5.5.11.4 Mano de obra indirecta
Tabla 5-34: Mano de obra indirecta
Mano de obra indirecta
Sueldo Aporte Valor | Valor | Valor | Valor | Valor
Valor Vacaci p Total | Total | Total | Total | Total
Cargo mensu Xl | XIV Patronal ~ ~ ~ ~ ~
anual ones al afo | al afio | al afio | al afio | al afio
al 11,15%
1 2 3 4 5
$ $ $ $ $ $
Bodeguer | $ $ $ $ $
450,0 6.902, | 7.525, | 8.148, [8.771, |9.394,
0 450,00 |5.400,00 |450,00 0 - 602,10 10 19 27 36 45
$
$ $ $ 450,0 | $ $ $6.902 | $7.525 | $8.148 | $8.771 | $9.394
Total 450,00 |5.400,00 |450,00 |0 - 602,10 ,10 ,19 27 ,36 45
Realizado por: Freire M., 2023.
5.5.11.5 Depreciacion
Tabla 5-35: Depreciacion en linea recta de los activos fijos
Descripcion Ve_llor en | Tiem Afo 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5 Vglor
libros po residual
Maquinaria y $ $ $ $ $ $ $
Equipos 2.406,30 10 | 240,63 240,63 240,63 240,63 240,63 1.203,15
$ $ $ $ $ $ $
Vehiculo 10.000,00 5 2.000,00 2.000,00 |2.000,00 |2.000,00 |2.000,00 |-
Muebles y $ $ $ $ $ $ $
Enseres 852,00 5 170,40 170,40 170,40 170,40 170,40 -
Equipo de $ $ $ $ $
computo 1.074,00 3 358,00 358,00 358,00 -
Equipo de $ $ $ $ $ $ $
oficina 247,00 10 | 24,70 24,70 24,70 24,70 24,70 123,50
$ $ $ $ $ $ $
Total 14.579,30 2.793,73 2.793,73 |2.793,73 |2.435,73 |2.435,73 | 1.326,65

Realizado por: Freire M., 2023.

5.5.11.6 Amortizacién
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Tabla 5-36: Amortizacion

Descripcion Valor Afo 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Gastos de $ $ $ $ $ $
organizacion 40,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00
Gastos de $ $ $ $ $ $
constitucion 390,00 78,00 78,00 78,00 78,00 78,00
Gastos de $ $ $ $ $ $
instalacion 572,50 114,50 114,50 114,50 114,50 114,50

$ $ $ $ $ $
Total 1.002,50 200,50 200,50 200,50 200,50 200,50
Realizado por: Freire M., 2023.
5.5.11.7 Servicios basicos
Tabla 5-37: Servicios béasicos
Descripcion Tiempo Cantidad Valor Mensual Valor Total
Luz eléctrica 1 afio $ 46,08 $ 46,08 $ 552,96
Agua 1 afio $ 32,00 $ 32,00 $ 384,00
Teléfono 1 afio $ 25,00 $ 25,00 $ 300,00
Internet 1 afio $ 22,00 $ 22,00 $ 264,00
Total $ 125,08 $ 1.500,96
Realizado por: Freire M., 2023.
5.5.12 Estructura de gastos

Tabla 5-38: Gastos totales

Descripcion Ao 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5

Gastos

administrativos $ 15.031,35 $ 15.831,99 | $ 17.142,88 | $ 18.453,78 | $ 19.764,67

Gastos del personal

administrativo $ 14.521,10 $ 15.831,99 | $ 17.142,88 | $ 18.453,78 | $ 19.764,67

Suministros $ 510,25

Gastos de ventas $ 7.769,00 $ 830681 | $ 9.14461 | $ 9.682,42 | $ 10.520,22

Gastos del personal de

ventas $ 7.619,00 $ 830681 | $ 8.99461 | $ 9.68242 | $ 10.370,22

Publicidad $ 150,00 $ 150,00 $ 150,00

Otros gastos $ 790,00 $ 790,00 | $ 790,00 | $ 790,00 | $ 790,00

Total $23.590,35 $24.928,80 $27.077,50 $28.926,19 $31.074,89

Realizado por: Freire M., 2023.

5.5.13 Gastos administrativos

Segun la tabla de honorarios del personal administrativo indicada, la tarifa total de cinco afios es
de $20,7440. Esta cantidad se divide en varias categorias. El Gerente General y el Secretaria
Contador reciben cada uno un salario mensual de $500.00, lo que equivale a un salario anual de

$6,000.00 para cada puesto y un salario anual total de $12,000.00 para ambos puestos.
103



Ademaés, ambas partes recibiran una tarifa adicional por los Dias Festivos XIIl y XIV a un costo
adicional de $500.00 y $450.00 por persona, respectivamente. La contribucion del empleador es
del 11.15%, lo que resulta en una contribucién por persona de $669.00. Por otro lado, el valor
total acumulado en cinco afilos muestra una tendencia creciente. En el primer afio, el monto total
por posicion es $7619.00, pero el valor aumenta gradualmente hasta llegar a $10.3722 por
posicion en el quinto afio. En general, cada parte de los costes de personal administrativo tiene su
propio peso. La gestidn eficaz de estos gastos es esencial para el éxito financiero de una empresa.
Por lo tanto, las empresas necesitan gestionar estos gastos de forma eficaz para mantener

inversiones diferidas saludables.

Tabla 5-39: Gastos del personal administrativo

Apor
vaca te valor Valor | Valor | Valor | Valor
Cargo Sueldo Valor X XIV | cione Patro Total al Total | Total | Total | Total
Mensual Anual s nal Afi0 1 al al al al
11,15 Afo 2 | Ao 3 | Afio4 | Afio 5
%
$ $ $ $ $ $ $
Gerente $ $ $ $
6.000,0 450,0 669,0 8.306, | 8.994, | 9.682, | 10.37
general 500,00 0 500,00 0 - 0 7.619,00 81 61 42 0,22
$ $ $ $ $ $ $
Contadora | $ $ $ $
. 5.400,0 450,0 602,1 7.525, | 8.148, | 8.771, | 9.394,
/Secretaria | 450,00 0 450,00 0 - 0 6.902,10 19 27 36 45
$ $ $ $
$ 11.400, | $ 900,0 | $ 1.271 | 14521,1 |$15.8 |$17.1 |$18.4 |$19.7
950,00 00 950,00 |0 - ,10 0 31,99 | 42,88 |53,78 |64,67

Realizado por: Freire M., 2023.
5.5.14 Gastos Ventas

Segun el plan de gastos del personal de ventas, los gastos totales al final del quinto afio fueron de
$10,370.22. Esta cantidad se divide en varias categorias. El salario mensual del vendedor es de
$500,00, lo que equivale a un valor de produccion anual de $6000,00. Son gastos fijos en los que
la empresa debe incurrir cada afio. Estos son beneficios adicionales que las empresas brindan a
sus empleados. El aporte patronal es del 11.15%, lo que equivale a $669.00. Se trata de costes

adicionales que las empresas deben pagar para cumplir con las obligaciones legales y fiscales.

Por otro lado, el valor total acumulado en cinco afios muestra una tendencia creciente. El total del
primer afio es $7,619.00 y el total del quinto afio es $10,370.22. En pocas palabras, cada
componente del gasto de un vendedor tiene su propio peso. La gestion eficaz de estos gastos es
esencial para el éxito financiero de una empresa. Por lo tanto, las empresas necesitan gestionar

estos gastos de forma eficaz para mantener inversiones diferidas saludables.
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Tabla 5-40: Gastos del personal de ventas

Apor
Vaca te valor Valor | Valor | Valor | Valor
Carg | Sueldo Valor - Patro Total | Total | Total | Total
X1 XIV | cione Total al o
0 Mensual Anual s nal Afio 1 al al al al Afo
11,15 Ao 2 | Afio 3 | Afo 4 5
%
Distri $ $ $ $ $
- $ $ $ $ $ $
buido 669,0 8.306, |8.994, | 9.682, | 10.370
; 500,00 6.000,00 | 500,00 | 450,00 | - 0 7.619,00 81 61 42 22
$ $ $ $ $
$ $ $ $ $ 669,0 | $ 8.306, |8.994, | 9.682, | 10.370
Total |500,00 6.000,00 | 500,00 | 450,00 | - 0 7.619,00 |81 61 42 22
Realizado por: Freire M., 2023.
5.5.15 Publicidad
Tabla 5-41: Publicidad
Descripcion Cantidad Valor Unitario Valor Total
Tarjetas de presentacion 1000| $ 0,03 $ 30,00
Publicidad en Redes Sociales 119 40,00 $ 40,00
Television 1% 40,00 $ 40,00
Radio 1] $ 40,00 $ 40,00
Total 1003 | $ 120,03 $ 150,00
Realizado por: Freire M., 2023.
5.5.16 Otros Gastos
Tabla 5-42: Otros Gastos
Cantida Valor
Descripcion d Unitario Ao 1 Afio 2 Ao 3 Afio 4 Afo 5
Mantenimient $ $ $ $ $
0 319 100,00 |300,00 300,00 300,00 300,00 300,00
$ $ $ $ $
Combustible 6|9 40,00 | 240,00 240,00 240,00 240,00 240,00
$ $ $ $ $
Imprevistos 1] $ 250,00 | 250,00 250,00 250,00 250,00 250,00
Total 101 $ 390,00 $ 790,00 | $ 790,00 | $ 790,00 $ 790,00 $ 790,00

Realizado por: Freire M., 2023.

5.6

Financiamiento del proyecto

El monto total de la inversion del proyecto es de $ 112.990,27, del cual se divide en capital propio

con una inversion de $ 37.990,27 que representa el 34% del total y, por otro lado, tenemos el

capital ajeno con un monto de $ 75.000,00 representando el 66%.
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Tabla 5-43: Financiamiento total

Descripcion Valor Porcentaje

Inversién total $ 112.990,27 100%
Capital propio $ 37.990,27 34%
Capital ajeno $ 75.000,00 66%
Total de la inversion

Inversion fija $ 15.089,55 13%
Capital de Operativo $ 93.298,22 83%
Inversion diferida $ 4.602,50 4%
Total inversion $112.990,27 100%

Realizado por: Freire M., 2023.
5.6.1 Amortizacion del préstamo

Para el préstamo se tomo en consideracion el método de amortizacion francés, el cual tenemos la
siguiente aplicacion de la siguiente ecuacion para el calculo de las cuotas:
B i
T A

Donde:

a: cuota periodica constante.

Co: capital prestado.

i: tasa de interés efectiva correspondiente a la capitalizacion del préstamo.
n: numero de periodos.

El financiamiento del centro se realizara por medio del sector financiero nacional (SFN)
especificamente el sector bancario privado, en donde se ha escogido al Banco BanEcuador por su
preferencia de financiamiento de empresas para su posterior funcionamiento, ademas de tener una
tasa preferencial de 10,70% para el segmento microempresarial, al cual se va a aplicar para
obtener el capital inicial en su totalidad de $ 40.000 por lo mismo la empresa ha realizado dicho
préstamo a 5 afios plazo, se utilizaran garantias hipotecarias otorgadas por la duefia de este centro
de acopio y se va a utilizar el sistema de amortizacion francés que nos permitira realizar los pagos
de dicho préstamo en cuotas fijas en periodos mensuales, a continuacion se presentara la tabla de

amortizacion que se va a aplicar en base a los datos previamente descritos:
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Tabla 5-44: Banco BanEcuador

TABLA DE AMORTIZACION DE LA DEUDA

PRESTAMO A LARGO PLAZO

Préstamo Banco BanEcuador
Monto $ 40.000,00
Tasa de interés anual 10,70%
Tasa de interés mensual 0,89%
Periodos 60
Cuota $ 863,72
PERIODO |CUOTA |INTERES AMORTIZACION SALDO
0 $ 40.000,00
1| $863,72| $ 356,67 $507,06 | $ 39.492,94
2| $863,72| $ 352,15 $511,58 | $ 38.981,36
3| $863,72| $ 347,58 $516,14 | $ 38.465,22
4| $863,72| $ 342,98 $520,74| $ 37.944,48
5| $863,72| $ 338,34 $525,39| $ 37.419,09
6| $863,72| $ 333,65 $530,07 | $ 36.889,02
7| $863,72| $ 328,93 $534,80| $ 36.354,23
8| $863,72| $ 324,16 $539,57 | $ 35.814,66
9| $863,72| $ 319,35 $544,38 | $ 35.270,28
10| $863,72| $ 314,49 $549,23 | $ 34.721,05
11| $863,72| $ 309,60 $554,13| $ 34.166,92
12| $863,72| $ 304,66 $559,07 | $ 33.607,85
13| $863,72| $ 299,67 $564,05| $ 33.043,80
14| $863,72| $ 294,64 $569,08 | $ 32.474,72
15| $863,72| $ 289,57 $574,16 | $ 31.900,56
16| $863,72| $ 284,45 $579,28 | $ 31.321,28
17| $863,72| $ 279,28 $584,44 | $ 30.736,84
18| $863,72| $ 274,07 $589,65| $ 30.147,18
19| $863,72| $ 268,81 $594,91| $ 29.552,27
20| $863,72| $ 263,51 $600,22 | $ 28.952,05
21| $863,72| $ 258,16 $605,57 | $ 28.346,49
22| $863,72| $ 252,76 $610,97 | $ 27.735,52
23| $863,72| $ 247,31 $616,42 | $ 27.119,10
24| $863,72| $ 241,81 $621,91| $ 26.497,19
25| $863,72| $ 236,27 $627,46 | $ 25.869,73
26| $863,72| $ 230,67 $633,05| $ 25.236,68
27| $863,72| $ 225,03 $638,70 | $ 24.597,98
28| $863,72| $ 219,33 $644,39 | $ 23.953,59
29| $863,72| $ 213,59 $650,14 | $ 23.303,45
30| $863,72| $ 207,79 $655,94 | $ 22.647,52
31| $863,72| $ 201,94 $661,78| $ 21.985,73
32| $863,72| $ 196,04 $667,68 | $ 21.318,05
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33| $863,72| $ 190,09 $673,64| $ 20.644,41
34| $863,72| $ 184,08 $679,65| $ 19.964,76
35| $863,72| $ 178,02 $685,71| $ 19.279,06
36| $863,72| $ 171,90 $691,82| $ 18.587,24
37| $863,72| $ 165,74 $697,99| $ 17.889,25
38| $863,72| $ 159,51 $704,21| $ 17.185,04
39| $863,72| $ 153,23 $71049| $ 16.474,55
40| $863,72| $ 146,90 $716,83| $ 15.757,72
41| $863,72| $ 140,51 $72322| $ 15.034,50
42| $863,72| $ 134,06 $729,67| $ 14.304,84
43| $863,72| $ 127,55 $736,17| $ 13.568,66
44| $863,72| $ 120,99 $742,74| $ 12.825,93
45| $863,72| $ 114,36 $749.36| $ 12.076,57
46| $863,72| $ 107,68 $756,04| $ 11.320,52
47| $863,72| $ 100,94 $762,78| $ 10.557,74
48| $863,72| $ 94,14 $769,58 | $ 9.788,16
49| $863,72| $ 87,28 $776,45| $ 9.011,71
50| $863,72| $ 80,35 $78337| $ 8.228,34
51| $863,72| $ 73,37 $790,36| $ 7.437,98
52| $863,72| $ 66,32 $797,40| $ 6.640,58
53| $863,72| $ 59,21 $804,51| $ 5.836,07
54| $863,72| $ 52,04 $811,69| $ 5.024,38
55| $863,72| $ 44,80 $818,92| $ 4.205,46
56| $863,72| $ 37,50 $826,23| $ 3.379,23
57| $863,72| $ 30,13 $833,59| $ 2.545,64
58| $863,72| $ 22,70 $841,03| $ 1.704,62
59| $863,72| $ 15,20 $848,52| $ 856,09
60| $863,72| $ 7,63 $856,09 | $ -

Realizado por: Freire M., 2023.

Como segunda institucion financiera se ha escogido la Cooperativa de Ahorro y Crédito Antorcha

Ltda. Por su preferencia de financiamiento de empresas para su posterior funcionamiento, ademas

de tener una tasa preferencial del 10% para el segmento comercial o productivo al cual se va

aplicar para obtener el capital inicial en su totalidad por un valor de $35.000 por lo mismo la

empresa ha realizado dicho préstamo a 5 afios plazo y se va a utilizar el sistema de amortizacion

francés, lo cual este método nos permitira realizar dichos pagos de manera fija en periodos

mensuales, a continuacion se presenta la tabla de amortizacion que se va a aplicar en base a los

datos previamente descritos:
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Tabla 5-45: Cooperativa Antorcha

TABLA DE AMORTIZACION DE LA DEUDA

PRESTAMO A LARGO PLAZO

Préstamo Cooperativa Antorcha
Monto $ 35.000,00
Tasa de interés anual 10,00%
Tasa de interés mensual 0,83%
Periodos 60
Cuota $743,65
PERIODO CUOTA | INTERES AMORTIZACION |SALDO
0 $ 35.000,00
1| $743,65| $ 291,67 $451,98 | $ 34.548,02
2| $74365| $ 287,90 $455,75| $34.092,27
3| $74365| $ 284,10 $459,54 | $ 33.632,73
4] $74365| $ 280,27 $463,37 | $ 33.169,36
5| $743,65| $ 276,41 $467,24 | $32.702,12
6| $74365| $ 272,52 $471,13| $32.230,99
7| $74365| $ 268,59 $475,05| $ 31.755,94
8| $74365| $ 264,63 $479,01| $31.276,92
9| $74365| $ 260,64 $483,01| $30.793,92
10| $74365| $ 256,62 $487,03 | $ 30.306,89
11| $743,65| $ 252,56 $491,09 | $29.815,80
12| $743,65| $ 248,46 $495,18 | $ 29.320,62
13| $74365| $ 244,34 $499,31| $28.821,31
14| $74365| $ 240,18 $503,47 | $28.317,84
15| $743,65| $ 235,98 $507,66 | $27.810,17
16| $74365| $ 231,75 $511,90| $ 27.298,28
17| $74365| $ 227,49 $516,16 | $ 26.782,12
18| $743,65| $ 223,18 $520,46 | $ 26.261,66
19| $74365| $ 218,85 $524,80| $ 25.736,86
20| $743,65| $ 214,47 $529,17 | $ 25.207,68
21| $74365| $ 210,06 $533,58 | $24.674,10
22| $74365| $ 205,62 $538,03 | $24.136,07
23| $743,65| $ 201,13 $542,51 | $ 23.593,56
24| $743,65| $ 196,61 $547,03 | $ 23.046,53
25| $743,65| $ 192,05 $551,59 | $22.494,93
26| $743,65| $ 187,46 $556,19 | $21.938,74
27| $743,65| $ 182,82 $560,82 | $21.377,92
28| $743,65| $ 178,15 $565,50 | $20.812,42
29| $743,65| $ 173,44 $570,21| $20.242,21
30| $743,65| $ 168,69 $574,96 | $19.667,25
31| $743,65| $ 163,89 $579,75| $ 19.087,50
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32| $74365| $ 159,06 $584,58 | $18.502,92
33| $74365| $ 154,19 $589,46 | $17.913,46
34| $74365| $ 149,28 $594,37 | $17.319,09
35| $743,65| $ 144,33 $599,32 | $16.719,77
36| $74365| $ 139,33 $604,32 | $16.115,46
37| $74365| $ 134,30 $609,35| $ 15.506,11
38| $743,65| $ 129,22 $614,43| $14.891,68
39| $74365| $ 124,10 $619,55| $14.272,13
40| $743,65| $ 118,93 $624,71 | $13.647,42
41| $743,65| $ 113,73 $629,92 | $13.017,50
42| $743,65| $ 108,48 $635,17 | $12.382,33
43| $743,65| $ 103,19 $640,46 | $11.741,87
44| $743,65| $ 97,85 $645,80 | $11.096,07
45| $743,65| $ 92,47 $651,18 | $10.444,89
46| $743,65| $ 87,04 $656,61 | $9.788,29
47| $743,65| $ 81,57 $662,08 | $9.126,21
48| $743,65| $ 76,05 $667,59 | $8.458,61
49| $743,65| $ 70,49 $673,16 | $7.785,46
50| $743,65| $ 64,88 $678,77 | $7.106,69
51| $743,65| $ 59,22 $684,42 | $6.422,26
52| $743,65| $ 53,52 $690,13 | $5.732,14
53| $743,65| $ 41,7117 $695,88 | $5.036,26
54| $743,65| $ 41,97 $701,68 | $4.334,58
55| $743,65| $ 36,12 $707,53| $3.627,05
56| $743,65| $ 30,23 $713,42| $2.913,63
57| $743,65| $ 24,28 $719,37 | $2.194,27
58| $743,65| $ 18,29 $725,36 | $1.468,91
59| $743,65| $ 12,24 $731,41| $ 737,50
60| $74365| $ 6,15 $73750| $ -

Realizado: Freire M., 2023

Estos préstamos deberan ser cancelados en su totalidad por la empresa hasta 2028 segun lo
estimado en esta tabla de amortizacion, en donde este crédito se transformara en el patrimonio
neto de este centro de acopio para que asi tenga un correcto funcionamiento.

5.7 Analisis de los costos

Con respecto a los costos de produccion se tiene un costo de produccion apara el primer afio de

$69.707,87, con un costo de produccién por kg es de $0,19.
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Tabla 5-46: Costo de Produccién

Descripcion Ao 1 Afio 2 Afio3 Afo 4 Afio 5
Materia prima directa $ 39.862,00| $ 4227470 | $ 43.247,02| $ 44.241,70| $ 45.236,38
Mano de obra directa $ 14571,10| $ 1588651 | $ 17.201,91| $ 18517,32| $ 19.832,72
CIF $ 15.274,77 | $15.897,86 | $ 16.520,94 | $ 16.786,03 | $ 17.409,12
Materiales indirectos $ 387748|$ 387748|$ 387748|$ 387748|$ 3.877,48
Mano de obra indirecta $ 690210 $ 752519 $ 8.14827|$ 8.771,36|$ 9.394,45
Depreciaciones $ 279373|$ 279373|$ 279373|$ 243573| % 2.43573
Amortizaciones $ 20050 | $ 200550 | $ 200,50 | $ 200,50 | $ 200,50
Servicios Basicos $ 15009 | $ 15009 | $ 150096 | $ 1.500,96| $ 1.500,96
Total de costos de produccion $ 69.707,87 | $74.059,06 | $ 76.969,87 | $ 79.545,05 | $ 82.478,22
Produccion anual 362.614,15| 357.215,23 365.431,18 367.039,08 356.059,55
Costo de produccion por kg $ 019 | $ 021 | % 021 | % 022 | $ 0,23

Realizado: Freire M., 2023.
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Costo de produccidn por kg

Para el costo del kilogramo de maracuya se tomé en cuenta el costo de produccion, tomando en

cuenta los costos y gastos operativos equivalentes al capital de trabajo, obteniendo asi el costo del

kilogramo del producto.

Tabla 5-47: Costo de produccion por kg

Descripcion Afo 1 Afio 2 Afio 3 Ao 4 Afio 5
Costos de produccion $ 69.707,87| $ 74.059,06 $ 76.969,87 | $ 79.54505| $ 82.478,22
Gastos administrativos $ 15.031,35| $ 15.831,99 $ 17.14288| $ 18.453,78| $ 19.764,67
Gastos de ventas $ 7.769,00| $ 8.306,81 $ 9.14461 | $ 9.68242| $ 10.520,22
Gastos financieros $ 802500| $ 6.72871 $ 529372 |$ 3.70518| $ 1.946,67
Otros gastos $ 790,00 | $ 790,00 $ 790,00 | $ 790,00 | $ 790,00
Total costos de produccion | $101.323,22 $104.926,57 $ 108.551,09 $111.386,42 | $114.709,78
Produccion anual 362.614,15 357.215,23 365.431,18 367.039,08 356.059,55
Costos de produccién por Kg | $ 028 | $ 0,29 $ 030 | $ 030 | $ 0,32

Realizado: Freire M., 2023.

5.7.2

Precio de venta al publico
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Tabla 5-48: Precio de venta al publico

Precio de venta (PVP) Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afo 4 Afio 5
Costo unitario $ 0,28 $ 029 | $ 030 | $ 030 | $ 0,32
Margen de utilidad 50% $ 0,14 $ 015 | $ 015 | $ 015 | $ 0,16
Precio de venta al publicopor Kg | $ 042 $ 044 | $ 045 $ 046 $ 0,48
Precio de Venta al pablico por
QQ $ 4191 $ 44,06 | $ 4456 | $ 4552 | $ 48,32

Realizado: Freire M., 2023.

5.8 Proyeccion de ingresos
Para el calculo de los ingresos se basan en las cantidades a producir y el precio de venta estimado
por afo, segun el tiempo del proyecto con un periodo de 5 afios dandonos de cuanto debemos

vender para cubrir los costos y gastos.

Tabla 5-49: Proyeccién de ingresos

Produccién anual | Cantidad PVP $ Ingresos totales
2023 368640

2024 419021 | $ 042 $ 175.626,91
2025 428658 | $ 0441 $ 188.867,83
2026 438517 | $ 045| $ 195.391,96
2027 492369 | $ 0,46| $ 224.131,22
2028 491701 | $ 048] $  237.613,12

Realizado: Freire M., 2023.

5.9 Estados financieros
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Tabla 5-50: Balance General

CENTRO DE ACOPIO "CITRYMAR"

BALANCE GENERAL
AL 01 DE ENERO DEL ANO 1
Activos Pasivos
$

Activos Corriente 98.410,97 Pasivos Corriente $ -

$
Capital de trabajo 93.298,22
Suministros de $
Oficina 510,25
Gastos de $ Pasivos No $
Constitucion 4.602,50 Corriente 75.000,00

Prestamos $
Bancarios 75.000,00

Activos No $
Corriente 14.579,30 Total Pasivos

$
Vehiculos 10.000,00

$
Equipos de Computo | 1.074,00
Maquinaria y $ $
Equipos 2.406,30 Patrimonio 37.990,27

$ $
Mueblesy Enseres | 852,00 Capital Social 37.990,27

$
Equipo de Oficina 247,00
Total Activos $ 112.990,27 Total Pasivos + Patrimonio $112.990,27

Realizado: Freire M., 2023.

5.9.1 Estado de resultados proyectado
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Tabla 5-51: Estado de Resultado Proyectado

CENTRO DE ACOPIO "CITRYMAR"

ESTADO DE RESULTADOS PROYECTADO

Al 31 de diciembre de 2023 al 2028

Descripcioén Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
$ $ $ $ $

Ingresos 175.626,91 188.867,83 | 195.391,96 | 224.131,22 |237.613,12
$ $ $ $ $

(-) Costos de produccion 69.707,87 74.059,06 | 76.969,87 129.999,22 135.199,93
$ $ $ $ $

(=) Utilidad bruta 105.919,04 114.808,76 | 118.422,08 |94.132,00 |102.413,19
$ $ $ $ $

Gastos operativos 33.619,08 33.661,24 | 34.374,94 34.277,10 34.667,29
$ $ $ $ $

(-) Gastos de administracion 15.031,35 15.831,99 |17.142,88 18.453,78 | 19.764,67
$ $ $ $ $

(-) Gastos de ventas 7.769,00 8.306,81 9.144,61 9.682,42 10.520,22
$ $ $ $ $

(-) Gastos financieros 8.025,00 6.728,71 5.293,72 3.705,18 1.946,67
$ $ $ $ $

(-) Gasto depreciacion 2.793,73 2.793,73 2.793,73 2.435,73 2.435,73

+/- Otros ingresos, otros gastos
$ $ $ $ $

Consultoria 1.000,00 1.000,00 1.000,00 1.000,00 1.000,00
$ $ $ $ $

Otros Gastos 790,00 790,00 790,00 790,00 790,00
$ $ $ $ $

(=) Utilidad operativa 72.509,96 81.357,53 |84.257,14 | 60.064,89 | 67.955,90
$ $ $ $ $

(-) 15% participacion trabajadores | 10.876,49 12.203,63 | 12.638,57 9.009,73 10.193,39

(=) Utilidad después de $ $ $ $ $

participacion trabajadores 61.633,47 69.153,90 |71.618,57 51.055,16 |57.762,52
$ $ $ $ $

(-) 25% Impuesto a la Renta 15.408,37 17.288,47 |17.904,64 12.763,79 14.440,63
$ $ $ $ $

(=) Utilidad Neta 46.225,10 51.865,42 |53.713,93 38.291,37 |43.321,89

Realizado: Freire M., 2023.

5.9.2

Flujo de caja proyectado
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Tabla 5-52: Flujo de caja proyectado

CENTRO DE ACOPIO "CITRYMAR"
FLUJO DE CAJA PROYECTADO
Al 31 de diciembre de 2023 al 2028
Descripcion Afio 0 Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
$ $ $ $ $
Ventas Netas 175.626,91 | 188.867,83 |195.391,96 |224.131,22 237.613,12
(-) Costos de $ $ $ $ $
Produccién 69.707,87 | 74.059,06 76.969,87 129.999,22 135.199,93
$ $ $ $ $
(=) Utilidad Bruta 105.919,04 | 114.808,76 |118.422,08 |94.132,00 102.413,19
(-) Egresos
Operacionales
Gastos $ $ $ $ $
administrativos 15.031,35 |15.831,99 17.142,88 18.453,78 19.764,67
$ $ $ $ $
Gastos de ventas 7.769,00 8.306,81 9.144,61 9.682,42 10.520,22
Gastos financieros $ $ $ $ $
(Intereses) 8.025,00 6.728,71 5.293,72 3.705,18 1.946,67
$ $ $ $ $
Gastos depreciacion 2.793,73 2.793,73 2.793,73 2.435,73 2.435,73
Otros Ingresos y $ $ $ $ $
Gastos -210,00 -210,00 -210,00 -210,00 -210,00
Utilidad antes de $ $ $ $ $
Impuestos 72.509,96 | 81.357,53 84.257,14 | 60.064,89 67.955,90
(-) 15%
participacion $ $ $ $ $
trabajadores 10.876,49 | 12.203,63 12.638,57 |9.009,73 10.193,39
(=) Impuesto a la $ $ $ $ $
Renta 61.633,47 |69.153,90 71.618,57 51.055,16 57.762,52
(-) 25% Impuesto a $ $ $ $ $
la renta 15.408,37 |17.288,47 17.904,64 12.763,79 14.440,63
$ $ $ $ $
Utilidad Neta 46.225,10 |51.865,42 53.713,93 | 38.291,37 43.321,89
$ $ $ $ $
(+) Depreciacion 2.793,73 2.793,73 2.793,73 2.435,73 2.435,73
$ $ $ $ $
(+) Amortizacion 200,50 200,50 200,50 200,50 200,50
Pago del Préstamo $ $ $ $ $
(Capital) 12.114,86 | 13.411,15 14.846,14 16.434,67 18.193,19
(+) Valor de $
salvamento 1.326,65
(-) Inversiones
$
Fija -15.089,55
$
Diferida -4.602,50
$
Operativa -93.298,22
Flujo Neto del $ - | $ $ $ $ $
Efectivo 112.990,27 61.334,19 |68.270,80 71.554,29 57.362,27 64.151,30

Realizado: Freire M., 2023.

5.10 Punto de equilibrio

Para el célculo del punto de equilibrio se tomd en cuenta los costos fijos, costos variables totales

y costo de ventas para determinar el valor del primer afio para el desarrollo del proyecto.

115



pp - CF
- _oT

VT
Donde:

e CF= Costos fijos
e CVT=Costos variables totales
e CV= Costo de ventas

Tabla 5-53: Cuadro de resumen de los costos y ventas del primer afio

Descripcién Valores
Ventas $ 175.626,91
Costos totales $ 101.833,47
Costos fijos $  32.125,60
Costos variables $  69.707,87

Realizado: Freire M., 2023.

32.125,60

_ 69.707,87
101.833,47

PE=101.957,41
Punto de equilibrio en unidades para el primer afio.

1

_ Costos fijos

" Ventas — Costos vatiables
B 32.125,60

~ 175.626,91 — 69.707,87

PE=571.907,00

PE

Tabla 5-54: Resumen del punto de equilibrio en ddlares y unidades por kg

PE délares $ 101.957,41

PE por kg 0,30
Realizado: Freire M., 2023.

5.11 Costos y gastos operacionales
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Tabla 5-55: Costos y gastos operacionales

Costos operacionales Valor total Gastos Costos
Ingresos de Ventas

Materia prima directa $ 39.862,00 $ 39.862,00
Mano de obra directa $ 1457110 $ 14.571,10
CIF $  15.27477 $ 15.274,77
Total de costos operacionales $ 69.707,87

Gastos operacionales

Gastos administrativos $ 15.031,35 $ 15.031,35

Gastos de ventas $ 7.769,00 $ 7.769,00

Gastos financieros $ 8.025,00 $ 8.025,00

Otros gastos $ 1.300,25 $ 1.300,25

Total de costos y gastos $ 101.833,47 $ 32.125,60 $ 69.707,87

Realizado: Freire M., 2023.

5.12 Analisis de rentabilidad (VAN, TIR, B/C, PRI)

5.12.1 VAN

La tasa minima aceptable de rendimiento (TMAR), es lo que evalua el inversionista para ver si es

razonable la inversion determinando asi los beneficios y riesgos, evaluando las oportunidades que

existen. Se tomo en consideracion los siguientes datos para el establecimiento la tasa minima de

retorno.

TMAR

o Tasa de descuento 12%
o Tasa pasiva 7%

o Inflacion 2.6%

o TMAR= 21,60%

Tabla 5-56: Célculo del VAN

Ao 1 Ao 2 Ao 3 Ano 4 Ao 5
$ $46.225,10 $51.865,42 $53.713,93 $38.291,37 $ 43.321,89
- 11299027+ 1,2160 1,4787 1,7980 21864 2,6587

- $112990,27 + $38.014,06 + $35.076,06

VAN=$ 23.781,04
Realizado: Freire M., 2023.

+ $2987350 + $17.51324 + $16.294,44

Para el calculo del VAN negativo se tomo en cuenta un interés del 34% para efectos del célculo.
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Tabla 5-57: Célculo del VAN negativo

$ $4622510  $ 51.86542  $5371393  $ 3820137  $ 4332189
112.9%0.27  + 1,3400 © 17956 T 2406104 T 322417936 T 4,320400342

$ $ $ $ $ $
- 112.990,27 + 34.496,35 + 28.884,73 + 22.324,03 + 11.876,31 + 10.027,29

VAN=$ - 5.381,57
Realizado: Freire M., 2023.

5122 TIR

Tabla 5-58: Célculo del TIR

Ao 1 Ao 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
$ $ $ $ $
$ 46.225,10 51.865,42 53.713,93 38.291,37 43.321,89
- 112.990,27 + + + +
1,3130 1,7241 2,2639 2,9727 3,9034
$ $ $ $ $ $
- 112.990,27 + 35.203,74 + 30.081,52 + 23.725,73 + 12.880,85 + 11.098,44
TIR=35,70%

Realizado: Freire M., 2023.

Utilizando el método de interpolacion lineal se ha obtenido un valor de 35,70% tomando en cuenta
gue la tasa minima aceptable fue de 31,31%, esto demuestra que el TIR es superior a la tasa

minima por lo que el proyecto es rentable.

5.12.3 Beneficios costos

A fin de obtener el beneficio costo con el fin de evaluar la rentabilidad del proyecto, aplicando la

siguiente formula para el calculo correspondiente.
Total ingresos
" Total costos operacionales

BC

Donde:
Ingresos = $ 175.629,91

Costos = $ 101.833,47
_ $175.629,91
"~ $101.833,47

BC = $ 1,72, por cada dolar invertido en el proyecto se ganara $ 0,72 por el centro de acopio de

maracuya.
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5.12.4 Periodo medio de recuperacion

Para el calculo de la PRI se utilizo los flujos de caja de los 5 afios y los flujos del VAN positivo.

Tabla 5-59: Célculo del periodo medio de recuperacion

Partidas 1 2 3 4 5

Flujo Bruto $ 46.225,10 | $ 51.86542 | $ 53.713,93 | $ 38.291,37 | $ 43.321,89
Flujo Libre $ 38.014,06 | $ 35.076,06 | $  29.87350 | $ 1751324 | $ 16.294,44
Flujo Acumulado | $  38.014,06 | $ 73.090,12 | $ 102.96363 | $  120.476,87 | $ 136.771,31

Realizado: Freire M., 2023.

b—c
PRC=a+ ——

d
B 112.990,27 — 102.963,63
PRC=3+ 29.873,50
B 10.026,64
PRC=3+ 29.873,50

PRC =3 + 0,335636601
PRC = 3,335636601 afios

Meses
PRC = 0,335636601

Tabla 5-60: Calculo en meses
‘ 0,335636601afios ‘ 12 meses ‘ 4,0276 meses

‘ ‘ lafos ‘

Realizado: Freire M., 2023.

PRC =4,0276 meses

Dias

PRC =0,0276

Tabla 5-61: Célculo de dias
‘ 0,0276 meses ‘ 30 dias ‘ 0,828 dias

‘ ‘ 1 mes ‘

Realizado: Freire M., 2023.

119



PRC =1 dias

PRC = 3 afios 4 meses 1 dia

La inversion inicial efectuada para instaurar el centro de acopio de maracuya seré recuperada en
su totalidad a los 3 afios, 4 meses y 1 dia, de haber iniciado actividades, un lapso inferior a la vida
atil del proyecto, por lo tanto, la puesta en marcha el centro de acopio es viable ya que nos

permitir& obtener buenos ingresos.

5.13 Resumen del marco propositivo

Para este se determind una inversion de 112.990,27 representado un 82,57% en inversion del
capital de trabajo, seguido del 13,35% de los activos fijos y el 4,07% de los activos diferidos, el
valor sera financiado con el capital propio con un valor $ 37.990,27 y ajeno que se realizara un
préstamo al banco BanEcuador y a la cooperativa Antorcha de un monto de $75.000 en ambas
instituciones, obteniendo un crédito para cinco afios, con una tasa de interés en el banco del
10,70%, pagando una cuota de $863,72 y en la cooperativa con una tasa del 10,00% , cancelando

una cuota mensual de %743,65.

Dentro de la inversion de activos fijos se tiene una inversion total del primer afio es de $ 15.089,55
en la cual encontramos: maquinaria y equipo que representa un valor de $2.406,30, seguido del
vehiculo que es de $10.000,00, muebles y enseres con valor de $852,00, equipo de oficina con un
valor de $ 247,00, equipo de computo de $ 1.074,00 y finalmente suministros de oficina con un
valor de $ 510,25.

Por otro lado, dentro de los activos diferidos del primer periodo representa un total de $4.602,50,
en la cual encontramos: arriendo de local con un 78%, gastos de constitucion el 8%, gastos de

organizacion 1% y gastos de instalacion con un porcentaje de 12%.

Una vez realizada la evaluacion econdmica financiera se determind un punto de equilibrio en
dolares $ 101.957,41, también obtuvimos un Van positivo, un beneficio costo de $ 0,72 centavos
vamos a tener de rentabilidad por cada dolar invertido, el periodo de recuperacion de la inversion
se la va a obtener en un lapso de 3 afios, 4 meses y 1 dia, lo cual con estos resultados podemos
determinar que el proyecto para la creacion del centro de acopio en rentable en el mercado ya que

vamos a tener buenas ganancias.

120



CONCLUSIONES

v Se concluye que a través de la investigacion bibliografica y teérica acerca de proyectos que
exportan maracuya a nivel global, se consider¢ la total factibilidad para el desarrollo de este
proyecto, en especial por la zona geografica y los beneficios que tiene distribucion y
comercializacion, queda demostrado con herramientas contables, que desde el afio 1 se
registra utilidad y que esta implementacion benefician no solo a los involucrados sino a su

entorno por la generacion de nuevas plazas de trabajo.

v/ También se concluye que estudios previos han demostrado lo rentable que es la creacion y
comercializacion de frutas en Ecuador, por caracteristicas demograficas y riqueza de suelo
con minerales y nutrientes, miles de personas en la actualidad buscan mejorar su calidad de
vida a través de la alimentacién, por eso se hizo un diagnédstico de los beneficios que se
consiguen al ingresar a este sector econémico, Demostrando que la produccién de maracuya

es una fuente de ingresos constante.

v" Una vez realizado el analisis de todos los aspectos se determind: el producto principal como
giro del negocio es la compra y venta de maracuyé, dando a conocer el producto mediante la
utilizacién de redes sociales .Con una metodologia que se generd6 con informacién de primera
mano, analizamos los escenarios externos e internos, lo cual estos demostraron que es factible,
realizable, medible y beneficioso la creacion del centro de acopio maracuya en el Cantén
Quinindé, Provincia de Esmeraldas, y al analizar los datos proyectados se concluye que la

inversion es totalmente recuperada, y empieza a ser un negocio sostenible y sustentable.
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RECOMENDACIONES

v' Se recomienda, utilizar las estrategias de expansion a través de medios masivos como
publicidad en puntos focalizados para llegar al nicho de mercado y poder realizar alianzas
estratégicas con empresas que transformen la materia prima en producto finalizado, y siendo

un eje de economia ciclica, que genere beneficio para todas las partes.

v' Como investigadora, se recomienda que este estudio tenga una continuidad, para establecer
metas a corto, mediano y largo plazo no solo a nivel local, al contrario, con este estudio se

demuestra que es un producto cotizado.

v Para finalizar, se recomienda, generar conciencia sobre la produccién local y el beneficio que
causa a los sectores econdmicos, el mantener la liquidez dentro del Ecuador, que se valore
los productos que la patria genera, y sean pagados con un precio justo para poder seguir
desarrollando mas plazas de mercado en las zonas rurales. De forma paralela, resulta esencial
ejercer un control riguroso sobre los costos operativos y de gestion. Se aconseja la adopcion
de un sistema contable de gestion de costos que permita la identificacion y minimizacion de
gastos superfluos, asi como el incremento de la eficiencia operacional mediante la
automatizacion de procesos y la formacion continua del personal. La proyeccion de costos
financieros subraya la necesidad de una administracion cautelosa de las obligaciones

financiera.
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ANEXOS

ANEXOS A: ENCUESTA APLICADA A LOS PRODUCTORES

-" espoch RSt it

de Empresas

T

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS
CARRERA DE FINANZAS

Objetivo: Determinar el grado de produccion para la creacién de un centro de acopio de

maracuyd, en el Canton Quinindé, Provincia de Esmeraldas.

INTRUCCIONES:
v Lea detenidamente cada pregunta antes de contestar.
v" Marque con una sola X el casillero seguin corresponda su respuesta.

v’ Su criterio sera de suma utilidad para el desarrollo de este trabajo de investigacion.

Datos informativos:
GENERO:

Masculino [_] Femenino [_]

EDAD:
a) 18-30 (afios) ]
b) 30-42 (afios) ]
c) 42-54 (afios) (|
d) Mas de 54 (afios) [_]

Nivel de instruccion:
a) Primaria ]
b) Secundaria D

¢) Universitaria D
d) Otro (especifique):

1. El terreno que utiliza para el cultivo de sus productos es:



b)
c)

b)

c)
d)

Propio [ ]
Arrendado [_]
Al partido [_]

¢ Cuéntas hectareas de tierra posee usted con plantacion de maracuya?

De 0 a 3 hectareas

De 3 a 6 hectareas

De 6 a 9 hectareas

De 9 hectareas en adelante

¢ Qué tipo de maracuya produce usted?

Maracuya Amarilla

Maracuya Morada

¢ Cudl es la cantidad de maracuya que produce por hectarea?
De 2000 a 3000 Kg/Ha

De 3000 a 4000 Kg/Ha

De 4000 Kg en adelante

¢Con que frecuencia cosecha maracuya?

Semanal (|
Mensual ]
Bimestral [_]
Trimestral [
Semestral  [_]

¢ Cudl es el precio promedio al que vende su produccién de maracuya?
De 0,20 a 0,40 USD por Kg

De 0,40 a 0,60 USD por Kg

De 0,60 USD en adelante por Kg

¢ Esta usted de acuerdo con el precio al que vende el maracuya?

Si Totalmente

Si parcialmente

No

¢ Qué dificultades tiene para comercializar su producto?

Transporte




Distancia

Inseguridad

Pago de precio Justo

Otro (especifique)

9. ¢A quién vende su produccién de maracuya?

Mayoristas

Intermediarios

Industria nacional

Industria exportadora

Otro (especifique)

10. ¢(Estaria de acuerdo con la creacién de un centro de acopio de apoyo para la
comercializacion de maracuya en el Canton Quinindé?
Si

No

Porque:

10 ¢Estaria dispuesto a vender su produccidn de maracuya a este centro de acopio ubicado
en el cantdén Quinindé, si le paga un precio justo, le brindan mejor servicio y ayuden en

su comercializacion?

Si

No

11. ;Estaria usted de acuerdo con la implementacién de capacitaciones para mejorar su

produccion?

Muy de acuerdo

De acuerdo

En desacuerdo

Muy en desacuerdo

12. ¢{Mediante que medios le gustaria obtener informacién acerca del centro de acopio?
a) Redes Sociales (.



Radio
Afiches
Péagina Web

Television

gooo

Otro (especifique):

. ¢Qué tipo de servicio le gustaria que ofrezca el centro de acopio?

Convenio de comercializacion
Capacitaciones
Educacion Financiara
Cultivo y produccién
Contabilidad y tributacion
Gestidn Financiera

Comercializacién

goooo o

Otro (especifique):

AGRADEZCO POR SU COLABORACION



ANEXOS B: ENCUESTA APLICADA A LOS COMERCIANTES

-" espoch | Aaministracion

de Empresas

T

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS
CARRERA DE FINANZAS

Objetivo: Determinar el grado de aceptacion que tiene el maracuya en los comerciantes del
Cant6n Quinindé.

INTRUCCIONES:

v Lea detenidamente cada pregunta antes de contestar.

v" Marque con una sola X el casillero seglin corresponda su respuesta.

v" Su criterio sera de suma utilidad para el desarrollo de este trabajo de investigacion.

Genero:

Masculino [_] Femenino[_]

Edad:

a) 20-30 afios
¢) 30-40 afios
b) 40- 50 afios
d) Més de 50 afios  [_]

Hoo

1. ¢Qué cantidad de maracuya compra usted a la semana?
De 240 a 280 Kg

De 280 a 320 Kg

De 320 a 360 Kg

De 360 Kg en adelantes

2. ¢Queé tipo de maracuya compra usted?

Maracuyé amarilla

Maracuya Morada




3.

¢Dbnde suele comprar el maracuya?

Mercado local

Productor

Ferias

Comerciantes

Otro (especifique)

¢,Cuales son los precios que usted adquiere en el mercado el maracuya por kg?
De 0,50 a 0,60 USD

De 0,60 a 0,70 USD

De 0,70 USD en adelante

¢ Qué aspectos valora al comprar maracuya por mayor?
El precio ]
La calidad ]
La frescura ]
La variedad ]
El tamafio ]

El servicio de entrega [_]
Otro (especifique):

¢ Esté satisfecho con la calidad de maracuya que compra?
Muy satisfecho D

Satisfecho (|
Insatisfecho ]

Muy insatisfecho [_]

Ha tenido algtn problema con el maracuya que ha comprado
Producto dafiado

plagas o pesticidas

Producto en descomposicién

Precios altos

otro problema (especifique):

¢ Qué hace cuando encuentra un maracuyé defectuoso o en mal estado?
Lo devuelve en el lugar donde compro D
Lo deposita en la basura o compostaje D
Lo usa para otros fines que no sean alimenticios D

Otro (especifique):




¢ Qué tipo de servicios le gustaria que le ofrezca el centro de acopio de maracuya
“CITRYMAR”?

Convenio de comercializacion ]

Entrega del producto en su local (|

Flexibilidad en el pago ]

Seriedad y puntualidad en las entregas D

Otro (especifique):

AGRADEZCO POR SU COLABORACION
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