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l. ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UN
ECOLODGE EN LA PARROQUIA LA BELLEZA, CANTON FRANCISCO DE
ORELLANA, PROVINCIA DE ORELLANA

1. INTRODUCCION

El Ecuador gracias a la mega diversidad que posee de flora, fauna y cultura; ha sido
acreedor en el afio 2013 de varios galardones turisticos reconocidos como los “Oscar del
Turismo”, que otorga la Asociacion Internacional World Travel Awards (WTA)
reconocida a nivel mundial por la relevancia y posicionamiento que brinda la
informacion difundida de empresas turisticas que estan superando los limites de la
excelencia en la industria de viajes, el turismo y la hospitalidad global; entre los
premios que se adjudicaron se encuentran: Mejor Destino Lider Verde de Suramércia,
South Americas Leading Luxury Train 2014: Tren Crucero Yy, Destino Lider de

Suramérica. (Ministerio de Turismo de Ecuador, 2014)

En este contexto, el Ecuador esta apostando para que el desarrollo turistico se considere
como una actividad econdmica responsable y garante de la proteccion del patrimonio
natural y cultural, de manera que coadyuve a impulsar el desarrollo sostenible, ademas
de promover el desarrollo enddgeno de los pequefios poblados, pasando a ser una
herramienta de transformacién social, consolidada mediante lazos que resultan ser
comunes en una poblacion que busca el progreso y el desarrollo del mismo,
garantizando la permanencia y difusion de los valores, la identidad y las tradiciones, que
proporcionaran no sélo un beneficio econdmico para los involucrados, sino también la

sostenibilidad del patrimonio.

El Canton Francisco de Orellana (Coca) ubicado en la Amazonia Ecuatoriana, se esta
consolidando como territorio ecologico y turistico, no solo petrolero, por lo que en la
actualidad existe una buena infraestructura vial, influenciada de los diferentes
reconocimientos de importancia internacional como es el caso del Parque Nacional
Yasuni, reconocida por la UNESCO en el afio 1989 por su gran diversidad, ecosistemas
y hébitat que posee como Reserva de Bidsfera (Gobierno Autonomo Descentralizado

Municipal Francisco de Orellana, 2015). Entre la diversidad que acoge la zona se



evidencia uno de los pueblos némadas “no contactados” como son los Tagaeris y
Taromenanes ha despertado el interés de propios y extrafios en visitar la zona.

Este proyecto surge como una iniciativa de caracter privado encaminado a diversificar
la prestacion de servicios turisticos, las actividades de ocio en armonia con la naturaleza
y de un trabajo articulado con las comunidades cercanas involucradas, donde se logre
fomentar alternativas econdmicas y laborales sostenibles para garantizar el desarrollo

social de los involucrados.

A JUSTIFICACION

De acuerdo al Barometro Turistico 2012 (Ministerio de Turismo del Ecuador, 2013,
pags. 1,5), “el pais tuvo un ingreso de 1'271.953 extranjeros al Ecuador, de los cuales el
21% practican Ecoturismo y el 73,8% realizan alguna actividad relacionada con
aspectos culturales”, demostrando que el dinamismo y evolucién de la actividad
turistica es constante y exige mayor diversificacion de actividades, servicios con mejor
calidad, responsabilidad social, ambiental y cultural, lo que garantiza el desarrollo

econdémico para emprendimientos turisticos.

La provincia de Orellana al estar ubicada en la region amazo6nica posee gran potencial
de recursos naturales y culturales entre ellos el Parque Nacional Yasuni declarado como
una de las zonas con mayor biodiversidad biologica del mundo (Gobierno Autébnomo
Descentralizado Municipal Francisco de Orellana, 2015), reserva mundial de biosfera
que ademas alberga una de las zonas declaradas como intangibles, debido a la presencia
de un grupo étnico en aislamiento voluntario “Tagaeris y Taromenanes”,
constituyéndose en uno de los atractivos de mayor trascendencia para el mercado

turistico internacional.

En el pais las actividades y servicios turisticos establecidos por la ley de turismo
vigente, cuentan con el apoyo técnico y financiero por parte de entidades publicas
como; MINTUR, Banco Nacional de Fomento y la Corporacion Financiera Nacional,

quienes facilitan la inversion con tasas de interés bajas.



Bajo este contexto la necesidad de realizar un estudio de factibilidad es fundamental ya
que permite conocer las condiciones cuantitativas y cualitativas de la viabilidad
comercial, técnica, administrativa-legal, socio ambiental y econdmico-financiero,
ademas determinar estrategias de accion necesarias para la implementacion,

funcionamiento y la toma de decisiones en el futuro del proyecto.



1.  OBJETIVOS

A OBJETIVO GENERAL

Elaborar un estudio de factibilidad para la implementacion de un Ecolodge en la

Parroquia La Belleza, canton Francisco de Orellana, provincia de Orellana.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

w

1. Determinar la viabilidad comercial del proyecto.
Determinar la viabilidad técnica para la implementacion del ecolodge.
Determinar la viabilidad administrativa-legal para la implementacion del ecolodge.

Realizar el estudio socio ambiental del proyecto.

a > w DN

Determinar la viabilidad econémica-financiera para la implementacion del ecolodge.



IV. HIPOTESIS

A. HIPOTESIS DE TRABAJO

El estudio de factibilidad determinara la viabilidad para establecer si es conveniente o

no la implementacion del ecolodge.



V. REVISION BIBLIOGRAFICA

A ESTUDIO DE FACTIBILIDAD

El estudio de factibilidad es el andlisis que realiza una empresa para determinar la
rentabilidad del negocio que se propone, y cudles seran las estrategias que se deben

desarrollar para que sea exitoso.

Para que un estudio de factibilidad de un proyecto esté completo, requiere estudios
complementarios de: (Yonekura, Carmen, & Ramos, 2009) “mercado, técnico,
organizacion, financiero y ecoldgico. Los tres primeros basicamente proporcionan
informacion econdmica de beneficio costo; y el cuarto analiza los flujos de efectivo y

evalla el proyecto”. (parr.1)

Para (Canto Pérez, 2011), "un estudio de factibilidad busca analizar datos, establecer
objetivos, proponer lineas de accion y encontrar informacién relevante”. (parr.2)
“Recomienda realizar un estudio de factibilidad antes de iniciar un negocio/servicio
para evitar que este fracase, conocer, disminuir los riesgos y asegurar el valor del

trabajo”. (pérr.4)

1. Estudio de mercado

Uno de los factores mas criticos en el estudio de proyectos es la determinacion de su
mercado, tanto por el hecho que se define la cuantia de su demanda e ingresos de

operacion, como por los costos e inversiones implicitos.

El estudio de mercado es mas que el analisis y determinacion de la oferta y
demanda o de los precios del proyecto. Muchos costos de operacién pueden
preverse simulando la situacion futura y especificando las politicas y
procedimientos que se utilizaran como estrategia comercial. Pocos proyectos son
los que explican , por ejemplo, la estrategia publicitaria, la cual tiene en muchos
casos una fuerte repercusion, tanto en la inversion inicial, cuando la estrategia de
promocion se ejecuta antes de la puesta en marcha del proyecto, como en los
costos de operacion, cuando se define como un plan concreto de accion. (Sapag
Chain & Sapag Chain, 1991, pag. 31)



La finalidad del estudio de mercado segin (Arboleda Vélez, 1998, pag. 39) es probar
que existe un namero suficiente de individuos, empresas u otras entidades econémicas
que, dadas ciertas condiciones, presenta una demanda que justifica la puesta en marcha
de un determinado programa de produccion- de bienes o servicios- en un cierto periodo.
El estudio debe incluir asi mismo las formas especificas que se utilizaran para llegar

hasta esos demandantes.

Para (Hernandez Diaz, 2008, pags. 53-74), un estudio de mercado debe incluir:

a. Anélisis de la demanda

Enmarcados en los estudios de mercado para el tipo de empresas comerciales que
confirman habitualmente el equipamiento turistico de un pais, habria que sefialar las
variables bésicas por analizar en el &rea de la demanda (efectiva). (Hernandez Diaz,
2008, pag. 53)

Dichas variables son, en la mayoria de los casos, las siguientes:

1) Afluencia esperada de demandantes

Como se sabe, dada la naturaleza de la actividad turistica, son los demandantes los que
acuden al sitio o centro de produccién, mientras en la mayoria de las lineas econdmicas
son los productos los que se trasladan a las areas del mercado donde habian o trabajan
los consumidores. En virtud de esa particularidad, las empresas turisticas buscan captar
fisicamente al demandante que pertenecerd a dos ambitos geograficos. El primero,
formado por los visitantes cuya residencia habitual se encuentra lo suficientemente
alejada del area donde se ha previsto ubicar la empresa analizada por el proyecto como
para obligar por lo menos a una pernoctacion, representa la demanda de viajeros o
turistas y requerira de un estudio particularizado en el cual deben emplearse técnicas
especificas.

El segundo, integrado por los residentes en el area selecciona para el proyecto,
conformaran la demanda local, cuyos parametros cuantitativos y cualitativos implicaran
una investigacion por separado para considerar sus especificidades y adecuar a ellas del
futuro producto. (Hernandez Diaz, 2008, pag. 54)

2) Permanencia

Una variable basica tanto para dimensionar como para disefiar una futura empresa es la
de permanencia o pernocte que habitualmente es medida por el nimero de noches que
como tendencia central mantienen los viajeros en un destino turistico. (Hernandez Diaz,
2008, pag. 57)

3) Estacionalidad en la afluencia de viajeros

Se aplica exclusivamente para el anélisis sobre la parte de la demanda que corresponde
a la ejercida por los viajeros, la estacionalidad es fundamental por los efectos que
produce en el manejo financiero de las empresas turisticas y en particular en la
hoteleria, asi como para su disefio y dimensionamiento.

4) Perfil general del consumidor a captar

Una de las areas mas interesantes, esclarecedoras y definitivas en un estudio de mercado
es aquella que esta referida al perfil general del consumidor. Para fijarlo se recurre
normalmente al proceso de segmentacion que consiste basicamente en agrupar por
subconjuntos al gran conglomerado de consumidores que conforman la demanda futura,
potencial u objetivo.

Para dicho agrupamiento se utiliza cinco tipos de variables que son: socioeconémicas,
geograficas, motivacionales, de habitos, gastos, preferencias y de personalidad.
(Hernandez Diaz, 2008, pag. 58)

5) Inventario de la oferta sustitutiva y complementaria



En todo sitio turistico se encontraran habitualmente tanto sustitutos como
complementarios al o los productos que se pretenden poner en el mercado. Se conocen
como sustitutos a los bienes y/o servicios que pueden ser consumidos a cambio del que
se piensa producir ya que satisfacen aproximadamente y con niveles parecidos de
calidad las mismas necesidades.

En cambio, los complementarios no estan destinados a satisfacer las mismas
necesidades que el producto sujeto del proyecto e incluso sirven de apoyo y atraccion al
mismo. En ese sentido y como regla general, las oportunidades del mercado para
cualquier proyecto seran mayores en cuanto existan en la zona donde se ubicara,
menores sustitutivos complementarios.

6) Proyeccion de la oferta inmediatamente sustitutiva

A fin de contar con informacion necesaria para medir las oportunidades del mercado,
serd necesario no solo proyectar la demanda futura, si no establecer los incrementos
previsibles de la oferta. (Hernandez Diaz, 2008, pag. 67)

7) Determinacion de las oportunidades cuantitativas del mercado (Balance oferta-
demanda)

Para establecer en forma cuantitativa las oportunidades que el mercado habra de
brindarle al proyecto en estudio, es necesario partir de las proyecciones en materia de
oferta y demanda. Con estas Gltimas, elaboradas a un horizonte temporal minimo de
cinco afios y periodo a periodo, es factible, mediante su comparacién, prever la futura
existencia y magnitud de los superavit o los déficit de la oferta. (Hernandez Diaz, 2008,
pag. 70)

8) Investigacion y analisis de la competencia

Se ha definido a la competencia, dentro de los estudios de mercado para los proyectos
de inversion, como la oferta inmediatamente sustitutiva de los bienes y servicios que
seran producidos por la nueva inversién.

Esa competencia la ejercen empresas especificas que normalmente ya tienen una
adecuada experiencia de la cual puede valerse el promotor de un nuevo proyecto para
definir su producto, omitiendo las fallas que han cometido los competidores vy
acentuando los aciertos. (Hernandez Diaz, 2008, pag. 73)

9) Sintesis y conclusiones del estudio de mercado

Como puede observarse un estudio de mercado para un proyecto turistico, es
relativamente complejo y suficientemente amplio como para requerir un apartado que
sefiale sintéticamente sus resultados. Las mismas serviran como fuentes de informacion
tanto para el estudio técnico que define las particularidades fisicas de los productos que
habran de ofrecerse a la demanda lo mismo que para el analisis financiero (Hernandez
Diaz, 2008, pag. 74).

b. Muestra

En todas las ocasiones en que no es posible o conveniente realizar un censo, lo que se
hace es trabajar con una muestra, entendiendo por tal una parte representativa de la
poblacion. “Para que una muestra sea representativa, y por lo tanto util, debe de reflejar
las similitudes y diferencias en la poblacion, ejemplificar las caracteristicas de la
misma”. (Arboleda Vélez, 1998, pag. 53)



1) Tamafo de la muestra

La busqueda de la informacion se hace por medio de dos fuentes: primaria y secundaria,
en orden inverso, es decir que “primero buscamos la informacion bibliogréfica y segun
las necesidades que se presentan vamos a identificar el tipo e informacion de campo que
vamos a buscar y obtener”. (Arboleda Vélez, 1998, pag. 55)

Para obtener informacion primaria se debe centrar en los tipos de variables que se
manejard (andlisis de la demanda-oferta), después identificar el universo y de esta
manera se elegira la muestra. La muestra se define mediante la férmula genérica de

Canavos propuesta por (Mufioz Jacome, 2011, pag. 35).

_ N.p.q
(N=DE)?2+ (p.q)

n

n= Tamafio de la muestra

N= Universo de estudio

(p.q)= Probabilidad de ocurrencia

z = constante de posibilidad de error

e = margen de error

c. Plan de marketing

Un plan de marketing constituye una herramienta basica en la gestion propuesta por
toda empresa orientado al mercado de su competitividad ademéas es un documento
previo a una inversién, lanzamiento de un producto o comienzo de un negocio donde,
entre otras cosas, se detalla lo que se espera conseguir con ese proyecto, lo que costara,
el tiempo y los recursos a utilizar para su consecucion, y un andlisis detallado de todos
los pasos que han de darse para alcanzar los fines propuestos. (Cruz Cruz, 2012, pag.
24)
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1) Marketing Mix

Es la capacidad de combinar las diferentes herramientas de marketing que dispone la

empresa, en funcion de la informacion existente y con el fin de conseguir los objetivos

empresariales establecidos y esta constituido por las variables: producto, precio, plaza 'y

promocion (Cruz Cruz, 2012, pag. 25)

Para (Cruz Cruz, 2012, pags. 25-26), el marketing mix fusiona las siguientes

herramientas:

2) Producto y/o servicio

Una de las definiciones mas claras sobre producto es aquella que indica que es un bien
(tangible) o servicio (intangible) que cubre alguna necesidad especifica de un grupo de
consumidores. Y del mayor o menor grado de acercamiento y/o superacion a las
expectativas de los consumidores, es que se ampliaran o reduciran las utilidades de la
empresa.

Los productos y servicios que presta la empresa son el eje central de todas las
decisiones del mix; por tanto, requieren una profunda definicion de sus contenidos y sus
caracteristicas.

3) Precio

Es la cantidad de dinero que el comprador desembolsa a cambio de un producto del cual
espera que el proporcione unas ventajas y satisfacciones que compensen el sacrificio
gue representa el gasto realizado.

El precio depende del producto y la percepcion del valor que tenga del consumidor, se
hace un analisis de los precios que acostumbra pagar el segmento objetivo que se ha
tomado del mercado, y la comparacion del producto con los otros de los que puede
disponer el consumidor.

4) Plaza

La plaza o distribucién es el instrumento de marketing que relaciona la produccion con
el consumo, siendo su funcion poner el producto a disposicion del consumidor final en
el momento en que lo necesite y en el lugar donde desee adquirirlo. (Cruz Cruz, 2012,

pag. 25)

5) Promocion

Es el conjunto de actividades dirigidas a los clientes y/o consumidores con la finalidad
de dar a conocer el producto e incentivar su demanda, para ellos es necesario informar y
crear actividades y reacciones favorables hacia el producto.

a) Canales de promocién

Medios de comunicacion

Contactos interpersonales
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e Promocion de ventas. (Cruz Cruz, 2012, pag. 26)

2. Estudio técnico

Con la informacion proporcionada con el estudio de mercado y las variables
preestablecidas que existiesen en todo el proyecto se procede a desarrollar el
planteamiento técnico del mismo cuyo objetivo central es definir las caracteristicas de la

futura empresa y de los productos que pondra en el mercado.

“Para ello, sus areas de analisis se concentraran en seis campos que son: 1. Localizacion
(Macro y Micro), 2. Programa Arquitectonico, 3. Dimensionamientos, 4. Disefio, 5.
Costeo de Obras y 6. Calendarizacion de inversiones en activos fijos”. (Hernandez Diaz,
2008, pag. 75)

A continuacion una descripcion breve de los componentes del estudio técnico:

a. Localizacion del proyecto

En toda inversion turistica de equipamiento “la localizacién es fundamental y en ciertos
casos como el hotelero se convierte en un factor determinante para el éxito comercial,
cualquiera que sea la mezcla segmentaria de mercado que se elige”. (Hernandez Diaz,
2008, pag. 75)

Para (Hernandez Diaz, 2008, pags. 77-79) el estudio técnico comprende
también;

b. Programa arquitectonico

Mediante el programa arquitecténico se precisa el producto, o productos, que seran
puestos en el mercado, su calidad y particularidades fisicas. Es a través de este
programa que se establecen las edificaciones e instalaciones necesarias para cumplir con
los requerimientos del mercado y en particular para situar en una posicién adecuada al
proyecto en relacién con su competencia. El “plan maestro” con el cual se indican
distribuciones espaciales de las distintas obras detectadas en el programa arquitectonico
podra incluirse en este apartado o desarrollarse por separado.

c. Dimensionamientos

Especificada la micro localizacion y con ella los terrenos o edificaciones por disponer,
es factible considerar el manejo de dimensiones por departamentos operacionales o
“lineas de produccion” y por areas de apoyo y facilitacion.

Para ello serd fundamental apoyarse en el estudio de mercado, que nos deberd informar
sobre pautas de comportamiento, gustos y preferencias del futuro consumidor, asi como
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de las soluciones arquitectdnicas adoptadas por la competencia. (Hernandez Diaz, 2008,
pag. 77)

d. Disefio

El disefio representa en la problematica comercial de un establecimiento turistico
un elemento bésico para apoyar su éxito en el mercado, ya que aun entre los
segmentos motivados por viajes de negocios y convenciones, una empresa
turistica se encuentra ligada a la idea de placer, descanso y recreacion.

Por lo tanto la capacidad para hacer alegre, motivante y placentero un espacio, no
obstante que se use solo para alojarse durante unas horas es determinante y requiere de
un cuidado especial al emprenderse. (Hernandez Diaz, 2008, pag. 78)

e. Costeo de obras

Estimar las inversiones que requeriran las instalaciones y edificaciones no es sencillo
con la informacion disponible en la etapa de pre inversion y sin analisis finales de
ingenieria que determinen los pardmetros especificos segiin materiales de construccion,
areas de tratamiento y desgloses por tipo de costo.

f. Calendarizacion de inversiones en activos fijos

Una de las informaciones estratégicas en el estudio técnico para la elaboracion del
estudio financiero y la evaluacion de inversiones es precisamente el célculo de las
erogaciones que requeriran las obras fisicas del proyecto, complementadas con las
correspondientes a la adquisicion de terrenos, segun el periodo que corresponda, en
relacién a un programa preliminar de construcciones. (Hernandez Diaz, 2008, pag. 79)

3. Estudio administrativo-legal

a. Estudio administrativo

Para (Cobra, 2000, pags. 58-60) un proyecto turistico debe:

Contar con una base administrativa bien estructurada para que funcione adecuadamente,
la cual debe cumplir con los siguientes objetivos:

e Conocer quien o quienes administran el proyecto
o Definir la estructura organizativa del proyecto
o Definir funciones y responsabilidades
o Establecer leyes, reglamentos y normas que amparan
o Definir los gastos de constitucion de la empresa. (Cobra, 2000, pag. 58)
La parte administrativa debera contar a su vez con areas funcionales que se

complementen entre si para un adecuado funcionamiento de la empresa las areas
sugeridas son:
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1) Area comercial

Debera posicionar el producto en el mercado, creando un plan de marketing y de
publicidad, ademéas de establecer politicas de precios y se obligard a innovar
permanentemente el producto que se esta ofertando.

2) Area de produccion
De esta area saldra un producto de calidad y en donde se llevara a cabo la innovacion de
producto de acuerdo a los criterios establecidos previamente en el area comercial.
(Cobra, 2000, pag. 59)

3) Area administrativa

Esta serd la base de las deméas areas ya que aqui se contard con toda la informacién
necesaria que permita el trabajo de las otras areas, a partir de esta area se organizaran y
planificaran los procesos, controlando y evaluando los procesos que se realicen.

4) Area financiera
Seré la encargada de generar los recursos necesarios para el adecuado funcionamiento
econdmico de la empresa. (Cobra, 2000, pag. 60)

b. Estudio legal

El estudio legal busca determinar la viabilidad de un proyecto a la luz de las normas que
el origen en cuanto a localizacion de productos, subproductos y patentes. “También
toma en cuenta la legislacion laboral y su impacto a nivel de sistemas de contratacion,

prestaciones sociales y demas obligaciones laborales”. (Cobra, 2000, pag. 62)

4. Estudio ambiental

El estudio de impacto ambiental como parte de la evaluacion de un proyecto se observa
como un elemento cada vez mas necesario, tanto por el cambio en la cultura
ambientalista de la sociedad como por el efecto directo sobre los costos o beneficios que
una determinada iniciativa de inversion pudiera tener. (Sapag Chain & Sapag Chain,
1991, pag. 32)

a. Matriz de Lazaro Lagos

La matriz estd determinada en primera instancia por los componentes ambientales que

estan siendo afectados o estudiados como: agua, aire, suelo, flora y fauna, entre otros.
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Asi como también las actividades que se realizan en proyecto, para posteriormente

desembocar en los impactos generados.

Para la evaluacion de las componentes mencionadas (Caballero, 2006, pags. 14-15)

determina nueve criterios de evaluacion:

1) Parametros para la Evaluacion de Impactos Ambientales
a) Naturaleza. Dependiendo si el impacto es positivo se marcara con un signo (+) o de
lo contrario de ser negativo se marcara con (-)

b) Magnitud. La magnitud se determina a través de tres rangos:
Baja intensidad. Cuando el area afectada es menor a 1 ha.

Moderada intensidad. Cuando el area afectada esta entre 1 a 10 has.

Alta intensidad. Cuando el area afectada es mayor a 10 has.

c) Importancia. Se determina a través de cuatro rangos de evaluacion:

0 Sin importancia

1 Menor importancia

2 Moderada importancia

3 Importante importancia

d) Certeza. Se determina a través de tres rangos definidos con letras:

C Si el impacto ocurrira con una probabilidad del 75%

D Si el impacto ocurrira con una probabilidad de entre 50 a 75%

I Si se requiere de estudios especificos para evaluar la certeza del impacto. (Caballero,
2006, pag. 14)

e) Tipo. Se define a través de:

(Pr) Primario. Si el impacto es consecuencia directa de la implementacién del proyecto
(Sc) Secundario. Si el impacto es consecuencia indirecta de la implementacion del
proyecto

(Ac) Acumulativo. Si el impacto es consecuencia de impactos individuales repetitivos

) Reversibilidad. Puede ser de dos tipos:

1 Reversible. Si el impacto es transformable por mecanismos naturales

2 lrreversible. Si el impacto no es transformable por mecanismos naturales

g) Duracion. Se determina a través del tiempo en:

1 A corto plazo. Si el impacto permanece menos de 1 afio

2 A mediano plazo. Si el impacto permanece entre 1 a 10 afios

3 A largo plazo. Si el impacto permanece més de 10 afios

h) Tiempo en aparecer. Determinado también por el tiempo se clasifica en:

C Corto plazo. Si el impacto aparece inmediatamente o dentro de los primeros seis
meses posteriores a la implementacion del proyecto

M Mediano plazo. Si el impacto aparece entre 9 meses a 5 afios después de la
implementacion del proyecto

L Largo plazo. Si el impacto aparece en 5 afios 0 méas a la implementacion del
proyecto

i) Considerado en el proyecto. Se define por las alternativas:

S Si. Si el impacto fue considerado en el proyecto

N No. Si el impacto no fue considerado en el proyecto
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Posteriormente se debe determinar el sistema de mitigacion més adecuado dependiendo
del estado de conservacion y del medio ambiente en general. (Caballero, 2006, pag. 15)

5. Estudio econémico- financiero

Segun el estudio economico financiero (Sapag Chain & Sapag Chain, 1991, pag. 26)

menciona que:

La ultima etapa del analisis de viabilidad financiera de un proyecto es el estudio
financiero. Los objetivos de esta etapa son ordenar y sistematizar la informacion de
caracter monetario que proporcionaron las etapas anteriores, elaborar los cuadros
analiticos y datos adicionales para la evaluacion del proyecto y evaluar los antecedentes
para determinar su rentabilidad.

La sistematizacion de la informacién financiera consiste en identificar y ordenar todos
los items de inversiones, costos e ingresos que puedan deducirse de los estudios previos.
Sin embargo, y debido a que no se ha proporcionado toda la informacién necesaria para
la evaluacion, en esta etapa deben definirse todos aquellos elementos que debe
suministrar el propio estudio financiero. El caso cléasico es el célculo del monto que
debe invertirse en capital de trabajo o el valor de desecho del proyecto.

El estudio de factibilidad financiera no s6lo consiste en determinar si el proyecto es o no
rentable, sino que debe servir para discernir entre alternativas de accion para poder estar
en condiciones de recomendar la aprobacion o rechazo del proyecto en virtud de una
operacion en el grado 6ptimo de su potencialidad real.

a. Punto de equilibrio
(Véaquiro, 2012, pag. 68) menciona que:

Para comprender el concepto de punto de equilibrio, se deben identificar los
diferentes costos y gastos que intervienen en el proceso productivo. Para operar
adecuadamente el punto de equilibrio es necesario comenzar por conocer que el
costo se relaciona con el volumen de produccion y que el gasto guarda una
estrecha relacion con las ventas. Tantos costos como gastos pueden ser fijos o
variables.

Se entiende por costos operativos de naturaleza fija aquellos que no varian con el
nivel de produccion y que son recuperables dentro de la operacion.

Por su parte los gastos operacionales fijos son aquellos que se requieren para
poder colocar (vender) los productos o servicios en manos del consumidor final
y que tienen una relacién indirecta con la produccion del bien o servicio que se
ofrece. Siempre apareceran produzcase o no la venta. También se puede decir
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que el gasto es lo que se requiere para poder recuperar el costo operacional. En
el rubro de gastos de ventas (administrativos) fijos se encuentran entre otros: la
nomina administrativa, la depreciacion de la planta fisica del area administrativa
(se incluyen muebles y enseres) y todos aquellos que dependen exclusivamente
del area comercial.

Los costos variables al igual que los costos fijos, también estan incorporados en
el producto final. Sin embargo, estos costos variables como por ejemplo, la
mano de obra, la materia prima y los costos indirectos de fabricacion, si
dependen del volumen de produccion. Por su parte los gastos variables como las
comisiones de ventas dependen exclusivamente de la comercializacion y venta.
Si hay ventas se pagaran comisiones, de lo contrario no existira esta partida en la
estructura de gastos.

El anélisis del punto de equilibrio estudia entonces la relacion que existe entre
costos y gastos fijos, costos y gastos variables, volumen de ventas y utilidades
operacionales. Se entiende por punto de equilibrio aquel nivel de produccion y
ventas que una empresa o negocio alcanza para lograr cubrir los costos y gastos
con sus ingresos obtenidos. En otras palabras, a este nivel de produccion y
ventas la utilidad operacional es cero, 0 sea, que los ingresos son iguales a la
sumatoria de los costos y gastos operacionales. También el punto de equilibrio
se considera como una herramienta Util para determinar el apalancamiento
operativo que puede tener una empresa en un momento determinado.

b. Valor actual neto

“El método de valor presente neto consiste en elegir la mejor entre un grupo de
opciones mutuamente excluyentes, convirtiendo en flujo de efectivo en unidades

comparables equivalentes”. (Ocampo, 2002, pag. 71)

Segun (Jiménez, Espinoza Gutiérez, & Fonseca Retana, 2007, pags. 81-83), la férmula
del VAN es:

VAN = BNA — Inversion

Donde el beneficio neto actualizado (BNA) es el valor actual del flujo de caja o
beneficio neto proyectado, el cual ha sido actualizado a través de una tasa de
descuento.

La tasa de descuento (TD) con la que se descuenta el flujo neto proyectado, es la
tasa de oportunidad, rendimiento o rentabilidad minima, que se espera ganar; por
lo tanto, cuando la inversién resulta mayor que el BNA (VAN negativo 0 menor
que 0) es porgue no se ha satisfecho dicha tasa. Cuando el BNA es igual a la
inversion (VAN igual a 0) es porque se ha cumplido con dicha tasa. Y cuando el
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BNA es mayor que la inversion es porque se ha cumplido con dicha tasa y
ademas, se ha generado una ganancia o beneficio adicional.

VAN > 0 — el proyecto es rentable.

VAN = 0 — el proyecto es rentable también, porque ya estd incorporado
ganancia de la TD.

VAN < 0 — el proyecto no es rentable.
Entonces para hallar el VAN se necesitan:

e Tamafio de la inversion.
e Flujo de caja neto proyectado.
e Tasa de descuento.

c. Tasa de rendimiento interna (TIR)

La tasa interna de rentabilidad, viene determinada por aquel factor de descuento
que iguala el VAN a cero. Aungue es una de las medidas mas utilizadas como
indicador de rentabilidad de las inversiones, adolece de varios defectos, el méas
significativo el hecho de que es una medida interna que supone que los flujos de
caja positivos se reinvierten al tipo de la propia tasa, y que los flujos negativos
se financian al mismo costo de la tasa.

La tasa de descuento (TD) de un proyecto de inversion que permite que el BNA
sea igual a la inversion (VAN igual a 0). La TIR es la maxima TD que puede
tener un proyecto para que sea rentable, pues una mayor tasa ocasionaria que el
BNA sea menor que la inversion (VAN menor que 0).

Entonces para hallar la TIR se necesitan:

e Tamafo de inversion.

e Flujo de caja neto proyectado.

c. Relacién beneficio/costo

La relacion beneficio costo de un proyecto a una tasa de interés i es el cociente que

resulta de dividir la sumatoria del valor presente de los ingresos netos a una tasa de



18

interés i entre la sumatoria del valor presente de los egresos netos a una tasa de interes.
(Arboleda Vélez, 1998, pag. 68)

En (Jiménez, Espinoza Gutiérez, & Fonseca Retana, 2007, pag. 84)se sefiala que:

La relacion beneficio costo es contrario al VAN, sus resultados estan expresados
en términos absolutos, este indicador financiero expresa la rentabilidad en
términos relativos. La interpretacion de tales resultados es en centavos por cada
"euro” 6 "ddlar" que se ha invertido, para el codmputo de la Relacion Beneficio
Costo (B/c) también se requiere de la existencia de una tasa de descuento para su
calculo.

En la relacion de beneficio/costo, se establecen por separado los valores actuales
de los ingresos y los egresos, luego se divide la suma de los valores actuales de
los costos e ingresos.

Situaciones que se pueden presentar en la Relacion Beneficio Costo:
* Relacion B/C >0

Indice que por cada dolar de costos se obtiene mas de un délar de beneficio. En
consecuencia, si el indice es positivo o cero, el proyecto debe aceptarse.

* Relacién B/C <0

indice que por cada dolar de costos se obtiene menos de un ddlar de beneficio.
Entonces, si el indice es negativo, el proyecto debe rechazarse.

El valor de la Relacién Beneficio/Costo cambiara segln la tasa de actualizacién
seleccionada, o0 sea, que cuanto méas elevada sea dicha tasa, menor serd la
relacion en el indice resultante.

La formula que se utiliza es:

i I
BC o (1+:)°
" i

2

oo (1+E)7

Doénde:

B/C = Relacion Beneficio / Costo
Vi = Valor de la produccion (beneficio bruto)
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Ci=Egresos (i=0, 2, 3,4...n)
i = Tasa de descuento

d. Periodo recuperacion del capital

El periodo de recuperacidn de capital es el periodo en el cual la empresa recupera la
inversion realizada en el proyecto, este método es uno de los mas utilizados para evaluar

y medir la liquidez de un proyecto de inversion.

Dependiendo del tipo y magnitud del proyecto (Webyempresas, 2011), “el periodo de
recuperacion de capital puede variar. Sin embargo en la gran mayoria de las empresas,
cuando se implementan proyectos de mejora el PRC seria de un par de afios”. (parr. 2)

e 1afio (gran liquidez)

o 3afios (liquidez media)

e 6 afosy mas (pequefa liquidez) (parr. 3)

B. GENERALIDADES DEL TURISMO

1. Conceptos basicos de turismo

El turismo a nivel mundial se ha convertido en una actividad de bien comun para las
comunidades que se desarrollan en su entorno. “Los nuevos servicios, la actualizacion
de los conocimientos de los pobladores en la atencion y servicio a los clientes, permite

ofrecer un producto de excelente calidad”. (Bonilla, 2007, pag. 9)

a. Definiciones de Turismo

El turismo se ha convertido hoy en dia en la actividad mas popular practicada por una

gran cantidad de personas alrededor del mundo, motivo por el cual se ha diversificado y
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adaptado a las diferentes necesidades econdémicas de los individuos. La oferta y la
demanda tiene un peso importante en el turismo pues debemos de conocer lo que
tenemos para asi poder ofrecer servicios de calidad segun las necesidades del turista que
los motive a viajar y a permanecer por un largo periodo dentro del pais, generando asi el

ingreso de divisas que benefician el sector econémico nacional.

/ El Turismo consiste en “el movimiento temporal de personas
hacia destinos fuera de su lugar de residencia, las actividades
que realizan durante su viaje, los servicios que reciben en base

a un precio y los equipamientos creados para dar respuesta a

sus necesidades”. (Bonilla, 2007, pag. 9)
@)
(% Turismo es el “conjunto de las relaciones y fendmenos
% producidos por el desplazamiento y permanencia de personas
|_
fuera de su lugar habitual de residencia, en tanto que dichos
desplazamientos y permanencia no estén motivados por una
actividad lucrativa principal permanente o temporal”. (Bonilla,
\ 2007, pag. 10)
2. Desarrollo sostenible del turismo

Las directrices para el desarrollo sostenible del turismo y las practicas de gestion
sostenible se aplican a todas las formas de turismo en todos los tipos de destinos,
incluidos el turismo de masas y los diversos segmentos turisticos. Los principios de
sostenibilidad se refieren a los aspectos medioambiental, econémico y sociocultural del
desarrollo turistico, habiéndose de establecer un equilibrio adecuado entre esas tres

dimensiones para garantizar su sostenibilidad a largo plazo.

Segun la (Organizacién Mundial del Turismo, 2004) el turismo sostenible debe:

1) Dar un uso Optimo a los recursos medioambientales, que son un elemento
fundamental del desarrollo turistico, manteniendo los procesos ecolédgicos esenciales y
ayudando a conservar los recursos naturales y la diversidad bioldgica.
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2) Respetar la autenticidad sociocultural de las comunidades anfitrionas, conservar sus
activos culturales y arquitectonicos y sus valores tradicionales, y contribuir al
entendimiento y la tolerancia intercultural.

3) Asegurar unas actividades econdmicas viables a largo plazo, que reporten a todos los
agentes, unos beneficios socio-econdmicos bien distribuidos, entre los que se cuenten
oportunidades de empleo estable y de obtencion de ingresos y servicios sociales para las
comunidades anfitrionas, y que contribuyan a la reduccidon de la pobreza. (parr.2-4)

3. Sostenibilidad

Para (Iglesias Maldonado, 2013) la sostenibilidad “es la capacidad de permanecer o la
cualidad por la que un elemento, sistema o0 proceso, se mantiene activo en el transcurso
del tiempo, también puede asociarse con la capacidad por la que un elemento resiste,

aguanta, permanece”. (parr.1)
a. Desarrollo sostenible

El desarrollo sostenible es el equilibrio entre los @ambitos econémico, social y ambiental.
(Iglesias Maldonado, 2013) “El objetivo del desarrollo sostenible es definir proyectos
viables y reconciliar los aspectos econémico, social y ambiental de las actividades
humanas; tres pilares que deben tenerse en cuenta por parte de las comunidades, tanto

empresas como personas”. (parr.5)

b. Sostenibilidad econémica

“Se da cuando la actividad que se mueve hacia la sostenibilidad ambiental y social es

financieramente posible y rentable”. (Iglesias, 2012, pag. 13)

c. Sostenibilidad social

(Iglesias Maldonado, 2013)“Basada en el mantenimiento de la cohesién social y de su

habilidad para trabajar en conseguir objetivos comunes”. (parr.10)

d. Sostenibilidad ambiental
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“Compatibilidad entre la actividad considerada y la preservacion de la biodiversidad y
de los ecosistemas, evitando la degradacion de las funciones fuente y sumidero”.
(parr.11)

C. ALOJAMIENTO TURISTICO

Las empresas de alojamiento pueden definirse como aquellas que ofrecen hospedaje,
con o sin otros servicios complementarios, a cambio de un precio. Este sector es muy
amplio, incluyendo una gran variedad de empresas-hoteles, apartamentos, campings,
entre otros: ademds, las empresas dedicadas al alojamiento turistico han ido
evolucionando a lo largo de la historia, ya que el turismo es un fenémeno vivo y
dindmico. (Rojo, 2009, pag. 8)

1. Producto hotelero

La empresa hotelera de acuerdo a (Rojo, 2009, pag. 27) es;

Un sistema abierto en el que se pueden diferenciar los tradicionales subsistemas de
aprovisionamiento, produccién, comercial, financiero, de recursos humanos y
administrativo. Sin embargo, posee algunas caracteristicas particulares que debemos
considerar tales como:

a. Intangibilidad del producto principal que generan, que el servicio de habitaciones,
gue no se pueda almacenar.

b. Restauracion: El producto de la restauracién no es intangible, pero si perecedero, y
ademas adquiere un papel fundamental la manera intangible de ofrecer el servicio.

c. El factor localizacion adquiere més importancia al mas determinante, que en otro tipo
de empresas.

Una vez consideradas estas matizaciones, podemos mencionar principalmente las
siguientes actividades principales que se realizan en un hotel y que componen su
producto/servicio:

a. Servicios de recepcion: Se encarga de las reservas de plazas, atender la salida y
entrada de huéspedes y cliente, mantener relaciones puablicas con clientes (por ejemplo,
tratamiento de clientes VIP, etc), coordinacion interdepartamental (informar al resto de
los departamentos de las llegadas o salidas de clientes para en funcion de ello que éstos
planifiguen su actividad) confeccion y cobro de factura, entre otros.

b. Servicio de consejeria: Se ocupa de ofrecer informacion y asistencia a los huéspedes
y clientes, equipajes y consignas, custodia de llaves de las habitaciones, conservacién
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del mobiliario, limpieza de pasillos, salones y zonas comunes, control de stocks e
inventario, lavanderia y plancha, entre otros.

c. Economato y bodega: Se lleva a cabo las compras de productos de economato y
bodega, almacenamiento de esta mercancia, distribucion de este inventario a los
distintos departamentos.

d. Cocina y restauracion: Entre las principales funciones se destaca el servicio, la
manipulacion de los alimentos entre otros.

e. Animacion hotelera: Entre estas actividades destacan la organizacion de fiestas, cenas
de gala, competencias deportivas, exposiciones diversas (pintura, fotografias, entre
otros).

f. Administracién y contabilidad: Lleva a cabo la fijacion de los objetos generales de la
compafiia, el control de todos los ingresos y gastos de la explotacion, la evaluacion y
seleccién de inversiones, la eleccion de las distintas fuentes de financiamiento de la
compafiia.

En ocasiones, también realiza las funciones propias del departamento de personal:
reclutamiento y seleccién de personal. Confeccion de néminas, organizacion de cursos
de formacidn y reciclaje.

g. Comercializacién: Se encarga de la realizacion de estudios de mercado de camparias

de publicidad, relaciones publicas, relaciones con empresas de intermediacién turistica,
entre otras.

Clases de alojamientos

Los alojamientos turisticos se clasifican segun la legislacién de turismo ecuatoriano en:

a. Alojamientos Hoteleros

Segun el (Ministerio de Turismo del Ecuador, 2013)

1) Hoteles

a) Hotel (de 5 a 1 estrellas doradas).
b) Hotel Residencia (de 4 a 1 estrellas doradas).
c) Hotel Apartamento (de 4 a 1 estrellas doradas).

2) Hostales y Pensiones

a) Hostales (de 3 a 1 estrellas plateadas).

b) Hostales Residencias (de 3 a 1 estrellas plateadas).
c) Pensiones (de 3 a 1 estrellas plateadas).

3) Hosterias, Moteles, Refugios y Cabafias
a) Hosterias (de 3 a 1 estrellas plateadas).
b) Moteles (de 3 a 1 estrellas plateadas).

c) Refugios (de 3 a 1 estrellas plateadas).
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d) Cabanias (de 3 a 1 estrellas plateadas).

4) Alojamientos Extra hoteleros

1) Complejos vacacionales (de 3 a 1 estrellas plateadas).
2) Campamentos (de 3 a 1 estrellas plateadas).

3) Apartamentos (de 3 a 1 estrellas plateadas). (parr.9)

5) Ecolodge

a)
b)

c)
d)

9)

h)

)

K)

(Estevez, 2012), Ecolodge es un establecimiento de hospedaje que satisface al
menos cinco criterios establecidos a continuacion:

Conservar el medio ambiente

Beneficiar a la comunidad local

Brindar interpretacion a la poblacién y a los turistas
Ayuda a la conservacion de flora y fauna local
Promueve el trabajo en conjunto con la comunidad

Ofrece programas interpretativos para los empleados y para los turistas acerca del
medio natural y cultural que les rodea

Usa medios alternativos y sostenibles para la adquisicion de agua y reduce su
consumo

Manejo adecuado de los residuos y los efluentes
Usa energia alternativas

Combina tecnologias tradicionales y materiales de la zona con tecnologias
modernas para lograr mas sostenibilidad

Ocasiona impactos minimos durante su construccion (parr. 10)
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VI. MATERIALES Y METODOS

A CARACTERIZACION DEL LUGAR

1. Localizacién

La investigacion se realizd en la parroquia la Belleza, perteneciente al canton Francisco

de Orellana, provincia de Orellana.

2. Ubicacién geoqgrafica

Coordenadas proyectadas UTM (m)
Datum WGS84, zona 18S
X=255670 E

Y=9908151 S

Altitud: 330-370 m.s.n.m.

Nota: Investigacion de campo parroquia La Belleza, 2014.
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3. Limites

La parroquia La Belleza limita:

Norte: Parroquia Garcia Moreno

Sur: Provincia de Napo y la Parroquia Inés Arango

Este: con la Parroguia Dayuma

Oeste: con la Provincia de Napo y Canton Loreto. (Gobierno Autonomo

Descentralizado Parroquial Rural La Belleza, 2012, pag. 18)

4. Caracteristicas climaticas

Temperatura: Comprende temperaturas promedio anual de 26° C, lo que permite la
existencia de un clima himedo tropical.

Precipitacion: Recibe una precipitacion media anual entre los 2800 a 4800 mm, siendo de
febrero hasta abril los meses con mayor pluviosidad y los meses menos lluviosos son
agosto, septiembre y octubre. (Gobierno Auténomo Descentralizado Parroquial Rural La
Belleza, 2012, pags. 21-22)

5. Clasificacion ecologica

La parroquia la Belleza ecolégicamente segin el Ministerio del Ambiente del Ecuador
pertenece a la zona de vida: Bosque siempre verde de penillanura del sector Napo-
Curaray.

Este sistema incluye comunidades boscosas con gran variacion en la composicion, pues
se trata de una de las zonas floristicamente més diversas de la Amazonia. Esta variacion
se acentua y se hace abrupta hacia el este a medida que la distancia del piedemonte de
los Andes se incrementa (Duque et al. 2010, Guevara 2006, Guevara et al. 2010, Pitman
et al. 2008). Esto determina un cambio en la composicion de suelos de mas ricos a mas
pobres hacia el este. Hacia el sur de la penillanura en esta region este efecto es similar.
“Los bosques son principalmente siempre verdes muy altos y densos con un dosel de
30-35 m de altura con arboles emergentes de hasta 45-50 m”. (Ministerio del Ambiente
Ecuador, 2012, pag. 86)
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6. Caracteristicas del suelo

El (Ministerio del Ambiente Ecuador, 2012, pag. 87) sefiala que:

Los suelos de la parroquia la Belleza se desarrollan sobre &reas no inundadas (tierra
firme) con relieves que varian de colinas bajas, colinas fuertemente disectadas con
pendientes pronunciadas, terrazas con superficie plana y pequefios valles entre
estas formaciones de origenes sedimentarios marinos, lacustrinos y fluviales. Los
suefios son predominantemente franco arcilloso y &cidos hasta areno-arcillosos. La
diferencia de altitud con la llanura alluvial puede variar de 50 a 150 m y los
sistemas de drenaje son directos. Normalmente se encuentra a una altitud entre
250 y 400m.

7. Materiales y equipos

a. Materiales

Resma de papel bon, lapiz, esferos, marcadores, borrador, librera de campo, pilas

recargables, tinta para impresora, puntero laser, cds.

b. Equipos

Computadora, camara digital, impresora, pen drive, Gps.

B. METODOLOGIA

La presente investigacion se fundamento en una metodologia para la elaboracion de
proyectos turisticos, de tipo no experimental, que se llevé a cabo usando técnicas de
revision bibliografica y de campo, a un nivel exploratorio, descriptivo y cuantitativo,

cuyos objetivos se cumplieron de la siguiente manera:

1. Determinacion de la viabilidad comercial del proyecto
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a. Oferta actual

Para el cumplimiento de este objetivo se realizo la validacion del inventario de
atractivos turisticos naturales y culturales que se encuentran en el canton Francisco de
Orellana que estos atractivos se articulardn para dinamizar la oferta del proyecto,
ademaés se analiz6 la planta turistica (privada, publica y comunitaria) con las que cuenta
el sector, por medio de informacion secundaria del catastro de prestadores de servicios
turisticos del cantén Francisco de Orellana y salidas de campo para la observacién

directa.

b. Oferta sustitutiva y/o complementaria

Se considerd como oferta sustitutiva aquellos establecimientos de hospedaje con bienes
y/o servicios (productos) similares registrados en el catastro turistico de la provincia,
una vez identificada la oferta sustitutiva por medio de la aplicacién de una ficha se
recopilé informacidn relacionada a; su ubicacion, servicios, precios, caracteristicas de

construccidn, capacidad y comercializacion.
c. Analisis de la demanda

1) Determinacion del universo

Para determinar el universo de estudio, se considero el porcentaje de concentracion de la
demanda de turistas nacionales y extranjeros por provincia publicados en el Barémetro
Turistico 2012 (Ministerio de Turismo del Ecuador, 2013)

2) Determinacién de la muestra

Para la determinacion de la muestra se utilizd la formula genérica de Cannavos,

propuesta por; (Mufioz Jacome, 2011, pag. 34)

_ N.p.q
n= €
(N-1DR)?+ (p-a)

n= Tamano de la muestra
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N= Universo de estudio
(p-q)= Probabilidad de ocurrencia
z = constante de posibilidad de error

€ = margen de error

3) Caracterizacion de la demanda turistica

La técnica que se utilizo para recolectar esta informacién fue la encuesta para lo cual se
utiliz6 como instrumento el cuestionario. Este cuestionario fue disefiado de acuerdo a
los requerimientos de investigacion considerando variables sociodemogréficas y
psicograficas.

Dentro de las variables sociodemogréaficas se tuvo indicadores como: edad, género,

procedencia, ocupacion, permanencia.

Dentro de las variables psicograficas se tuvo indicadores como: motivacionales,
frecuencia de viaje, tamafo del grupo con el que viaja, estacionalidad, principales
servicios demandados, actividades requeridas, formas de pago, entre otras (Anexo 1y
2).

4) Definicion del perfil del visitante

Una vez aplicadas las encuestas se determind cuéles son los gustos y preferencias del

turista nacional e internacional, a los cuales se enfoca el presente estudio.

d. Confrontacion de la oferta con la demanda

1) Proyeccion de la oferta
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Con el objetivo de conocer el mercado que abarcara a los 5 afios posteriores, luego de la
implementacion de este proyecto, se realizara la proyeccién para lo que se utilizo la

siguiente férmula del incremento compuesto (Quinchuela Pozo, 2003, pag. 89):
M=P(1+4i ™

Donde:

M: Poblacidn futura, resultado de la proyeccion

P: Poblacion al inicio del periodo

I: Tasa media anual de crecimiento

n: Numero de afios que se va a proyectar la poblacion

2) Proyeccion de la demanda

Mediante la férmula del incremento compuesto se proyectara la fusion de los valores de
los visitantes nacionales, extranjeros, tomando como base los resultados de aceptacion

del proyecto obtenidos de las encuestas.

3) Proyeccion de la demanda insatisfecha

Para obtener la demanda insatisfecha se realiz6 un analisis comparativo entre la

demanda y la oferta, basado en la proyeccion de las mismas.

4) Determinacion de la cuota objetivo de mercado

Para la determinacion de la cuota objetivo de mercado se realizé un andlisis técnico de

la situacion actual del sector, la demanda insatisfecha y el crecimiento de la oferta.
e. Elaboracion del estudio mercadotécnico o de marketing
En base a las preferencias del consumidor, se elaborara estrategias para el

posicionamiento de la empresa en el mercado turistico. Para lo cual se tomé en cuenta el

marketing mix: producto, precio, plaza y promocion.
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2. Determinacién de la viabilidad técnica para la implementaciéon del ecolodge

a. Localizacion del proyecto

Se considero la macro localizacion y micro localizacion.

b. Tamafio del proyecto

Se establecid en base al nimero de visitantes proyectados, es decir a la cuota objetiva

del mercado.

c. Disefio arquitectonico del proyecto

Se realizo el disefio de la planta considerando: el terreno, la tipologia de la construccion
y el disefio técnico arquitectonico. Se considerd el uso de materiales de la zona, las
condiciones de mantenimiento, la integracién con el paisaje, y las caracteristicas

arquitectonicas de vanguardia.

d. Definicién del proceso productivo

Se considero los siguientes aspectos; diagramas de flujos, recetas del mend, mobiliario,

equipos y menaje del proyecto, talento humano y remuneracion economica.

3. Determinacion de la viabilidad administrativa-legal para la implementacion del

ecolodge

a. Estudio administrativo

Dentro del estudio administrativo se determind los siguientes aspectos:
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1) Formulacidn filosofica: Mision, vision, objetivos y politicas
2) Estructura organizativa: Organigrama estructural y funcional

3) Estructura operativa: Politicas de funciones del personal.

b. Estudio legal

Para el estudio legal se consider6 el marco legal y la normativa relacionado con el

sector turistico para la legalizacion y funcionamiento del proyecto.

4. Realizacién del estudio socio ambiental del proyecto

Para la realizacion del estudio socio ambiental del proyecto, se utilizé la matriz de
Lazaro Lagos, con sus factores fisicos, bioldgicos y socioeconémicos involucrados.
Ademas, se determind la problematica socio ambiental, se identificd las posibles las
posibles acciones para mitigar los impactos socio ambientales negativos; enfatizando

los dafios ocasionados por los procesos y actividades pre operativos.

4. Determinacion de la viabilidad econdmica-financiera para la implementacion

del ecolodge

a. Elaboracion del estudio econdmico

Se elabord en base a los siguientes puntos:

¢ Inversiones del proyecto.

e Fuentes de financiamiento y usos de fondos.
e Clasificacion de las inversiones

¢ Financiamiento del proyecto

e Depreciacion de activos fijos
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e Amortizacion de activos diferidos

e Célculo del pago de la deuda

e Estructura de gastos y costos para la vida atil del proyecto
e Estructura de ingresos

e Estado proforma de resultados

e Flujo de caja

e Punto de equilibrio

b. Evaluacion financiera

Se definié mediante el calculo y andlisis de:
1) Valor actual neto (VAN): para tener la seguridad de que el proyecto generara un

flujo de caja suficiente para cubrir la inversion inicial.

2) Relacion beneficio-costo: para determinar si el proyecto generara una relaciéon de

ganancias o pérdidas entre estos dos factores.

3) Tasa Interna de Retorno (TIR): para identificar la rentabilidad del capital

invertido.

4) Periodo de recuperacion del capital (PRC): para evaluar y medir la liquidez de

inversion en el proyecto.



VIl. RESULTADOS

A DETERMINACION DE LA VIABILIDAD
PROYECTO

1. Oferta actual

a. Inventario de atractivos turisticos

1). Atractivos Naturales

Ficha VI1.1: Cascada La Belleza

COMERCIAL DEL

1. DATOS GENERALES

1.1 Encuestador: Juan C. Pefa. 1.2 Ficha N° 001

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Carlos Ricaurte/ | 1.4 Fecha: 08/05/2014

Ing. Daniela Castillo

1.5 Nombre del Atractivo: CASCADA LA BELLEZA

Por: Juan C. Pefa. Foto: Cascada la Belleza, 2014.
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1.6 Categoria: Sitios Naturales

1.7 Tipo: Rios

1.8 Subtipo: Cascadas

2. UBICACION

2.1 Provincia: Orellana 2.2 Ciudad y/o Cantdn: Francisco de

Orellana (Coca)

2.3 Parroquia: La Belleza

2.4 Latitud: 9908043 UTM 2.5 Longitud: 0268781
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.
3.1 Nombre del poblado: La Belleza 3.2 Distancia: 0.5 km

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 263 m
4.2 Temperatura: 26°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 3000 mm

4.4 Ubicacion del Atractivo

Esta ubicado a 64 km de la ciudad del Coca y 0.5 km de la parroquia la Belleza

4.5 Descripcion del atractivo.

Se caracteriza por sus aguas relativamente transparentes y con pocos sedimentos. Su

paisaje es singular y poco frecuente en la region considerandose al momento, el dnico

atractivo de este subtipo, con una caida de 4m y 22m ancho y su entorno esta rodeado

de bosque secundario

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Bosque secundario
Observacion de flora y fauna

Forma parte del rio Tiputini.

4.7 Permisos y Restricciones

No tiene ningun costo ni permiso para visitar este lugar.

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales
Balneario

4.8.2 Usos Potenciales

Se puede realizar camping, picnic y caminatas.
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4.8.3 Necesidades turisticas
Implementacién de Infraestructura, planta turistica, sefializacion.

Mejoramiento de la accesibilidad.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos

De implementarse alguna actividad turistica sostenible los impactos podrian ser:
Diversificacion de la economia local.

Preservacion de su belleza paisajistica.

Valorizacion del medio ambiente y conservacion.

4.9.2 Impactos negativos
Erosion del suelo.

Contaminacion del agua.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Poco alterado

5.2 Causas:
La gente del lugar y de la zona utiliza la cascada como balneario.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deterioro

6.2 Causas:
Malas précticas agricolas
Pastoreo intensivo

Erosion del suelo

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Via Asfaltada/sendero
7.3 Estado de Vias: Una via asfaltada en 7.4 Transporte: Privado (Bus, vehiculo
buenas condiciones y un sendero poco particular).

adecuado.

7.5 Frecuencias: Todos los dias 7.6 Temporalidad de acceso: Dos veces

en el dia.

7.7 Observaciones:
Es necesario usar ropa ligera y zapatos comodos para caminar, gorra y bloqueador
solar, en cuanto al medio de transporte se ve indispensable mencionar que sale en las

mafianas hacia la ciudad del Coca y del Coca hacia el sector en la mafiana y tarde, hay
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dos turnos uno de las a las 7h00. Y en la tarde suben a las 16h00.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

En este lugar no existen sitios de alojamiento, alimentacién o recreacion.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: De vertiente.
9.2 Energia Eléctrica: Generador.

9.3 Alcantarillado: Ninguno

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:

Ciudad del Coca 54 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusion: Local/Provincial

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD
a) Valor intrinseco 6
b) Valor extrinseco 5
c) Entorno 6
d) Estado de Conservacion y/o Organizacion 6

APOYO
a) Acceso 7
b) Servicios 4
c) Asociacion con otros atractivos 1

SIGNIFICADO a) Local 2
b) Provincial 2
c) Nacional
d) Internacional

TOTAL 39

13. JERARQUIZACION

Jerarquia 11

Ficha VI1.2: Rio Tiputini
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1. DATOS GENERALES

1.1 Encuestador: Juan C. Pefia. 1.2 Ficha N° 002

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Carlos Ricaurte/ | 1.4 Fecha: 08/05/2014

Ing. Daniela Castillo

1.5 Nombre del Atractivo: RIO TIPUTINI

N

Por: Proyecto Ayanasha. Foto: Rio Tiputini, 2014.

1.6 Categoria: Sitios Naturales

1.7 Tipo: Rios

1.8 Subtipo: Rios

2. UBICACION

2.1 Provincia: Orellana 2.2 Ciudad y/o Canton: Francisco de
Orellana (Coca)

2.3 Parroquia: Dayuma

2.4 Latitud: 9919397 UTM 2.5 Longitud: 0290209
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.
3.1 Nombre del poblado: EI Coca 3.2 Distancia: 35 km

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 230 m
4.2 Temperatura: 26°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 3000 mm

4.4 Ubicacion del Atractivo

Esta ubicado a 64 km de la ciudad del Coca en la Parroquia Dayuma.

4.5 Descripcion del atractivo.
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Es un cuerpo de agua que nace desde la llanura amazénica con afluentes de la parroquia
la Belleza y Taracoa a lo largo se torna navegable y conduce hacia el Parque Nacional
Yasuni desembocando en el rio Napo. En la parte alta esta bordeado por una vegetacion

secundaria con fincas y haciendas.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Bosque secundario

Observacion de flora y fauna.

4.7 Permisos y Restricciones

No tiene ningun costo ni permiso para visitar este lugar

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales
Balneario y medio de acceso fluvial

4.8.2 Usos Potenciales

Se puede realizar camping, picnic observacion de flora y fauna, canotaje, rafting, kayak.

4.8.3 Necesidades turisticas

Implementacion de Infraestructura, planta turistica, sefializacion.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos

De implementarse alguna actividad turistica sostenible los impactos podrian ser:
Diversificacion de la economia local.

Preservacion de su belleza paisajistica.

Conservacion del medio Ambiente.

4.9.2 Impactos negativos
Erosion del suelo.
Contaminacién del agua.

Explotacion de la madera.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: En proceso de deterioro

5.2 Causas:
Fincas y Haciendas ubicadas en las riberas del rio han alterado el paisaje natural.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deterioro

6.2 Causas:
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Extraccion de especies maderables. Erosion del suelo

Sedimentacion

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre/Fluvial 7.2 Subtipo: Via Asfaltada/Rio

7.3 Estado de Vias: Una via asfaltada en 7.4 Transporte: Privado (Bus, vehiculo

buenas condiciones y un rio adecuado para particular, Canoa).

navegar.

7.5 Frecuencias: Todos los dias 7.6 Temporalidad de acceso: Cada 2
Horas.

7.7 Observaciones:
Es necesario usar ropa ligera, zapatos comodos para caminar, ropa impermeable, gorra 'y
bloqueador solar, en cuanto al medio de transporte se ve indispensable mencionar que

salen hacia la ciudad del Coca y del Coca hacia el sector en la mafiana y tarde.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Alojamiento 2 Plazas 60
Alimentacioén 2 Plazas 80

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Potable.
9.2 Energia Eléctrica: Generador.
9.3 Alcantarillado: Pozo séptico.

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:
Rio Napo 26 km
P.N. Yasuni 60 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Local/Provincial/Nacional

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Valor intrinseco 10
b) Valor extrinseco 10
c) Entorno 5
d) Estado de Conservacion y/o Organizacion 5
APOYO a) Acceso 7




41

b) Servicios 4
¢) Asociacion con otros atractivos 4
SIGNIFICADO a) Local 2
b) Provincial 4
c) Nacional 5
d) Internacional
TOTAL 56

13. JERARQUIZACION

Jerarquia I

Ficha VI1.3: Rio Napo
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1. DATOS GENERALES

1.1 Encuestador: Juan C. Pefia. 1.2 Ficha N° 003

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Carlos Ricaurte/ | 1.4 Fecha: 08/05/2014

Ing. Daniela Castillo

1.5 Nombre del Atractivo: RIO NAPO

Por: Proyecto Ayanasha. Foto: Rio Napo, 2014.
1.6 Categoria: Sitios Naturales
1.7 Tipo: Rios
1.8 Subtipo: Rios
2. UBICACION
2.1 Provincia: Orellana 2.2 Ciudad y/o Canton: Francisco de

Orellana (Coca)

2.3 Parroquia: La Belleza

2.4 Latitud: 9908885 UTM 2.5 Longitud: 0254637
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.
3.1 Nombre del poblado: Loreto 3.2 Distancia: 19 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 288 m
4.2 Temperatura: 26°C
4.3 Precipitacion Pluviométrica: 3000 mm

4.4 Ubicacion del Atractivo
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Estd ubicado a 12 km de Loreto y 45 km de la ciudad del Coca en la Parroquia La

Belleza.

4.5 Descripcion del atractivo.

El rio Napo es el principal afluente del rio Amazonas y uno de los mas grandes en el
pais, nace de las estribaciones de los andes es el rio con mayor nimero de sp. De agua
dulce (Mas de 400 sp.).

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Bosque secundario
Observacion de flora y fauna.

4.7 Permisos y Restricciones

No tiene ningln costo ni permiso para visitar este lugar

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales

Balneario y medio de acceso fluvial

4.8.2 Usos Potenciales
Se puede realizar camping, picnic observacion de flora y fauna, canotaje, rafting, kayak.

4.8.3 Necesidades turisticas

Implementacion de Infraestructura, planta turistica, sefializacion en el sector referido.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos

De implementarse alguna actividad turistica sostenible los impactos podrian ser:
Diversificacion de la economia local.

Preservacion de su belleza paisajistica.

Conservacion del medio Ambiente.

4.9.2 Impactos negativos
Erosion del suelo.
Contaminacion del agua.

Explotacion de la madera.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Alterado

5.2 Causas:
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Extraccion ilegal de madera, Fincas y Haciendas ubicadas en las riberas del rio han
alterado el paisaje natural.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deterioro

6.2 Causas:

Extraccion de especies maderables. Erosion del suelo
Sedimentacion Explotacion petrolera 'y
domestica

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre/Fluvial 7.2 Subtipo: Via lastrada/Rio

7.3 Estado de Vias: Una via Lastrada en 7.4 Transporte: Privado (Bus, Ranchera,
buenas condiciones y un rio adecuado para vehiculo particular, Canoa).

navegar.

7.5 Frecuencias: Todos los dias 7.6 Temporalidad de acceso: Mafiana y
Tarde.

7.7 Observaciones:
Es necesario usar ropa ligera, zapatos comodos para caminar, ropa impermeable, gorra y
bloqueador solar, en cuanto al medio de transporte se ve indispensable mencionar que

salen hacia la ciudad de Loreto, Tena y Coca.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Alojamiento 1 Plazas 67

Alimentacion 1 Plazas 70

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Tratada.
9.2 Energia Eléctrica: Generador.
9.3 Alcantarillado: Pozo septico.

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:
Rio Tiputini 26 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién: Local/Provincial/Nacional
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12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor intrinseco 10
b) Valor extrinseco 10
c) Entorno 6
d) Estado de Conservacion y/o Organizacion 6

APOYO a) Acceso 8
b) Servicios 5
c) Asociacion con otros atractivos 4

SIGNIFICADO a) Local 2
b) Provincial 4
c) Nacional 6
d) Internacional

TOTAL 61

13. JERARQUIZACION

Jerarquia I
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Ficha VI1.4: Parque Nacional Yasuni

1. DATOS GENERALES

1.1 Encuestador: Juan C. Pefia. 1.2 Ficha N° 004

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Carlos Ricaurte/ | 1.4 Fecha: 08/05/2014
Ing. Daniela Castillo

1.5 Nombre del Atractivo: PARQUE NACIONAL YASUNI

Por: Proyecto Ayanasha.( Bing Maps-Satellite) Foto: Yasuni, 2014.

1.6 Categoria: Sitios Naturales

1.7 Tipo: Areas protegidas

1.8 Subtipo: Parque Nacional

2. UBICACION

2.1 Provincia: Orellana 2.2 Ciudad y/o Cantdn: Francisco de
Orellana (Coca)

2.3 Parroquia: Alejandro Labaka

2.4 Latitud: 9942458 UTM 2.5 Longitud: 0346032
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.
3.1 Nombre del poblado: Coca 3.2 Distancia: 140 km

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 275 m
4.2 Temperatura: 26°C

4.3 Precipitacion Pluviomeétrica: 3000 mm

4.4 Ubicacion del Atractivo
Esta ubicado a 140 km de la ciudad Coca.
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4.5 Descripcion del atractivo.

El parque nacional Yasuni es el area protegida méas grande del Ecuador Continental, con
982000 Has. De bosque humedo tropical, 500 especies de aves, 173 sp mamiferos, 62 sp
de serpientes, y 100 sp. De anfibios, que han sido identificadas hasta el momento.

Posee varios cuerpos de aguas, como rios, lagunas y bosques inundados, alberga una
gran megadiversida por lo que ha sido considerado por la UNESCO como reserva de

biosfera. Ademas alberga grupos étnicos “no civilizados” Los Tagaeris y Taromenanes.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Rio Napo Rio Tiputini

Observacion de flora y fauna.

4.7 Permisos y Restricciones

El costo de ingreso es de 10USD por persona

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales

Ecoturismo, investigacion cientifica, explotacion de petroleo,

4.8.2 Usos Potenciales

Se puede realizar centros de investigacion estatal, Practicas de ecoturismo sostenible.

4.8.3 Necesidades turisticas

Mejoramiento de Infraestructura, planta turistica, sefializacion en el sector referido.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos

De implementarse alguna actividad turistica sostenible los impactos podrian ser:
Diversificacion de la economia local.

Preservacion de su belleza paisajistica.

Conservacion del medio Ambiente.

Aumentar el nivel de aceptacion y conocimiento acerca de esta area.

4.9.2 Impactos negativos
Erosion del suelo.
Contaminacion del agua.
Explotacion de la madera.

Alteracion de los ecosistemas
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5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Conservado

5.2 Causas:
Se mantiene en su estado natural debido a la intervencion, cuidado y manejo por el
MAE.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deterioro

6.2 Causas:

Asentamiento humanos en el area de amortiguamiento

Extraccion de la madera Explotacion petrolera y domestica

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Fluvial 7.2 Subtipo: Rio

7.3 Estado de Vias: Rios navegables 7.4 Transporte: Canoa.

7.5 Frecuencias: 2 veces por semana 7.6 Temporalidad de acceso: Solo por la
mafana.

7.7 Observaciones:
Es necesario usar ropa ligera, zapatos comodos para caminar, ropa impermeable, gorra y

bloqueador solar.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Alojamiento 4 Plazas 130

Alimentacioén 4 Plazas 130

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Tratada.
9.2 Energia Eléctrica: Generador.

9.3 Alcantarillado: Pozo septico.

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:
Rio Napo 5 km
Laguna Yuturi 20 km
Isla de los monos 10 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:
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11.1 Difusién: Local/Provincial/Nacional/Internacional

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Valor intrinseco 15
b) Valor extrinseco 15
c) Entorno 6
d) Estado de Conservacion y/o Organizacion 8
APOYO a) Acceso 8
b) Servicios 10
c) Asociacion con otros atractivos 4
SIGNIFICADO a) Local
b) Provincial 4
c) Nacional 7
d) Internacional 11
TOTAL 90

13. JERARQUIZACION

Jerarquia 1V
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2) Atractivos Culturales

Ficha VI1.5: Comunidad Huaorani Nofieno

1. DATOS GENERALES

1.1 Encuestador: Juan C. Pefa. 1.2 Ficha N° 005

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Carlos Ricaurte/ | 1.4 Fecha: 08/05/2014

Ing. Daniela Castillo

1.5 Nombre del Atractivo: COMUNIDAD HUAORANI NONENO

Por: Proyecto Ayanasha. Foto: Etnia Huao, 2014.

1.6 Categoria: Manifestaciones Culturales

1.7 Tipo: Etnografias

1.8 Subtipo: Grupos Etnicos

2. UBICACION

2.1 Provincia: Orellana 2.2 Ciudad y/o Cantdn: Francisco de
Orellana (Coca)

2.3 Parroquia: Inés Arango

2.4 Latitud: 9884585 UTM 2.5 Longitud: 0290274

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: Coca 3.2 Distancia: 110 km
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4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 233 m
4.2 Temperatura: 26°C
4.3 Precipitacion Pluviométrica: 3000 mm

4.4 Ubicacion del Atractivo

Esta ubicado a 110 km de la ciudad del Coca en la Parroquia Inés Arango.

4.5 Descripcion del atractivo.

Es una comunidad Huaorani conformada por 13 familias y alrededor de 75 personas.
Como actividades de subsistencia lo realiza la caza, pesca, la agricultura y recoleccion.
Algunos de sus habitantes trabajan como empleados en compafiias petroleras, en la
comunidad aun se conservan costumbres y practicas tradicionales como la forma y nivel

de organizacion social, arquitectura, fiestas, gastronomia y medicina tradicional.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Laguna Nofieno Cabarias tradicionales
Observacion de flora y fauna.

4.7 Permisos y Restricciones

No tiene ningln costo ni permiso para visitar este lugar

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales
Algunas personas se dedican al turismo.

Trabajan en petroleras

4.8.2 Usos Potenciales

Centro de interpretacién cultural Huaorani, turismo vivencial

4.8.3 Necesidades turisticas

Implementacion de Infraestructura, planta turistica, sefializacion en el sector referido.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos

De implementarse alguna actividad turistica sostenible los impactos podrian ser:
Diversificacion de la economia local.

Preservacion de su belleza paisajistica.

Conservacion del medio Ambiente.
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4.9.2 Impactos negativos
Influencia de culturas indistintas a la suya.

Adoptan nuevos habitos de vida cotidiana.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Alterado

5.2 Causas:
Estan en interaccion constante con grupos mestizos asentados en la zona y actualmente
sufren una presion econdémica y demografica lo que obliga a buscar fuentes de empleo

asalariado.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deterioro

6.2 Causas:
Extraccion de madera.

Compaiiias petroleras

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Sendero/Fluvial 7.2 Subtipo: Sendero/Rio
7.3 Estado de Vias: Sendero y rio apto para 7.4 Transporte: Canoa.

caminar 0 navegar hasta la comunidad.

7.5 Frecuencias: Eventual 7.6 Temporalidad de acceso: Fines de

Semana.

7.7 Observaciones:
Es necesario usar ropa ligera, zapatos comodos para caminar, ropa impermeable, gorra y

bloqueador solar.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Hospedaje 1 plazas 20

Alimentacién 1 plazas 20

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: De pozo.
9.2 Energia Eléctrica: Generador.

9.3 Alcantarillado: Pozo séptico.

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:
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Rio Shiripuno 20m

Laguna Nufieno 500 m

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusion: Local

12. VALORACION DEL ATRACTIVO

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor intrinseco 5
b) Valor extrinseco 4
c) Entorno 4
d) Estado de Conservacion y/o Organizacién 5

APOYO a) Acceso 4
b) Servicios 1
c) Asociacion con otros atractivos 1

SIGNIFICADO a) Local 1
b) Provincial 0
c) Nacional 0
d) Internacional 0

TOTAL 25

13. JERARQUIZACION

Jerarquia |
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Ficha VI1.6: Comunidad Quichua Corazo6n de Oriente

1. DATOS GENERALES

1.1 Encuestador: Juan C. Pefia. 1.2 Ficha N° 006

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Carlos Ricaurte/ | 1.4 Fecha: 08/05/2014

Ing. Daniela Castillo

Por: Proyecto Ayanasha. Foto: Etnia Quichua, 2014.

1.6 Categoria: Manifestaciones Culturales

1.7 Tipo: Etnografias

1.8 Subtipo: Grupos Etnicos

2. UBICACION

2.1 Provincia: Orellana 2.2 Ciudad y/o Cantdn: Francisco de

Orellana (Coca)

2.3 Parroquia: Orellana La matriz

2.4 Latitud: 9458041 UTM 2.5 Longitud: 0274100
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.
3.1 Nombre del poblado: Coca 3.2 Distancia: 15km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 233 m
4.2 Temperatura: 26°C
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4.3 Precipitacion Pluviométrica: 3000 mm

4.4 Ubicacion del Atractivo

Esta ubicado a 15 km de la ciudad del Coca en la Parroquia de la matriz.

4.5 Descripcion del atractivo.

Es una comunidad Quichua compuesta por 36 familias y alrededor de 185 personas.
Como actividades de subsistencia la agricultura con sembrios de cafe, maiz, arroz y
malanga. Algunos de sus habitantes trabajan como empleados en compairiias petroleras, y
practican la avicultura y piscicultura, en la comunidad aln se conservan costumbres y
précticas tradicionales como la forma y nivel de organizacion social, arquitectura,

fiestas, gastronomia y medicina tradicional.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:
Centro femenino de artesanias.

Observacion de flora y fauna.

4.7 Permisos y Restricciones

No tiene ningln costo ni permiso para visitar este lugar

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales
Algunas personas se dedican a la agricultura y turismo.

Trabajan en petroleras

4.8.2 Usos Potenciales

Centro de turismo comunitario

4.8.3 Necesidades turisticas

Implementacion de Infraestructura, planta turistica, sefializacion en el sector referido.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos

De implementarse alguna actividad turistica sostenible los impactos podrian ser:
Diversificacion de la economia local.

Preservacion de su belleza paisajistica.

Conservacion del medio Ambiente.

4.9.2 Impactos negativos
Influencia de culturas indistintas a la suya.

Adoptan nuevos habitos de vida cotidiana.
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5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.2 Causas:

Estan en interaccion constante con grupos mestizos asentados en la zona y actualmente
sufren una presion econémica y demografica lo que obliga a buscar fuentes de empleo

asalariado.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno: En proceso de deterioro

6.2 Causas:

Extraccion de madera.
Compaiiias petroleras
Précticas agricolas incipientes.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre/Fluvial 7.2 Subtipo: Via/Rio
7.3 Estado de Vias: Vias lastradas en 7.4 Transporte: Ranchera, Canoa.
buenas condiciones 'y buen acceso

navegable.

7.5 Frecuencias: Diario 7.6 Temporalidad de acceso: Mafiana y
tarde.

7.7 Observaciones:
Es necesario usar ropa ligera, zapatos comodos para caminar, ropa impermeable, gorra y

bloqueador solar.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Hospedaje 1 plazas 20
Alimentacion 1 plazas 20

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: De pozo.
9.2 Energia Eléctrica: Generador.

9.3 Alcantarillado: Pozo septico.

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: 10.2 Distancia:
Ciudad del Coca 15m

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:
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11.1 Difusion: Local
12. VALORACION DEL ATRACTIVO
VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor intrinseco 5
b) Valor extrinseco 4
c) Entorno 4
d) Estado de Conservacion y/o Organizacion 5

APOYO a) Acceso 4
b) Servicios 1
c) Asociacion con otros atractivos 1

SIGNIFICADO a) Local 1
b) Provincial 0
c) Nacional 0
d) Internacional 0

TOTAL 25

13. JERARQUIZACION

Jerarquia |

4) Resumen de atractivos turisticos.

Nombre Categoria Tipo Subtipo | Jerarqu
ia
2 o Cascada la Belleza Sitios Naturales Rios cascada 1
2 = Rio Tiputini Sitios Naturales Rios Rios 11
L Rio Napo Sitios Naturales Rios Rios 1T
Z S| Parque Nacional Yasuni | Sitios Naturales Areas Parque v




protegidas | Nacional
8 o Comunidad Huaorani Manifestaciones | Etnografias | Grupos
> %‘é Nofieno culturales Etnicos
§ § Comunidad Quichua Manifestaciones | Etnografias | Grupos
g E Corazon del Oriente culturales Etnicos

Cuadro. Resumen de atractivos

Segun el cuadro 1 los atractivos turisticos que se han considerado y priorizado por el
proyecto dentro de la oferta turistica, el 66,6% de atractivos son de categoria Sitios
Naturales de mayor jerarquizaciéon, mientras que el 33,4% son Manifestaciones

Culturales y de menor jerarquia.

b. Planta turistica

Al no identificar servicios turisticos en la parroquia, se consider6 a la planta turistica
existente en el cantdon con similares caracteristicas a la propuesta en el proyecto,

logrando identificar 2 establecimientos de caracter privado, Oasis Yuturi y Yarina

Lodge y 1 establecimiento de caracter comunitario Napo Wildlife Center.
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1) Planta turistica Privada

Cuadro. Planta turistica privada

Razdn social | Representante | Direccion Categoria Habit. | Plaza | Mesa | Plaza- Personal | Teléfono
mesa
Oasis Yuturi Zulema Rio Napo Samona | Segunda 15 24 7 28 4 2880619
Sanmiguel Yuturi 6 horas
Yarina S/n Frente a la comuna San | Segunda 20 40 10 48 7 2880206
ecolodge Carlos 09 999
353 22

2) Planta turistica Comunitaria

Cuadro. Planta turistica Comunitaria

Razdn social | Representante Direccion Categoria | Habit. | Plaza | Mesa | Plaza- Personal | Teléfono
mesa
Napo Wildlife | Grefa Coquinche Riveras del rio Napo, Unica 16 48 10 48 15 26005819
Center Gabriel Verna margen
derecho km 80




3) Caracterizacion de la planta turistica

Cuadro. Servicios ofertados por Oasis Yuturi
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Servicio N° Tipo Capacidad Caracteristicas Precio
Transporte 1 Cabafia 24 pax La aventura comienza con 30 minutos de vuelo desde la ciudad de Quito Lunes -
Fluvial hacia la ciudad del Coca, cruzando los majestuosos Andes, sobrevolando y Viernes
Hospedaje disfrutando la belleza de la Selva Ecuatoriana, para luego navegar por las 825 USD
Alimentacién caudalosas aguas del rio Napo, afluente importante del rio Amazonas,
Guianza hasta su confluencia con el rio YUTURIL. Viernes -
Bilingte La travesia desde la ciudad del Coca hacia la RESERVA BIOLOGICA Lunes
Excursiones YUTURI, durante aproximadamente cinco horas, se realiza en comodas 700 USD

canoas a motor y cubiertas, apreciando los hermosos paisajes riberefios, las
viviendas de los indios Quechuas que aln mantienen sus tradiciones como
la de elaborar la chicha de yuca y el vinillo de platano.
Las instalaciones del lugar, rodeadas por tres lagunas, se encuentran
dentro de un paisaje encantador del ambiente selvético, en el cual los
huéspedes disfrutaran de los innumerables sonidos de la naturaleza y de la
paz y tranquilidad que le ofrece la selva.
El lugar esta dotado de 15 cabafias tipicas entre dobles y triples, con bafio
privado, construidas con materiales tipicos de la zona, a fin de preservar la
armonia del paisaje, ademas de ofrecer un confortable alojamiento,
complementado con un  excelente  servicio de  comedor.
La atencion personalizada que le ofrecemos en YUTURI, permite que el
visitante elija a diario las actividades que desea realizar, de acuerdo a los
diferentes programas.
Entre las aventuras mas fascinantes tenemos los recorridos nocturnos en
canoa a remo en busca de caimanes, las excursiones a tempranas horas de
la mafiana para la observacion de aves, la pesca de pirafias, visita a la Isla
de los Monos, etc., entre otras.




Cuadro. Servicios ofertados por Yarina Ecolodge
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Servicio N° Tipo Capacidad Caracteristicas Precio
Transporte 1 Cabafia 40 Pax 20 cabafias maultiples (simples, dobles, triples y cuadruples) con bafio 4D/ 3N
Fluvial privado. 725 USD
Hospedaje Cada cabafia esta equipada con camas (con mosquitero), hamaca,
Alimentacion ropero, velador y una lampara.
Guianza Cada bafio privado tiene ducha de agua caliente y esta totalmente
Bilingue equipado para su confort y comodidad.

Excursiones

Todas las cabafias estan construidas con materiales tipicos de la zona.
Se provee agua las 24 horas del dia en los bafios. El agua se la obtiene
de un pozo (20 metros de profundidad).

Se provee electricidad a través de un generador a diésel, desde las
18H00 hasta las 22H00 (110V.)

Con vista hacia un pequefio rio se ubica una cabafia grande donde el
pasajero encontrara el comedor, bar y una sala de descanso.
Ofrece comida variada, si el pasajero es vegetariano ofrecemos comida
vegetariana.

El personal de limpieza se encarga de arreglar y limpiar las cabafas
todos los dias.

Para conocimiento y seguridad del pasajero ademas de ser una regla
de la compaiiia; la administracion posee una caja de seguridad para
guardar joyas, dinero, pasaporte o cualquier pertenencia que el
pasajero considere necesario y/o de valor.
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Cuadro. Servicios ofertados por Napo Wildlife Center

Servicio N° Tipo Capacidad Caracteristicas Precio
Transporte 1 | Cabafas | 48 Pax El Napo Wildlife Center ofrece 16 cabafias que pueden 4D/ 3N
Fluvial albergar hasta a tres personas cada una. Cada cabafa tiene Cabaia
Hospedaje bafio privado con agua caliente, caja de seguridad, 1289 USD
Alimentacién ventiladores, mosquiteros, ventanas con redes anti Suites
Guianza insectos, electricidad las 24 horas y terraza privada con 1489 USD
Bilingte vista al lago. Ademaés, cuenta con un comedor, un bar, una

Excursiones

torre de observacion, terrazas, biblioteca, internet, tienda
de regalos y servicio de lavanderia.

El hotel también cuenta con guias naturalistas, guias
nativos y guias bilingles, que lo orientaran acerca de la
vida en la Amazonia y le ayudaran a reconocer la increible
diversidad de este lugar.

Dentro de la reserva de este lodge se pueden llevar a cabo
interesantes actividades grupales, pues, para facilidad del
turista, los visitantes se dividen en pequefios grupos, que
son liderados por un guia. Dentro de las actividades estan
avistamiento de aves, caminatas diurnas y nocturnas por la
selva, paseos en canoa y visita a la comunidad Afiangu
para conocer acerca de sus costumbres. Ademas, puede
conocer los saladeros de loros y guacamayos que se
encuentran en las orillas de la laguna, o tomar un bafio en
las tranquilas aguas, en compaiiia de los delfines rosados.




2. Oferta sustitutiva y/o complementaria
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Para el andlisis de la oferta sustitutiva se considerd los establecimientos turisticos que prestan servicios similares en un radio maximo de 20

km aproximadamente, logrando identificar a 2 establecimientos, Huaorani Lodge y Yachana Lodge.

a. Descripcion de la oferta sustitutiva

Cuadro. Servicios ofertados por Huaorani Lodge

Tipo Categoria Instalaciones Servicios Capacidad Precio
caracteristicas
Cabafia Segunda Mixta Las habitaciones cuentan con bafio privado, | 5 Cabafias DBL
Hormigdn, Madera | agua caliente, agua pura para consumo, a mas DBL 730 USD
de ello el lodge dispone de areas verdes con 10 Pax SGL
senderos auto guiados, excursiones a la selva, 1095 Usd
avistamiento de aves, visita a comunidades
nativas, Kayak, pesca artesanal, convivencia
con los Huaoranis.
Ubicacion Orillas del rio Shiripuno cerca a la comunidad Huaroni Quehueri'ono Parroquia Chonta punta
Demanda Mercado Nacional e Internacional (Franceses, Alemanes, Holandeses)

Comercializacién

http://www.huaorani.com/
http://www.destinationecuador.com/
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Cuadro. Servicios ofertados por Yachana Lodge

Tipo Categoria Instalaciones Servicios Capacidad Precio
caracteristicas
Cabaia Primera Mixta Las habitaciones cuentan con bafio privado, | 19 Cabafias | 759 USD
Hormigon, Madera | agua caliente, agua pura para consumo, a mas de 67 Pax
ello el lodge dispone de é&reas verdes con
senderos auto guiados, excursiones a la selva,
avistamiento de aves, visita a comunidades
nativas, viajes en ranchera y Tubbing.
Ubicacién Sector Puerto Rico, Parroquia Chonta Punta
Demanda Mercado Internacional (USA, Alemanes, Franceses, Canadienses, Australianos, Suizos)

Comercializacién

Telf: +593 2 252 3777 Movil: + 593 9 97258235/+593 9 93955012
http://www.yachana.com/




b. Resumen de la oferta sustitutiva

Cuadro. Resumen de la oferta sustitutiva
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Establecimiento N° habitaciones N° de plazas N° de dias Oferta total
laborables anual
Huaorani lodge 5 10 360 3600
Yachana lodge 19 67 360 24120
Total 24 77 27720
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3. Analisis de la demanda

a. Universo de estudio

El universo de estudio de la demanda constituye el total de turistas nacionales para lo
que se ha considerado a la poblacién econdmicamente activa de la provincia segun

(Instituto Nacional de Estadisticas y Censos, 2010, pag. 3) son 54432 personas.

De igual manera el otro universo de estudio de la demanda corresponde a los turistas
extranjeros que ingresaron a la provincia de Orellana segun el Barometro Turistico 2012
(Ministerio de Turismo del Ecuador, 2013, pag. 3) el promedio es de 16535 turistas
durante el afio 2011.

b. Calculo de la muestra
Para el célculo de la muestra se utiliz6 la formula estadistica genérica de Canavos,

propuesta por; (Mufioz Jacome, 2011, pag. 34) con los datos mencionados

anteriormente:

_ N.p.q
(N—-1E)? + (p.9)

n

Donde:

n= Tamario de la muestra (32 Nacionales), (119 Extranjeros)

N= Universo de estudio (54432 Nacionales), (16535 Extranjeros)
(p.q)= Probabilidad de ocurrencia (0,25)

z = constante de posibilidad de error (1,75)

e = margen de error (0,08)
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Aplicacion formula de Canavos:

54432(0,25)

(54431)(229)2 + (0,25)

n =

_ 13608

n_—

114
Total muestra turistas nacionales: n = 32 encuestas

16535(0,25)

(16534)(%)2 +(0,25)

n =

4133,75

"= 734,80

Total muestra turistas extranjeros: n = 119 encuestas
Aplicada la formula antes mencionada los resultado sefialan que la muestra para los

turistas nacionales es de 32 encuestas, mientras que para los turistas extranjeros 119

encuestas.
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c. Caracterizacion de la demanda

1) Turistas Nacionales

a) Género de turistas nacionales

Tabla VI11.1: Género de turistas nacionales

Género Frecuencia Porcentaje
Masculino 19 60%
Femenino 13 40%
Total 32 100%

Nota: Investigacion de campo provincia de Orellana, 2014

GENERO

Femenino
41%

Masculino
59%

Figura VI1.1: Género de turistas nacionales

Nota: Investigacion de campo provincia de Orellana, 2014

Respecto al género de turistas nacionales se puede apreciar que el 59% de los turistas
nacionales encuestados corresponden al género masculino, mientras que el 41% son del
género femenino.



69

b) Edad de turistas nacionales

Tabla VI11.2: Edad de turistas nacionales

Edad Frecuencia Porcentaje
Menos 18 4 12,50%
18 -25 11 34,37%
26 - 40 16 50,00%
Mas de 40 1 3,13%
TOTAL 32 100%

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

EDAD
Mas de 40
3%

Menos 18
13%

18 -25
34%

Figura VI1.2: Edad de turistas nacionales

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

De acuerdo a las encuestas aplicadas, se puede apreciar que los turistas nacionales
comprenden edades entre: 26-40 afios con el 50%, seguido de 18-25 afios con el 34%,

menos de 18 afos correspondiente al 13% y mas de 40 afios con el 3%.

c¢) Ocupacion de turistas nacionales

Tabla VI11.3: Ocupacion de turistas nacionales

Ocupacién Frecuencia Porcentaje
Estudiante 6 18,75%
Empleado Publico 9 28,13%
Empleado Privado 12 37,50%
Comerciante 2 6,25%
Ama de Casa 1 3,12%
Jubilado 2 6,25%

TOTAL 32 100%
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Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

OCUPACION

Ama de Casa, Jubilado
3% 6% Estudiante

19%

Comerciante
6%

Empleado Publico
28%

Empleado Privado
38%

Figura V11.3: Ocupacion de turistas nacionales

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014
Dentro de los turistas nacionales encuestados: el 38% son empleados privados, seguido
del 28% empleados publicos, el 19% estudiantes, 6% comerciantes y jubilados

respectivamente y el 3% amas de casa.

d) Nivel de educacion de los turistas nacionales

Tabla VI11.4: Nivel de educacion de turistas nacionales

Educacion Frecuencia Porcentaje
Primaria 1 3,13%
Secundaria 7 21,87%
Universidad 18 56,25%
Posgrado 6 18,75%
TOTAL 32 100%

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

NIVEL EDUCACION

Primaria

Posgrado
3%

19%

Secundaria
22%

Universidad
56%

Figura VI1.4: Nivel de educacion de turistas nacionales
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Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014
La encuesta aplicada a los turistas nacionales refleja que el 56% tiene un nivel de
educacion universitaria, el 22% secundaria, el 19% posgrado y el 3% primaria.

e) Ciudad de los turistas nacionales

Tabla VI11.5: Ciudad turistas nacionales

Residencia/Ciudad Frecuencia Porcentaje

Quito 14 43,75%
Ambato 11 34,38%
Riobamba 3 9,38%
Santo Domingo 2 6,25%
Loja 1 3,13%
Latacunga 1 3,13%

TOTAL 32 100%

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

CIUDAD

Loja Latacunga

Santo Domingo 39 3%

6%
Riobamba
9%

Quito
44%

Ambato
35%

Figura VI1.5: Ciudad turistas nacionales

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

La mayoria de los turistas nacionales encuestados son de la ciudad de Quito con el 44%,
seguido de Ambato con el 35%, Riobamba el 9%, Santo Domingo el 6%, Loja y

Latacunga con el 3% respectivamente.
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f) ¢Ha utilizado los servicios de un alojamiento ecolégico en Francisco de

Orellana?

Tabla VI11.6: Servicios alojamiento ecolégico

Frecuencia Porcentaje
S 2 6,25%
NO 30 93,75%
TOTAL 32 100,00%

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

SERVICIOS ALOJAMIENTO ECOLOGICO
S

6%

NO
94%

Figura VI11.6: Servicios alojamiento ecoldgico

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

Dentro de los turistas nacionales encuestados el 94% no han utilizado los servicios de

un alojamiento ecoldgico en Francisco de Orellana, mientras que el 6% si lo ha hecho.

g) ¢Le gustaria pasar la noche o utilizar las instalaciones en un alojamiento

ecologico en convivencia con la naturaleza y cultura, lejos de la ciudad?

Tabla VI1.7: Interés hospedaje alojamiento ecoldgico

Frecuencia Porcentaje
Sl 1 3,00%
NO 31 97,00%
TOTAL 32 100%

Nota: Investigacion de campo Orellana, 2014
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INTERES HOSPEDAJE ALOJAMIENTO

vo ECOLOGICO

3%

S|
97%

Figura VIL.7: Interés hospedaje alojamiento ecoldgico

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

Al 97% de los turistas nacionales encuestados, les gustaria pasar la noche o utilizar las

instalaciones en el alojamiento ecoldgico, mientras que al 3% no le interesaria.

h) ¢Con cuantas personas normalmente realiza un viaje?

Tabla V11.8: Personas normalmente viaja

Frecuencia Porcentaje

Solo 1 3,13%
Entre 2 personas 4 12,50%
3ab 19 59%
Mas de 5 personas 8 25,00%
TOTAL 32 100,00%

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

PERSONAS NORMALMENTE VIAJA

Mas de 5 Solo
personas 3% Entre 2

25% personas
13%

3a5
59%

Figura VI1.8: Personas normalmente viaja

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014
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Los turistas nacionales encuestados prefieren normalmente viajar en su mayoria entre 3

a 5 personas (59%), mas de 5 personas (25%), entre 2 personas (13%) y solos (3%).

i) ¢ Cudl es su motivacion para realizar un viaje?

Tabla VI1.9: Motivo de viaje

Motivacion Frecuencia Porcentaje
Vacaciones 19 59,37%
Visita ~a  familiares 10 31,25%
y / 0 amigos
Congresos / 0 0%
Convenciones
Negocio / Trabajo 3 9,38%
Religion 0 0%
TOTAL 32 100%

Nota: Investigacion de campo Orellana, 2014
MOTIVO VIAJE
Negocio /

Trabajo _Religion

Congresos / 9% 0%
° ]

Convenciones

Visitaog\A)

familiares

y / 0 amigos
31%

Vacaciones
60%

Figura VI1.9: Motivo de viaje

Nota: Investigacién de campo provincia Orellana, 2014

El segmento de turistas nacionales muestra que la motivacién de viaje es principalmente

por vacaciones correspondiente al 60%, visita a familiares y/o amigos el 31%,

negocio/trabajo el 9%, congresos/convenciones y religion el 0%.

j) ¢ Cuantos dias permanece en ese lugar?

Tabla V11.10: Dias de permanencia

Tiempo / Dias Frecuencia Porcentaje
1 0 0%
2 15 46,87%
3 12 37,50%
Mas de 3 5 15,63%

TOTAL 32 100%
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Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

DiAS DE PERMANENCIA
1dia

Mas de 3 dias
0%

0,
16% l— 2 dias

47%

3 dias
37%

Figura VI1.10: Dias de permanencia

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014
Los turistas nacionales encuestados permanecen en el lugar entre 2 dias el 47%, 3 dias
el 37%, mas de 3 dias el 16% y 1 dia el 0%.

k) ¢Qué servicios le gustaria encontrar en el alojamiento ecoldgico?

Tabla VI1I.11: Servicios alojamiento ecolégico

Servicios Frecuencia Porcentaje

Areas recreativas 22 13,75%
Alimentacién 32 20,00%
Guianza 24 15,00%
Internet 27 16,87%
Bar 30 18,75%
Transporte 25 15,63%
TOTAL 160  100,00%

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

SERVICIOS ALOJAMIENTO ECOLOGICO

Areas
recreativas
14%

Transporte
15%

Alimentaci
on
20%
Guianza

15%

Bar
19%

Internet
17%

Figura VI11.11: Servicios alojamiento ecoldgico

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014
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Dentro de los servicios que le gustarian encontrar en el alojamiento ecolégico a los

turistas nacionales encuestados se encuentran: Alimentacion con el 20%, bar el 19%,

internet 17%, transporte y guianza 15% respectivamente y areas recreativas el 14%.

) ¢Qué tipo de construccion y mobiliario le gustaria?

Tabla VI1.12: Tipo construccién y mobiliario

Construccién/Tipologia Frecuencia Porcentaje
Moderno 1 3,13%
Tradicional 4 12,50%
Rastico 8 25,00%
Mixto 19 59,37%

TOTAL 32 100,00%

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

TIPO CONSTRUCCION Y MOBILIARIO

Moderno o
Tradicional

13%

3%

Rustico

Mixt
ixto 5%

59%

Figura VI1.12: Tipo construccion y mobiliario

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

Los turistas nacionales encuestados optan por un tipo de construccion y mobiliario:

Mixto el 59% en su mayoria, rustico el 25%, tradicional el 13% y moderno el 3%.

m) De las siguientes actividades turisticas, seleccione la opcion que mas le gustaria

realizar?

Tabla VI11.13: Actividades turisticas alojamiento ecolégico

Actividades Frecuencia Porcentaje
Camping 19 16,70%
Fotografia 25 21,92%
Caminatas 10 8,77%
Visita a comunidades 32 28,07%
Ritual de la Ayahuasca 28 24,56%

TOTAL 114 100%

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014
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ACTIVIDADES TURISTICAS ALOJAMIENTO
ECOLOGICO
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Figura V11.13: Actividades turisticas alojamiento ecologico

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

La actividad turistica que le gustaria realizar a la mayoria de los turistas nacionales es
visita a comunidades (28%), seguido de ritual de la ayahuasca (24%), fotografia (22%),

camping (17%) y caminatas (9%).
n) ¢ Cuénto estaria dispuesto a pagar diariamente por los servicios prestados?

Tabla VI11.14: Disponibilidad pago diario

Rango/ Tarifa Frecuencia Porcentaje
30-50 USD 27 84,37%
51-70USD 5 15,63%

TOTAL 32 100%

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

DISPONIBILIDAD PAGO DIARIO

51-70USD
16%

30-50USD
84%

Figura VI1.14: Disponibilidad pago diario

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014
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Los turistas nacionales estarian dispuestos a pagar diariamente por los servicios
prestados en el alojamiento ecoldgico de 30 a 50 dolares el 84% y de 51 a 70 doblares el

16%.

0) ¢Generalmente como acostumbra a realizar sus pagos?

Tabla VI11.15: Forma de pago

Forma de pago Frecuencia Porcentaje
Efectivo 28 87,50%
Tarjeta de crédito / 4 12,50%
Debito

TOTAL 32 100%

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

Tarjeta de FORMA DE PAGO

credito / Debito
13%

Efectivo
87%

Figura VI11.15: Forma de pago

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

Los turistas nacionales encuestados acostumbran a realizar sus pagos en efectivo el 87%

mientras que el 13% por tarjeta de crédito/debito.
p) ¢Como obtiene informacion acerca de los diferentes lugares turisticos?

Tabla VI11.16: Medios de informacién

Medios Frecuencia Porcentaje
Agencia de viajes 12 14,46%
Amigos/familiares 28 33,73%
Prensa escrita 3 3,61%
Tv. 7 8,43%
Internet 30 36,14%
Guia turistica 3 3,61%

TOTAL 83 100%

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014
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MEDIOS DE INFORMACION
Guia turistica
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Agencia de
viajes
14%
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34y  Prensa

escrita
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Figura VI11.16: Medios de informacion

Nota: Investigacién de campo provincia Orellana, 2014
Los medios de informacion por los cuales los turistas nacionales se informan de lugares
turisticos son: internet (36%), amigos/familiares (34%), agencia de viajes (14%), tv
(8%), guia turistica y prensa escrita (4%).
2) Turistas extranjeros

a) Género turistas extranjeros

Tabla VI11.17: Género turistas extranjeros

Género Frecuencia Porcentaje
Masculino 52 44%
Femenino 67 57%
Total 119 100%

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

GENERO

Masculino
44%

Femenino
56%

Figura VI1.17: Género turistas extranjeros

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014
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Los turistas extranjeros encuestados en su mayoria son del género femenino

correspondiente al 56% Yy al género masculino el 44%.

b) Edad turistas extranjeros

Tabla VI11.18: Edad turistas extranjeros

Edad Frecuencia Porcentaje
Menos 18 22 18,48%
18 -25 85 71,43%
26 - 40 10 8,41%
Mas de 40 2 1,68%
TOTAL 119 100%
Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014
EDAD
26 - 40 'Vlaszgl/e 0 Menos 18
8% \ 0 19%

18 -25
71%

Figura V11.18: Edad turistas extranjeros

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

De acuerdo a las encuestas aplicadas, se puede apreciar que los turistas extranjeros
comprenden edades entre: 18-25 afios con el 71%, seguido de menos de 18 afos

correspondiente al 19%, 26-40 afios con el 8%, y mas de 40 afios con el 2%.

¢) Ocupacion de turistas extranjeros
Tabla VI11.19: Ocupacidn de turistas extranjeros

Ocupacion Frecuencia  Porcentaje
Estudiante 66 55,67%
Empleado Publico 34 28,73%
Empleado Privado 8 7%
Comerciante 5 4%
Ama de Casa 4 3,36%
Jubilado 2 1,68%
TOTAL 119 100%

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014
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. OCUPACION
Comerciante Ama de Casa
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29%

Estudiante
55%

Figura V11.19: Ocupacion de turistas extranjeros

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

Dentro de los turistas extranjeros encuestados: el 55% son estudiantes, seguido del 29%

empleados publicos, el 7% empleados privados, 4% comerciantes, 3% amas de casa y el
2% jubilados.

d) Nivel de educacion de turistas extranjeros

Tabla VI11.20: Nivel de educacidn de turistas extranjeros

Educacion Frecuencia Porcentaje
Primaria 2 1,68%
Secundaria 14 11,76%
Universidad 67 56,30%
Posgrado 36 30,25%
TOTAL 119 100%

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

NIVEL EDUCACION
Posgrado  primaria
12%
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30%

Universidad
56%

Figura V11.20: Nivel de educacion de turistas extranjeros

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

La encuesta aplicada a los turistas extranjeros refleja que el 56% tiene un nivel de

educacion universitaria, el 30% secundaria, el 12% posgrado y el 2% primaria.
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e) Pais de residencia de los turistas extranjeros

Tabla VI11.21: Pais de residencia turistas extranjeros

Pais de residencia Frecuencia Porcentaje
USA 26 21,85%
Inglaterra 21 17,65%
Canada 18 15,13%
Alemania 12 10,08%
Holanda 8 6,72%
Francia 16 13,45%
Australia 11 9,24%
Japon 7 5,88%
TOTAL 119 100%

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

PAIS
Japon
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Figura VI11.21: Pais de residencia turistas extranjeros

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014
La mayoria de los turistas extranjeros encuestados provienen del pais de USA con el
22%, seguido de Inglaterra con el 18%, Canada el 15%, Francia el 13%,Alemania el

10%, Australia el 9%, Holanda el 7% y Japdn con el 6%.

f) ¢Ha utilizado los servicios de un alojamiento ecolégico en Francisco de

Orellana?

Tabla VI11.22: Servicios alojamiento ecoldgico

Frecuencia Porcentaje

SI 5 4,00%
NO 115 96,00%
TOTAL 119 100%

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014
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SERVICIOS ALOJAMIENTO

ECOLOGICO
Sl

4%

NO
96%

Figura VI11.22: Servicios alojamiento ecoldgico

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

Dentro de los turistas extranjeros encuestados el 96% no han utilizado los servicios de

un alojamiento ecoldgico en Francisco de Orellana, mientras que el 4% si lo ha hecho.

g) ¢Le gustaria pasar la noche o utilizar las instalaciones en un alojamiento

ecologico en convivencia con la naturaleza y cultura, lejos de la ciudad?

Tabla V11.23: Interés hospedaje alojamiento ecoldgico

Frecuencia Porcentaje

Sl 119 100,00%
NO 0 0,00%
TOTAL 119 100%

Nota: Investigacion de campo Orellana, 2014

INTERES HOSPEDAJE ALOJAMIENTO
ECOLOGICO

NO
0%

S
100%

Figura V11.23: Interés hospedaje alojamiento ecologico

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

Al 100% de los turistas extranjeros encuestados, les gustaria pasar la noche o utilizar las

instalaciones en el alojamiento ecologico.



h) ¢ Con cuéntas personas normalmente realiza un viaje?

Tabla VI11.24: Personas normalmente viaja

Frecuencia  Porcentaje
Solo 11 9,30%
Entre 2 personas 33 27,59%
3ab 50 42,42%
Mas de 5 personas 25 20,69%
TOTAL 119 100%

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014
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Figura V11.24: Personas normalmente viaja

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

a 5 personas (42%), entre 2 personas (28%), mas de 5 personas (21%), y solos (9%).

i) ¢ Cual es su motivacion para realizar un viaje?

Tabla VI1.25: Motivo de viaje

Motivacion Frecuencia Porcentaje
Vacaciones 106 89,07%
Visita a  familiares 1 0,84%
y / 0 amigos
Congresos / 0 0%
Convenciones
Negocio / Trabajo 12 10,08%
Religion 0 0%

TOTAL 119 100%

84

Los turistas extranjeros encuestados prefieren normalmente viajar en su mayoria entre 3
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Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

MOTIVO VIAIJE
Negocio /
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89%

Figura VI1.25: Motivo de viaje

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014
El segmento de turistas extranjeros muestra que la motivacion de viaje es

principalmente por vacaciones correspondiente al 89%, negocio/trabajo el 10%,visita a

familiares y/o amigos el 1%, congresos/convenciones y religion el 0%.

j) ¢ Cuantos dias permanece en ese lugar?

Tabla VI11.26: Dias de permanencia

Tiempo / Dias Frecuencia Porcentaje

1 5 4,20%
2 24 20,17%
3 72 60,50%
Mas de 3 18 15,13%
TOTAL 119 100%

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

DiAS DE PERMANENCIA
Mas de 3 dias 1dia

15% 4% 2 dias
3 dias
61%

Figura VI11.26: Dias de permanencia

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014
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Los turistas extranjeros encuestados permanecen en el lugar entre 3 dias el 61%,
seguido de 2 dias el 20%, més de 3 dias el 15% y 1 dia el 4%.

k) ¢Qué servicios le gustaria encontrar en el alojamiento ecoldgico?

Tabla VI11.27: Servicios alojamiento ecolégico

Servicios Frecuencia Porcentaje

Areas recreativas 40 7,10%
Alimentacion 119 21,14%
Guianza 119 21,13%
Internet 60 10,66%
Bar 110 19,54%
Transporte 115 20,43%
TOTAL 563 100%

Nota: Investigacion de campo provincia provincia Orellana, 2014

SERVICIOS ALOJAMIENTO ECOLOGICO

Areas
Transporte recreativas
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21%
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11%

Figura VI11.27: Servicios alojamiento ecoldgico

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014
Dentro de los servicios que le gustarian encontrar en el alojamiento ecoldgico a los
turistas extranjeros encuestados se encuentran: Alimentacién y guianza con el 21%,
transporte y bar 20%, internet 11% y areas recreativas el 7%.

I) ¢ Qué tipo de construccion y mobiliario le gustaria?

Tabla VI11.28: Tipo construccién y mobiliario

Construccién/Tipologia Frecuencia Porcentaje

Moderno 12 10,00%
Tradicional 25 21,00%
Rustico 48 40,00%

Mixto 34 29,00%
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TOTAL 119 100%
Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

TIPO CONSTRUCCION Y MOBILIARIO
Moderno
Mixto 10%
29% Tradicional
21%
Rustico
40%

Figura VI11.28: Tipo construccion y mobiliario

Nota: Investigacion de campo provincia provincia Orellana, 2014

Dentro de los turistas extranjeros encuestados optan por un tipo de construccién y
mobiliario: Rustico el 40%, seguido de mixto el 29% en su mayoria, tradicional el 21%
y moderno el 10%.

m) De las siguientes actividades turisticas, seleccione la opcion que mas le gustaria
realizar?

Tabla VI11.29: Actividades turisticas alojamiento ecolégico

Actividades Frecuencia Porcentaje
Camping 41 8,91%
Fotografia 118 25,65%
Caminatas 100 21,74%
Visita a comunidades 119 25,87%
Ritual de la Ayahuasca 82 17,83%

TOTAL 460 100%

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

ACTIVIDADES TURISTICAS ALOJAMIENTO ECOLOGICO
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26%
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Figura V11.29: Actividades turisticas alojamiento ecoldgico

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014
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La actividad turistica que le gustaria realizar a la mayoria de los turistas extranjeros es
visita a comunidades (26%), seguida de fotografia (25%), caminatas (22%), ritual de la
ayahuasca (18%) y camping (9%)

n) ¢Cuanto estaria dispuesto a pagar diariamente por los servicios prestados?

Tabla V11.30: Disponibilidad pago diario

Rango/ Tarifa Frecuencia Porcentaje
30-50USD 70 58,82%
51-70USD 49 41,18%

TOTAL 119 100%

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

DISPONIBILIDAD PAGO DIARIO

51-70 USD
41% 30- 50 USD

59%

Figura V11.30: Disponibilidad pago diario

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014
Los turistas extranjeros estarian dispuestos a pagar diariamente por los servicios
prestados en el alojamiento ecoldgico de 30 a 50 dolares el 59% y de 51 a 70 dolares el
41%.

0) ¢Generalmente como acostumbra a realizar sus pagos?

Tabla VI1.31: Forma de pago

Forma de pago Frecuencia Porcentaje

Efectivo 51 42 86%

Tarjeta de crédito / Debito 68 57,14%




89

TOTAL 119 100%

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014

FORMA DE PAGO
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Tarjeta de 43%
credito / Debito
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Figura VI11.31: Forma de pago

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014
Los turistas extranjeros encuestados acostumbran a realizar sus pagos por medio de una
tarjeta de crédito/débito el 57% y en efectivo el 43%.

p) ¢ Cémo obtiene informacidn acerca de los diferentes lugares turisticos?

Tabla VI11.32: Medios de informacién

Medios Frecuencia Porcentaje

Agencia de viajes 115 30,67%
Amigos/familiares 97 25,87%
Prensa escrita 0 0%
Tv. 12 3,20%
Internet 103 27,47%
Guia turistica 48 12,80%
TOTAL 375 100%

Nota: Investigacion de campo provincia Orellana, 2014
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Figura VI11.32: Medios de informacion

Nota: Investigacion de campo Orellana, 2014
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Los medios de informacion por los cuales los turistas extranjeros se informan de lugares
turisticos son: agencia de viajes (31%), internet (27%), amigos/familiares (26%), guia
turistica (13%), tv (3%), y prensa escrita (0%).

d. Definicion del perfil del visitante

1) Perfil del turista nacional

El perfil del turista nacional estd compuesto por el 59% hombres, 41% mujeres; la edad
varia de entre 26-40 afios con el 50%, seguido de 18-25 afos con el 34%; un 38% son
empleados privados, seguido del 28% empleados publicos; con un nivel de educacién
universitaria del 56%, seguido del 22% secundaria; la mayoria proviene de la ciudad de
Quito con el 44%, seguido de Ambato con el 35%, el 93,75% no ha utilizado los
servicios de un alojamiento ecologico en Francisco de Orellana(Coca); al 97% les
gustaria pasar la noche o utilizar las instalaciones del ecolodge; normalmente
acostumbran viajar en grupos de 3 a 5 personas el 59%, seguido de mas de 5 personas el
25%; principalmente el motivo de viaje es por vacaciones el 60% y por visita a
familiares/amigos el 31%; permanecen en el lugar 2 dias el 47% y 3 dias el 37%; la
alimentacion con el 20% y bar con el 18,75% son los servicios que les gustaria
encontrar en el ecolodge, respecto al tipo de construccion y mobiliario prefieren mixto
el 59,37% vy rastico el 25%; optan por visita a comunidades el 28,07%, ritual de la
ayahuasca el 24,56% y fotografia el 21,92% entre las actividades turisticas que les
gustaria realizar dentro del ecolodge, el 84,37% esta dispuesto a pagar diariamente por
los servicios prestados de 30-50 ddlares; el 87% acostumbra a realizar sus pagos en
efectivo; el internet con el 36% Yy amigos/familiares el 34% son los medios de

informacion por los cuales el mercado nacional se informan de lugares turisticos.

2) Perfil del turista extranjero

El perfil del turista extranjero es; 56% mujeres, 44% hombres; la edad varia de entre 18-
25 afios con el 71,43%, seguido de menos de 18 afios con el 18,48%, el 55% son
estudiantes, seguido del 29% empleados publicos; con un nivel de educacién

universitaria del 56,30%, seguido del 30,25% posgrado; la mayoria proviene de paises
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como USA con el 22%, seguido de Inglaterra con el 18%; el 96% no ha utilizado los
servicios de un alojamiento ecoldgico en Francisco de Orellana(Coca); al 100% les
gustaria pasar la noche o utilizar las instalaciones del ecolodge; prefieren normalmente
viajar en su mayoria entre 3 a 5 personas (42%), entre 2 personas (28%); el motivo de
viaje es por vacaciones el 89% y por negocio/trabajo el 10%; normalmente permanecen
en el lugar entre 3 dias el 61%, seguido de 2 dias el 20%; la alimentacion, guianza con
el 21% y transporte, bar con el 20% estan entre los servicios que les gustaria encontrar
en el ecolodge, respecto al tipo de construccion y mobiliario prefieren rastico el 40%
seguido de mixto el 29%; visita a comunidades el 26%, fotografia el 25% y caminatas el
20% son las actividades turisticas que optan por realizar dentro del ecolodge, el 59%
estd dispuesto a pagar diariamente por los servicios prestados de 30-50 ddlares; para
realizar sus pagos acostumbran utilizar una tarjeta de crédito/débito el 57%; agencia de
viajes (31%), internet (27%), amigos/familiares (26%) son los medios de informacion

por los cuales el mercado extranjero se informan de lugares turisticos.

4. Confrontacion de la oferta con la demanda

a. Proyeccion de la oferta

Para la proyeccion de la oferta de los 5 afios proximos se utilizé el método del
incremento compuesto, el cual se calculé teniendo como base la capacidad de instalada
de la oferta inmediatamente sustitutiva, este valor equivale a 27720 personas anuales,

con un indice de crecimiento del 6,6 %.

Para la obtencion del indice de crecimiento se obtuvieron los siguientes datos:

Cuadro: Capacidad de los establecimientos de alojamiento registrados en el Ministerio
de Turismo segun tipo. Afios 2009-2013

Tipo Establecimientos
2009 2010 2011 2012 2013
Hoteles 358 373 398 447 473
Hoteles Residencias 187 205 207 219 251
Hotel Apartamento 15 12 15 14 14
Hostales 824 861 910 988 1041
Hostales Residencias 825 832 890 964 1029




92

Hosterias 320 349 392 433 464
Cabainias 195 185 202 194 209
Pensiones 594 618 684 718 803
Moteles 240 249 272 305 315
Apartamentos 30 29 30 26 29
Turisticos

Paraderos 2 2 3 2 2
Albergues 13 13 15 10 11
Ciudades 2 1 1 2 3
Vacacionales

Campamentos ) 7 5 7
Turisticos

Refugios 5 5 6 6 6
Otros 5 1 15
TOTAL 3615 3739 4032 4334 4672

Nota: En Boletin de estadisticas turisticas (Ministerio de Turismo del Ecuador, 2013,

pag. 117)

Tabla VI11.33: indice de crecimiento de la oferta turistica

Afo Capacidad Incremento Incremento
establecimientos porcentual
2009 3615
2010 3739 124 3,4%
2011 4032 293 7,8%
2012 4334 302 7,5%
2013 4672 338 7,8%
Total 20392 26,6%
Tasa de incremento 6,6%
promedio

Nota: En Boletin de estadisticas turisticas (Ministerio de Turismo del Ecuador, 2013,
pag. 135)

Con el resultado obtenido del 6,6 % de la tasa de crecimiento promedio, y utilizando la

férmula del incremento compuesto se procede a proyectar la oferta.

Tabla VI11.34: Proyeccion de la oferta sustitutiva

ANO OFERTA
2013 27720

2014 29549,52
2015 31499,79



2016 33578,77
2017 35794,97
2018 38157,44
2019 40675,83

b. Proyeccion de la demanda potencial
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Para realizar la proyeccion de la demanda potencial tanto de turistas nacionales y

extranjeros se empleé el Método del Incremento Compuesto propuesto por (Mora

Zambrano, 2009, pag. 129); Cn = Co(1 + 1)

"teniendo en cuenta que el indice de

crecimiento promedio es de 9%, identificando un 97% de aceptacion en turistas

nacionales, un 100% en turistas extranjeros.

Para la obtencion del indice de crecimiento de la demanda se tomaron los siguientes

datos:

Tabla VI11.35: Indice de crecimiento demanda nacional

ANO 2001 2010
PEA ORELLANA 16025 29228
13203
% 82%

Promedio % 8,2%

Nota: Tasa de crecimiento poblacional Orellana (Instituto Nacional de Estadisticas y

Censos, 2010)

Tabla VI11.36. indice de crecimiento demanda extranjera

Afo 2009 2010 2011 2012 2013
Turistas 968499 1047098 1141037 1271901 1364057
78599 93939 130864 92156
% 8,12% 9% 11% 7%

Promedio % 8,95%

Nota: Tasa de crecimiento turistico (Ministerio de Turismo del Ecuador, 2013)
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Con el resultado obtenido de la sumatoria del indice de crecimiento de la demanda
nacional y extranjera, se obtiene el 9%, de la tasa de incremento promedio, y utilizando

la férmula del incremento compuesto se procede a proyectar la demanda.

Tabla VI1.37: Proyeccion demanda

ANO TURISTAS TURISTAS TOTAL
NACIONALES EXTRANJEROS
Afio 0 52799,04 16535,00 69334,04
Afo 1 57550,95 18023,15 75574,10
Afio 2 62730,54 19645,23 82375,77
Afio 3 68376,29 21413,30 89789,59
Afo 4 74530,15 23340,50 97870,66
Afio 5 81237,87 25441,15 106679,01

c. Proyeccion de la demanda insatisfecha

Los resultados obtenidos de la demanda insatisfecha se obtuvieron al realizar el calculo

de la resta entre la demanda potencial con la oferta para cada afio.

Tabla V11.38: Proyeccion de la demanda insatisfecha

ANO DEMANDA OFERTA  DEMANDA INSATISFECHA

Afio 0 69334,04 29549,52 39784,52
Afo 1 75574,10 31499,79 44074,32
Afio 2 82375,77 33578,77 48797,00
Afio 3 89789,59 35794,97 53994,62

Afo 4 97870,66 38157,44 59713,21
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Ao 5 106679,01 40675,83 66003,18

d. Determinacién de la cuota objetivo de mercado

Se toma como cuota objetivo el 10% de la demanda insatisfecha, ya que es la

expectativa del proyecto turistico para iniciar con su funcionamiento.

Tabla VI1.39: Proyeccion de la demanda objetiva

ANO DEMANDA INSATISFECHA DEMANDA OBJETIVA (10%)

Afio 0 39784,52 3978,45
Afio 1 44074,32 4407,43
Afio 2 48797,00 4879,70
Ao 3 53994,62 5399,46
Ao 4 59713,21 5971,32
Ao 5 66003,18 6600,32

5. Elaboracion del estudio mercadotécnico o de marketing

a. Producto

1) Valor diferencial

Este proyecto cuenta con caracteristicas propias y esenciales que hacen que el producto

sea innovador y atractivo de la siguiente forma:

e Servicio de alojamiento que guarda armonia con el escenario natural y unico
como es el bosque primario de este sector, disefiado con una infraestructura
ecologica con acabados selectos, que guardan armonia con la naturaleza,
evitando asi minimizar un impacto ambiental.
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e AYANASHA también ofrecera confort, buen gusto, descanso, relajacion,
convivencia familiar junto a una cultura diferente.

e Rodeado de un panorama Unico y excepcional al deleitarse con el rio Napo.

e Observacion de un paisaje natural en compafiia de la flora y fauna del sector.

Responsabilidad social, al generar empleo local.

2) Branding

a) Nombre

El nombre que se eligid para el ecolodge es: “Ayanasha”, el mismo que tiene la

siguiente connotacion:

Ayanasha: Es wuna palabra en sanscrito que significa progreso, avanzar,
camino, agradecimiento que refleja el objetivo principal de todo y cuanto se ofrecera en
la empresa.

Lodge: Denominacion que se da a cabafias construidas de forma rustica en armonia con
la naturaleza. “AYANASHA LODGE”

b) Slogan

Se establece el siguiente slogan: “UN REENCUENTRO CON LA NATURALEZA”
mismo que denota el regreso del ser humano al lugar donde algun dia fue su casa,

volver a vivir experiencias que parecian extintas en el occidentalismo de la sociedad.

c) Isotipo
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Figura VI11.33: Isotipo de la empresa.

d) Construccién de la marca

FOTORAFIA ABSTRACCION NOMBRE CONCEPTO

Ceibo sp. De arbol
emblema tico del sector
por su oponencia y
frondosidad.

Arbol

Mono representa la gran
Mono diversidad de fauna
existente en el lugara.

El Tucén, indicador de
ecosistemas sanos, que

Ave .
aun se lo puede apreciar
en su habitat natural.

El magestuoso Rio Napo

Rio uno de los principales

atractivos y afluente del
amazonas.

Al esconderse el sol por la
Atardecer [cordillera da origen a
paisajes impresionantes.

Figura V11.34: Construccion de la marca

e) Tipografia de la marca

La Nota tipografica de uso en la marca sera Alphamack- Aoe y Turtles-normal de
tecnologia Open Type que ofrece una legibilidad profesional.

La Nota tipografica de uso en el slogan sera Rage- Italic de tecnologia Open Type que
ofrece legibilidad.



ALPHAMACK A0S

TURTLES NORMAL

fﬂ‘? @?fa«&b

Figura V11.35: Tipografia de la marca

f) Uso incorrecto

¢ Nunca se deben variar la posicién ni tamafio de los elementos asi como tampoco

e utilizar ningdn tipo de efectos especiales.

e Nunca se debe cambiar los colores de los elementos.

¢ Nunca se debe aplicar ningun tipo de distorsién a los elementos.

h) Patrén de color

;18

: 59

: 15

: 10

;74

: 90

QO @ O 0 6 O

M:0 Y: 46 KO

M:66 Y: 58 K: 76

M:15 Y:5 K: 0

M:0 Y:95 K: 0

M:0 Y:99 K:0

M:32 Y: 93 K: 25

Figura V11.36: Gama cromatica que se utilizo en la marca y slogan

98

e Verde claro/ oscuro: Es un color que se identifica perfectamente con la naturaleza,

nos hace conectar con ella y nos aporta sentimientos de frescura, armonia.

e Amarillo: Es el color del sol y se traduce en emociones como optimismo, felicidad,

brillo y alegria.
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e Azul: Es el color del cielo y del mar, por lo que se suele asociar con la estabilidad ,
de la frescura, la espiritualidad, la libertad, la paciencia, la lealtad, la paz y la
honradez.

e Negro: Expresa elegancia, puede significar sofisticacion y hasta un toque de
misterio.

1) Imagen corporativa

Para la identidad corporativa se disefi6 material Figura como hojas membretadas,

tarjetas de presentacion, entre otros:

Figura VI1.37: Hojas Membretadas

Carlos Garcia

Gerentc LODGE
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Figura VI11.38: Tarjetas de presentacion

b. Precio
1) Precio final del producto

Para establecer los precios se considero el estudio de la demanda, lo ofertado por la
competencia, la exclusividad del producto y a un minucioso anlisis de costos de
manera que sea asequible para su segmento de mercado, razén por la que dichos precios
seran renovadas de acuerdo a las condiciones del mercado, fijandose una sola tarifa para

turistas nacionales y extranjeros.

Cuadro: Precios del servicio de alojamiento

Producto Especificacién camas Precio
Habitacion Simple 1SGL $ 30,00
Habitacion Doble 1IMAT/1SGL $ 50,00
Habitacion Cuadruple 2SGL/I2MAT $ 60,00
Habitacion Séxtuple 2LT/2MAT $ 90,00

Cuadro. Precios de servicios complementarios

PRODUCTO ESPECIFICACION PRECIO
DESAYUNO  |Desayuno L $ 650
Desayuno 2
Sopa estandar $ 3,00
ALMUERZO  |Plato fuerte estandar $ 7,00
Postre estandar $ 2,50
TOTAL ALMUERZO $ 12,50
< Sopa estandar $ 3,00
z Plato fuerte estandar $ 7,00
© Postre estandar $ 2,50
TOTAL CENA $ 12,50
- Jugos Naturales $ 1,50
) -
n % Te $ 1,00
g O Agua mineral personal $ 1,50
20
0 21 Agua personal $ 1,00
m Gacensa nerennal Decechahle [« 150 1
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2) Politicas de cobro y formas de pago

El ecolodge Ayanasha definio las siguientes formas de pago para los turistas:

Contado: El servicio debera ser cancelado en su totalidad y de manera inmediata, esto

sucede cuando el turista reserva su estadia en el mismo dia de manera personal.

Acuerdo ( 50% al contado y el otro 50% crédito): la reserva se realiza desde un lugar
fuera del &rea de servicio a través del internet o llamada telefonica, el 50% debera ser
transferido a nombre de la empresa turistica a través de una entidad bancaria de manera

inmediata y el 50% restante, al término del mismo.

Los turistas podran pagar en efectivo o con tarjeta de crédito, obteniendo en este ultimo
un crédito de 30 dias sin intereses (no incluye cargo a la tarjeta), de cualquier institucién
bancaria.

c. Plaza

Basandose en el estudio de mercado se selecciono los siguientes canales de distribucion:

1) Canal directo, forma directa
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Los canales de distribucion seran de forma directa. Puesto que la comercializacion seré
de forma directa entre el productor y el consumidor final, siendo el productor el

Ecolodge Ayanasha y el consumidor final los visitantes.

2) Canal detallista, forma indirecta

El Ecolodge Ayanasha comercializara su producto por medio de mediadores-detallistas
entre el productor y consumidor. Estos seran: agencias de viaje, operadoras de turismo,

y establecimientos de alojamiento.



3) Plan de comercializacion

Cuadro: Plan de comercializacion
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Plan de comercializacion

Estrategia Tipo de canal Medio publicitario Precio de publicidad Que Grupo objetivo
Cantidad $ Total

Venta directa de los Creacion de la pagina web 1 500,00 Turistas nacionales y

servicios de extranjeros

Ecolodge Ayanasha Redes sociales (Facebook, twitter vy 0 0 Turistas

a turistas nacionales whatsapp) y la creacion de boletines nacionales/extranjeros

y extranjeros, a Directo electronicos que no utilizan agencia

través de medios de viajes , planifican sus

publicitarios viajes a través del

internet,
amigos/familiares

Revistas: ~ Terra Incognita. 1 450,00 | Turistas extranjeros
Ecqador. Alta Montafia. _ quienes  organizan

Negociacion de _Gwas . .de turismo  nacional e 1 900,00 | planifican sus viajes a

espacios internacional: Lonely Planet través del internet, guias

publicitarios en turisticas,

sitios, guias o amigos/familiares.

revistas de turismo

sostenible y afines.

Negociaciones Tarjetas de presentacion 1000 Turistas extranjeros que

con empresas Hojas membretadas 700 100,00 | utiliza agencias de viaje

turisticas Indirecto Volantes 500 350,00 | como medio

principalmente de la Material pop: 100 25,00 Turistico  desde  su

ciudades de Quito, Esferos 500 80,00 destino.
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Ambato,

mediante

convenios y
acuerdos
promocionar y
comercializar los
servicios  ofertados
por

la empresa turistica
Ayanasha Ecolodge

Participacion/interve
ncién en eventos y
ferias turisticas
como: AME, FITE

Captacion de medios
de comunicaciones
nacionales como el
programa del
Ministerio de
Turismo “Ecuador
AMA la VIDA”

Pulseras 90,00

Tarjetas de presentacion 1000 100,00 Poblacion de Quito,
Hojas membretadas 300 150,00 Ambato
Volantes 1000 50,00 Empresas de turismo de
Material pop: cadena detallista
Esferos 100 80,00

Pulseras 500 90,00

Gorras 25 125,00

Camisetas 25 375,00

Reportajes televisivos locales 0 0 Turistas nacionales que

se informan de lugares
turisticos a través de la
television.

TOTAL

$ 3465,00
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d. Promocién

1) Publicidad

Los medios de publicidad méas adecuados, se determinaron en base al estudio de

mercado.

a) Disefio de pagina web

El disefio de la pégina web tiene un costo de $500,00 dodlares incluido su

funcionamiento anual.

cCH encontrarte.aporrea.org/39/criticon/a6675.htrr [#39 - PAGINA WEE: Venaventours | ENcontrARTE | Qe =

T —
T Reenoworto con la /in‘.f",/(’,,,,

1816
"R 3mrams

Figura VI1.39: Pagina web Ayanasha Ecolodge
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b) Volantes

Su disefio tuvo un costo de $ 60,00 dolares americanos, su impresion de $ 0,05 por
unidad, y por 1000 unidades= c/u ($ 50,00); el tamafio del papel es A4.

A \CS!
Di st 108 ENC \mns“a\\na
\' uta ac

£COLODCE

Figura V11.40: Disefio de Volantes

c¢) Material pop

Figura VI11.41: Disefio de gorras
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Figura VI11.42: Disefio de camisetas

Figura V11.43: Disefio de esferos

U medw con la Mut&_’a

Figura V11.44: Disefio de pulseras
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2) Politicas de promocion

v' Para obtener mayor numero de ventas de los servicios del ecolodge, se
incentivardn a los clientes con tarifas especiales (descuentos), en especial a
turistas que viajan en grupos de 10 a 15pax.

v' En fechas especiales, vacaciones, fin de semana, feriados, segmentos de
mercado, se considerara promociones.

v' Se obsequiara souvenir o recuerdo a clientes destacados y a personas que
consumen a partir de los $80.00.

v' Para grupos de 15 a mas pax, se dara gratuidad al guia y chofer, en caso de no
existir el guia turistico recibira gratuidad un turista.

v" Para grupos de 10 pax se aplicara el 50% de descuento para el guia y chofer.

v’ Para clientes fijos a partir de la quinta reservacion tendra una tarifa especial.

3) Gastos del area comercial

Cuadro: Gastos del area comercial

Rubro Costo mensual Costo anual
Medios publicitarios 288,75 3465,00
Talento humano/ferias 58,33 700,00
Visita de negocios a 41,67 500,00
empresas seleccionadas

Total 4665,00




B.

IMPLEMENTACION DEL ECOLODGE

1.

Localizacion del proyecto

a. Macro localizacién
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DETERMINACION DE LA VIABILIDAD TECNICA PARA LA

MACROLOCALIZACION DEL PROYECTO
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ol L
4 ~~
\ b (COca) RELLAN, va L};
¢ A 3
) / = e U
S Z ot e J |
W 4 /

QD
S = | E
e U -

Py ST, . 1 /

N

/N

UBICACION DEL CANTONEN
REFERENCIA A LA PROVINCIA Y PAIS

Ty

LEYENDA

:] PARROQUIA LA BELLEZA

CANTON COCA

[ Provinciaoe oreLLANA

COORDENADAS PROYECTADAS UTM
DATUM WGS_84
ZONA 18 S
ELABORADO POR: Juan C. Pefia

Figura V11.45: Macro localizacion del ecolodge

El presente proyecto de turismo sostenible se ubica en: Pais: Ecuador; Provincia:
Orellana; Canton Francisco de Orellana, Parroquia: La Belleza.

b. Micro localizacion

MICROLOCALIZACION DEL PROYECTO

%

b % HOSTERIA AYANASHA

-
) J
3
Y &
z <
) 3
% X §
® &
% &
® g

DEL En
AL CANTON Y PROVINGIA

UBICACION DEL PROYECTO
EN REFERENCIA AL PAIS

Figura VI11.46: Micro localizacion del ecolodg

Como se detalla en la figura el proyecto se desarrollara en la Parroquia La Belleza,
sector Caluma 1, en las coordenadas UTM (18S): 9908151 S latitud y 255670 E

longitud.
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2. Tamano del proyecto

Para el tamafio de la empresa se enfoco en la demanda objetiva, la cual se calculo con el
10% de la demanda insatisfecha; ya que esa es la expectativa del proyecto turistico para
iniciar con su funcionamiento. A la cual se proyect6 para los cinco afios posteriores a la

operacion de la empresa; obteniendo proyecciones anuales, mensuales, semanales y

diarias.
Tabla V11.40: Numero de clientes proyectados
ANo Anual Mensual Semanal Diario T.0%

Ano 0 3978 332 83 12 32
Ano 1 4407 367 92 13 35
Afio 2 4880 407 102 15 39
Afo 3 5399 450 112 16 43
Ano 4 5971 498 124 18 48
Afo 5 6600 550 138 20 53

3. Disefio arguitectonico del proyecto

a. Terreno

El area donde se desarrollard el proyecto es de propiedad privado propio, con una
extension de 53,6 Has. De las cuales se utilizara 1,5 Has. Para la construccion del

Ecolodge.

b. Tipologia de la construccién

Para la infraestructura se planted una construccién sismo resistente, de tipo mixta, la
cual poseerda absoluta concordancia con las caracteristicas climaticas, ademas, se
utilizara materiales de la propia zona, creando un ambiente de confort, placer, elegancia

y satisfaccion al turista.



Se considerara aspectos como:

1) Condiciones ambientales

a) Temperatura: Promedio 26°C

b) Altitud: 330 - 370 m.

¢) Rango de mayor precipitacion: Abril-Mayo/ Octubre -Noviembre

d) Rango de menor precipitacidn: agosto-septiembre-octubre

e) Precipitacion: 3000 - 4000mm

f) Humedad relativa: Mayor al 80%

c. Disefio técnico arquitectonico

1) Requerimientos minimos
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De acuerdo a la norma técnica de actividades turisticas en lo que concierne a centros de

hospedaje alimentacion y bebida dispone sujetarse a lo siguiente para empezar su

funcionamiento;

Cuadro: Requerimientos minimos para un ecolodge

ITEM

REQUERIMIENTOS MINIMOS

Agua caliente 24 horas.

Zona de recreacion y deporte.

Area total incluido bafio al menos:

Sencilla:
Doble: 25mz2.

20mz2,

Junior suite:
Suite: 39m2.

34m2,

Areas de descanso con sus respectivas facilidades.

Avreas independientes para servicios de abastecimiento.

Bafio privado en cada habitacion.

Barra de seguridad en tina y/o ducha y piso antideslizante.

Basurero

O N[O o1 b~

Caja de seguridad en la habitacion.
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10 Cama de plaza y media o matrimonial, segin corresponda.

11 Closet.

12 Cobija y almohada adicional.

13 Colchon, protector de colchdn, sabanas, cobijas, cubrecama, Yy
almohadas por cada cama.

14 Contar con las facilidades (equipos e implementos) para la préactica
de las actividades relacionadas con el entorno natural de un ecolodge,
tales como observacion de flora y fauna, paseos en bicicleta y otros
similares.

15 Cortinas y/o blackout.

16 Escritorio y/o mesa.

17 Espejo medio cuerpo sobre lavamanos.

18 Iluminacion central o similar, controlada junto a la puerta de acceso

19 [luminacion en el area del bafio.

20 [luminacion independiente sobre lavamanos.

21 Inodoro con asiento y tapa.

22 Jabon en lavamanos y ducha y/o tina, papel higiénico y repuesto, un
vaso por huésped shampo.

23 Lavamanos con mueble tina y/o ducha.

24 Luz de velador.

25 Oferta de actividades relacionada con el entorno natural y cultural.

26 Plan y sistema de seguridad y atencién de emergencia sujeta a las
normas especializadas, debidamente certificada y/o verificada.

27 Portamaletas.

28 Servicio de habitaciones por 12 horas, con atencién espafiol e inglés.

29 Servicio de conexion a internet.

30 Servicio de custodia de equipaje, con atencion permanente.

31 Servicio de estacionamiento propio. Cuando el medio de
acceso al establecimiento no sea a través de vehiculos propios de los
clientes se exime de este requisito.

32 Servicio de lavanderia.

33 Servicio medico.

34 Servicios higiénicos generales diferenciados por sexo.

35 Silla por huésped

36 Sistema de acondicionamiento térmico en areas de uso comudn y
en cada habitacidon, con manejo independiente.

37 Sistema de comunicacion para atencion de emergencias.

38 Sistema de sefializacién relativa a los servicios y areas del centro de
turismo de naturaleza o lodge.

39 Suministro general de energia eléctrica.

40 Toallero y/o gancho, repisa junto a la ducha y/o tina de lavamanos

41 Tomacorriente con indicacion de voltaje

42 Un juego de toallas (bafio y manos), por huésped y una toalla de piso

para salida de tina o ducha.

43

Un velador o mesa de noche.
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44 Unidad habitacional con facilidades para el uso de personas con
discapacidad en silla de ruedas.

Nota: En (Cargua Lopez, 2014, pags. 124-125)

2) Disefio arquitectonico

Con el software AutoCAD 2014 y la asistencia profesional debidamente calificada se ha
elaborado el disefio arquitectonico el cual estd constituido por todos los planos
necesarios para la implementacion del ecolodge.

Anexo 3. Se disefid las siguientes laminas:

Figura 1: Implantacion general

Figura 2: Cabafia simple

Figura 3: Cabafa doble

Figura 4: Cabafa cuadruple

Figura 5: Cabafa séxtuple

Figura 6: Cabafa del personal

Figura 7: Cabafia principal (Comedor, Administracion, Recepcion, Cocina)

a) Caracteristicas de la construccion

Con una 6ptica diferente el proyecto busca la sostenibilidad, el respeto a la naturaleza, a
su diversidad natural y cultural, por lo que propone un tipo de construccion mixta con el
uso equilibrado de sus recursos y materiales disponibles en el medio.

Razones por lo que se busca minimizar al maximo los impactos aplicando técnicas y

materiales de construccién acorde el entorno.

b) Estructura

i. Techo

La estructura principal del techo esta conformada por vigas de chuncho
(Cedrelinga cateniformis D. Duke) combinadas con bambu, ebidamente tratado y
curado, cubierto con chova y sobrepuesto paja toquilla (Carludovica palmata) para

garantizar una mayor duracion.

ii. Paredes
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Para los pilares principales se utilizara el Cabo de hacha (Machaerium millei standl.)
mediante el sistema tradicional de madera rolliza debidamente tratada, de un didmetro
minimo de 25 cm, para los soportes se utilizara vigas de chuncho
(Cedrelinga cateniformis D. Duke), la mamposteria o paredes estardn compuesta por
planchas de fibrolit (1,22 x 2,44 m x 11mm). en las habitaciones, para la cabafia
principal se utilizara ladrillo.

Las marcos para las ventanas seran hechas por cintas de madera de canelo (Drimys

winteri J.R. et G. Forst.) y cubierto con una malla plastica fina.

iii. Piso

El piso sera de vigas de chuncho sentadas sobre plinto de hormigdn ciclépeo con hierro
y fundido con hormigén armado de fc 210kg/cm2, el piso sera de tablones de canelo y
chuncho (25cm x 3m x 4cm) debidamente tratado, lacado y barnizado.

Los pisos de los bafios seran de hormigon armado de fc 210kg/cm2, de un espesor de
15cm, sobre una capa de piedras con grava sobre el suelo y la superficie con piedras

pequefias naturales en forma de granito.

iv. Distribucion de espacios

Para la construccién se ha destinado 1.5 Has donde se ubicaran 14 instalaciones
constituidas en: 3 cabafias de 1 habitacion, 4 cabaias de 2 habitaciones, 4 cabafias de 4
habitaciones, 1 suite de 6 habitaciones. Ademas se dispondra de una cabafia de

administracion, 1 de servicio, cubriendo un total de 1390,74 m2.
Cabaria de 1 habitacion

Esta cabafia estd conformada por las siguientes medidas, 5,43m de ancho por 6,5m de
largo donde contiene un estar con un sofa doble y un individual, el dormitorio con una
cama de 2 plazas + 2 veladores, una mesa con silla y un guardarropa, el bafio con una

ducha y lavamanos.

Cabaria de 2 habitaciones
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Esta cabafa estd conformada por las siguientes medidas, 13,08m de ancho por 5,44m de
largo donde contiene un estar con un sofa doble y un individual, 2 dormitorios con
camas de 2 plazas + 2 veladores cada una, mesa con silla y guardarropa en cada

habitacion, el bafio con ducha y lavamanos para cada habitacion.
Cabaria de 4 habitaciones

Esta cabafia esta conformada por las siguientes medidas, 14,60m de ancho por 5,45m de
largo donde contiene un estar con un sofa doble y un individual por cada 2 dormitorios
los mismos que cuentan con una cama de 2 plazas + 2 veladores, una mesa con silla 'y
un guardarropa, el bafio con una ducha y lavamanos, todo lo mencionado para cada

habitacion.

Cabaria de 6 habitaciones

Esta cabafia esta conformada por las siguientes medidas, 24m de ancho por 8,50m de
largo donde contiene un estar con un sofa doble y un individual por cada habitacion, el
dormitorio cuenta con una cama de 2 plazas + 2 veladores, una mesa con silla y un

guardarropa, el bafio con una ducha y lavamanos, todo lo mencionado para cada

habitacion.
Tabla VI1.41: Resumen de la capacidad instalada
Producto Cant Especificacion Capacidad Total
camas capacidad

Habitacion Simple 3 1SGL 1 3

Habitacion Doble 4 1MAT/1SGL 3 12

Habitacion Cuadruple 4 2SGL/AMAT 4 16

Habitacion séxtuple 1 2LT2MAT 6 6
Capacidad diaria total 37

Cabana del personal

Esta cabafia esta conformada por las siguientes medidas, 12,31m de ancho por 11,10m
de largo donde contiene el dormitorio con una cama de 1/2 plazas, un guardarropa, dos

bafios con duchas individuales y los otros dos bafios con duchas dobles y un lavamanos.

Cabania principal; Administracion, bar y restaurante
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Esta cabafia tiene una forma octogonal de 6,89m por lado distribuyéndose de la
siguiente forma, en el centro se encuentra el stand de venta para las artesanias en la
parte superior el comedor, en la derecha la cocina y caja, en la parte inferior ingreso,

administracion e informacion, y en la parte izquierda las baterias sanitarias.
3) Andlisis de precios unitarios

Se elabord el analisis de costos unitarios para la construccion y equipamiento de cada
tipo de cabafia tomando como referencia la lista de precios de materiales emitidos por la

camara de la construccién de Quito 2014. (Anexo 4)

4. Definicion del proceso productivo

Se consider0 los siguientes aspectos; diagramas de flujos, recetas del mend, mobiliario,
equipos y menaje del proyecto, talento humano y remuneracion econdémica, servicios

bésicos.
a. Diagramas de flujo
1) Flujograma del proceso productivo

En la siguiente gréafica se define y ordena los procesos productivos para los futuros

clientes, los diagramas fueron elaborados segun las areas que se definieron para el

= —

proyecto.
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Figura VI1.47: Flujograma del proceso productivo general



b. Recetas del menu

118

En la parte gastrondmica se ha determinado un menu estandar de diferentes platos cada

dia méximo 2 veces durante la semana, comida tipica nacional y gourmet, desayunos

tipo bufete (Yogurt 3 sabores, Café, Te, Leche, Jugo Natural, Huevos, entrada).

Almuerzos y cenas (Entrada, Fuerte y Postre), no incluye bebidas (Anexo 5).

c. Equipamiento

1) Area productiva (Cocina, Bar, Restaurante, Recepcion)

PRESUPUESTO REFERENCIAL

Cuadro: Equipamiento del area productiva

ECOLODGE "AYANASHA"

PRESUPUESTO REFERENCIALEQUIPAMIENTO
TABLA DE CANTIDADES Y PRECIOS

P.UNITARI | CANTIDA
No. | ITEM RUBRO U O D P.TOTAL
EQUIPAMIENTO AREA DE
RESTAURANTE $7.032,00
Muebles y enseres $ 4.900,00
1 BR1 |Bar estanteria u 1.100,00 |1,00 $1.100,00
2 BR2 |Mesas u 70,00 |20,00 $ 1.400,00
3 BR3 |Sillas u 30,00 |80,00 $2.400,00
Menaje $2.132,00
4 BR4 | Manteleria u 25,00 36,00 $ 900,00
5 BR5 | Servilletas de tela u 5,00 (160,00 $ 800,00
6 BR6 | Centros de mesa u 12,00 (36,00 $ 432,00
EQUIPAMIENTO AREA DE BANOS $ 652,00
Menaje $ 546,00
| 7 \ BAl \ Dispensador jabon liquido, \ u \ 32,00 $ 64,00 |
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shampoo 2,00
8 BA2 | Dispensador de papel u 32,00 |2,00 $ 64,00
9 BA3 | Juego de toallas 4 unidades u 30,00 |2,00 $ 60,00
10 BA4 | Secador manos u 80,00 |2,00 $ 160,00
11 | BA5 |Espejo u 49,00 (2,00 $ 98,00
12 | BAG6 |Alfombras Rodapies u 50,00 (2,00 $ 100,00
13 | BA7 |Cortina de bafio u 28,00 |- $ 0,00
Utiles de aseo $ 106,00
14 | BA8 |Jabonyshampoo gal 26,00 |2,00 $ 52,00
15 BA9 |Basurero u 27,00 |2,00 $ 54,00
EQUIPAMIENTO DEL AREA DE
COCINA $12.610,92
MAQUINAS Y EQUIPOS $7.352,00
Cocina Industria ( 4
guemadores, plancha,
32| EACL |freidora, horno) u 3.700,00 1,00| $3.700,00
33| EAC2 |Tanque de gas u 50,00 4,00 $ 200,00
34| EAC3 |Refrigerador 2 puertas u 1000,00 2,00 $2.000,00
35| EAC4 |Microondas industrial u 300,00 1,00 $ 300,00
36| EAC5 |Licuadora u 89,00 2,00 $178,00
37| EAC6 |Batidora u 95,00 1,00 $ 95,00
38| EAC7 |Extractor de jugos u 110,00 1,00 $ 110,00
39| EACS8 |Cafetera u 170,00 2,00 $ 340,00
40| EACO |Extractor de olores u 309,00 1,00 $ 309,00
41| EAC10 |Extintor 10 Ib u 60,00 2,00 $ 120,00
MENAJE - UTENSILIOS $5.258,92
42 | EAC11 |Ollas grandes (20It) u 68,00 4,00 $ 272,00
43| EAC12 |Ollas medianas (10It) u 47,91 12,00 $ 574,92
44| EAC13 | Ollas pequenas (4lt) u 34,00 8,00 $ 272,00
45| EAC14 | Ollas de presion (201t) u 129,00 2,00 $ 258,00
Juegos de tablas de picar (6 30,00 1,00
46 | EACI15 |pizas) u $ 30,00
Juego de cuchillos (14 44,00 1,00
47| EAC16 |piezas) $ 44,00
48| EAC17 |Cuchillos de cortar pan 5,00 3,00 $ 15,00
Juego de cubiertos grandes 40,00 1,00
49 | EAC18 | (6 piezas) u $ 40,00
Juego de pinzas ensalada (6 40,00 1,00
50| EAC19 |piezas) u $ 40,00
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Juego de Cucharones (12 80,00 1,00
51| EAC20 |piezas) u $ 80,00
Juego de moldes de 50,00 1,00
52| EAC21 |reposteria u $ 50,00
Juego de coladores (12 36,00 1,00
53| EAC22 |piezas) u $ 36,00
Juego  de  ensaladeras 35,00 1,00
54| EAC23 |plasticas (12 p) u $ 35,00
Juego de ensaladeras vidrio 55,00 1,00
55| EAC24 | (6 p) u $ 55,00
56 | EAC25 |Juego de baldes (6 piezas) u 36,00 1,00 $ 36,00
57 | EAC26 |Juego de sartenes (6 piezas) | u 89,34 1,00 $89,34
58 | EAC27 | Recipiente de especias u 2,25 6,00 $ 13,50
59 | EAC28 |Jarras (Café, leche, jugo) u 15,00 18,00 $ 270,00
60| EAC29 | Achioteros metalicos u 4,83 2,00 $9,66
Abrelatas con  afilador 20,00 1,00
61| EAC30 |eléctrico u $ 20,00
Sacacorchos, destapador de 10,00 1,00
62| EAC31 |botellas u $ 10,00
63| EAC32 |Platillero u 26,00 3,00 $ 78,00
64 | EAC33 | Charoles madera u 27,00 6,00 $ 162,00
65| EAC34 | Balanza de cocina u 22,00 1,00 $ 22,00
66 | EAC35 | Procesador de alimentos u 75,00 1,00 $ 75,00
67 | EAC36 | Canastas de legumbres u 10,00 3,00 $ 30,00
68 | EAC37 | Canastas de frutas u 10,00 3,00 $ 30,00
69 | EAC38 | Docena platos soperos u 20,00 6,00 $ 120,00
70 | EAC39 | Docena platos fuertes u 20,00 6,00 $ 120,00
71| EAC40 | Docena plato base u 20,00 6,00 $ 120,00
72| EAC41 |Docenas plato/café u 16,00 6,00 $ 96,00
73| EAC42 | Docena cucharitas u 15,00 12,00 $ 180,00
74 | EACA43 | Docena cucharas u 18,00 6,00 $ 108,00
75| EAC44 | Docena tenedores u 18,00 6,00 $ 108,00
76| EACA45 | Docena cuchillos u 18,00 6,00 $ 108,00
77 | EAC46 | Docena vasos jugo u 25,00 6,00 $ 150,00
78| EAC47 | Docena vasos de agua u 25,00 6,00 $ 150,00
79| EAC48 | Docena vasos de wisky u 25,00 6,00 $ 150,00
80| EAC49 | Docena copas de vino u 25,00 6,00 $ 150,00
81| EAC50 | Docena tazas de café u 18,00 6,00 $ 108,00
82 | EAC51 | Saleros, pimenteros u 8,00 36,00 $ 288,00
83| EAC52 | Azucareros u 10,00 18,00 $ 180,00
84| EAC53 | Ajiceros u 10,00 18,00  $180,00
85| EAC54 | Ceniceros u 8,00 18,00 $ 144,00
86| EAC55 | Servilleteros u 8,00 18,00 $ 144,00
87 | EAC56 | Exprimidor de limones u 2,50 3,00 $ 7,50
TOTAL
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IVA 12% IVA 12% $2.435,39
TOTAL
TOTAL EQUIPAMIENTO INCLUIDO IVA 12% CON IVA: | $22.730,31
Cuadro: Materia Prima del area productiva mensual
P. P.TOTAL
propucTo | SANTIDATUNIDA | yniTars | ucosTo | sEmANA oo
@] L L

Aceite 1900 [ ml $1,47|Cllt $2,79 $11,17
Sal 280 | gr $0,80 | C/kg $0,22 $0,90
Pimienta 140 | gr $5,99 | C/kg $0,84 $3,35
lomo de falda 1200 | gr $ 11,70 | C/kg $ 14,04 $ 56,16
Papas 5300 | gr $ 0,66 | C/kg $ 3,50 $13,99
margarina 380 | gr $7,20|Clkg $2,74 $10,94
Vino blanco 200 [ ml $4,83|Cl/lt $0,97 $3,86
Vino tinto 200 | ml $4,83|Cllt $0,97 $ 3,86
Champifiones 500 | gr $7,27| Clkg $3,64 $14,54
Vegetales 4000 | gr $3,21| Clkg $12,84 $51,36
Ajo 400 | gr $ 5,50 | C/kg $2,20 $8,80
Hierbas 200 | gr $2,00|C/kg $0,40 $1,60
Crema de leche 1600 | ml $2,10| C/lt $ 3,36 $13,44
concentrado
vegetal 30| gr $11,19| C/kg $0,34 $1,34
Carne de cerdo 1200 | gr $9,12 | C/kg $ 10,94 $43,78
Mote 1800 | gr $1,87 | C/kg $ 3,37 $ 13,46
Maduro 600 | gr $1,00|C/kg $ 0,60 $2,40
Cebolla 550 | gr $5,62 | C/kg $ 3,09 $12,36
Comino 100 | gr $6,96 | C/kg $0,70 $2,78
Trucha 2500 | gr $ 4,50 | C/kg $11,25 $ 45,00
Limoén 20 (u $1,00|c/u $ 2,00 $ 8,00
Verde 800 | gr $1,00| Cl/kg $0,80 $3,20
Arroz 990 | gr $1,06 | C/kg $1,05 $4,20
concentrado
magui 10| gr $11,19 |Cl/kg $0,11 $0,45
chorizo espafiol 725 gr $7,63| C/kg $5,53 $22,13
Huevos 20| cub $3,60|clu $2,40 $9,60
Ensalada Fresca 1000 | gr $2,40| C/kg $2,40 $9,60
Brocoli 100 | gr $1,76 | Cl/kg $0,18 $0,70
Zanahoria 200 | gr $0,77 | Clkg $0,15 $0,62
harina 900 | gr $2,67|Clkg $2,40 $9,61
margarina 150 | gr $7,20|Clkg $1,08 $4,32
azucar 900 | gr $0,95| C/kg $0,86 $ 3,42
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cocoa 100 | gr $1,50| C/kg $0,15 $0,60
royal 50 | gr $2,00|Clkg $0,10 $0,40
esencia de
vainilla 5|mi $17,08|C/lt $0,09 $0,34
chocolate en barra 300 | gr $ 10,50 | C/kg $3,15 $12,60
leche 10000 | mi $0,50| C/lt $5,00 $ 20,00
leche condensada 500 | ml $7,00|C/lt $ 3,50 $ 14,00
leche evaporada 500 | ml $5,73| C/lt $ 2,87 $11,46
achiote 10 (ml $3,76 | C/lt $0,04 $0,15
Yogurt 2000 | ml $4,50 | C/lt $9,00 $ 36,00
cereales 2250 | gr $ 5,87 | Clkg $ 13,21 $ 52,83
Frutas 3969 | gr $1,80| C/kg $7,14 $ 28,58

SUBTOTA

L $ 141,98 $567,92

Rep./seman

a $2,00 $2,00

TOTAL $283,96| $1.135,84

2) Equipamiento Hospedaje

Cuadro: Equipamiento cabafia simple

ECOLODGE "AYANASHA"

PRESUPUESTO REFERENCIAL
PRESUPUESTO REFERENCIALEQUIPAMIENTO
TABLA DE CANTIDADES Y PRECIOS

P.UNITA P.TOTA

No. | ITEM RUBRO U RIO CANTIDAD L
EQUIPAMIENTO AREA DE BANO $412,00
Menaje $ 333,00

Dispensador  jabon  liquido,

7 BA1l |shampoo u 32,00 |2,00 $ 64,00
8 BA2 | Dispensador de papel u 32,00 |1,00 $ 32,00
9 BA3 | Juego de toallas 4 unidades 30,00 |1,00 $ 30,00
10 BA4 | Secador manos 80,00 |1,00 $ 80,00
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11 BA5 | Espejo u 49,00 |1,00 $ 49,00
12 BA6 | Alfombras Rodapiés u 50,00 |1,00 $ 50,00
13 BA7 | Cortina de bafio u 28,00 1,00 $ 28,00
Utiles de aseo $ 79,00
14 BA8 |Jabdn y shampoo agl 26,00 (2,00 $ 52,00
15 BA9 |Basurero u 27,00 1,00 $ 27,00
$
EQUIPAMIENTO PARA DORMITORIO 1.335,75
$
Muebles y enseres 1.100,00
Juego de dormitorio 2 plazas + 2
15| ED1 |veladores u 300,00 1,00| $ 300,00
Juego de dormitorio 1.5 plazas +
16| ED2 |2 veladores u 250,00 0,00 $0,00
17| ED3 |Colchon 2 plazas u 140,00 1,00| $ 140,00
18| ED4 |Colchdn 1.5 plazas u 110,00 0,00 $ 0,00
19| ED5 |Lamparas de velador u 45,00 1,00] $45,00
Alfombras rodapiés
20| ED6 |(0.60*1.10m2) 55,00 1,00| $55,00
21| ED7 |Florero 35,00 1,00/ $35,00
Juego sofa doble + individual +
22| ED8 |mesa de centro u 300,00 1,00| $ 300,00
23| ED9 |Cbémoda peinadora u 225,00 1,00| $ 225,00
Menaje $ 235,75
24| ED10 |Edreddn 2 plazas u 65,00 1,00| $65,00
25| ED11 |Edreddn 1.5 plazas u 50,00 0,00 $0,00
26| ED12 |Juego Sabanas de 2 plazas u 27,00 1,00 $27,00
27| ED13 |Sabanas de 1.5 plazas u 23,00 0,00 $0,00
28| ED14 |Almohadas u 7,00 2,00 $14,00
29| ED15 |Protector de colchdn u 25,00 1,00] $25,00
30| ED16 |Armadores juego de 6 u 2,00 1,00 $2,00
Cortinas m
31| ED17 2 13,70 75| $102,75
SIN IVA: 5
IVA 12% IVA 12% $209,73
TOTAL $1.957,4
TOTAL EQUIPAMIENTO INCLUIDO IVA 12% CON IVA: 8

Cuadro: Equipamiento cabafia doble
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ECOLODGE "AYANASHA"

PRESUPUESTO REFERENCIAL
PRESUPUESTO REFERENCIALEQUIPAMIENTO

TABLA DE CANTIDADES Y PRECIOS

P.UNITA

No. | ITEM RUBRO U RIO CANTIDAD | P.TOTAL
EQUIPAMIENTO AREA DE BANO $ 824,00
Menaje $ 666,00

Dispensador jabon liquido,
7 BA1 |shampoo u | 32,00 4,00 $ 128,00
8 BA2 | Dispensador de papel u | 32,00 2,00 $ 64,00
9 BA3 | Juego de toallas 4 unidades u (30,00 2,00 $ 60,00
10 BA4 | Secador manos u 80,00 2,00 $ 160,00
11 BA5 | Espejo u 49,00 2,00 $ 98,00
12 BA6 | Alfombras Rodapies u 50,00 2,00 $ 100,00
13 BA7 | Cortina de bafio u | 28,00 2,00 $ 56,00
Utiles de aseo $ 158,00

g

14 BA8 |Jabon y shampoo al [ 26,00 4,00 $ 104,00
15 BA9 | Basurero u (27,00 2,00 $ 54,00
EQUIPAMIENTO PARA DORMITORIO $ 2.655,75
Muebles y enseres $ 2.200,00

Juego de dormitorio 2 plazas
15| ED1 |+ 2 veladores u 300,00 2,00 $600,00

Juego de dormitorio 1.5
16| ED2 |plazas + 2 veladores u 250,00 0,00 $ 0,00
17| ED3 |Colchon 2 plazas u 140,00 2,00 $280,00
18| ED4 |Colchon 1.5 plazas u 110,00 0,00 $ 0,00
19| ED5 |Léamparas de velador u 45,00 2,00 $ 90,00

Alfombras rodapiés
20| ED6 |(0.60*1.10m2) u 55,00 2,00 $110,00
21| ED7 |Florero u 35,00 2,00 $ 70,00

Juego sofé doble + individual
22| ED8 |+ mesa de centro u 300,00 2,00/ $600,00
23| ED9 |Cdmoda peinadora u 225,00 2,00 $450,00
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Menaje $ 455,75
24| ED10 |Edreddn 2 plazas u 65,00 2,00] $130,00
25| ED11 |Edredon 1.5 plazas u 50,00 0,00 $ 0,00
26| ED12 |Juego Sabanasde 2 plazas u 27,00 2,00 $ 54,00
27| ED13 |Sabanas de 1.5 plazas u 23,00 0,00 $0,00
28| ED14 |Almohadas u 7,00 4,00 $ 28,00
29| ED15 |Protector de colchén u 25,00 2,00 $ 50,00
30| ED16 |Armadores juego de 6 u 2,00 2,00 $ 4,00

Cortinas m
31| ED17 2 13,70 13,85| $189,75
TOTAL SIN
IVA: $3.479,75
IVA 12% IVA 12% $417,57
TOTAL
TOTAL EQUIPAMIENTO INCLUIDO IVA 12% CON IVA: $3.897,31
Cuadro: Equipamiento cabafia cuadruple
ECOLODGE "AYANASHA"
PRESUPUESTO REFERENCIAL
PRESUPUESTO REFERENCIALEQUIPAMIENTO
TABLA DE CANTIDADES Y PRECIOS
P.UNITA | CANTI
No. | ITEM RUBRO U RIO DAD | P.TOTAL
EQUIPAMIENTO AREA DE BANO $1.648,00
Menaje $ 1.332,00
Dispensador jabén  liquido,
7 BA1 |shampoo u [32,00 8,00 $ 256,00
8 BA2 | Dispensador de papel u (32,00 4,00 $ 128,00
9 BA3 |Juego de toallas 4 unidades u (30,00 4,00 $ 120,00
10 BA4 | Secador manos u (80,00 4,00 $ 320,00
11 BA5 |Espejo u (49,00 4,00 $ 196,00
12 BA6 | Alfombras Rodapies u |50,00 4,00 $ 200,00
13 BA7 | Cortina de bafio u |28,00 4,00 $ 112,00
Utiles de aseo $ 316,00
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14 BA8 |Jabdn y shampoo gal |26,00 8,00 $ 208,00
15 BA9 |Basurero u [27,00 4,00 $ 108,00
EQUIPAMIENTO PARA DORMITORIO $5.181,34
Muebles y enseres $ 4.400,00
Juego de dormitorio 2 plazas +
15| ED1 |2 veladores u 300,00 4,00| $1.200,00
Juego de dormitorio 1.5 plazas
16| ED2 |+ 2 veladores u 250,00 0,00 $0,00
17| ED3 |Colchon 2 plazas u 140,00 4,00 $ 560,00
18| ED4 |Colchon 1.5 plazas u 110,00 0,00 $ 0,00
19| ED5 |Lamparas de velador u 45,00 4,00 $ 180,00
Alfombras rodapiés
20| ED6 |(0.60*1.10m2) 55,00 4,00 $ 220,00
21| ED7 |Florero 35,00 4,00/ $140,00
Juego sofa doble + individual
22| ED8 |+ mesa de centro 300,00 4,00| $1.200,00
23| ED9 |Coémoda peinadora 225,00 4,00/ $900,00
Menaje $781,34
24| ED10 |Edreddn 2 plazas u 65,00 4,000 $260,00
25| ED11 |Edredén 1.5 plazas u 50,00 0,00 $0,00
26| ED12 |Juego Sabanas de 2 plazas u 27,00 4,00/ $108,00
27| ED13 |Sabanas de 1.5 plazas u 23,00 0,00 $0,00
28| ED14 |Almohadas u 7,00 8,00 $ 56,00
29| ED15 |Protector de colchon u 25,00 4,00/ $100,00
30| ED16 |Armadores juego de 6 u 2,00 4,00 $ 8,00
Cortinas
31| ED17 m2 |13,70 18,2 $ 249,34
TOTAL
SIN
IVA
IVA 12% 12% $819,52
TOTAL
CON
TOTAL EQUIPAMIENTO INCLUIDO IVA 12% IVA: $7.648,86

Cuadro: Equipamiento cabafia séxtuple
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ECOLODGE "AYANASHA"

PRESUPUESTO REFERENCIAL
PRESUPUESTO REFERENCIALEQUIPAMIENTO
TABLA DE CANTIDADES Y PRECIOS

N | ITE P.UNITA P.TOT
0.| M RUBRO U RIO CANTIDAD AL

$

3 2.472,0

EQUIPAMIENTO AREA DE BANO 0

$

Menaje 1.998,0

0

Dispensador  jabon liquido, $

7 |BA1|shampoo u | 32,00 12,00 | 384,00

$

8 | BA2 | Dispensador de papel u (32,00 6,00 | 192,00

$

9 | BA3 | Juego de toallas 4 unidades u 30,00 6,00 | 180,00

$

10 | BA4 | Secador manos u | 80,00 6,00 | 480,00

$

11 | BA5 | Espejo u 49,00 6,00 | 294,00

$

12 | BAG6 | Alfombras Rodapies u | 50,00 6,00 | 300,00

$

13 | BA7 | Cortina de bafio u | 28,00 6,00 | 168,00

. $

Utiles de aseo 474,00

g $

14 | BA8 | Jabdn y shampoo al | 26,00 12,00 | 312,00

$

15| BA9 | Basurero u |27,00 6,00 | 162,00

$

EQUIPAMIENTO PARA 9.678,8

DORMITORIO 7

$

8.400,0

Muebles y enseres 0

Juego de dormitorio 2 plazas + 2 $

veladores 3.600,0

15| ED1 u 300,00 12,00 0

Juego de dormitorio 1.5 plazas + 2
16| ED2 | veladores u 250,00 0,00 $0,00
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Colchén 2 plazas $
17| ED3 u 140,00 6,00| 840,00
18| ED4 | Colchon 1.5 plazas u 110,00 0,00/ $0,00
Lamparas de velador $
19 | ED5 u 45,00 6,00| 270,00
Alfombras rodapiés $
20| ED6 | (0.60*1.10m2) u 55,00 6,00| 330,00
Florero $
21 | ED7 u 35,00 6,00| 210,00
Juego sofa doble + individual + $
mesa de centro 1.800,0
22 | ED8 u 300,00 6,00 0
Comoda peinadora $
1.350,0
23 | ED9 u 225,00 6,00 0
Menaje $
1.278,8
7
ED1 | Edreddn 2 plazas $
241 0 u 65,00 6,00| 390,00
ED1 | Edreddn 1.5 plazas
250 1 u 50,00 0,00/ $0,00
ED1 | Juego Sabanas de 2 plazas $
26| 2 u 27,00 6,00| 162,00
ED1 | Sabanas de 1.5 plazas
271 3 u 23,00 0,00] $0,00
ED1 | Almohadas
28| 4 u 7,00 12,00 | $84,00
ED1 | Protector de colchdn $
29| 5 u 25,00 6,00| 150,00
ED1 | Armadores juego de 6
30| 6 u 2,00 6,00| $12,00
ED1 |Cortinas m $
31| 7 2 13,70 35,1| 480,87
TOTAL SIN|$12.150
IVA: 87
$1.458,
IVA 12% IVA 12% 10
TOTAL CON | $13.608
TOTAL EQUIPAMIENTO INCLUIDO IVA 12% IVA: ,97

Cuadro: Equipamiento cabaria personal
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ECOLODGE "AYANASHA"

PRESUPUESTO REFERENCIAL
PRESUPUESTO REFERENCIALEQUIPAMIENTO

TABLA DE CANTIDADES Y PRECIOS

P.UNITA | CANTIDA | P.TOTA
No. | ITEM RUBRO U RIO D L

_ $
EQUIPAMIENTO AREA DE BANO 1.476,00
i $
Menaje 1.264,00

Dispensador  jabén  liquido,
7 BA1 |shampoo u | 32,00 4,00 $ 128,00
8 BA2 | Dispensador de papel u (32,00 4,00 $ 128,00
9 BA3 | Juego de toallas 4 unidades u (30,00 6,00 $ 180,00
10 BA4 | Secador manos u 80,00 4,00 $ 320,00
11 BA5 | Espejo u |49,00 4,00 $ 196,00
12 BA6 | Alfombras Rodapies u (50,00 4,00 $ 200,00
13 BA7 | Cortina de bafio u | 28,00 4,00 $112,00
Utiles de aseo $ 212,00

g

14 BA8 |Jabon y shampoo al | 26,00 4,00 $ 104,00
15 BA9 | Basurero u |27,00 4,00 $ 108,00
$
EQUIPAMIENTO PARA DORMITORIO 3.669,04
$
Muebles y enseres 2.490,00

Juego de dormitorio 2 plazas + 2
15| ED1 |veladores u 300,00 0,00 $0,00
Juego de dormitorio 1.5 plazas + $
16| ED2 |2 veladores u 250,00 6,00 1.500,00
17| ED3 |Colchén 2 plazas u 140,00 0,00 $0,00
18| ED4 |Colchon 1.5 plazas u 110,00 6,00 $660,00
19| ED5 |Léamparas de velador u 45,00 0,00 $0,00

Alfombras rodapiés
20| ED6 |(0.60*1.10m2) u 55,00 6,00 $ 330,00
21| ED7 |Florero u 35,00 0,00 $0,00
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Juego sofa doble + individual +
22| ED8 |mesa de centro u 300,00 0,00 $ 0,00
23| ED9 |Cdémoda peinadora 225,00 0,00 $ 0,00
Menaje $
1.179,04
24| ED10 |Edredodn 2 plazas u 65,00 0,00 $ 0,00
25| ED11 |Edredon 1.5 plazas u 50,00 6,00 $ 300,00
26| ED12 |Juego Sabanas de 2 plazas u 27,00 0,00 $0,00
27| ED13 |Sabanas de 1.5 plazas u 23,00 6,00| $138,00
28| ED14 |Almohadas u 7,00 6,001 $42,00
29| ED15 |Protector de colchon u 25,00 6,00| $ 150,00
30| ED16 |Armadores juego de 6 u 2,00 6,000 $12,00
Cortinas m
31| ED17 2 113,70 39,2| $537,04
TOTAL
SIN IVA: | $5.145,04
IVA 12% IVA 12% $617,40
TOTAL
TOTAL EQUIPAMIENTO INCLUIDO IVA 12% CON IVA: | $5.762,44
Cuadro: Resumen del equipamiento
RUBRO CANT | PRECIOU. | PRECIOT.
. ) .. 3 $ 1.957,48 $ 5.872,44
Equipamiento cabafia simple
4 3.897,31 15.589,26
Equipamiento cabafa doble $ $
) i . ) 4 $ 7.648,86 | $ 30.595,44
Equipamiento cabafia cuadruple
i i L, 1 $13.608,97 | $ 13.608,97
Equipamiento cabafia séxtuple
. . . 1 $22.730,31 | $ 22.730,31
Equipamiento cabafia principal
) ) 5 1 $ 5.762,44 $ 5.762,44
Equipamiento cabaria personal
TOTAL $ 94.158,87
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Para establecer el talento humano de las diferentes areas del ecolodge se determind los requerimientos necesarios para un adecuado

funcionamiento.

Cuadro: Talento humano y componentes salariales

Cargo N° | Salario Décimo Décimo Vacacion | Aporte al | Remunera Total Remuneraci

mensual tercero cuarto es IESS cion remuneracio on anual

Salario/l | SBU(354US Salario 20,6% mensual nes
2 D)/afio m/24 mensuales
Area administrativa

Gerente/Administrador 1 | $600,00 | $ 50,00 29,5 $ 25,00 $ 123,60 $ 828,10 $ 828,10 $9.937,20

Encargado de mantenimiento | 1 | $358,00 | $ 29,83 29,5 $ 14,92 $73,75 $ 506,00 $ 506,00 $6.071,98

Contador 1 | $450,00 | $ 37,50 29,5 $ 18,75 $92,70 $ 628,45 $ 628,45 $ 7.541,40

Area comercial
Recepcionista polivalente 1 | $358,00 | $ 29,83 29,5 $ 14,92 $73,75 $ 506,00 $ 506,00 $6.071,98
Area de produccion

Camarera 2 | $358,00| $29,83 29,5 $ 14,92 $73,75 $ 506,00 $1.012,00 | $ 2.143,95

Chef 1 | $400,00 | $33,33 29,5 $ 16,67 $82,40 $561,90 $561,90 $ 6.742,80

Mesero 2 | $358,00 | $29,83 29,5 $ 14,92 $73,75 $ 506,00 $1.012,00 | $ 2.143,95
Chofer 1 | $400,00 | $33,33 29,5 $ 16,67 $82,40 $561,90 $ 561,90 $ 6.742,80

COSTO ANUAL $ 561634 | $
67.396,06
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C. DETERMINACION DE LA VIABILIDAD ADMINISTRATIVA-LEGAL
PARA LA IMPLEMENTACION DEL ECOLODGE

1. Estudio administrativo

a. Formulacion filoséfica

1) Nombre de la empresa

Ayanasha Ecolodge

2) Mision

Ofrecer servicios de excelencia, creando clientes leales y satisfechos que regresen al

ecolodge por su calidad, confort, seguridad y servicio, ya que estos constituyen la clave

del éxito.

3) Vision

Convertir en una empresa con sélido prestigio hotelero a nivel local, nacional e
internacional, fomentando el desarrollo turistico del cantdn Francisco de Orellana;
ofreciendo servicios personalizados que permitan el bienestar y seguridad de nuestros
clientes. Siempre comprometidos a través de la mejora continua dentro de un marco de

cultura y hospitalidad.

5) Objetivos

e Ayudar a la conservacion de la flora y fauna a su alrededor
e Trabajar en conjunto con la comunidad local.

e Promover los atractivos de la zona, con proyectos de turismo responsable.
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6) Politicas
o Satisfacer las necesidades del cliente
e Brindar un servicio de calidad
e Valorar las sugerencias de los clientes

b. Estructura organizativa

1) Organigrama estructural

JUNTA SOCIOS
ASESORIA
/—I— [ GERENCIA ]
Juridica
Técnica
[ A. COMERCIAL ] [ A. PRODUCTIVA ] [ A. ADMINISTRATIVA
-
Alimentacién
' J Contabilidad
Recepcidn P Mantenimiento
Alojamiento
S —
S
Transporte
|

Figura V11.48: Organigrama estructural del ecolodge

El organigrama estructural esta compuesto por; El nivel directivo que a su vez lo
conforma la junta de socios, el nivel de apoyo que no es un nivel permanente sino que
acorde a las necesidades del proyecto en su fase de operacion, el nivel administrativo
que esta integrado por la gerencia, el area contable y de mantenimiento, el nivel
operativo gque se encuentra integrado por el personal que labora en las areas productiva

y comercial.



134

2) Organigrama funcional

-

[ Abogadofa ]

Técnicofa

=N

.
JEFE AREA JEFE AREA JEFE AREA
COMERCIAL PRODUCTIVA ADMINISTRATIVA

J
——y
Chef
L Mesern J Contador
L ) Encargado de
Recepcionista Camarera mantenimiento
W A
Chofer

Figura V11.49: Organigrama funcional del ecolodge

El organigrama funcional se conforma de la siguiente manera; en el nivel directivo estan
los socios accionistas de la empresa, valiéndose como apoyo de un abogado/a y un
técnico/a, en el nivel administrativo tenemos al gerente, el jefe del area administrativa
con una contador/a y un encargado de mantenimiento y en el nivel operativo tenemos al
jefe del area productiva, el chef, el mesero, la camarera y un chofer, un jefe del area

comercial con el recepcionista.
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c. Estructura operativa

1) Politicas de funciones del personal

a) Competencia laboral Gerente/Administrador de Empresas de Alojamiento

i. Descripcion de la ocupacion:

El administrador de empresas de alojamiento se ocupa principalmente, de gestionar los
procesos de la empresa, buscar localidad continta en todos los servicios internos y
externos ofertados por el equipo; cumplir con las exigencias legales y tributarias;
desarrollar los niveles humanos y econdémicos para alcanzar competitividad crecimiento

y desarrollo del negocio.

ii. Conocimientos

Procesos y procedimientos administrativos y contables.
Técnicas de definicidn de precios, productos y servicios.
Técnicas de manejo de personal y equipos de trabajo.
Procesos de mejora continua.

Técnicas de negociacion y administracién de contratos.

Vocabulario técnico del segmento turismo y hospitalidad.

NS N N N N N

Aspectos laborales, legales, comerciales, tributarios, fiscales, de salud, de seguridad,
sociales y ambientales, relacionados a la administracion hotelera.

Técnicas de liderazgo.
Métodos de evaluacién de desempefio de personal.

Tipos, estructura y funcionamiento de los establecimientos de alojamiento.

AR N NN

Técnicas de mercadeo.

iii. Funciones

v" Planificar estrategias y objetivos.
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Establecer estrategias y acciones de mercado (marketing).
Analizar y evaluar resultados para proponer acciones:
Alcanzar objetivos esperados.

Asegurar la satisfaccion de los clientes.

Liderar el equipo humano de trabajo.

iv. Conocimiento de otro idioma

Poseer fluidez verbal del idioma inglés; necesario para actuar como intérprete entre el

huésped y los demés departamentos del establecimiento.

b) Competencia laboral Contador

i. Descripcion de la ocupacion

El contador/a de la empresa debe llevar la contabilidad de la empresa.

ii. Conocimientos

Procesos y procedimientos contables, financieros utilizados en el turismo.
Informaética y software especifico para la contabilidad.

Ley tributaria

Funciones

Representar a la organizacion.
Llevara la contabilidad de la empresa.

Realizar pagos en efectivo, cheques y transferencias:
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¢) Competencia laboral Encargado de Mantenimiento

i. Descripcion de la ocupacion

El encargado de mantenimiento se ocupa principalmente de verificar, dar
mantenimiento y solucionar problemas en el equipo, mobiliario e instalaciones; prestar
ayuda en la instalacion de equipos de uso temporal y evaluar el servicio de

mantenimiento encomendado.

ii. Conocimientos

v' Técnicas de diagnostico y reparacion electrénicos mecanicos e hidraulicos;
resumenes y suministros de uso comun en electricidad y en mecanica basica.

Requisitos de higiene y seguridad en el trabajo

Operacién y mecanismo de ajuste de los equipos y apartaos de uso mas comdn en
las habitaciones.

Conocimientos basicos de plomeria, carpinterias, albafileria y pintura.
Manejo de formularios de servicio de mantenimiento.

Funciones generales de cada area de un establecimiento de alojamiento.

i. Funciones

Diagnosticar el servicio a ser ejecutado.
Reparar fallas hidraulicas.

Reparar fallas mecanicas.

Reparar fallas telefonicas.

Hacer reparaciones prediales.

Hacer instalaciones provisionales.

Manejar y controlar la existencia (stok) de materiales de area de mantenimiento.

NN N N N N N

Cuidar el area de trabajo.
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Operar equipos.

Participar en programas de mantenimiento.

Aplicar procedimientos de seguridad industrial.

Actuar en emergencias.

Actuar como nexo entre las areas de mantenimiento y ama de llaves.
Cuidar la apariencia personal.

Apoyar al equipo humano de trabajo

d) Competencia laboral Recepcionista

i. Descripcion de la ocupacion:

El

recepcionista certificado se ocupa principalmente, de cumplir los procesos de

recepcion, registro, acomodacién y salida del huésped, ser nexo entre el huésped y los

diferentes servicios del establecimiento, atender teléfono y caja; cubrir ciertas

actividades de botones, camarera y seguridad cuando sea necesario.

ii. Conocimientos

N N N N N SN

Procesos de ingreso (chek in) y salida (chek out) del huésped.

Procedimiento de control relacionado con el acceso a las habitaciones, funciones y
responsabilidades de los diversos servicios de un ecolodge.

Procedimientos basicos de telefonia, cddigos para Ilamadas nacionales e
internacionales, tarifas, horarios con descuentos, posibilidades de uso de celular,
nameros de teléfonos utiles y de emergencia y el uso de la guia telefonica.

Términos técnicos de la hoteleria relativos a la recepcion.
Contabilidad bésica.

Requisitos de higiene personal adecuados a su ocupacion.
Computacion e internet.

Informacion de eventos y atractivos turisticos locales.
Técnicas de servicio al cliente

Manejo de pagos en cheque, efectivo, tarjetas de crédito u otros.
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iii. Funciones

Registrar el ingreso del huésped (chek in):

Acomodar al huésped en la habitacion.

Controlar el acceso a las habitaciones.

Apoyar al huésped.

Apoyar a la administracion.

Efectuar los procedimientos de salida de huésped (chek out).

Realizar los trabajos de auditoria nocturna.

Cuidar el &rea de recepcion.

Operar los equipos de recepcion.

Actuar como nexo entre el huésped y otros departamentos del establecimiento:
Velar por la seguridad y privacidad del huésped y del establecimiento.

Asegurar la satisfaccion del cliente.

e) Competencia laboral Chef

i. Descripcion de la ocupacion.

El chef de cocina se ocupa principalmente, de crear, coordinar, y realizar receta y platos,

de supervisar el equipo de trabajo de la cocina; de asegurar la calidad de los productos y

servicios Yy la rentabilidad para el establecimiento.

ii. Conocimientos:

S N N N N

Précticas administrativas de planificacion.

Elaboracion de presupuesto.

Anadlisis y control de costos y resultados.

Administracion de la produccion.

Principios béasicos de gestion de procesos en la produccion de alimentos y bebidas.

Principios de administracion de gestion y cumplimiento de metas.
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Proceso para la seleccion de alimentos y bebidas.

Técnica de administracion del recurso humano, herramientas de gestion.
Manejo de indicadores de gestion y cumplimiento de metas.

Proceso para la seleccion, entrenamiento y evaluacion de personal.
Creacion de planes de capacitacion para los integrantes del grupo.
Términos técnicos operacionales de alimentos y bebidas.

Primeros auxilios basicos; seguridad industrial, ingredientes, variedad, cazon de
productos e insumos basicos de la cocina..

Técnicas de preparacion, técnicas de coccion, disposicion, montaje y presentacion
de platos.

Técnicas de servicio.

Técnicas de aprovechamiento, posicionamiento de alimentos y sustitucion de
ingredientes que resulten en pérdidas minimas.

Técnicas de combinacion de alimentos de acuerdo con color, textura, aroma, paladar
aspecto visual.

Aspectos basicos de nutricion y dietas alimenticias.

Principales tipos, estructura y funcionamiento de establecimientos de alimentos y
tipos de servicio y prestacion de platos.

Maquinaria, equipo y utensilios de cocina.
Términos técnicos nacionales e internacionales de gastronomia.

Requisitos de higienes y prestacion personal adecuados a la ocupacion.

Funciones

Responsable de la elaboracion de comidas y bebidas ofreciendo un servicio de
calidad a los visitantes.

Mantener en perfecta limpieza y orden la cocina, equipo e instalaciones, incluyendo
vajillas, cubiertos, platos de cocina, etc.

Cumplir con las normas de higiene y seguridad en la elaboracion y manipulacién de
alimentos y bebidas.

Encargado de comprar los ingredientes para la elaboracion de comidas y bebidas.

Realizar cualquier otra tarea afin que le sea asignada.
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f) Competencia laboral Mesero

i. Descripcion de la ocupacion

El mesero polivalente se ocupa, practicamente, de recibir y acoger al cliente, servir los

alimentos y bebidas y cuidar del arreglo del punto de venta o servicio.

ii. Conocimientos

NN N N N N S

NN N N SR

<\

Tipo de servicio a la mesa y al cliente segin puntos de venta.
Normas de etiqueta a la mesa y en el salon.

Preparacion de alimentos y bebidas.

Técnicas para servir bebidas, licores, bocaditos, digestivos y vino.
Procedimientos de emergencia.

Requisitos de higiene personal adecuados a la ocupacion.

Operacién de los equipos de sal6n y comedor, cafeteria, lugar donde se preparan
alimentos ligeros y procedimientos de seguridad.

Técnicas de comunicacién en el servicio.
Técnicas de trabajo en equipo.

Técnicas de servicio.

i. Funciones

Recoger las 6rdenes de los visitantes.

Servir los alimentos y bebidas a los visitantes desde la cocina hasta la mesa.
Limpiar las mesas y recoger los platos.

Velar por la limpieza.

Ayudar en la preparacion de alimentos y bebidas al cocinero.

Cumplir con las normas de higiene y seguridad en la elaboracién y manipulacion de
alimentos y bebidas.

Realizar cualquier otra tarea afin que le sea asignada.
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g) Competencia laboral Camarera

i. Descripcion de la ocupacion

La camarera se ocupa, principalmente de limpiar, higienizar y organizar las habitaciones

y areas sociales, inspeccionar la habitacion para la salida del huésped, reponer y

controlar el material, atender pedidos y reclamos.

ii. Conocimiento

Técnicas de elaboracion de presupuestos, cronogramas, horarios de trabajo y
eventos especiales.

Desarrollo de procedimientos operacionales.

Técnicas de liderazgo y jefatura; coordinacion y supervision de personal, métodos
de validacion de profesionales y equipos.

Legislacion laboral y comercial aplicable a contratos de prestacion de servicios y a
técnicas de negociacién de contratos.

Técnica de manejo de inventarios, control, almacenamiento y establecimiento de
punto de reposicion de materiales,

Técnicas para limpieza, higienizacion y ordenamiento aplicables a empresas de
alojamiento y operacién de equipos y aparatos de uso mas comun en las
habitaciones.

Servicio de hoteleria; funciones generales de cada departamento de un
establecimiento de alojamiento.

Teécnicas de servicio al cliente.
Técnicas basicas de decoracion, manejo de volimenes, manejo del color.
Requisitos para trabajo en equipo.

Procesos y procedimientos administrativos y contables.

i. Funciones

Planificar el y trabajo de su departamento.

Organizar, capacitar, y supervisar al equipo humano de trabajo.
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Coordinar los servicios realizados por el equipo de trabajo

Contratar y supervisar servicios a terceros

Administrar material a su cargo.

Disefar y mantener la decoracion de los diferentes ambientes a su cargo.
Operar los equipos necesarios con su actividad.

Asegurar la satisfaccion del huesped.

SR N N N N S

Interactuar con los demés departamentos.

h) Competencia laboral Conductor

i. Descripcion de la ocupacion

El conductor se ocupa principalmente, de trasladar a los turistas.

ii. Conocimientos

Reglamentos y procedimientos para minimizar el impacto ambiental del vehiculo.
Mecénica automotriz para reparar dafios basicos.

Primeros auxilios basicos.

Rutas de los principales atractivos turisticos

Acomodacion de equipaje en el vehiculo

Sefializacion turistica y de transito.

NN N N R NN

Atencioén al cliente.

iv. Funciones

Inspeccionar y adecuar el vehiculo para recibir a los turistas
Conducir el vehiculo en recorridos turisticos
Cuidar y controlar documentos de registros

Implementar buenas practicas de turismo sostenible

NN N NN

Mantener seguridad y privacidad del turista



144

v" Asegurar el bienestar del turista y actuar en emergencia.
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2. Estudio legal

a. Tipo de empresa

Este establecimiento de alojamiento turistico se constituird como una empresa privada,
tipo sociedad andnima que se fundamenta legalmente en las leyes de la Republica del

Ecuador.

b. Constitucion Politica de la Republica del Ecuador

Considerando a la (Asamblea Nacional Constituyente, 2008), se toma como referencia

los siguientes articulos para el fundamento legal del proyecto turistico:

Art 66.- Se reconoce y garantiza a las personas.

Numeral 13. El derecho a asociarse, reunirse y manifestarse en forma libre y voluntaria.
Numeral 15. El derecho a desarrollar actividades econémicas, en forma individual o
colectiva, conforme a los principios de solidaridad, responsabilidad social y ambiental.

Art 83.- Son deberes y responsabilidades de las ecuatorianas y los ecuatorianos, sin
perjuicio de otros previstos en la constitucion y la ley:

Numeral 6. Respetar los derechos de la naturaleza, preservar un ambiente sano y utilizar
los recursos naturales de modo racional, sustentable y sostenible.

Art 319.- Se reconocen diversas formas de organizacion de la produccién en la
economia, entre otras las comunitarias, cooperativas, empresariales publicas o privadas,
asociativas, familiares, domésticas, autonomas y mixtas.

Art 320.- En las diversas formas de organizacion de los procesos de produccion se
estimulard una gestion participativa, transparente y eficiente. La produccion, en
cualquiera de sus formas, se sujetara a principios y normas de calidad, sostenibilidad,
productividad sistémica, valoracion del trabajo y eficiencia econémica y social.

c. Ley de turismo

Considerando la Ley de Turismo suscrita por (Honorable Congreso Nacional, 2002), se
toma como referencia los siguientes articulos para el fundamento legal del proyecto

turistico:
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Art 5.- Se consideran actividades turisticas las desarrolladas por personas naturales o
juridicas que se dediquen a la prestacion remunerada de modo habitual a una o mas de
las siguientes actividades:

a) Alojamiento

b) Servicio de alimentos y bebidas;

c) Transportacion, cuando se dedica principalmente al turismo; inclusive el transporte
aereo, maritimo, fluvial, terrestre y el alquiler de vehiculos para este propdsito;

d) Operacion, cuando las agencias de viajes provean su propio transporte, esa actividad
se considerara parte del agenciamiento;

e) La de intermediacion, agencia de servicios turisticos y organizadoras de eventos
congresos y convenciones; y,

f) Casinos, salas de juego (bingo-mecanicos) hipédromos y parques de atracciones
estables.

Art 8.- Para el ejercicio de actividades turisticas se requiere obtener el registro de
turismo y la licencia anual de funcionamiento, que acredite idoneidad del servicio que
ofrece y se sujeten a las normas técnicas y de calidad vigentes.

Art 9.- El Registro de Turismo consiste en la inscripcion del prestador de servicios
turisticos, sea persona natural o juridica, previo al inicio de actividades y por una sola
vez en el Ministerio de Turismo, cumpliendo con los requisitos que establece el
Reglamento de esta Ley. En el registro se establecera la clasificacion y categoria que le
corresponda.

Art 10.- El Ministerio de Turismo o los municipios y consejos provinciales a los cuales
esta Cartera de Estado, les transfiera esta facultad, concederan a los establecimientos
turisticos, Licencia Unica Anual de Funcionamiento, lo que les permitira:

a) Acceder a los beneficios tributarios que contempla esta Ley;

b) Dar publicidad a su categoria;

c) Que la informacidn o publicidad oficial se refiera a esa categoria cuando ha mencion
de ese empresario instalacién o establecimiento;

d) Que las anotaciones del Libro de Reclamaciones, autenticadas por un Notario pueda
ser usadas por el empresario, como prueba a su favor; a falta de otra; y,

e) No tener, que sujetarse a la obtencion de otro tipo de Licencias de Funcionamiento
salvo en el caso de las Licencias Ambientales, que por disposicion de la ley de la
materia deban ser solicitadas y emitidas.

d. Reglamento general de aplicacién de la Ley de Turismo

En decreto ejecutivo 1186, publicado en el Registro Oficial 244 el 5 de enero del 2004
se expide el Reglamento General de aplicacion de la ley de Turismo, dentro del cual se
toma como referencia los siguientes articulos para el fundamento legal del proyecto
turistico:

Art 43.- Definicion de las actividades de turismo.- Para efectos de la aplicacién de las
disposiciones de la Ley de Turismo, las siguientes son las definiciones de las
actividades turisticas previstas en la ley:

a) Alojamiento

Se entiende por alojamiento turistico, el conjunto de bienes destinados por la persona
natural o juridica, a prestar el servicio de hospedaje no permanente, con o sin
alimentacion y servicios basicos y/o complementarios, mediante contrato de hospedaje:

Art 45.- Quien puede ejercer actividades turisticas.- El ejercicio de actividades turisticas
podrd ser realizada por cualquier persona natural o juridica, sean comercial o
comunitaria que, cumplidos los requisitos establecidos en la ley y demas normas
aplicables y que no se encuentren en las prohibiciones expresas sefialadas en la ley y
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este reglamento, se dediquen a la prestacion de remunerada de modo habitual de las
actividades turisticas establecidas en el Art. 8 de la Ley de Turismo.

3) Del registro unico de turismo.

Para el (Honorable Congreso Nacional, 2002) el registro Gnico consiste en;

Art. 47.- Obligacion del Registro Unico de Turismo.- Toda persona natural, juridica,
empresa o sociedad, previo el inicio de cualquiera de las actividades turisticas descritas
en el articulo 5 de la Ley de Turismo, obtendran el registro de turismo, que consiste en
la inscripcién del prestador de servicios turisticos en el catastro o registro publico de
empresarios y establecimientos turisticos, en el Ministerio de Turismo.

El registro de turismo se efectuara por una sola vez: y, cualquier cambio que se
produzca en la declaracion inicial deberd notificarse al Ministerio de Turismo en el
plazo méximo de 30 dias de ocurrido el hecho, tales como transferencia a cualquier
titulo, arrendamiento, cambio de nombre o razén social, asociacion, cambio de local,
apertura de sucursal, cierre de establecimientos y otros.

Art. 48.- Pago por concepto de registro.- El valor por concepto de registro se hara por
una sola vez y, de acuerdo con el detalle que conste en el correspondiente acuerdo
ministerial. Los valores podran ser ajustados manualmente.

Art. 55.- Requisito previo para la operacion.- Para el inicio y ejercicio de las actividades
turisticas se requiere ademas del registro de turismo, la licencia Unica anual de
funcionamiento, la misma que constituye la autorizacion legal a los establecimientos
dedicados a la prestacion de servicios turisticos, sin la cual no podran operar, y tendra
vigencia durante el afio en que se la otorgue y los sesenta dias calendario del afio
siguiente.

Art. 56.- Derechos para la obtencion de la licencia Gnica anual de funcionamiento: A la
persona natural o juridica en cuyo beneficio se ha expedido la licencia Gnica anual de
funcionamiento, le acceden todos los derechos establecidos en el articulo 10 de la ley de
turismo.

Art. 60.- Pago de la licencia: El valor que debera pagarse es igual al valor que se paga
por registro. En los municipios descentralizados el valor serd fijado mediante la
expedicion de la ordenanza correspondiente.

e. Reglamento general de Actividades Turisticas

Se ha tomado como referencia los siguientes articulos para el fundamento legal del

proyecto turistico, en base a (Honorable Congreso Nacional, 2002).

Art. 1.- Alojamientos.- Son alojamientos los establecimientos dedicados de modo
habitual, mediante precio, a proporcionar a las personas alojamiento con o sin otros
servicios complementarios. ElI Ministerio de Turismo autorizara la apertura,
funcionamiento y clausura de los alojamientos.

Art. 3.- Clasificacion.- Los alojamientos se clasifican en los siguientes grupos:
Grupo 1.- Alojamientos Hoteleros.
i. Subgrupo 1.1. Hoteles.
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e Hotel (de 5 a 1 estrellas doradas).

e Hotel Residencia (de 4 a 1 estrellas doradas).

o Hotel Apartamento (de 4 a 1 estrellas doradas).
ii. Subgrupo 1.2. Hostales y Pensiones.

o Hostales (de 3 a 1 estrellas plateadas).

o Hostales Residencias (de 3 a 1 estrellas plateadas).

e Pensiones (de 3 a 1 estrellas plateadas).
iii. Subgrupo 1.3. Hosterias, Moteles, Refugios y Cabafias.

o Hosterias (de 3 a 1 estrellas plateadas).

o Moteles (de 3 a 1 estrellas plateadas).

o Refugios (de 3 a 1 estrellas plateadas).

e Cabarias (de 3 a 1 estrellas plateadas).
Grupo 2.- Alojamientos Extra hoteleros.
i. Subgrupo 2.1. Complejos vacacionales (de 3 a 1 estrellas plateadas).
Hosterias, refugios, moteles y cabafias
Art. 26.- Cabafias.- Son cabafias los establecimientos hoteleros situados fuera de los
nacleos urbanos, preferentemente en centros vacacionales, en los que mediante precio,
se preste servicios de alojamiento y alimentacion al publico en general, en edificaciones
individuales que por su construccion y elementos decorativos estan acordes con la zona
de su ubicacion y cuya capacidad no sea menor de seis cabafias.
Art. 27.- Hosteria, refugios, moteles y cabafias de tres estrellas.- Las hosterias, refugios,
moteles y cabafias de tres estrellas, deberan contar con los siguientes servicios:
i. De recepcion las veinticuatro horas del dia, atendido por personal capacitado que
conocera, ademas del espafiol, el idioma inglés. ExistirdA un mozo de equipaje 0
mensajero que dependera de la recepcion;
ii. Central telefénica para llamadas locales e interprovinciales, en los lugares donde
hubiere este servicio, y para comunicacién con las habitaciones. Este servicio podra
estar atendido por el mismo personal de la recepcion;
iii. En los refugios y moteles, servicio de cafeteria las veinticuatro horas del dia; v,
iv. Botiquin de primeros auxilios.
Art. 30.- Servicios comunes en hosterias, moteles, refugios y cabafias.- Las hosteria
moteles, refugios y cabafias, cualquiera sea su categoria, deberan disponer ademas
servicios comunes de comedor y pisos vy, en los refugios, de oxigeno y persona
adiestrado para administrarlo.

f. Requisitos legales
Para constituir la empresa turistica se necesita realizar los siguientes tramites:
1) Registro Unico de contribuyentes

Para la obtencién del RUC (registro unico de contribuyentes) de personas juridicas se
requiere:

a) Formulario 01A y 01B suscritos por el representante legal

b) Original y copia de la escritura publica de constitucion o domiciliacion inscrita en el
Registro Mercantil

c) Original y copia de la cédula del Representante Legal o Agente de Retencion

d) Original y copia del certificado de votacién del ultimo proceso electoral del
Representante Legal o Agente de Retencidn

e) Original y copia, de la escritura pablica o del contrato social otorgado ante notario o
juez.

f) Original y copia del nombramiento del representante legal inscrito en el Registro
Mercantil.
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g) Original y copia del nombramiento del representante legal, notariado y con
reconocimiento de firmas.

h) Original y copia del nombramiento del representante legal avalado por el organismo
ante el cual la organizacién no gubernamental sin fin de lucro se encuentra registrada:
Ministerios o TSE

i) Original y copia de la hoja de datos generales otorgada por la SUper Intendencia de
Compafiias.

2) Patente municipal

Cuyos requisitos son:

a) Formulario de solicitud de patente
El formulario de solicitud sera adquirido en la Tesoreria Municipal y llenado por el
interesado o por el personal de Rentas, con los siguientes datos:

i. Fecha de presentacion

ii. Nombres completos de propietarios de la actividad econdémica o representante legal
de la misma

iii. Nimero de cedula.

iv. Papeleta de votacion

v. Numero de RUC.

vi. Nacionalidad.

vii. Direccién domiciliaria del propietario o representante legal
viii. Actividad econémica a la que se dedica.

ix. Razon social con que opere

X. Capital en operacién (total activos menos pasivos corrientes)
xi. Ubicacién del establecimiento

xii. Firma autorizada del declarante

a) Copia de Acta de Constitucion cuando la actividad tiene personeria juridica
b) Copia de cedula y papeleta de votacion del representante legal
c) Copia de RUC

d) Permiso del Cuerpo de Bomberos

3) Permisos sanitarios
Para obtenerlo, se presenta en la Jefatura Provincial de Salud lo siguiente:
a) Categorizacion (para locales nuevos) otorgado por el area de Control Sanitario.

b) Comprobante de pago de patente del afio
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c) Permiso sanitario de funcionamiento

d) Certificado(s) de salud

e) Informe de control sanitario sobre cumplimiento de requisitos para la actividad
f) Copia de cedula de ciudadania y papeleta de votacion actualizada.

4) Registro Actividad Turistica
Las personas naturales o juridicas para registrarse y clasificarse en el Ministerio de
Turismo deberan presentar la correspondiente solicitud, en el formulario entregado por

la corporacién, acompafado de los siguientes documentos:

a) Copia certificada de la escritura pablica de constitucién de la compafiia y de aumento
de capital o reformas de estatutos, si los hubiere, tratandose de personas juridicas.

b) Nombramiento del representante legal, debidamente inscrito de la persona juridica
solicitante en la oficina de Registro Mercantil.

c) Copia del RUC.

d) Copia de la cedula de identidad.

e) Copia de la papeleta de votacion.

f) Certificado de instituto Ecuatoriano de Propiedad Intelectual de no encontrarse
registrada la razén o denominacién social o nombre comercial motivo de la solicitud

g) Registro Unico de contribuyentes o cedula de ciudadania o de identidad, segun sea la
persona natural ecuatoriana o extranjera solicitante.

h) Copia del titulo de propiedad (escrituras de propiedad) o contrato de arrendamiento
del local, debidamente legalizado.

i) Lista de precios de los servicios ofertados (original y copia).

j) Declaracion juramentada de activos fijos para cancelacion de 1 por mil

Una vez recibida la solicitud, el departamento correspondiente verificara si esta ha sido

presentada en debida forma y dispondra la visita de inspeccion previa a la clasificacion.

5) Licencia Anual de Funcionamiento

Para obtener la licencia anual de funcionamiento los requerimientos son:

a) Solicitud de Registro de Catastro Turistico dirigida al Sefior Alcalde

b) Certificado de registro conferido por el Ministerio de Turismo.

c) Patente municipal actualizada.

d) Certificado actualizado de afiliacion a la Camara de Turismo Provincial (tramite
opcional).

e) Copia certificada del RUC.

f) Lista de precios del establecimiento turistico.
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g) Fotocopia del titulo de propiedad o contrato d arrendamiento.
7) Afiliacion a la Camara de Turismo Provincial (Opcional).

Para la afiliacién a la Camara de Turismo Provincial se debe recalcar que su afiliacion
es opcional y se necesita los siguientes requisitos:

a) Copia de cedula de identidad del representante legal de la empresa

b) Copia del certificado de votacion.

c¢) RUC.

d) Patente municipal.

e) Registro del Ministerio de Turismo.

f) Dos fotos tamafo carnet.

g. Costos de tramites pertinentes

Cuadro: Gastos de constitucion, patentes y licencias del ecolodge

Gastos Detalle Valor
Estatutos Constitucion 255,00
Elevacion escritura de registro 500,00
De constitucion Registro nombramiento legal _ 155,00
Apertura de cuenta Banco Nacional de 800,00
IEPI 100,00
Otras instituciones 280,00
Permisos, Registro del Mintur 210,00
patentes y Permiso sanitario 204,00
licencias Licencia de funcionamiento 213,62
Otras instituciones 50,00
TOTAL 2767,62

La licencia de funcionamiento: (LUAF). EI valor se fija en base a los
siguientes factores: el valor otorgado por el Ministerio de Turismo: Numero de

habitaciones*

193USD, y numero de mesas*
9.33USD.

Para el proyecto se pretende la construccion de 14 cabafias y la implementacion de un

restaurante con 20 mesas.
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h. Permisos, obligaciones patronales, tributarias y contribuciones pertinentes

del ecolodge.

A continuacion se detallan los permisos, obligaciones patronales, tributarias y

contribuciones pertinentes que la empresa turistica Ayanasha Ecolodge debe tramitar

para su adecuado funcionamiento:

Cuadro: Permisos para el adecuado funcionamiento del ecolodge

Permisos A quien se debe Frecuencia de | Quien debe pagar
pagar ylo pago ylo y/o cumplir
cumplir la cumplimient
Registro actividad Ministerio de Unicamente al | P naturales y juridicas
Turistica turismo Inicio
Licencia Unica de Municipios Anual P naturales y juridicas
Funcionamiento
Permiso sanitario Ministerio de Salud | Anual P naturales y juridicas
Certificado de salud Ministerio de Salud | Anual P naturales y juridicas
de empleados
Patente Municipio Anual P naturales y juridicas
Rétulos y publicidad | Municipio Anual P naturales y juridicas
Exterior
Bomberos Cuerpo de Anual P naturales y juridicas

bomberos
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Cuadro: Obligaciones patronales para el adecuado funcionamiento del ecolodge

Obligaciones A gquien se debe Frecuenciade | Quien debe
patronales pagar ylo pago ylo pagar
cumplir la | cumplimiento y/o cumplir
obligacién
Décimo cuarto sueldo Empleados Anual P naturales vy
Presentar planilla de Ministerio de Anual P naturales vy
pago del 14to sueldo trabajo juridicas
Décimo tercer sueldo Empleados Anual P naturales vy
Presentar plantilla de Ministerio de Anual P naturales vy
pago del 13er sueldo trabajo juridicas
Fondos de reserva IESS Anual P naturales vy
Pago del 15% Empleados Anual P naturales vy
utilidades juridicas
empleado
Presentar planilla de Ministerio de Anual P naturales vy
pago del 15% de trabajo juridicas
utilidades
Uniformes para el Empleados Anual P naturales vy
Personal juridicas
Remuneraciones a los | Empleador Mensual P naturales vy
empleados juridicas
Aportes seguro social IESS Mensual P naturales vy
de los empleados juridicas
Aplicar porcentaje de Ministerio de Permanente P naturales vy
discapacitados  en trabajo juridicas
Tener dispensador de Ministerio de salud | Permanente P naturales vy
preservativos juridicas

Cuadro: Otras contribuciones y obligaciones para el

adecuado funcionamiento

del ecolodge
Otras A quien se debe Frecuencia de Quien debe pagar y/o
contribuciones y pagar y/o cumplir la pago y/o cumplir
obligaciones obligacién cumplimient
Contribucion 1 x Ministerio de Anual P naturales y juridicas
mil a los activos turismo
fijos (FMPTE)
Contribucion 1 x Superintendenciade | Anual P juridicas
mil activos reales compaiiias
Presentar balances Superintendenciade | Anual P juridicas
compafiias
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D. REALIZACION DEL ESTUDIO SOCIO AMBIENTAL DEL PROYECTO

1. Evaluacién socio ambiental

Se utilizé la matriz de Lazaro Lagos la cual es una metodologia general para la
evaluacion de impactos ambientales de proyectos en la que se explica la evaluacion
matricial de impactos para proyectos de obra o actividades que da detalles generales
de este proceso.

a. Identificacion de acciones que pueden causar impacto

1) Fase instalacion

a) Movimiento de tierra

Debido a la construccion de la obra se debera realizar movimientos de tierra como
excavaciones, aplanamiento, entre otras. Las cuales son acciones inevitables por lo cual
en el futuro se debera implementar medidas que recompensen dichas acciones.

b) Montaje de la obra

Esta accion se refiere a la fase de construccion. En este trabajo dara como resultado

varios impactos, lo que es importante analizar con detalle este paso del proyecto.

2) Fase operacion

a) Operacion turistica

Debido a que la fase de operacion turistica necesariamente necesita de la actividad

humana, por lo mismo existiran impactos ambientales en el momento de realizar

dicha actividad. Por tal motivo se involucra esta actividad dentro del proyecto.
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b) Actividades Turisticas (Alojamiento y Restaurante)

La presente actividad es la que principalmente se debe tomar en cuenta, ya que la
presencia de los turistas en el ecolodge generara impactos tanto positivos como

negativos.

c) Actividades recreacionales

Esta accion al igual que la anterior son las que principalmente causaran impacto ya que
son las principales actividades por las que los clientes llegaran al ecolodge.

d) Educacion Ambiental

Esta actividad ayudara a sensibilizar a los visitantes acerca de la importancia de
proteger al ambiente a través del reciclaje, el ahorro de agua, energia y la conservacion

del entorno.

e) Eliminacion de desechos

Durante las actividades del ecolodge se generaran desechos tanto inorganicos como

organicos, los mismos que generaran impactos tanto positivos como negativos.

f) Notas de trabajo

Este factor sera el que genere Notas de trabajo temporal o permanente de empleo en la

localidad.

b. Identificacion de factores ambientales y sociales del entorno susceptible a

recibir impacto.

1) Suelo 4) Socioeconémico
2) Agua 5) Paisaje
3) Flora 'y Fauna
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Cuadro: Aplicacion de la Matriz Lazaro Lagos

ACTIVIDADES CRITERIO DE EVALUACION
i
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Tabla V11.42: Matriz de cuantificacion de impactos
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Componentes Actividades Total
ambientales (+) Total (-) Total
1 2 3 4 5 6 7 8
A 9,6 -9- -6 -9,-6 -6 57 57
6
B -6 6 6 12 6 18
C -7,-8, -7,-8, -8,-6, -8,-6 7 -7,-8 14 112 126
-7,-6 7,7, -7,-6
-6
11 11 11 11,71 117,11 11,117 11 131 131
D 1
-4,-8 -4, -4 -4 -4,-8 44 44
E 8
Total (+) 11 18 11 29 35 42 11 157
Total (-) 55 55 43 33 33 219
Total 66 73 11 72 68 42 33 11 376
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En general los resultados obtenidos en las matrices son negativos; arrojando un valor
de 219 negativos, frente a un valor de 157 positivos, es un resultado Idgico ya que el

presente proyecto en esencia se va a construir en un ecosistema fragil.

Los mayoria de impactos son negativos, de moderada intensidad, resultando el factor
de mayor afectacion las actividades: movimiento de tierra, montaje de la obra, mismos
que con el seguimiento, planificacion adecuada y utilizando técnicas eficientes se
podra controlar y asi no permitir que el impacto sea nocivo ni represente ningun dafio

considerable para el ecosistema.

Los impactos positivos son menores en cuanto a cifras pero de mayor alcance debido a
gue se beneficiara a los poblados situados en la zona de amortiguamiento del proyecto
ademés se garantizara el cuidado, manejo y proteccién de los ecosistemas que se
encuentran en el entorno del ecolodge serdn las actividades: Actividades
recreacionales, educacion ambiental: que buscas la sensibilizacion del cuidado del
entorno natural por parte de los turistas que visitan el Ecolodge y los habitantes del

sector.

Cuadro: Medidas de mitigacion de impactos

Impacto Acciones

Implementar infraestructura adecuada y dar
Alejamiento de especies por mantenimiento a los equipos y maquinaria.

generacion de ruido de

maquinaria En cuanto a la generacion de ruido, el Contratista

procurara cumplir con lo establecido en el TULAS
Libro VI, Anexo 5.

Ocupar o mover solo y Gnicamente el espacio que va
a ser ocupado por la construccion.

Movimiento de tierra

ara construccion - " L
P Utilizar técnicas y maquinaria adecuada para el

movimiento del terreno minimizando el impacto.

Manejo de escombros mediante la
reutilizacion, reciclaje y depdsito en lugares
exclusivos

Deficiente sistema  de | Establecer un sistema de tratamiento adecuado de
eliminacion de aguas residuales | aguas grises y negras
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Gestion con entidades gubernamentales y no
gubernamentales para el mejoramiento de
infraestructura basica en la poblacion.

Elaboracion de un plan de manejo de desechos
solidos tanto con el GAD parroquial La Belleza
como en la empresa a implementarse

Contaminacién por desechos
Capacitacion a los prestadores de servicios
turisticos en cuanto a manejo de desechos solidos

Pérdida de flora Reforestacion de especies de plantas nativas
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E. DETERMINACION DE LA VIABILIDAD ECONOMICA-FINANCIERA,

PARA LA IMPLEMENTACION DEL ECOLODGE.

1. Elaboracion del estudio econémico

a. Inversiones del proyecto

Tabla VI11.43: Inversiones del proyecto

Inversiones fijas Unidad Cantidad Inversion  Total

requerida inversion

Terreno u 1 222000,00 00,00
Edificaciones y  global 1 232722,40  232722,40
construcciones
Maquinas y equipos global 1 7352,00 7352,00
Muebles y enseres global 1 45490,00 45490,00
Total inversiones fijas 285564,40
Activos diferidos
Gasto por constitucién global 1 2767,62 2767,62
Gasto publicidad y  global 1 4665,00 4665,00
promocion
Gastos insumos 'y  global 1 36049,48 36049,48
materiales
Total inversiones 43482,10
diferidas
Capital de trabajo
Rubro  capital de 67396,06
trabajo

Total de inversiones 396442,56

b. Fuente de financiamiento y uso de fondos

Cuadro: Fuente de financiamiento y uso de fondos

Descripcion Valor

Inversiones fijas 285564,40
Inversiones diferidos 43482,10
Capital de trabajo 67396,06
Total inversion 396442,56
APORTE SOCIOS 96442,56
PRESTAMO BANCO 300000,00
NACIONAL DE FOMENTO

Total 396442,56




c. Clasificacion de las inversiones

Tabla V11.44: Clasificacion de las inversiones
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ACTIVOS FIJOS

Rubro Cantida  Costo Unitario
d
Terreno 1 222000,00
Edificaciones y construcciones

CAB1 3 10798,28
CAB2 4 11625,78
CAB4 4 18167,96
CABG6 1 31633,48
CABPR 1 29163,19
CABP 1 20355,93
SUBTOTAL

Maquinas y equipos Global 7352,00

Muebles y enseres

CAB1 3 1100
CAB2 4 2200,00
CAB4 4 4400
CABG6 1 8400,00
CABPR 1 4900
CABP 1 2490
SUBTOTAL

TOTAL

ACTIVOS DIFERIDOS

Rubro Cantida Costo Unitario
d
Gasto por constitucion

Estatutos Constitucion Global 255,00
Elevacion escritura de registro Global 500,00
Registro nombramiento legal Global 155,00
Apertura de cuenta Banco Nacional de  Global 800,00
Fomento

IEPI Global 100,00
Otras instituciones Global 280,00
Registro del Mintur Global 210,00
Permiso sanitario Global 204,00
Licencia de funcionamiento Global 213,62
Otras instituciones Global 50,00
SUBTOTAL

Gasto publicidad y promocion

Costo
total
0,00

32394,83
46503,12
72671,85
31633,48
29163,19
20355,93
232722,40
7352,00

3300

8800
17600
8400

4900

2490
45490,00
285564,40

Costo
total

255,00
500,00
155,00
800,00

100,00
280,00
210,00
204,00
213,62
50,00
2767,62
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Medios publicitarios Global 3465,00 3465,00
Talento humano/ferias Global 700,00 700,00
Visita ~de negocios a empresas  Global 500,00 500,00
seleccionadas
Subtotal 4665,00
Gastos insumos y materiales
Menaje Bafios Global 10805,00 10805,00
Menaje dormitorios Global 8113,52 8113,52
Menaje Restaurante Global 2132,00 2132,00
Menaje Utensilios Global 5258,92 5258,92
Utiles de aseo Global 2925,00 2925,00
Materia prima Global 6815,04 6815,04
Subtotal 36049,48
TOTAL 43482,10
CAPITAL DE TRABAJO
Sueldos y salarios Global 67396,06 67396,06
TOTAL 67396,06

d. Financiamiento del proyecto

Tabla VI11.45: Financiamiento del proyecto

Financiamiento del proyecto

Préstamo 300000,00
Aporte socio a 24110,64
Aporte socio b 24110,64
Aporte socio ¢ 24110,64
Aporte socio d 24110,64
Total aporte socios 96442,56
Total inversion 396442,56

El proyecto se financia mediante un aporte individual de cada socio con 24110,64 USD,
dando una suma total de 96442,56 USD Yy el restante de 300000,00 USD sera financiado

por el Banco Nacional de Fomento con el programa “Negocios Turisticos Productivos”

a una tasa de interés del 10% anual.
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e. Depreciacion de los activos fijos

Tabla VI11.46: Depreciaciones de los activos fijos

Detalle Valor del  Depreciaci Valor % Afios
bien onanual  depreciacion Depr
Edificacionesy  232722,40 11636,12 58180,60 0,25 20
construcciones

Maquinas y 7352,00 2450,67 7352,00 1,00 5
equipos
Muebles y enseres  45490,00 4549,00 22745,00 0,50 10
TOTAL 18635,79 88277,60

f. Amortizacion de activos diferidos

Tabla VI1.47: Amortizacion de activos diferidos

Detalle Valor Ano 1 Ano 3 Ano 4 Ano 5
Amortizacién anual 43482,10 8696,42 8696,42 8696,42 8696,42
Amortizacién acumulada 8696,42 1739284 26089,26 34785,68

g. Calculo del pago de la deuda

Para el calculo de pago de la deuda se utilizo los datos siguientes;

a. Total de préstamo 300000 USD
b. Plazo 5 afios

c. Capitalizable anual

d. Interés al 10%

Tabla V11.48: Pago de la deuda

Ao Capital de Intereses  Capital a Cuota Anual Saldo
prestamo pagarse
300000,00 30000,00 60000,00 90000,00 240000,00
240000,00 24000,00 60000,00 84000,00 180000,00
180000,00 18000,00 60000,00 78000,00 120000,00
120000,00 12000,00 60000,00 72000,00 60000,00
5 60000,00 6000,00 60000,00 66000,00 0,00
TOTAL 90000,00 390000,00

BN CO RN O R




h. Estructura de gastos y costos para la vida util del proyecto
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Para la realizacion de la estructura de gastos y costos del proyecto se proyecto en base a

la tasa de inflacion anual del 5%.

Tabla V11.49: Estructura de gastos y costos para la vida Gtil del proyecto

Rubros ARos
Costos de 1 2 3 4 5
produccion
Edificaciones y 232722,40 244358,5 256576,45 269405,27 282875,53
construcciones 2
Maquinas y equipos ~ 7352,00 7719,60 8105,58 8510,86 8936,40
Muebles y enseres 45490,00 4776450 50152,73  52660,36  55293,38
Gastos insumos y 36049,48 37851,95 3974455  41731,78  43818,37
materiales
Subtotal 321613,88 337694,5 354579,30 372308,27 390923,68

7

Costos
administrativos
Gasto por 2767,62 2906,00 3051,30 3203,87 3364,06
constitucion
Sueldos 67396,06 70765,86 74304,15 78019,36  81920,33
Depreciaciones 18635,79 19567,58 2054595  21573,25  22651,92
Subtotal 88799,46 93239,44 97901,41 102796,48 107936,30
Costos por ventas
Publicidad y  4665,00 4898,25 5143,16 5400,32 5670,34
promocion
Subtotal 4665,00 4898,25 5143,16 5400,32 5670,34
Costos financieros
Interés bancario 24000,00 25200,00 26460,00 27783,00 29172,15
Subtotal 24000,00 25200,00 26460,00 27783,00 29172,15
TOTAL 439078,34 461032,2 484083,87 508288,07 533702,47

6




I. Estructura de ingresos
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Para la estructura de ingresos se considerd el indice de crecimiento turistico del ecuador 2014, que es el 14%.

Tabla VI11.50: Consumo aparente hospedaje

Detalle Demanda objetivo % Turistas Turistas Precio Ingr. Ingr.

ano 1 segmentacion anual mensual habitaciones Anual Men

4407 100% 4407 367
Q;b;}f;‘“"” 25% 1102,0 92 30,00 33060,00 2754,38
Habitacion 25% 1102,0 92 50,00 55100,00  4600,00
doble
Habitacion 25% 1102,0 92 60,00 66120,00  5520,00
cuadruple
Habitacion 25% 1101,0 91 90,00 99090,00  8190,00
séxtuple

253370,00
Total ingresos Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
253370,00 288841,8 329279,6 375378,8 427931,8
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Tabla VI1.51: Consumo aparente alimentacion

Detalle Demanda objetivo % Turistas Turistas Consumo alimentacion Ingr. Ingr.
ano 1 segmentacion anual mensual /dia Anual Men
Alimentacio 4407 100% 4407 367 315 138820,5 11568,3
n
Total Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Af0 5
ingresos
138820,50 158255,37 180411,12 205668,67 234462,29
Tabla VI11.52: Consumo aparente bebidas
Detalle Demanda % Turistas Turistas Consumo bebidas Ingr. Ingr.
objetivo afio  segmentacio anual mensual /dia Anual Men
1 n
4407 100% 4407 367
BEBIDAS 50% 2204 184 42,25 93097,88  7758,16
ALCOHOLICAS
BEBIDAS  SIN 50% 2203 183 7,5 16522,50 13725
ALCOHOL
109620,38
Total ingresos Afo 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5

109620,38

124967,23 142462,64 162407,41 185144,45
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Tabla VI11.53: Total ingresos

TOTAL INGRESOS

Afo 1 Afo 2 Afio 3 Afo 4 Ao 5
Hospedaje 253370,00 288841,8 329279,65 375378,80 427931,84
Alimentacion 138820,5 158255,37 180411,12 205668,68 234462,29
Bebidas 109620,38 124967,23 142462,64 162407,41 185144,45
TOTAL 501810,88 572064,40 652153,41 743454,89 847538,58




j. Estado proforma de resultados

Tabla VI11.54. Estado proforma de resultados
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Rubros Afo 1 Ao 2 Afo 3 Ao 4 Afo 5
Ingresos 501810,87 572064,39 652153,41 743454,891 847538,576
(-)Egresos 439078,34 461032,26 484083,87 508288,066 533702,47
Utilidad bruta 62732,53 111032,14 168069,54 235166,82  313836,11
(-) 23% Impuesto a 14428,48  25537,39  38655,99 54088,37 72182,30
la renta
Utilidad neta 48304,05 85494,75 129413,55 181078,46 241653,80

k. Flujo de caja
Para actualizar el flujo neto efectivo se
actualizacién: 0,9; 0,8; 0,7; 0,6.

consider6 los siguientes factores de

Tabla VI11.55: Flujo de caja

Afo 1 Afo 2 Afo 3 Ano 4 Afo 5
+ INGRESOS 501810, 572064,40 652153,41 743454,89 847538,57
88 3 1 6
- Costos Produccion 345613, 362894,57 381039,30 400091,26 420095,83
88 4 3 8 1
= UTILIDAD 156197, 209169,82 27111411 343363,62 42744274
MARGINAL 00
- Costos 70163,6 73671,859 77355,452 81223,225 85284,39
Administracion 76 8 8 4
- Costos de Ventas 4665,00 4898,25 5143,1625 5400,3206 5670,34
3
= UTILIDAD 81368,3 130599,71 18861550 256740,08 336488,02
BRUTA 2
- 23% Impuesto 18714,7  30037,93 43381,56 59050,22 77392,24
Renta 1
= UTILIDAD 62653,6 100561,78 145233,93 197689,86 259095,78
ANTES RESERVA 1
- 10 % Reservas 6265,36 10056,18 14523,39 19768,99 25909,58
capitalizacion
= UTILIDAD 56388,2 9050560 13071054 177920,87 233186,20
NETA 5
+ Depreciacion. 18635,7 18635,79 18635,79 18635,79 18635,79
9
+ Amortizaciones 8696,42 8696,42 8696,42 8696,42 8696,42
= FLUJO NETO 83720,4 117837,81 158042,74 205253,08 260518,41

EFECTIVO 5




I. Calculo del punto de equilibrio

Tabla VI11.56: Calculo del punto de equilibrio hospedaje

Seccidn alojamiento

75% ventas totales (Ingresos) 190027,50
75% habitaciones vendidas 3780,00
Costos fijos 78317,62
Costos variables 21191,52
Precio de venta Unitario 50,27
Costo variable unitario 5,61
Punto de equilibrio /u 1753
Punto de equilibrio /$ 88147,69

Cuadro: Estado de resultados

Ventas (PVU*PE) 88147,69
(-)CV (CVU * PE) 9830,07
(-) CF 78317,62
UTILIDAD NETA 0,00

Tabla VI1.57: Calculo del punto de equilibrio Alimentacion

Seccién Restaurante

75% ventas totales (Ingresos) 24771,6
75% platos vendidos 810
Costos fijos 34568,442
Costos variables 9599,04
Precio de venta Unitario 30,58
Costo variable unitario 0,08
Punto de equilibrio 1133,47
Punto de equilibrio 34664,09

Cuadro: Estado de resultados

Ventas (PVU*PE) 34664,09
(-)CV (CVU * PE) 95,65
(-) CF 34568,44
UTILIDAD NETA 0,00
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2.

Evaluacién Financiera

Tabla VI11.58: Evaluacion financiera

INDICADOR RESULTADO ANALISIS
INVERSION $ 396.442,56
VAN $163.268,91 EI VAN es positivo por tanto el
proyecto es viable econGmicamente.
TIR 11% El TIR estd entre el rango de
aceptabilidad para la inversion
publica siendo econdémicamente
rentable el 11%
COSTO-BENEFICIO $1,21 La relacion costo beneficio da como
resultado que por cada dolar
invertido se va a recuperar 0, 21
centavos de dolar
PERIODO 4 El tiempo de recuperacion del
RECUPERACION proyecto es de 4 afios en relacion a
CAPITAL los 5 afios de vida atil del mismo.
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VIII.

CONCLUSIONES

La vialidad del proyecto es factible por la ubicacion en una zona estratégica de
acceso al Parque Nacional Yasuni, en su interior alberga una gran variedad de
flora y fauna aun por descubrir, circundada por comunidades nativas de los
pueblos Quichua y Huaorani que le dan relevancia en el aspecto cultural y hacen

de este proyecto un lugar interesante para propios y extrafios.

El estudio de mercado determina la vialidad comercial del proyecto mediante la

aceptacion de los turistas extranjeros en un 100% y nacionales en 97%.

La construccion del ecolodge es de tipo mixto (Madera y hormigdn), con una
gama de altos acabados aplicando técnicas amigables con el entorno que

garanticen el confort y calidad de los servicios que prestara Ayanasha.

La vialidad administrativa-legal se basa en el cumplimiento, aplicacién de
normas y requerimientos emitidos por la normativa legal propuesta y vigente en

el Ecuador para la implementacion de estos proyectos.

Al ser una actividad de implementacion los impactos resultan ser negativos
debido a la fragilidad del ecosistema donde se pretende ejecutar el proyecto por
lo que se ha propuesto medidas de mitigacion para aplacar de alguna forma

dichos impactos.

El estudio econdémico financiero determina un VAN positivo el cual corrobora la
factibilidad del proyecto con una tasa interna de retorno TIR=11% que muestra
la rentabilidad, con una relacion beneficio costo de 1,21 USD, y un periodo de

recuperacion del capital en 4 afos.



IX.

RECOMENDACIONES

. Articular las actividades y convenios con organismos locales, nacionales,

publicos y privados para establecer una red de mercadeo sélida nacional e

internacional.

Para garantizar la afluencia constante de turista es recomendable realizar

periddicamente evaluaciones, actualizaciones y mejoras del plan de marketing.

. Formular convenios con instituciones educativas para promover la investigacion

y evolucion del ecoturismo en el pais.

. Incentivar a las comunidades aledafias incluyendo dentro de la propuesta

turistica con el objetivo de promover la proteccion, valoracién y recuperacion de
la memoria colectiva de forma integral encaminada al mejoramiento de la

calidad de vida de los sectores involucrados.

Fomentar una cultura de sostenibilidad entre todos los actores involucrados en el
proyecto para hacer un uso adecuado y responsable de los recursos, promover el
respeto a la vida, contribuir con un modelo de vida ejemplar para el Sumak

Causay, en nuestro pais.
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X. RESUMEN

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE_UN
ECOLODGE EN LA PARROQUIA LA BELLEZA, CANTON FRANCISCO DE
ORELLANA, PROVINCIA DE ORELLANA.

La presente investigacion propone: elaborar el estudio de factibilidad para la
implementacion de un ecolodge en la parroquia la Belleza, cantdon Francisco de
Orellana, provincia de Orellana; donde se identifico dos atractivos naturales de jerarquia
I11 'y uno de jerarquia IV, el area del proyecto alberga una gran variedad de flora y fauna
como comunidades nativas de los pueblos Quichua y Huaorani que le dan relevancia en
el aspecto natural y cultural, enfocando con este proyecto, como un lugar interesante
para propios y extrafios, se realizd el estudio de mercado mediante la aplicacion de
encuestas personales teniendo aceptacion del 97% por parte turistas nacionales y el
100% por parte de turistas extranjeros, identificando con ello el perfil de cada uno,
también se establecié un plan de marketing para comercializar y distribuir el producto
de una forma correcta. En el estudio técnico se definid la planificacion y disefio de la
infraestructura turistica encaminada a brindar un servicio de confort y comodidad para
el visitante en el area de hospedaje y alimentacidn. Se estructur6 la parte organizativa
del proyecto como la parte legal, sustentandose en las leyes ecuatorianas relacionadas
con la implementacién de un ecolodge. Para el estudio socio ambiental se aplicd la
matriz de Lazaro Lagos obteniendo resultados de impacto negativo de baja y media
intensidad, mismos que no representan una amenaza para el ecosistema donde se
ejecutara el proyecto, por ultimo se determind la viabilidad econémica y financiera
teniendo como resultado un VAN positivo de $ 163.268,91 y un TIR del 11% fijandose
dentro del rango de aceptabilidad de la inversion publica por lo que se determina que el

proyecto es financieramente viable para su implementacion.
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XI. ABSTRACT

FEASIBILITY STUDY TO IMPLEMENT AND ECOLODGE AT LA BELLEZA
PARISH, FRANCICO DE ORELLANA CANTON, ORELLANA PROVINCE.

The present investigation poses to elaborate the feasibility study to implement an
ecolodge at la Belleza Parish, Francisco de Orellana Canton, Orellana Province, where
two tourist natural attractions of hierarchy Il and one hierarchy 1V were identified. The
project area is home to a wide variety of flora and fauna as well as native communities
of Quichua and Huaorani peoples. They highlight the place naturally and culturally.
Therefore, it is an interesting place for visitors and inhabitants. A market study was
carried out by applying individual surveys. The results were as follows: acceptance 97%
of national visitors and 100% of foreign tourist identifying the profile for each one of
them. In addition, a marketing plan was established to market and distribute the product
correctly. From the technical study, the planning was determined and the tourist
infrastructure was designed to offer a convenience service for tourists when lodging and
feeding. The project organization such as legal based on Ecuadorian laws related to the
ecolodge implementation got structured. Negative impact of low and medium intensity
results, threaten for the ecosystem where the project will be executed, were gotten by
applying the Lazaro Lagos matrix in the socio environmental study. Finally, the
economic and financial viability was determined with a positive NPV result of
$163,268.91 and a IRR of 11% which are within the acceptability of public investment.

Therefore, this project is financially viable to be implemented.
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X1, _ANEXOS
Anexo XI1I-1: Modelo de encuesta realizada para turistas nacionales

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO )
FACULTAD DE RECURSOS NATURALES e s
ESCUELA DE ECOTURISMO

Escuela

Litivinivin

Datos personales

Género: Masculino () Femenino ()

Edad: menos de 18 afios ( ) entre 18 y 25afios () entre26 y40afios () mas
de 40 afios ()

Ocupacion: Estudiante ( ) Empleado publico ( ) Empleado privado ( ) Comerciante
( ) Ama de casa () Jubilado ( )

Nivel de Educacion: Primaria () Secundaria()  Universidad ( ) Posgrado ()

1. ¢Ha utilizado los servicios de un alojamiento ecoldgico en el cantdén Francisco de

Orellana?
SI() NO ()
CUAD

2. ¢Le gustaria pasar la noche o utilizar las instalaciones en un alojamiento

ecologico en convivencia con la naturaleza y cultura, lejos de la ciudad?

SI() NO ()
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Si su respuesta fue Sl, por favor continte respondiendo con la pregunta
Si su respuesta fue NO, la encuesta termina aqui, gracias por su tiempo brindado.
3. ¢Con cuantas personas normalmente realiza un viaje?

Solo( ) Entre 2 personas ( )

Entre 3a5 personas ( ) Mas de 5 personas ( )

4. ¢ Cual es su motivacion para realizar un viaje?

Vacaciones ( ) Visita a familiares y/o amigos ( )

Congreso/convencion () Negocio/trabajo ( )

Religion ()

5. ¢ Cuantos dias permanece en ese lugar?

ldia() 2dias()

3dias () Masde3dias ()

6. ¢ Qué servicios le gustaria encontrar en el alojamiento ecol6gico?

Area de recreacion () Servicio de alimentacion ( ) guianza ( ) Internet ()

Bar () Transporte ()

7. ¢ Qué tipo de construccién y mobiliario le gustaria?

Moderno () Tradicional () Rustico ( ) Mixto ( )

8. De las siguientes actividades turisticas, seleccione la opcién que mas le gustaria

realizar?
Camping () Fotografia( ) Caminatas por senderos ( )

Visita a comunidades nativas ( )  Ritual de la ayahuasca ( )



9. ¢ Cuanto estaria dispuesto a pagar diariamente por los servicios prestados?

$30 a$50 () $51a$70 ()

10. ¢ Generalmente como acostumbra a realizar sus pagos?

Efectivo ( ) Tarjeta de crédito ( )

11. ¢ Como obtiene informacion acerca de los diferentes lugares turisticos?
Agencia de viajes ( ) Amigos/familiares ()
Prensa escrita ( ) Television ()

Guia turistica ( ) Internet ()

GRACIAS POR SU COLABORACION!
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Anexo XI11-2: Modelo de encuesta realizada para turistas extranjeros

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO g
FACULTAD DE RECURSOS NATURALES v ;

ESCUELA DE ECOTURISMO "

Personal information

Gender: Male () Female ( )

Age: Under 18 years ( )  between 18 and 25 years ( ) between 26 and 40 years ( )
more than 40 years ()

Ocupatién: Student () Public employee ( ) Private employee ( ) Trader ( )
housewife () Retired ()

Level of education: Elementary () Secondary ()  University ( ) Posgraduate ()

Country of permanent residence..........ccccovevvennenen. 01 N

1. ¢ Have you used the services of an eco-lodge in the Francisco de Orellana city?
YES () NO ()
LAY T o SRS

2. ¢ Would you like to stay overnight or use the facilities in an ecological

accommodation in coexistence with nature and culture, away from the city?
YES () NO ()

If you answered YES, please continue answering the question.
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If you answered NO, the survey ends here, thanks for your time given.
3. ¢ How many people usually takes a trip?

Alone () between 2 people ()

Between 3 - 5 people ( ) More than 5 people ( )

4. ¢ What is your motivation for a trip?

Vacations ( )  Visit to families or friends ( )

Congress / Convention ( ) Business/job ( )

Religion ()

5. ¢ How many days remain in that place?
lday () 2days()

3days () Moretan3days ()

6. ¢ What services would you like to find in the ecolodge?

Recreation Area ( ) Foodservice( ) Guide () Internet () Pub ()
Transport ()

7. ¢ What kind of construction and furniture you like?

Modern () Traditional ( ) Rustic () Mixed ()

8. The following tourist activities, select the option that you want to do?
Camping () Photography ( )  Hiking trails ( )

Visit to native communities ( )  Ritual of ayahuasca ( )



9. ¢ Much would you pay for services rendered daily?

$30 t0$50 () $51t0$70 ()

10. ¢ Generally as you used to make payments?

Cash () CreditCard ()

11. ¢ How to get information about the various tourist places?
Travel agency () Friends / families( )
Press () Tv ()

Tourist guide ( ) Internet ()

THANK YOU FOR YOUR COOPERATION!
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Anexo XIl1-3: Laminas de planos Arquitectdnicos.

Lamina 1. Implantacion General
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Anexo XIlII-4: Cabaiia Simple
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Anexo XIlI-5: Cabafia Doble

6.4m 02m 6.4m
. oe .
25m 1.62m 1.2m 0.62m 0.84m 1.2m 1.6m 2.57m
—o 9 8 —=@
0.20 m 0.20m
| | |
[ .
ozm . —H — [T 8 0:20m
E E
E & S
0.2m R B B — ® 0.20m
L ] | — L ]
E E
L ]
£
<
o E E
@ ]
o (=]
[ ]
0.34m | 0.33m
L ]
0.2m — T 0.2m

0.2m 1.6m im 0.2m 0.84m 1.8m 067m 0.67m 1.8m 0.84m im 1.6m 0.2m
—o " ® L L * — " » " tf * * e —
0.15m 0.Zm .2m
2.8m 3.6m 0.2m 3.6m 2.8m
» L L * L ]

1.Bm

1.2m

2.4m



189

Anexo XIl1-6: Cabafia Cuadruple
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Anexo XIlI-7. Cabafia Séxtuple
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Anexo XII11-8: Cabafia Principal
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Anexo XI11-9: Cabafia de Personal
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Anexo XII1-10: Fachadas
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Anexo XI11-11: Presupuesto construccion cabafia simple

ECOLODGE "AYANASHA"

ELABORADO POR: JUAN CARLOS PENA

PRESUPUESTO REFERENCIAL

PRESUPUESTO REFERENCIALCONSTRUCCION
TABLA DE CANTIDADES Y PRECIOS
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ITE P.UNITA
No. M RUBRO U RIO CANTIDAD | P.TOTAL
MOVIMIENTO DE TIERRAS
1 MT1 | Limpieza manual del terreno m2 0,61 [29,20 17,87
2 MT2 | Replanteo y nivelacion m2 1,02 29,20 29,78
3 MT3 | Excavacidn plintos y cimientos m3 4,79 16,00 28,76
4 MT4 | Relleno suelo natural (compacatado - hidratado) | m3 3,96 |3,00 11,88
5 MT5 | Desalojo de material m3 2,24 3,00 6,71
ESTRUCTU
RA 0,00
6 EST1 | Replantillo H.S. 140 kg/cm2 m3 39,42 |5,50 216,83
Cimientos H. Ciclépeo f'c=180 kg/cm2 60%
7 EST2 | hormig6n 40% piedra bola m3 40,44 29,20 1.180,94
8 EST3 | Plintos H.S f'¢=210 kg/cm2 m3 96,19 |6,00 577,17
Hormigdn en cadenas f'¢c=210 kg/cm2 (incluye
9 EST4 | encofrado) m3 | 136,31 |[4,75 647,49
Hormigdén columnas f'¢c=210 kg/cm2 (incluye
10 | EST5 | encofrado) m3| 146,94 |1,19 174,86
Hormigdn en escaleras f'¢c=210 kg/cm2 (incluye
11 | EST6 | encofrado) m3 | 168,26 |2,00 336,52
MAMPOST
ERIA 0,00
Mamposteria mixta ladrillo mambrén (mortero
15 M1 |1:6)/ madera m2 11,65 |13,00 151,39
16 M2 | Caja de revision 60cm*60cm U 36,81 |1,00 36,81
ACABADOS MAMPOSTERIA 0,00
17 ENZ1 | Enlucido vertical (mortero 1:6) m2 5,67 |[13,00 73,70
PISO
S 0,00
18 P1 | Contrapiso H.S f'¢c=180 kg/cm2 e=6cm m2 10,08 |29,20 294,37
19 P2 | Masillado de pisos (1:3) m2 4,76 |29,20 138,99
CUBIERTA 0,00
23 Cl1 | Cubierta de Paja Toquilla incluye chova m2 22,10 |58,00 1.281,80
CARPINTERIA METAL MADERA 0,00
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CMM
24 1 | Cerradura llave - seguro U 15,81 (1,00 15,81
CMM
25 2 | Puerta de Madera laurel U 102,00 |1,00 102,00
CMM
26 3 | Puerta de madera laurel bafio U 76,50 |1,00 76,50
CMM
27 4 | Ventana de madera y malla extra fina m2 25,50 |5,47 139,49
RECUBRIMIENTOS 0,00
29 R2 | Azulejo de paredes duchas m2 14,23 |15,30 217,70
INSTALACIONES HIDRO SANITARIAS 0,00
31 | AS1 | Tuberia PVC 4" m 6,16 |10,00 61,63
32 AS2 | Puntos de agua pto 14,03 |4,00 56,10
33 AS3 | Pieza sanitaria Inodoro blanco u 84,92 |1,00 84,92
34 AS4 | Pieza sanitaria lavamanos blanco u 56,25 |1,00 56,25
35 AS5 | Tuberia de H.Simple de 150mm m 4,90 |20,00 97,92
36 | AS6 | Tuberia PVC 3" m 4,96 |5,00 24,82
INSTALACIONES ELECTRICAS Y ESPECIALES 0,00
37 IE1 | Tuberia conduit 1/2 plg m 3,32 |20,00 66,30
38 IE2 | Caja termica general electric U 42,50 |1,00 42,50
39 IE3 | lluminacion pto 32,53 4,00 130,12
40 IE4 | Tomacorrientes doble polarizado exe. U 35,03 |4,00 140,11
41 IES | Instalacion panel solar U 150,00 |1,00 150,00
42 IE6 | Panel solar 10Vatios 12 vdc U 170,00 |15,00 2.550,00
43 IE7 | Acometida principal eléctrica m 4,23 |100,00 423,30
TOTAL
SIN IVA: $9.641,32
IVA 12% IVA12% $1.156,96
B TOTAL
TOTAL CONSTRUCCION CABANA 1 HABITACION CON IVA: $10.798,28
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Anexo XI11-12: Presupuesto construccion cabafia doble

ECOLODGE "AYANASHA"

ELABORADO POR: JUAN CARLOS PENA
PRESUPUESTO REFERENCIAL
PRESUPUESTO REFERENCIALCONSTRUCCION
TABLA DE CANTIDADES Y PRECIOS

ITE P.UNIT P.TOTA
No.| M RUBRO U | ARIO | CANTIDAD L
MOVIMIENTO DE TIERRAS
MT
1 1 | Limpieza manual del terreno m2 | 0,61 57,30 35,07
MT
2 2 | Replanteo y nivelacién m2 | 1,02 57,30 58,45
MT
3 3 | Excavacion plintos y cimientos m3 | 4,79 10,00 47,94
MT |Relleno suelo natural (compacatado -
4 4 | hidratado) m3 | 3,96 5,00 19,81
MT
5 5 | Desalojo de material m3 | 2,24 5,00 11,18
ESTRUCTURA 0,00
EST
6 1 | Replantillo H.S. 140 kg/cm2 m3 | 39,42 8,70 342,98
EST | Cimientos H. Ciclépeo f'c=180 kg/cm2 60%
7 2 | hormigon 40% piedra bola m3 | 40,44 57,30 2.317,38
EST
8 3 | Plintos H.S f'¢=210 kg/cm2 m3 | 96,19 10,00 961,95
EST |Hormigbn en cadenas fc=210 kg/cm2
9 4 | (incluye encofrado) m3| 136,31 4,00 545,26
EST | Hormigén columnas f'¢=210 kg/cm2 (incluye
10 | 5 |encofrado) m3 | 146,94 2,00 293,88
EST |Hormigén en escaleras f'¢c=210 kg/cm2
11 | 6 | (incluye encofrado) m3 | 168,26 4,00 673,03
MAMPOSTERIA 0,00
Mamposteria mixta ladrillo  mambron
15 | M1 | (mortero 1:6)/ madera m2 | 11,65 36,00 419,22
16 | M2 | Caja de revision 60cm*60cm U |36,81 1,00 36,81
ACABADOS MAMPOSTERIA 0,00
17 | EN1 | Enlucido vertical (mortero 1:6) m2 | 5,67 36,00 204,10
PISOS
0,00
18 | P1 | Contrapiso H.S f'c=180 kg/cm2 e=6cm m2 | 10,08 57,30 577,64
19 | P2 | Masillado de pisos (1:3) m2 | 4,76 57,30 272,75
CUBIER
TA 0,00
23 | C1 |Cubierta de Paja Toquilla incluye chova m2 | 22,10 24,00 530,40
CARPINTERIA METAL MADERA 0,00
24 ‘ CM ‘Cerradurallave-seguro ‘ U ‘
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M1 15,81 2,00 31,62
CM
25 | M2 | Puerta de Madera laurel U |102,00 2,00 204,00
CM
26 | M3 | Puerta de madera laurel bafio U | 76,50 2,00 153,00
CM
27 | M4 | Ventana de madera y malla extra fina m2 | 25,50 9,00 229,50
RECUBRIMIENTOS 0,00
29 | R2 | Azulejo de paredes duchas m2 | 14,23 26,00 369,95
INSTALACIONES HIDRO SANITARIAS 0,00
31 | AS1 | Tuberia PVC 4" m | 6,16 12,00 73,95
32 | AS2 | Puntos de agua pto | 14,03 6,00 84,15
33 | AS3 | Pieza sanitaria Inodoro blanco u |84,92 2,00 169,83
34 | AS4 | Pieza sanitaria lavamanos blanco u |56,25 2,00 112,51
35 | AS5 | Tuberia de H.Simple de 150mm m | 4,90 35,00 171,36
36 | AS6 | Tuberia PVC 3" m | 4,96 10,00 49,64
INSTALACIONES ELECTRICAS Y ESPECIALES 0,00
37 | IE1 | Tuberia conduit 1/2 plg m | 3,32 45,00 149,18
38 | IE2 | Caja termica general electric U 42,50 2,00 85,00
39 | IE3 | lluminacion pto | 32,53 6,00 195,18
40 | IE4 | Tomacorrientes doble polarizado exe. U | 35,03 6,00 210,17
41 | IE5 | Instalacion Panel solar U | 150,00 1,00 150,00
42 | IE6 | Panel solar 10Vatios 12 vdc U | 170,00 1,00 170,00
43 | IE7 | Acometida principal eléctrica 4,23 100,00 423,30
TOTAL SIN | $10.380,1
IVA: 6
IVA 12% IVA12% $1.245,62
TOTAL $11.625,7
TOTAL CONSTRUCCION INCLUIDO IVA 12% CON IVA: 8




Anexo X111-13: Presupuesto construccion cabafia cuadruple

ECOLODGE "AYANASHA™

ELABORADO POR: JUAN CARLOS PENA

PRESUPUESTO REFERENCIAL

PRESUPUESTO REFERENCIALCONSTRUCCION
TABLA DE CANTIDADES Y PRECIOS
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P.UNI
ITE TARI | CANTID
No. M RUBRO 9) ®) AD P.TOTAL
MOVIMIENTO DE TIERRAS
1 MT1 | Limpieza manual del terreno m2 | 0,61 125,56 76,84
2 MT?2 | Replanteo y nivelacion m2 | 1,02 125,56 128,07
3 MT3 | Excavacion plintos y cimientos m3 | 4,79 15,00 71,91
Relleno suelo natural (compacatado -
4 | MT4 | hidratado) m3 | 3,96 60,00 237,66
5 | MT5 | Desalojo de material m3 | 2,24 8,00 17,88
ESTRUCTURA 0,00
EST
6 1 |Replantillo H.S. 140 kg/cm2 m3 | 39,42 |8,00 315,38
EST | Cimientos H. Ciclopeo f'c=180 kg/cm2 60%
7 2 | hormigdén 40% piedra bola m3 | 40,44 | 15,00 606,65
EST
8 3 | Plintos H.S f'¢=210 kg/cm2 m3 96,19 |15,00 1.442,92
EST | Hormigdn en cadenas f'c=210 kg/cm2 (incluye
9 4 | encofrado) m3 | 136,31 |8,00 1.090,52
EST | Hormigdn columnas f'c=210 kg/cm2 (incluye
10 5 | encofrado) m3 | 146,94 |3,00 440,82
EST |Hormigon en escaleras f'¢c=210 kg/cm2
11 6 | (incluye encofrado) m3 | 168,26 | 4,00 673,03
MAMPOSTERIA 0,00
Mamposteria mixta ladrillo mambron (mortero
15 | M1 |1:6)/ madera m2 | 11,65 |80,00 931,60
16 M2 | Caja de revision 60cm*60cm U (36,81 |2,00 73,61
ACABADOS MAMPOSTERIA 0,00
17 | EN1 | Enlucido vertical (mortero 1:6) m2 | 5,67 80,00 453,56
PISOS
0,00
18 P1 | Contrapiso H.S f'c=180 kg/cm2 e=6cm m2 | 10,08 |125,56 1.265,77
19 P2 | Masillado de pisos (1:3) m2 | 4,76 125,56 597,67
CUBIERTA 0,00
23 Cl | Cubierta de Paja Toquilla incluye chova m2 | 22,10 |138,00 3.049,80
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CARPINTERIA METAL MADERA 0,00
CM
24 M1 | Cerradura llave - seguro U (15,81 |[4,00 63,24
CM
25 M2 | Puerta de Madera laurel U |102,00 | 4,00 408,00
CM
26 M3 | Puerta de madera laurel bafio U |76,50 |4,00 306,00
CM
27 M4 | Ventana de madera y malla extra fina m2 | 25,50 |11,52 293,76
RECUBRIMIENTOS 0,00
29 R2 | Azulejo de paredes duchas m2 | 14,23 | 34,00 483,79
INSTALACIONES HIDRO SANITARIAS 0,00
31 | AS1 | Tuberia PVC 4" m |6,16 14,00 86,28
32 | AS2 | Puntos de agua pto | 14,03 |12,00 168,30
33 | AS3 | Pieza sanitaria Inodoro blanco u |84,92 14,00 339,66
34 | AS4 | Pieza sanitaria lavamanos blanco u (56,25 |[4,00 225,01
35 | AS5 | Tuberia de H.Simple de 150mm m |4,90 50,00 244,80
36 | AS6 | Tuberia PVC 3" m | 4,96 16,00 79,42
INSTALACIONES ELECTRICAS Y ESPECIALES 0,00
37 IE1 | Tuberia conduit 1/2 plg m |3,32 70,00 232,05
38 | IE2 | Caja termica general electric U |4250 |2,00 85,00
39 IE3 | lluminacion pto | 32,53 |12,00 390,35
40 IE4 | Tomacorrientes doble polarizado exe. U (3503 |[14,00 490,40
41 IE5 | Instalacion Paneles solares U |150,00 | 2,00 300,00
42 IE6 | Panel solar 10Vatios 12 vdc U | 170,00 | 2,00 340,00
43 IE7 | Acometida principal eléctrica m |4,23 50,00 211,65
TOTAL
SIN IVA: | $16.221,39
IVA
IVA 12% 12% $1.946,57
TOTAL
CON
TOTAL CONSTRUCCION INCLUIDO IVA 12% IVA: $18.167,96
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Anexo XII1-14: Presupuesto construccion cabafia séxtuple

ECOLODGE "AYANASHA"

ELABORADO POR: JUAN CARLOS PENA
PRESUPUESTO REFERENCIAL
PRESUPUESTO REFERENCIALCONSTRUCCION
TABLA DE CANTIDADES Y PRECIOS

ITE P.UNI | CANTI
No. | M RUBRO U |[TARIO| DAD |P.TOTAL
MOVIMIENTO DE TIERRAS
1 | MT1 | Limpieza manual del terreno m2 | 0,61 204,00 124,85
2 | MT2 | Replanteo y nivelacién m2 | 1,02 204,00 208,08
3 | MT3 | Excavacion plintos y cimientos m3 | 4,79 29,00 139,03
Relleno suelo natural (compacatado -
4 | MT4 | hidratado) m3 | 3,96 61,05 241,82
5 | MT5 | Desalojo de material m3|2,24 15,00 33,53
ESTRUCTURA 0,00
EST
6 1 |Replantillo H.S. 140 kg/cm2 m3 /39,42 20,00 788,46
EST | Cimientos H. Ciclépeo f'c=180 kg/cm2 60%
7 2 | hormigdn 40% piedra bola m3|40,44 |29,00 1.172,85
EST
8 3 | Plintos H.S f'¢=210 kg/cm2 m3 /96,19 |21,00 2.020,08
EST | Hormigén en cadenas f'¢c=210 kg/cm2 (incluye
9 4 | encofrado) m3| 136,31 | 10,50 1.431,30
EST | Hormigén columnas f'¢=210 kg/cm2 (incluye
10 5 | encofrado) m3 | 146,94 |5,00 734,70
EST |Hormigon en escaleras f¢c=210 kg/cm2
11 6 | (incluye encofrado) m3 | 168,26 |12,00 2.019,09
MAMPOSTERIA 0,00
Mamposteria mixta ladrillo mambron (mortero
15 | M1 |1:6)/ madera m2|1165 138,38 1.611,44
16 | M2 | Caja de revision 60cm*60cm U [36,81 |3,00 110,42
ACABADOS MAMPOSTERIA 0,00
17 | EN1 | Enlucido vertical (mortero 1:6) m2 | 5,67 138,38 784,55
PISOS 0,00
18 P1 | Contrapiso H.S f'¢=180 kg/cm2 e=6cm m2 | 10,08 |204,00 2.056,52
19 P2 | Masillado de pisos (1:3) m2 | 4,76 204,00 971,04
CUBIERT
A
0,00
23 C1 | Cubierta de Paja Toquilla incluye chova m2|22,10 |273,00 6.033,30
CARPINTERIA METAL MADERA 0,00
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CM
24 | M1 | Cerradura llave - seguro U |1581 6,00 94,86
CM
25 | M2 |Puerta de Madera laurel U 102,00 |6,00 612,00
CM
26 | M3 | Puerta de madera laurel bafio U | 76,50 |6,00 459,00
CM
27 | M4 | Ventana de madera y malla extra fina m2| 2550 |24,78 631,89
RECUBRIMIENTOS 0,00
29 | R2 |Auzulejo de paredes duchas m2 | 14,23 |51,00 725,68
INSTALACIONES HIDRO SANITARIAS 0,00
31 | AS1 | Tuberia PVC 4" m | 6,16 31,00 191,04
32 | AS2 | Puntos de agua pto | 14,03 18,00 252,45
33 | AS3 | Pieza sanitaria Inodoro blanco u 84,92 6,00 509,49
34 | AS4 | Pieza sanitaria lavamanos blanco u 56,25 6,00 337,52
35 | AS5 | Tuberia de H.Simple de 150mm m | 4,90 75,00 367,20
36 | AS6 | Tuberia PVC 3" m | 4,96 17,00 84,39
INSTALACIONES ELECTRICAS Y ESPECIALES 0,00
37 | IE1 | Tuberia conduit 1/2 plg m | 3,32 105,00 348,08
38 | IE2 | Caja termica general electric U |[4250 2,00 85,00
39 | IE3 | lluminacién pto | 32,53 |[18,00 585,53
40 | IE4 | Tomacorrientes doble polarizado exe. U | 35,03 30,00 1.050,86
41 | IE5 | Instalacion Paneles solares U | 150,00 |4,00 600,00
42 | IE6 | Panel solar 10Vatios 12 vdc U |170,00 |4,00 680,00
43 | IE7 | Acometida principal eléctrica m | 4,23 35,00 148,16
TOTAL
SIN
IVA: $28.244,17
IVA
IVA 12% 12% $3.389,30
TOTAL
CON
TOTAL CONSTRUCCION INCLUIDO IVA 12% IVA: $31.633,48
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Anexo XI11-15: Presupuesto construccion cabafia principal

ECOLODGE "AYANASHA"

ELABORADO POR: JUAN CARLOS PENA
PRESUPUESTO REFERENCIAL
PRESUPUESTO REFERENCIALCONSTRUCCION
TABLA DE CANTIDADES Y PRECIOS

P.UNIT |CANTID
No. | ITEM RUBRO U | ARIO AD P.TOTAL
MOVIMIENTO DE TIERRAS
1 MT1 | Limpieza manual del terreno m2 | 0,61 229,10 140,21
2 | MT2 |Replanteo y nivelacion m2 | 1,02 229,10 233,68
3 | MT3 | Excavacion plintos y cimientos m3 | 4,79 8,00 38,35
Relleno suelo natural (compacatado -
4 | MT4 |hidratado) m3 | 3,96 30,00 118,83
5 | MT5 | Desalojo de material m3|2,24 15,00 33,53
ESTRUCTURA
0,00
6 | EST1 |Replantillo H.S. 140 kg/cm?2 m3 | 39,42 12,00 473,08
Cimientos H. Ciclopeo f'¢=180 kg/cm2 60%
7 | EST2 |hormigon 40% piedra bola m3 | 40,44 229,10 9.265,49
8 | EST3 |Plintos H.S f'c=210 kg/cm2 m3 | 96,19 8,00 769,56
Hormigén en cadenas f'¢c=210 kg/cm2
9 | EST4 | (incluye encofrado) m3 | 136,31 5,00 681,57
Hormigén columnas f¢=210 kg/cm2
10 | EST5 | (incluye encofrado) m3 | 146,94 2,00 293,88
Hormigén en escaleras fc=210 kg/cm2
11 | EST6 | (incluye encofrado) m3 | 168,26 3,00 504,77
MAMPOSTERIA
0,00
Mamposteria mixta ladrillo  mambron
15 | M1 |(mortero 1:6)/ madera m2 | 11,65 100,00 1.164,50
16 M2 | Caja de revision 60cm*60cm U | 36,81 3,00 110,42
ACABADOS MAMPOSTERIA 0,00
17 | EN1 |Enlucido vertical (mortero 1:6) m2 | 5,67 100,00 566,95
PISOS 0,00
18 P1 | Contrapiso H.S f'¢=180 kg/cm2 e=6cm m2 | 10,08 200,00 2.016,20
19 P2 | Masillado de pisos (1:3) m2 | 4,76 229,00 1.090,04
CUBIERTA 0,00

23 C1 | Cubierta de Paja Toquilla incluye chova m2 | 22,10 120,00 2.652,00

CARPINTERIA METAL MADERA 0,00

24 ‘ CMM1 ‘ Cerradura llave - seguro ‘ U ‘




203

15,81 5,00 79,05
25 | CMM2 | Puerta de Madera laurel U |102,00 6,00 612,00
26 | CMM3 | Puerta de madera laurel bafio U | 76,50 2,00 153,00
27 | CMM4 | Ventana de madera y malla extra fina m2 | 25,50 12,64 322,32
RECUBRIMIENTOS 0,00
29 R2 | Azulejo de paredes duchas m2 | 14,23 30,60 435,41
INSTALACIONES HIDRO SANITARIAS 0,00
31 | AS1 |TuberiaPVC 4" m | 6,16 36,00 221,85
32 | AS2 | Puntos de agua pto | 14,03 8,00 112,20
33 | AS3 | Pieza sanitaria Inodoro blanco u |84,92 4,00 339,66
34 | AS4 | Pieza sanitaria lavamanos blanco u |56,25 3,00 168,76
35 | AS5 | Tuberia de H.Simple de 150mm m | 4,90 50,00 244,80
36 | AS6 | TuberiaPVC 3" m | 4,96 12,00 59,57
INSTALACIONES ELECTRICAS Y ESPECIALES 0,00
37 IE1 | Tuberia conduit 1/2 plg m | 3,32 150,00 497,25
38 | IE2 |Cajatermica general electric U 42,50 1,00 42,50
39 | IE3 | lluminacién pto | 32,53 31,00 1.008,41
40 IE4 | Tomacorrientes doble polarizado exe. U | 35,03 15,00 525,43
41 IES | Instalacion Paneles solares U | 150,00 2,00 300,00
42 IE6 | Panel solar 10Vatios 12 vdc U |170,00 2,00 340,00
43 | IE7 | Acometida principal eléctrica 4,23 100,00 423,30
TOTAL
SIN
IVA: $26.038,56
IVA
IVA 12% 12% $3.124,63
TOTAL
B CON
TOTAL CONSTRUCCION CABANA PRINCIPAL IVA: $29.163,19
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Anexo XI11-16: Presupuesto construccion cabafia personal

ECOLODGE "AYANASHA"
ELABORADO POR: JUAN CARLOS PENA
PRESUPUESTO REFERENCIAL
PRESUPUESTO REFERENCIALCONSTRUCCION
TABLA DE CANTIDADES Y PRECIOS

P.UNIT
No. | ITEM RUBRO U | ARIO | CANTIDAD | P.TOTAL
MOVIMIENTO DE TIERRAS
1 | MT1 |Limpieza manual del terreno m2 | 0,61 136,60 83,60
2 | MT2 |Replanteo y nivelacion m2 | 1,02 136,60 139,33
3 | MT3 |Excavacion plintos y cimientos m3 | 4,79 16,00 76,70
Relleno suelo natural (compacatado -
4 | MT4 |hidratado) m3 | 3,96 8,00 31,69
5 | MT5 |Desalojo de material m3 | 2,24 4,00 8,94
ESTRUCT
URA 0,00
6 | EST1 |Replantillo H.S. 140 kg/cm?2 m3 | 39,42 3,00 118,27
Cimientos H. Ciclépeo f'¢c=180 kg/cm2 60%
7 | EST2 |hormigon 40% piedra bola m3 | 40,44 27,32 1.104,90
8 | EST3 |Plintos H.S f'c=210 kg/cm2 m3 | 96,19 16,00 1.539,11
Hormigén en cadenas f'¢=210 kg/cm2
9 | EST4 | (incluye encofrado) m3 | 136,31 8,43 1.149,13
Hormigén columnas f¢c=210 kg/cm2
10 | EST5 | (incluye encofrado) m3 | 146,94 3,17 465,80
Hormigén en escaleras f¢c=210 kg/cm2
11 | EST6 | (incluye encofrado) m3|168,26 | 4,00 673,03
MAMPOST
ERIA 0,00
Mamposteria mixta ladrillo  mambrén
15 M1 | (mortero 1:6)/ madera m2 | 11,65 105,78 1.231,81
16 | M2 |Cajade revision 60cm*60cm U [36,81 2,00 73,61
ACABADOS MAMPOSTERIA 0,00
17 | EN1 | Enlucido vertical (mortero 1:6) m2 | 5,67 105,78 599,72
PISOS 0,00
18 P1 | Contrapiso H.S f'¢c=180 kg/cm2 e=6cm m2 | 10,08 136,60 1.377,06
19 P2 | Masillado de pisos (1:3) m2 | 4,76 136,60 650,22
CUBIERTA 0,00
23 C1 | Cubierta de Paja Toquilla incluye chova m2 | 22,10 176,53 3.901,31
CARPINTERIA METAL MADERA 0,00

24 ‘ CMM1 ‘ Cerradura llave - seguro ‘ U ‘
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15,81 4,00 63,24
25 | CMM2 | Puerta de Madera laurel U [102,00 4,00 408,00
26 | CMM3 | Puerta de madera laurel bafio U | 76,50 4,00 306,00
27 | CMM4 | Ventana de madera y malla extra fina m2 | 25,50 27,40 698,70
RECUBRIMIENTOS 0,00
29 R2 | Azulejo de paredes duchas m2 | 14,23 25,00 355,73
INSTALACIONES HIDRO SANITARIAS 0,00
31 | AS1 |Tuberia PVC 4" m | 6,16 12,00 73,95
32 | AS2 |Puntos de agua pto | 14,03 14,00 196,35
33 | AS3 |Pieza sanitaria Inodoro blanco u |84,92 4,00 339,66
34 | AS4 | Pieza sanitaria lavamanos blanco u |56,25 4,00 225,01
35 | AS5 | Tuberia de H.Simple de 150mm m | 4,90 37,00 181,15
36 | AS6 | Tuberia PVC 3" m | 4,96 6,00 29,78
INSTALACIONES ELECTRICAS Y ESPECIALES 0,00
37 IE1 | Tuberia conduit 1/2 plg m | 3,32 98,00 324,87
38 | IE2 | Cajatermica general electric U [42,50 1,00 42,50
39 | IE3 | lluminacion pto | 32,53 12,00 390,35
40 IE4 | Tomacorrientes doble polarizado exe. U | 35,03 26,00 910,74
41 IES | Instalacion Paneles solares U | 150,00 1,00 150,00
42 IE6 | Panel solar 10Vatios 12 vdc U | 170,00 1,00 170,00
43 | IE7 | Acometida principal eléctrica m | 4,23 20,00 84,66
TOTAL SIN
IVA: $18.174,94
IVA 12% IVA 12% $2.180,99
TOTAL
TOTAL CONSTRUCCION INCLUIDO IVA 12% CON IVA: $20.355,93




Anexo XII1-17: Recetas del mend.

Anexo XI11-18: Receta puntas de lomo fino strogonof.

PUNTAS DE LOMO FINO STROGONOF
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PRODUCTO CANTIDAD | UNIDAD E'NITARIO _F;_'OTAL
Aceite 400 Ml 1,47 c/lt 0,59
Sal 70 Gr 0,35 c/kg 0,02
Pimienta 70 Gr 5,99 c/kg 0,42
lomo de falda 1200 Gr 11,70 c/kg 14,04
Papas 900 Gr 0,66 c/kg 0,59
margarina 200 Gr 7,20 c/kg 1,44
Vino blanco 200 Ml 4,83 c/lt 0,97
Vino tinto 200 Ml 4,83 c/lt 0,97
Champifiones 500 Gr 7,27 c/kg 3,64
Vegetales 1000 Gr 3,21 c/kg 3,21
Ajo 150 Gr 5,50 c/kg 0,83
Perejil 50 Gr 2,00 c/kg 0,10
Crema de leche 500 ml 2,10 c/lt 1,05
concentrado vegetal 10 gr 11,19 c/kg 0,11
27,97
Costo Variable 9% 2,52
Costo Neto ( total + C.
Variable) ( 30,49
Costo por pax (10) 3,05
Precio de venta ( C x pax
/ 35%) (exp 8,71
P.V.P sug 9,50
utilidad bruta (P.V.S -
Cx Pax) ( 6,45




Anexo XII1-19. Receta Fritada
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FRITADA
P.
PRODUCTO CANTIDA UNIDAD |UNITARI P.
D TOTAL
o] U.P
Carne de cerdo para
fritada P 1200 ar .12 Clkg 10,94
Papa 600 gr 0,66 Clkg 0,40
Mote 1800 gr 1,87 Clkg 3,37
Maduro 600 gr 1,00 Clkg 0,60
Vegetales 1000 ar 2,00 Clkg 2,00
Sal 70 ar 0,35 Clkg 0,02
Ajo 200 ar 5,50 Clkg 1,10
Cebolla 250 gr 5,62 Clkg 1,41
Comino 100 gr 6,96 Clkg 0,70
Aceite 1000 ml 1,47 c/lt 1,47
22,00
Costo Variable 9% 1,98
Costo Neto ( total + C.
Variable) 23,98
Costo por pax (10) 2,40
Precio de venta ( C x
pax / 35%) 6,85
P.V.P sug 7,50
utilidad bruta (P.V.S -
Cx Pax) 5,10
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Anexo XI11-20: Receta Trucha en salsa cremosa de limos

TRUCHA EN SALSA CREMOSA DE LIMON

P. P.
PRODUCTO CANTIDAD | UNIDAD UNITARIO TOTAL
Trucha 2500 Gr 4,50 c/kg 11,25
Ajo 100 Gr 5,50 c/kg 0,55
Limodn 2 Und 1,00 c/und 0,20
Aceite 400 ml 1,47 c/lt 0,59
Margarina 150 Gr 7,20 c/kg 1,08
Verde 800 Gr 1,00 c/kg 0,80
Crema de leche 500 ml 2,10 c/kg 1,05
Vegetales 1000 Gr 3,21 c/kg 3,21
Arroz 900 Gr 1,06 c/kg 0,95
Sal 50 Gr 0,35 c/kg 0,02
Pimienta 50 Gr 5,99 c/kg 0,30
Aceite 1000 ml 1,47 c/lt 1,47
concentrado magui 10 gr 11,19 c/kg 0,11

21,58

Costo Variable 9% 1,94

Costo Neto ( total + C.

Variable) 23,52

Costo por pax (10) 2,35

Precio de venta ( C x pax

/ 35%) 6,72

P.V.P sug 7,00

utilidad bruta (P.V.S -

Cx Pax) 4,65




209

Anexo XII1-21: Receta Locro de Queso

Locro de queso
P. P.
PRODUCTO | CANTIDAD |UNIDAD UNITARIO TOTAL
papas 2000 gr 0,66 c/kg 1,32
cebolla
blanca 100 gr 0,62 c/kg 0,06
ajo 20 gr 5,50 c/kg 0,11
achiote 10 ml 3,76 c/lt 0,04
sal 70 gr 0,35 c/kg 0,02
margarina 80 gr 7,20 c/kg 0,58
concentrado 20 gr 11,19 c/kg 0,22
cilantro 50 gr 2,00 c/kg 0,10
crema de
leche 200 ml 210 it 0,42
2,87
Costo Variable 9% 0,26
Costo Neto ( total + C.
Variable) 3,13
Costo por pax (10) 0,31
Precio de venta ( C x pax
/ 35%) 0,90
P.V.P sug 1,50
utilidad bruta (P.V.S -
Cx Pax) 1,19
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Anexo XI11-22: Receta Crema de vegetales

Crema de vegetales

P. P.
PRODUCTO |CANTIDAD |UNIDAD UNITARIO TOTAL
brocoli 100 gr 1,76 c/kg 0,18
cebolla 100 gr 0,62 c/kg 0,06
cebolla blanca 100 gr 1,60 c/kg 0,16
ajo 30 gr 5,50 c/kg 0,17
zanahoria 200 gr 0,77 c/kg 0,15
apio 100 gr 1,68 c/kg 0,17
sal 70 gr 0,35 c/kg 0,02
pimienta 70 gr 5,99 c/kg 0,42
crema de leche 400 ml 2,10 c/lt 0,84
concentrado
magui 20 or 11,19 c/und 0,22

2,39

Costo Variable 9% 0,22

Costo Neto ( total + C.

Variable) 2,61

Costo por pax (10) 0,26

Precio de venta ( C x pax

/ 35%) 0,75

P.V.P sug 1,50

utilidad bruta (P.V.S -

Cx Pax) 1,24




Anexo XII1-23: Receta Minestron Italiano

MINESTRON ITALIANO
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P.
CANTIDA P.
PRODUCTO D UNIDAD ch)NITARI TOTAL
FREJOL 250 GR 6,2 C/IKG 1,55
TOSINO 200 GR 10,96 C/IKG 2,19
APIO 100 GR 1,68 C/IKG 0,17
ALBAHACA 30 GR 10 C/IKG 0,30
CEBOLLA 200 GR 0,62 C/IKG 0,12
AJO 50 GR 55 C/IKG 0,28
MARGARINA 100 GR 7,2 C/IKG 0,72
PASTA DDE
TOMATE 60 GR 5,67 C/IKG 0,34
LAUREL 10 GR 39,17 C/IKG 0,39
CONCENTRADOS
MAGUI 20 GR 11,19 C/IKG 0,22
OREGANO 10 GR 20,33 C/IKG 0,20
SAL 50 GR 0,35 C/IKG 0,02
ZANAHORIA 200 GR 0,77 C/IKG 0,15
ZUQUINI 100 GR 1 C/IKG 0,10
PIMIENTA 50 GR 5,99 C/IKG 0,30
7,06

Costo Variable 9% 0,64

Costo Neto ( total + C.

Variable) 7,69

Costo por pax (10) 0,77

Precio de venta ( C x pax

 35%) 2,20

P.V.P sug 3,00

utilidad bruta (P.V.S - 2.23

Cx Pax)




Anexo XI11-24: Receta Consomé de pollo

CONSOME DE POLLO
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P. P.
PRODUCTO CANTIDAD | UNIDAD UNITARIO TOTAL
POLLO 500 GR 3,07 C/IKG 1,54
ZANAHORIA 200 GR 0,77 CIKG 0,15
OREGANO 10 GR 20,33 CIKG 0,20
AJO 30 GR 55 CIKG 0,17
CEBOLLA 50 GR 0,62 C/IKG 0,03
SAL 40 GR 0,35 C/IKG 0,01
PIMIENTA 40 GR 5,99 C/IKG 0,24
CONCENTRADO
MAGUI 20 GR 11,19 C/IKG 0,22
ARVEJA 100 GR 2,2 C/IKG 0,22
APIO 50 GR 1,68 CIKG 0,08
ARROZ 150 GR 1,06 CIKG 0,16

3,03

Costo Variable 9% 0,27

Costo Neto ( total + C.

Variable) 3,30

Costo por pax (10) 0,33

Precio de venta ( C x pax

/ 3506) 0,94

P.V.P sug 1,50

utilidad bruta (P.V.S - 117

Cx Pax)




Anexo XI11-25: Receta mouse de maracuya

MOUSE DE MARACUYA
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P. P.
PRODUCTO CANTIDAD |UNIDAD UNITARIO TOTAL
CREMA DE
LECHE 300 GR 2,1 CIKG 0,63
HUEVOS 3 UND 3,6 C/UND 0,36
AZUCAR 300 GR 0,95 CIKG 0,29
GELATINA SIN
SABOR 20 GR 35,67 C/IKG 0,71
MARACUYA 500 GR 1,6 C/IKG 0,80
2,79
Costo Variable 9% 0,25
Costo Neto ( total + C.
Variable) 3,04
Costo por pax (10) 0,30
Precio de venta ( C x pax
 35%) 0.87
P.V.P sug 1,25
utilidad bruta (P.V.S -
Cx Pax) 0,95
Anexo XI11-26: Receta Manzanas al horno con mermelada
MANZANAS AL HORNO CON MERMELADA
P. P.
PRODUCTO |CANTIDAD |UNIDAD UNITARIO TOTAL
MANAZANAS 500 GR 1,5 CIKG 0,75
MERMELADA 200 GR 2,16 C/IKG 0,43
1,18
Costo Variable 9% 0,11
Costo Neto ( total + C.
Variable) 1.29
Costo por pax (10) 0,13
Precio de venta ( C x pax
 35%) 0,37
P.V.P sug 1,00
utilidad bruta (P.V.S -
Cx Pax) 0.87




Anexo XII1-27: Receta Pastel de chocolate

PASTEL DE CHOCOLATE
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P. P.
PRODUCTO CANTIDAD |UNIDAD UNITARIO TOTAL
TORTA DE CHOCOLATE
LA LECHERA 1500 UND 5,76 C/UND 8,64
HUEVOS UND 3,6 C/UND 1,08
MARGARINA 450 GR 7,2 C/IKG 3,24
LECHE 600 ML 0,8 CILT 0,48
CANTA CLARO 250 ML 2,5 CILT 0,63
GUINDAS 200 GR 13,1 C/IKG 2,62
MERMELADA 300 GR 2,16 C/IKG 0,65
CANELA EN RAMA GR 43,3 C/IKG 0,22
17,55
Costo Variable 9% 1,58
Costo Neto ( total +
C. Variable) 19,13
Costo por pax (10) 1,91
Precio de venta ( C x
pax / 35%) 547
P.V.P sug 6,00
utilidad bruta (P.V.S
- Cx Pax) 4,09
Anexo XI11-28: Receta Copa Primavera
COPA PRIMAVERA
P. P.
PRODUCTO |CANTIDAD |UNIDAD UNITARIO TOTAL
HELADO 1200 GR 2,5 C/IKG 3,00
SANDIA 200 GR 1,88 C/IKG 0,38
MELON 200 GR 3 C/IKG 0,60
PAPAYA 200 GR 2,25 C/IKG 0,45
CHANTYPACK 200 GR 4,44 C/IKG 0,89
5,31
Costo Variable 9% 0,48
Costo Neto ( total + C.
Variable) 579
Costo por pax (10) 0,58
Precio de venta ( C x
pax / 35%) 1.65
P.V.P sug 2,00
utilidad bruta (P.V.S -
Cx Pax) 1,42




