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l. DISENO DEL PRODUCTO TURISTICO DEL CANYONING, COMO
DEPORTE DE _AVENTURA EN EL CANTON LORETO, PROVINCIA DE
ORELLANA.

. INTRODUCCION.

El turismo se ha convertido en una de las actividades econOmicas mas importantes de
muchos paises desarrollados y principalmente en paises en vias de desarrollo ya que esta se
muestra como una alternativa econdmica - socia que haincrementado la calidad de vidade
las poblaciones locales, ya que esta actividad genera un ingreso economico de 425 billones

de délares anuales.

Pero el turismo con € paso del tiempo ha incorporado a nivel mundial, varias modalidades
de deportes de aventura, estas actividades que se han perfeccionado con € paso del tiempo,
estan brindando mayor seguridad y deleite a sus participantes, estos deportes se muestran
como un gran motor para e desarrollo ecoturistico de las poblaciones, siendo una
aternativa natural que busca el disfrute de los vigjeros sean estos nacionales o extranjeros,

ya que desean conocer nuevos parges 'y experimentar de emociones.

Entre estos deportes se encuentra al canyoning, este deporte de aventura es uno de las méas
populares y € cual permiten una experiencia Unica. El canyoning modalidad de aventura
extrema que consiste en descender de cascadas, con equipo de seguridad y asistido por un
guia, esta actividad deportiva que asegura controlar los riesgos a correr durante su

desarrollo.

En e Ecuador, los deportes de aventura se implementaron desde varios anos atras, esto
debido a que € pais posee una vasta geografia e hidrografia, [lamando la atencion de

turistas de todo € mundo.

La amazonia ecuatoriana presenta caracteristicas Unicas de biodiversidad y en esta region

se realizaron varios eventos de competicion que permitieron presentar sus bellezas



paisgjisticas, obteniendo resultados satisfactorios por parte de los competidores, por estas
razones’ El Cantdn Loreto” deseaimplementar estos deportes de aventuray asi impulsar €
desarrollo ecoturistico y promover € desarrollo local, protegiendo los recursos naturales

que posee.

Este canton ecol 6gico brinda la oportunidad de conocer sus maravillas naturales através de
turismo de aventura y que por este medio se protgjay se cuide el paraiso terrena de este
magico pargje, Loreto cuenta con muchas cascadas las mismas que seran el atractivo para

atraer al turistanacional y extranjero

A. JUSTIFICACION

Loreto, " Canton Ecoldgico” que se encuentra ubicado en la Amazonia Ecuatoriana,
Provincia de Orellana, est4 atravesado por varios rios, montafias y cascadas, esto hace que
el cantdn tenga una gran oportunidad paraimplementar este deporte de aventura modalidad
descenso de cascadas, en la que se pueda aprovechar sus recursos de una manera
sostenible, promoviendo € desarrollo turistico y € meoramiento de la calidad de vida
poblacion, esta actividad, fomenta a conocer otros pargjes disfrutando desde una
perspectiva de aventura. Ademas |los deportes de aventura integran a turistas nacionales y

extranjeros gue le gusta de un riesgo controlado.

Con la demanda turistica que se experimenta en la actualidad, en € Ecuador
especificamente en la provincia de Orellana, cantdén Loreto, es necesario abrir nuevas
aternativas y satisfacer un mercado insatisfecho, y una aternativa es e turismo de
aventura, ademas con la implementacién de este deporte de aventura se debe promover €
manejo sustentable y adecuado de sus recursos, que garanticen el desarrollo turistico de los

diferentes destinos que beneficien ala poblacion local.

Por esta razon es necesario promover € deporte del canyoning, en € cantdn Loreto, sitio
gue presta facilidades para redlizar la modalidad de aventura. Este lugar cuenta con un sin

numero de atractivos naturales que hace propicio la practica de estos deportes.



Seguin, PLANDETUR 2020. (2007), sefiala como objetivo en € proyecto de Desarrollo de
Destinos Turisticos:. ‘1. Fomentar el desarrollo de nuevos destinos y productos de turismo
sostenible en el @mbito local, regional y nacional, y 2. Fortalecer y dinamizar la cadena de
valor turistica de los destinos locales, que han surgido en las distintas regiones del pais’;
manifestando en lajustificacion del proyecto lo siguiente:

"El desarrollo del turismo en Ecuador se caracteriza por la existencia de destinos
consolidados e incluso algunos de €ellos saturados por su explotacion no regulada, a pesar
de los intentos de planificacion realizados, como es € caso de Galdpagos, Quito, Cuencay
la Amazonia. La dinamica de la descentralizacion ha dado lugar a surgimiento de nuevos
destinos que se habian mantenido al margen del desarrollo nacional del turismo, a pesar de
contener cualidades de atractividad y de contar con las infraestructuras suficientes para
potenciar sus recursos naturales y culturales.

B. OBJETIVOS

1. Objetivo General

Disefiar el producto turistico del canyoning, como deporte de aventura para €l canton

Loreto, provincia de Orellana.

2. Obijetivos especificos

a. Inventariar los recursos turisticos naturales de uso potencial para la préctica de
canyoning en €l cantén Loreto.

b. Redizar un estudio de mercado.

C. Diseflar una herramienta metodoldgica para categorizar las cascadas donde se

desarrolle € deporte y la précticadel canyoning



d. Elaboraciéon de un manual para capacitar a los potenciales guias para la practica del

deporte de aventura del canyoning.

e. Disefiar e material promocional y la sefid ética turistica para la actividad del deporte de
canyoning del Cantén Loreto.

f. Redizar € estudio técnico para la implementacion de la practica del canyoning en las

cascadas del canton Loreto.

C. HIPOTESIS

1. HipotesisNula

El deporte del Canyoning no sera factible en suimplementacion parael desarrollo turistico
sostenible, consecuentemente no se lograra desarrollo sustentable y adecuado en las
poblaciones aledafias del canton Loreto

2. Hipotesis Alternante

El deporte del Canyoning si ser& factible en su implementacion para € desarrollo turistico
sostenible y consecuentemente lograra € desarrollo sustentable y adecuado de las

poblaciones |locales.



[11. REVISION BIBLIOGRAFICA

A. EL TURISMO Y SUSMODALIDADES.

Segun, OMT. (1999), enuncia que “El turismo comprende las actividades que realizan las
personas durante sus vigjes y estancias en lugares distintos al de su entorno habitual, por un
periodo de tiempo consecutivo inferior a un afio con fines de ocio, por negocios y otros

motivos.”

“El turismo se considera como todo desplazamiento temporal determinado por causas
genas a lucro; € conjunto de bienes, servicios y organizaciones que en cada nacion
determinan y hacen posibles esos desplazamientos y las relaciones y hechos que entre

éstosy los vigjeros tienen lugar”.

“El turismo es una aficion avigjar por € gusto de recorrer un pais en un sentido amplio, o
también en la visita de una persona o grupo a diversos lugares sean urbanos o rurales con
el fin de conocerlos y disfrutarlos con un objetivo meramente recreativo”.

Seguin, OMT. (1999), Segun el Plan de mangjo para € desarrollo responsable del turismo
Comunitario, las modalidades de turismo son diversas y de acuerdo alas tendencias de los
nuevos mercados se abren nuevas posibilidades de ser creativos e incursionar en opciones
diferentes alternativas y mejores experiencias, en donde hay una mayor interrelacion entre
anfitriones y visitantes, 1o cual hace mayormente interesante y satisfactorio en sensaciones
y percepciones sobre € producto que se consume, segun estudios de la OMT, a nivel
mundial desde 1995 en proyeccion a 2020 e turismo tiene 10 actividades de mayor

crecimiento:

e Turismo desol y playa
e Turismo deportivo

e Turismo de aventura



e Turismo de naturaleza

e Turismo cultura

e Turismo urbano

e Turismorura

e Cruceros

e Parquestematicos

e Turismo de reuniones y conferencias

e Turismo Rura, Comunitario o aternativo como alternativa de desarrollos
sustentable

1. Definicion del turismo de aventura

Segiin, MARCELO, WARNES. (1999), Pareciera que en € siglo 20 € turismo de aventura
se desarrollé a lo largo y a lo ancho del crecimiento tradicional de la recreacion al aire
libre. A diferencia de otras formas de recreacion, e turismo aventura ofrece una original
oportunidad en la que los participantes experimentan mas y buscan lograr importantes

"esfuerzos aventureros”.

Las formas tradicionales de recreacion por |o general incluyen elementos de destreza en un
especifico lugar a aire libre. Es & "lugar" e que brinda la atraccion principal a un
diferente vigje de interés. Sin embargo, en € turismo de aventura, es la "actividad" la que
atrae alos vigjantes como participantes.

Este estudio sostiene que €l turismo aventura esta principal mente asociado con actividades
donde €l proposito del vige es experimentar y tomar parte de las actividades antes que
recorrer | as tradicional es atracciones turisticas.

Lo que distingue a estas actividades del turismo de aventura de las recreaciones
tradicionales al aire libre es "la busgueda deliberada del riesgo y la incertidumbre del
resultado generalmente denominado aventura’'.



Se ha argumentado que la recreacion a aire libre y la aventura al aire libre son, por lo
general, para diferentes interesados con diferentes necesidades, expectativas y
motivaciones. Es dificil identificar SIN profesionalismo y previa experiencia las
similitudes y diferencias entre los vigjeros de aventura y los de recreacion al aire libre,

principalmente en las &reas de la motivacion, del desafio, del riesgo y del lugar especifico.

Seguin, MARCELO, WARNES. (1999), Se debe tener en cuenta que los motivos para
participar en el turismo aventura también estan interrelacionados con las actividades. Se
puede predecir que la ausencia de riesgo puede traducirse en una disminucion en la
satisfacciéon como también en un aumento en € deseo por participar. Como tal, se
considera que € riesgo es un elemento importante al distinguir entre las actividades de
aventura al aire libre y otras actividades recreativas a aire libre que no se basen en la
aventura. La naturadeza desafiante de las experiencias de aventura procede de las
interacciones del riesgo de situaciéon y de la competencia personal. En otras palabras, €
grado de toma de riesgo pareciera tener correlacion positiva con € nivel de experienciay
habilidad del participante. Estudios sobre recreaciones del pasado sefialaban que €l
desempefio en € turismo aventura se asocia firmemente con el nivel de habilidad. Por lo
general estd més ligado con € logro de metas personales, mas abstractas, auto impuestas

que con los resultados tangibles de formas tradicionales de larecreacion al airelibre.

La experiencia de aventura a aire libre ha sido conceptuada de varias maneras y por lo
general consiste de dos ideas. riesgo percibido y competencia percibida. Otra idea para
tener en cuenta es que una experiencia de aventura esté esencia mente asociada a un estado
psicologico y ala participacion en actividades fisicas mientras se enfrentan los desafios y
riesgos de un determinado escenario ambiental. Por lo tanto, en €l turismo aventura, €
escenario ambiental esta interrelacionado en gran medida con la experiencia de participar

en una actividad en particular.

Entonces, podemos sostener que € turismo aventura esta asociado a actividades especificas
como el mévil principa paralos vigjes, asi también como a los resultados esperados de las
experiencias de los participantes en lugares particulares. Otro ingrediente del turismo

aventura es una gran cantidad de riesgos asociada al desempefio de estas actividades.



e Elementos atener en cuenta para el desarrollo de Turismo de Aventura

Segun, MARCELO, WARNES. (1999), para definir € turismo de aventura se debe tener
en cuenta alguna de sus componentes, entre los que se incluyen la actividad, el motivo y
medio ambiente, lo que lleva a evaluar el nivel de riesgo, capacidades, desempefio y la
experiencia de aguell os que son considerados operadores.

Identificamos otro elemento para distinguir turismo aventura de la recreacion de aventura.
La diferencia radica en el grado en que los participantes han vigado desde sus hogares y
han participado en actividades formales, comercializadas, basadas en las aventuras.
Mientras las actividades sean méas comercializadas, es €l operador de turismo quien dirige
y brinda la experiencia o paguete de aventura. Esto es particularmente cierto cuando la
naturaleza de los elementos de riesgo en las actividades de aventura debe presentar peligro

percibido controlado por |os especialistas de un operador.

Un amplio espectro de actividades turisticas a aire libre, que se comercializan por lo
general y que suponen una interaccion con €l ambiente natural lgjos del hogar del
participante y que contiene elementos de riesgos donde el participante, el escenario y €
mangjo de la experiencia del participante influencian en & desenlace, nos proponen
herramientas indispensables para la complementacion de actividades, a lo cua definimos

como "valor agregado”.

° HipétESiS
Como resultado hemos concluido que e turismo aventura consta de 6 elementos

fundamentales:

1. actividad
2. motivo

3. riesgo

4. desempefio

5. experiencia



6. medio ambiente

Segiin, MARCELO, WARNES. (1999), también se observan variaciones importantes entre
estos seis elementos segun los niveles de importancia. Como se sabe que la industria
"empaqueta’ a turismo de aventura con varias actividades de turismo de aventura,
pareciera razonable llegar a la hipétesis de que la aventura es € elemento més importante
al definir turismo aventura. Sin embargo es necesario tener en cuenta que se deben analizar
a todos los elementos que puedan influir de forma directa o indirecta sobre la calidad del
producto final pudiendo ser mejorado a medida que se desarrolla dicha actividad s se
maneja claramente a los factores extras que pueden darse como imprevistos, €l cual agrega
al individuo la sensacién de una verdadera aventura. Por supuesto este factor ya debe ser
previamente analizado cuidadosamente para mantener a grado de riesgo en un marco

prudente, teniendo en cuenta el nivel de preparacion de las personas af ectadas.

B. METODOLOGIA PARA EL INVENTARIO DE ATRACTIVOSTURISTICOS
(Metodologia MITUR 2004).

1. El Inventario de Atractivos

Es el proceso mediante el cual se registra ordenadamente los factores fisicos, biol6gicos y
culturales que como conjunto de atractivos efectivos o potencialmente puestos en €l
mercado contribuyen a confrontar la oferta turistica del pais. Proporcionan informacién
importante para € desarrollo del turismo su tecnificacion evaluacion y zonificacion en el

sentido de diversificar las areas ddl desarrollo turistico.

a. Losatractivos Turisticos

Son e conjunto de lugares, bienes, costumbres, servicios y acontecimientos que por sus
caracteristicas propias o de ubicacion en un contexto atraen € interés del visitante.
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b. Facilidades Turisticas

Comprende € conjunto de bienes y servicios que hacen posible la actividad turistica. Se
refiere a las instalaciones donde los visitantes pueden satisfacer sus necesidades y los

servicios complementarios para la préactica de turismo.

c. Manifestaciones Religiosas, Tradicionesy Creencias Populares:

Las creencias, leyendas y mitos son manifestaciones que forman parte de las caracteristicas
socidles de un asentamiento y que por tradicion, generamente verbal, subsisten en

poblaciones menores del  pais.

d. Flora

La flora es € conjunto de especies vegetales que pueblan un territorio o una region
geogréfica, consideradas desde € punto de vista sistematico. La flora sera rica o pobre
segun que la region geografica considerada posea muchas especies vegetales 0 escaso
nimero de €ellas. El conjunto de flora es de muy variable amplitud, segin € punto de vista
desde el que se considere. Asi, se puede hablar de flora de un pais determinado.

e. Fauna

El concepto de fauna, se refiere a conjunto de animales en sus diferentes clasificaciones,
como mamiferos, reptiles, aves, etc., Para e conocimiento de la fauna, se parte del
conocimiento taxondmico y de la distribucion de las especies en los tres ambientes de vida

terrestre, aguas continentales y aéreas.

El objetivo dd estudio de la fauna con planificacién territorial se orienta mas que todo
hacia las especies en las que conforman poblaciones estables e integradas en comunidades

también estables sin incluir los animales domésticos. La diversidad de la fauna depende de
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la capa vegetal, de la presencia de otros animales, de la existencia de fuentes de agua, de

factores topogréaficos y fisiograficos y de la accion del hombre entre otros aspectos.

f. Patrimonio cultural

Constituido por todos los bienes y valores culturales que son expresion de la nacionalidad,
tales como la tradicién, las costumbres y los habitos, asi como e conjunto de bienes
inmateriales y materiales, muebles e inmuebles, que poseen un especial interés historico,
artistico, estético, plastico, arquitectonico, urbano, arqueoldgico, ambiental, documental,
literario, bibliografico, museoldgico, antropolégico y las manifestaciones, |os productos y

las representaciones de la cultura popular.

2. Etapasparaladaborar € inventario de atractivos tur isticos

De acuerdo con la metodologia del Ministerio de Turismo, el proceso para la elaboracion
del inventario de atractivos turisticos comprende | as siguientes fases o etapas:

1). Clasficacion delosatractivos

Consiste en identificar claramente la categoria, tipo y subtipo al cual pertenece € atractivo

ainventariar.

2). Recopilaciéon deinformacion

En esta fase se selecciona tentativamente los atractivos para lo cual se investiga sus
caracteristicas relevantes. Esta fase de investigacion es documental, cuya informacion se
obtiene en las oficinas relacionadas con su manejo.

3). Trabajodecampo

Consiste en la visita a efectuarse a los sitios para verificar la informacion sobre cada

atractivo. Es € procedimiento mediante e cua se le asigna las caracteristicas a atractivo.
El trabgjo de campo debe ordenarse en funcién de los desplazamientos para estimar €l
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tiempo total que demande esta actividad. Es recomendable dirigirse a las oficinas publicas

gue puedan dotar de informacion adicional.

4). Registrodelainformacion

Para almacenar la infamacion se debe seleccionar |os datos definitivos de cada atractivo y

registrarlos en los formularios disefiados segun las categorias.

5).  Evaluaciony jerarquizacion

Consiste en el andlisisindividual de cada atractivo con € fin de calificarlo en funcion de la
informacion y las variables seleccionadas: calidad, apoyo y significado. Permite valorar los

atractivos objetivay subjetivamente.

6). Clasficacion delosatractivosturisticos

La clasificacion de las categorias de atractivos en esta metodologia se la hace en dos
grupos. SITIOS NATURALES y MANIFESTACIONES CULTURALES. Ambas

categorias se agrupan en tipos y subtipos.

En la categoria de Sitios naturales se reconocen tipos: Montafias, Planicies, Desiertos,
Ambientes lacustres, Rios, Bosques, Aguas Subterrdneas, Fendmenos Espeleoldgicos,
Costas 0 Litorales, Ambientes Marinos, Tierras Insulares, Sistema de Areas Protegidas. En
la categoria manifestaciones culturales se reconocen los tipos. Historicos, Etnogréficos,
Redlizaciones Técnicas y Cientificas, Realizaciones Artisticas Contemporaneas, Yy
Acontecimientos Programados

a) CATEGORIA: Define los atributos que tiene un elemento y motivan la visita turistica

dependiendo de su naturaleza

b) TIPO: Son los elementos de caracteristicas similares en una categoria
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c) SUBTIPO: Son los elementos que caracterizan los tipos

3. Procedimiento para € registro delainformacion

La ficha que es una adaptacién de la dd MITUR 2004 seréa utilizada para €
levantamiento de datos tanto de Sitios Naturales como de Manifestaciones Culturales,
donde tenemos que seguir |0s siguientes pasos para tener un levantamiento de informacion

adecuado y realizar €l trabago de manera correcta.

1. Datos Generales:

En primer lugar se numerara la ficha y se indicara la fecha en la que se inicia € trabgjo.
Debe ademés constar el nombre de |a persona que levantara los datos y el del supervisor-
evaluador del trabajo.

Nombre: Indicar e nombre como se conoce a Sitio.
Categoria: Se escribira ya sea SITIOS NATURALES O MANIFESTACIONES
CULTURALES.

Tipoy Subtipo: Anotar € tipo o subtipo alos cuales pertenece el atractivo.

2. Ubicacion

Se debe indicar e nombre de la provincia, canton y parroquia. Latitud y longitud del sitio

utilizando € sistema de georeferenciacion.

3. Distancia al centro urbano mas cercano al Atractivo

Anotar los nombres de dos localidades representativas que se hallen mas cerca del
atractivo y los Km. que distan considerandose que €llas prestan facilidades turisticas para

acceder a atractivo.
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4. Calidad:

4.1. Altitud: debe estar referida a metros sobre € nivel del mar a que se encuentra €l
atractivo o laciudad a cual pertenece.

4.2. Temperatura: Corresponde a la temperatura media, minima y maxima en grados
centigrados de la zona en donde se ubica € atractivo y la precipitaciéon pluviométrica
en milimetros.

4.3. Precipitacion Pluviométrica: en este espacio se debe anotar la precipitacion
promedio anual en milimetros de lazona en la cual se encuentra ubicado €l atractivo.

4.4. Ubicacion del Atractivo: en este casillero se anota la ubicacion del atractivo
tomando como referencia e poblado més cercano y explicando los lugares por donde
se debe llegar a atractivo.

4.5. Descripcion: Se explica de manera genera las caracteristicas mas importantes y
sobresalientes del atractivo y condiciones en las cuales se encuentra y puede ser
aprovechado el mismo.

4.6. Atractivos individuales que lo conforman: Aqui se escribe los atractivos
secundarios o terciarios que se encuentran apoyando al atractivo principa descrito; de
esto se debe anotar de igual manera las caracteristicas mas importantes que atraigan a
los turistas.

4.7. Permisosy restricciones. Se anota la facilidad de acceso que existe al atractivo,
horarios de visita, permisos necesarios por parte de los propietarios o administradores,

actividades y acciones permitidas y no permitidas en el area.

4.8. Usos

4.8.1 Usos actuales: Aqui se describe los usos que se encuentran dandose a momento de
lainvestigacidn al atractivo pudiendo este ser turistico u otras actividades.

4.8.2 Usos potenciales. Se describen los usos y actividades que se le pueden redlizar con
respecto a atractivo en forma directa e indirecta con € objetivo de meorar su

potencialidad de atractivo.
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4.8.3 Necesidades turisticas: Se anota las adecuaciones necesarias para e mejoramiento

de la operacion turistica como por gemplo € meoramiento de la administracion,

infraestructura, servicios, etc.

4.9.

| mpactos

4.9.1. Impactos positivos. En este casillero se anotan los impactos beneficiosos que

puede recibir €l atractivo, su entorno, los duefios o administradores, la comunidad,

etc.

4.9.2. Impactos negativos. En este casillero se anotan los impactos que de alguna manera

S.

7.

van afectar a atractivo, su entorno, los duefios o administradores, la comunidad,

etc.

Estado de conservacion del atractivo / causas. Se debe resaltar €l grado de integridad
fisica en que se encuentra e atractivo, escribiendo en e casillero ‘adterado’ s €
atractivo ha sufrido cambios, ya sea por razones naturales o por accion del hombre. y
“no aterado” si se suscitase la situacion opuesta. Asi mismo, es necesario medir €
grado de conservacion del atractivo, seleccionando de las tres alternativas sefialadas
aquella que define las acciones en marcha para su defensa y proteccion, describiendo

las causas 0 acciones que influyen para mantener la situacion actual.

Entorno / Causas. Hay que sefidar e ambiente fisico-bioldgico y socio-cultural que
rodea a atractivo, ya sea conservado, en proceso de deterioro o deteriorado,
describiendo de manera puntual las acciones que inciden para tal situacion. En e caso
de acontecimientos programados se debe anotar la organizacion y cumplimiento del

evento.

Infraestructuravial y acceso: Se anotar las viasy medios de acceso a atractivo.

7.1 Tipo de Transporte: Se debe anotar los tipos de transporte que se utilizan para €

acceso a atractivo ya sea este terrestre, acudtico, aéreo, €tc.
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7.2 Subtipo: Se debe anotar € tipo de via que permite llegar a atractivo ya que puede ser
asfaltado, sendero, lastrado, etc.

7.3. Estado de las vias: Se debe anotar como se encuentran las vias de acceso a
atractivo ya sea bueno, malo, regular.

7.4. Transporte: Se debe anotar € tipo de transporte especifico que se utiliza para
llegar al atractivo asi como también si se |o debe complementar con otro tipo como: a
pie, en caballo, etc.

7.5. Frecuencias. Se anotara la frecuencia de viagjes de transpone masivo que exista

permanentemente hacia el atractivo.

7.6. Temporalidad de acceso / Observaciones. Para €l caso de los Sitios Naturales se
anotara los meses del afio que por condiciones climéticas se puede acceder a atractivo;
mientras que para las Manifestaciones Culturales se debe sefidar los dias y las horas.
Cuando € atractivo puede apreciarse libremente o pagando una tarifa, se debe anotar
en e casllero de observaciones tales opciones. Si € atractivo puede observarse a

cualquier hora, anotar permanentemente, y “restringido” si existe horarios especiales.

8. Facilidades Turisticas. Se debe anotar la ciudad mas cercana donde se puede
encontrar todas las facilidades y servicios turisticos.

9. Infraestructura basica: En este casillero se debe anotar la presencia de redes de agua

potable, energia eléctricay al cantarillado.

10. Asociacion con otros atractivos. Hay que sefidar € grado de integracion del atractivo
a un conjunto de atractivos afines o no, asi como también su distancia a la que queda
del atractivo estudiado.
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11. Difusion del atractivo: Se anotara la difusion que tiene € atractivo ya sea: local,

provincial, nacional o internacional.

12. Valoracion del atractivo: Aqui se procede a calificar € atractivo con los pardmetros

de calidad, apoyo y significado, paraluego con estos valores darle una Jerarquia.

4, Evaluacion delos atr activos

Evauar un conjunto de atractivos significa establecer una relacion de orden entre los

elementos de ese conjunto, en base a la descripcién contenida en los formularios de

registro de la informacién. El proceso de evaluacion conduce a la asignacion de una

jerarquia.

5. Descripcion delos parametros de evaluacion

Los atractivos deberan ser evaluados en base a tres parametros:

» Informacién consignada en los formularios.

» Estudio fotogréfico (minimo 5 tomas por atractivo) y,

» Un minucioso conocimiento de |os evaluadores sobre | as caracteristicas particulares
de los atractivos.

Cuadro #1
VARIABLE FACTOR PTOS. MAXIMOS
CALIDAD a) Valor intrinseco 15

b) Valor extrinseco 15

c¢) Entorno 10

d) Estado de conservacion (y/o

organizacion) 10

50

APOYO a) Acceso 10

b) Servicios 10
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¢) Asociacion con otros atractivos 5

25
SIGNIFICADO a) Local

b) Provincia 4

¢) Naciona

d) Internacional 12
25

TOTAL 100

Fuente: Metodologia para el Inventario de Atractivos Turisticos del MITUR, 2004

La jerarquia se establece a partir de la suma de los valores asignados a cada factor, y en
funcién de los puntos obtenidos se determina € rango jeréarquico donde se ubica €

atractivo.

L os rangos son:

la25 puntos. Jerarquial
26 a50 puntos. Jerarquiall
51 a75puntos. Jerarquialll

76 2100 puntos: JerarquialV

6. Definicion devariablesy factores

CALIDAD: Es la medida del interés de un atractivo, inherente a si mismo. Las
caracteristicas que hacen Unico o relativamente Unico al atractivo y que motivan lavisitade

corrientes turisticas.

a) Valor intrinseco: Significael valor en si del atractivo de acuerdo a su naturaleza: es
decir escénico, cientifico, artistico, cultural. etc.

b) Valor extrinseco: Es el valor convencional en un atractivo: esto es, afectado en

magnitud, maestuosidad, monumentalidad, o por hecho o factor - 31 - 3 1- 31
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circunstancial o accidental (como es € caso de los bienes histéricos). Para € caso de
Sitios Naturales se debe valorar en funcién de los usos y en la medida de su exclusividad o
variedad.

c) Estado de conservacion: (y/u organizacion): Significa el grado de integridad fisica en
gue se encuentra un atractivo, tanto desde el punto de vista de su situacion original o inicial
como a partir de las posibles acciones del hombre para buscar una mayor vida del
atractivo. Para € caso de acontecimientos programados se considera la organizacion,

contenido, programacion y cumplimiento del evento.

d) Entorno: Serefiere a ambiente fisico-biologico y socio-cultural que rodea un atractivo.

Dado que es susceptible de mejoramiento se han asignado |0 puntos como valor maximo.

APOYO: Es la medida de las condiciones fisicas y operativas que complementan €l

atractivo, para contribuir asu difusion y apuesta efectiva en el mercado.

ACCESO: Es lainfraestructura, medios de comunicacion y de transporte que permiten la
llegadad atractivo turistico.

SERVICIOS: Este factor comprende tanto las facilidades turisticas como aquellos
servicios indispensables para satisfacer las necesidades del turista, en la zona donde esté el
atractivo, teniendo como areas de ubicacion un radio de dos horas de recorrido a pie, a
cabalo o en un automovil. Se evalla también en este factor la accion de los

comercializadores del turismo en pro de la promocion de |os atractivos.

ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS: Pemite medir € grado de
complementariedad de un atractivo a pertenecer o estar ubicado dentro de un conjunto de

atractivos, hecho que afecta su difusion en el mercado turistico.

SIGNIFICADO: Es la variable que denota la importancia o relevancia de un atractivo en

funcion del areaterritorial donde es conocido o divulgado.
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a) Local: Este factor esta referido a grado de conocimiento del atractivo dentro del area
municipal.

b) Provincial: El conocimiento o difusion abarca una o més provincias.

€) Nacional: El &reade difusion abarcalatotalidad del pais.

d) Internacional: El atractivo supera las fronteras y es conocido en otros paises. Son

generalmente |os atractivos promocionados por el turismo receptivo.

C. ESTUDIO DE MERCADO

1. Investigacion de mercados

La investigacion de mercados, es una de las funciones del marketing consistente en la
obtencion sistematica de informacion con el objeto de poder tomar decisiones de caracter
comercial acertadas. Por |0 tanto, la investigacion de mercados esta integrada en el sistema

del marketing de la empresa.

Podemos definir la investigacion de mercados, como la técnica comercial que tiene como
finalidad €l estudio analitico de la problemati ca que hace referencia ala planificacion de la
fabricacién, produccion, distribucion y apoyo promociona y publicitario de los productos
0 servicios de una empresa con € objeto de reducir a méximo € riesgo comercia e

incrementar las ventas lo maximo posible. (Pujol, B. 2002)
Por su parte, Kapcorn (2006) dice que € estudio de mercado se lleva a cabo dentro de un
proyecto de iniciativa empresarial con e fin de hacerse una idea sobre la viabilidad

comercial de una actividad econémicay que dicho estudio se apoya en 3 grandes pilares:

a. Analisisde entorno general

Se trata de estudiar todo 10 que rodea ala empresa en diversos aspectos, como por gemplo
el entorno legal, € entorno econémico, € entorno tecnolégico y de infraestructuras, €

entorno social/ideol 6gico, €tc.
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b. Andlisisde consumidor

Estudiar el comportamiento de los consumidores (saber encontrar sus necesidades y la

forma de satisfacerlas), sus habitos de compra, €tc.

c. Andlisisdela competencia

Estudiar € conjunto de empresas con las que se comparte el mercado del mismo producto.
(Kapcorn. 2006).

2. Muestray poblacion

Seguin Spiegd (1975), define a la poblacion y muestra: "Es una colecciéon de datos que
atafen a las caracteristicas de un grupo de individuos u objetos, tal como las aturas y
pesos de los estudiantes de una universidad; es a menudo imposible o poco préactico
observar la totalidad de individuos, sobre todo si éstos son muchos. En lugar de examinar
el grupo entero llamado poblacion o universo, se examina una pequefia parte [lamada
muestra. Una poblacién puede ser finita o infinita. Si una muestra es representativa de una
poblacion, se pueden deducir importantes conclusiones acerca de ésta, a partir del andlisis

delamisma’.

La investigacion de mercados utiliza mucho la encuesta muestrearia 0 encuesta
estadisticamente representativa, puesto que se pueden obtener una serie de resultados de
una pequefia muestra y aplicarlos ala generalidad o universo, con lo que esto representa en
ahorro de tiempo y dinero, por lo tanto, la muestra es una reproduccion en pequefio del
universo, pero los resultados que se obtengan al estudiarla seran més o menos exactos en

funcion del grado de error muestral que se haya aceptado previamente.

Si de un mismo universo se extraen aeatoriamente diversas muestras de idéntico tamafio
se observara que las desviaciones gue presenten las mismas tienden a agruparse alrededor

delos valoresreales del universo.
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D. SENALETICA.

Segiin, CALDERON, F. (2001), por sefial ética entendemos una comunicacion gréfica, de
comprension universal, puntual, directa e inmediata. Su forma gréfica permite visualizar €
significado que expresa sin necesidad de conocerlo previamente; sefiala itinerarios, hace
advertencias e indica ubicaciones a cualquier observador, indistintamente de la lengua que
hable, pues traduce la informacion a elementos visuales y se convierte en un auxiliar para
regular la movilidad socia en un espacio interior y/o exterior. Permite estudiar las
relaciones funcionales entre 1os signos de orientacién y del espacio y e comportamiento de
los individuos. Hace e mundo més comprensible, asequible y simple y por €llo mas
utilizable.

La sefid ética forma parte de la creatividad de manera directa. Y casi siempre dentro del
gran universo de lailustracion, eso si habra que fijarse en € estilo de las sefiales para darse

cuenta que hay mucho de ilustracién, permitiendo abordar infinita cantidad de temas.

1. Quéesy cudl eslafuncién dela sefializacion.

Segiin, CALDERON, F. (2001), sefializar es “colocar sefiales indicadoras en |as carreteras
y otras vias de comunicacion”. Dentro de este concepto debemos destacar que las “ sefial es”
son signos e informacion gréfica dirigida a orientar a habitantes o visitantes de un nucleo,
sea este urbano o rural.

La funcion que persigue la sefializacion es la de permitir a los individuos su acceso 0

desplazamiento hacia el servicio requerido en forma més rdpiday con mayor seguridad.

E. CAPACITACION, CURSO DE ESCALADA DEPORTIVA Y RAPPEL

Segin, TULLIO, VIDONI. (2009), la escaada deportiva, contrariamente a lo que
comunmente se piensa, no es un deporte bruto, sino una disciplina caracterizada por su
estilo fluido y gentil, con base en un fino utilizo del equilibrio y en un arménico desarrollo

de toda la estructura muscular. Para todos aguellos que anhelan aprender los secretos de
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este deporte, sean principiantes o profesionistas, se convoca € presente curso con la
finalidad de ilustrar y afinar las técnicas anexas que también comprenden los modernos
elementos psicol 0gi cos que resultan determinantes paralos atletas de alto rendimiento.

Hace tiempo que la técnica del rapel, usada principalmente en e rescate urbano y en €
alpinismo como medio de evacuacion o de descenso, constituye una nueva disciplina
alpina a parte que viene empleada como deporte de diversion. Para todos agquellos que
anhelan aprender a practicar este deporte con destreza y seguridad, sean principiantes o
profesionistas, se convoca el presente curso con base en las modernas técnicas italianas de
rescate vertical. Aprenderés todos los el ementos necesarios para la practica del “yo-yo” y
de la escalada deportiva y dd rappel, segin las normas mundiaes de la UIAA, bajo

supervision de un maestro de alpinismo altamente calificado.

El curso se desarrollara en dos partes:

e Clasestedricas

e Clases practicas

F. PROMOCION

Segin ACERENZA, A. (1996), menciona que: “La Promociéon es una actividad del

proceso de marketing, cuya funcién principal es la comunicacion persuasiva’.

e Promocién Turistica

Segin ACERENZA. A, (1996), dentro del contexto del marketing turistico, por promocion
turistica se entiende a conjunto de acciones, publicas o privadas, llevadas a cabo con € fin
de incrementar el numero de visitantes a un pais, regiéon o a un determinado destino

turistico.

e Publicidad
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DAHDA, J. (1996), actividades emprendidas con € objeto de presentar a un grupo un
mensgje interpersonal, oral, escrito o visual, con respecto a un producto, servicio o hien;

patrocinado y diseminado por medios masivos de difusion.
La publicidad turistica como toda publicidad, esta destinada a obtener utilidades por medio

de anuncios 0 campafias que hagan atractivos los servicios, y tratan siempre de que €l

cliente potencia se conviertaen real a momento de hacer uso de €llos.

e Diferentes tipos de medios de comunicacion

Segiin DAHDA, J. (1996), los medios de comunicacion, de los cuales se vale la publicidad,
podrian agruparse en dos bloques principales, los medios de comunicacion general o
colectiva, dirigidos atodo publico; y los medios de comunicacién especializada o selectiva,

encaminados a sectores especificos y més reducidos de poblacion.

a. Medios de comunicacion general o colectiva.

e Periodicos, revistas, television, radio.

e Carteles marquesinas y espectaculares (grandes anuncios, variantes del cartel,
ubicados en zonas de intenso transito).

e Vehiculos, tanto particulares como publicos: autobuses, tranvias, trole buses, trenes
subterraneos y suburbanos, taxis, etc.

e Dirigibles térmicos, globos de aire frio, y publicidad mediante avionetas y
helicopteros provistos de altavoces que difunden nombres o lemas, dean caer
volantes o panfletos, o bien forman palabras en € aire con ayuda de humo.

e Caminantes: réplicas de envases de productos en tela pléstica, sin limite de formay
tamafio. Un individuo se introduce en €llas para darle movimientos y recorrer areas

cubiertaso a airelibre.

b. Medios de comunicacion especializada o selectiva
o Periodicos y revistas de tipo técnico y profesional.
o Cartas, circulares, tarjetas postales

o Directorios telefonicos de prestadores de servicios turisticos o de otras ramas.
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o Planos de ciudades y mapas de carreteras.
o Catalogos, calendarios y folletos de excursiones, fiestas, ferias, exposiciones,
otros.

o Tarjetas de visita o de presentacién de personal.

o Sellos de correo con o sin valor postal.

Todos estos medios pueden ser utilizados tanto a nivel local o regional como nacional o

internacional.

Segun, YUCTA, P. (2001), esta tarea consiste en impulsar las ventas mediante acciones
orientadas al consumidor, podra referirse a un porcentgje de descuentos, obsequios 0
cualquier otro tipo de incentivo para quienes prefieran el servicio ofertado; como por

gemplo tarifas especiales por grupos, paguetes todo incluido, tarifas por temporadas

Seguin, YUCTA, P. (2001), la publicidad.- Son las acciones que se realizan a través de los
diferentes medios de comunicacion, utilizando diversos mensgjes mediante simbolos,
slogans, logotipos 0 un nombre que representa a la empresa y a mismo tiempo dar a
conocer las peculiaridades de bondades del producto o servicio de modo que estimule su

adquisicion.

Segun, YUCTA, P. (2001), € afiche.- Es una pagina de gran tamafio que puede ser
impresa en grandes tirgjes o elaborada a mano, una por una. El afiche no solo sirve como
medio de propaganda sino también se |le puede usar para orientar 0 provocar una reflexion
sobre temas precisos, y para adornar o ambientar un lugar, por g emplo la celebracion de
una fecha importante. El afiche es un medio exhibicionista, que se pega en las paredes en
lugares de mayor concentracion de gente. A veces, Se pegan varios carteles a manera de
mosaico — uno a lado de otro — para llamar la atencion o reiterar e mensge. (Medio
gréficos: qué son, como se hacen y como se usan)



V. MATERIALESY METODOS

A.CARACTERIZACION DEL LUGAR

1. L ocalizacion

El presente trabajo se realiz6 en el cantdn Loreto, perteneciente ala provinciade Orellana.

Y\

- NAPO GALERAS /
\\/
Puerto
Murialdo/ g

Grafico N° 1, Mapa de Loreto
Fuente: Concejo Provincial de Orellana

2. Ubicacion geogr afica

El cantén Loreto esta ubicado, Latitud: 00° 44’ 00"
Longitud: 77° 27° 00"
Altitud: 320 a3732 m.s.n.m.
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3. Caracteristicas Climéaticas

L os datos climéticos promedio anual son los siguientes:
Temperatura: 25° C

Precipitacion: 4800 mm.

Humedad Relativa: 85 a 95%

4, Clasificacion ecol6gica

Loreto se ubica en la region del Sumaco, que es una de las zonas de mayor diversidad
biol6gica del pais. Esto se debe a la alta variacion bioecol 0gica existente ya que es una de
las pocas areas del mundo que reline en un espacio reducido a una gran variedad de
formaciones vegetales o zonas de vida que van desde €l paramo andino hasta la llanura
amazoénica. Existen 7 de zonas de vida en 5 de los 7 pisos dtitudinaes definidos por
(Holdridge) en su Sistema de Clasificacion de las Formaciones Vegetales. El bosque
humedo Tropical es representativo de esta region biogeografica a nivel mundial, en tanto
que e paramo pluvial Subandino y los bosgues pluviales Montano, Premontano y Montano
Bajo son importantes a escalaregional.

TablaN° 1. Temperaturay Precipitacion

TIPO TEMPERATURA | PRECIPITACION
°C mm anuales
Megatérmico lluvioso >22 >2000
Tropica megatérmico himedo 16 —22 >2000

FUENTE: Plan de Manejo RBS

5. Caracteristicas del suelo

En genera € relieve del cantén es irregular, con la presencia de muchas ondulaciones. Las
principales elevaciones estan a occidente del cantdn, donde se encuentra la cordillera de
Gaeras.

Seguin su forma de relieve se ha agrupado en 4 grupos con las siguientes caracteristicas:
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e Vertiente andina baja: se encuentra en la cordillera occidental, formando una franja
entre las provincias de Napo y Orellana. Posee mesas cuesta y chevrones, que
originan pendientes fuertes y vertientes irregulares.

e Piedemonte: son colinas redondeadas separadas por barrancos o relieve de mesas
superficialmente disectadas y entrecortadas por profundos barrancos.

e Cuenca Amazonica colinada: es € tipo de relieve predominante, con colinas bajas
redondeadas de pendientes moderadas, con intervalos pantanosos, y relieves de
colinado irregular con pendientes moderadas a fuertes.

e Cuenca Amazonica baja y plana: este tipo de estructura la podemos observar

alrededor de los rios Suno y Huataraco.

B. MATERIALESY EQUIPOS

1. Materiales.

Paquete de hojas de papel de impresion, Cartucho de impresora, Flash memori, 2 CDs, 2
Marcadores, 2 pliegos de papel periddico, Libreta de apuntes, Boligrafo.

2. Equipos

Camara digital fotografica, Computadora, Impresora, G.P.S, Cayonning, casco, trge de

neopreno arneses, guantes, mosqueton, cuerda, ocho, gri gri, Medidor de distancias

C. METODOLOGIA

La presente es una investigacion fundamentalmente aplicativa, de metodologia no
experimental, que se llevé a cabo usando técnicas de investigacion bibliogréfica y de
campo a un nivel exploratorio, descriptivo, analitico y prospectivo; cuyos objetivos se

cumplieron de la siguiente manera:

Desarrollo del Objetivo N°1: Inventariar los recursos turisticos naturales de las

cascadas de uso potencial parala practica de canyoning en €l cantén Loreto.
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Parael cumplimiento de este objetivo se procedié en primerainstancia arevisar fuentes
bibliogréficas de los inventarios de Recursos Naturales de la Unidad de Turismo del
canton Loreto, cuyainformacion sera validada paralaimplementacion de este deporte

Se utilizé también la Metodologia del MINTUR 2004, la cua propone los siguientes
pardmetros como: calidad, apoyo y significado que nos servira para laimplementacion

del canyoning como deporte de aventura.

Desarrollo del Objetivo N°2: Realizar un estudio de mercado.

Para el cumplimiento de este objetivo se realizd € estudio de la oferta que identifico
los servicios turisticos existentes a través del Catastro del Municipio del canton Loreto
y para € estudio de la demanda se redizd una investigacion de campo primaria
mediante la aplicacién de encuestas, las mismas que fueron aplicadas a turistas
nacionalesy extranjeros paraidentificar la demanda objetiva.

Desarrollo del Objetivo N°3: Disefiar una herramienta metodologica para categorizar

las cascadas donde se desarrolle el deporte del canyoning.

Para lograr este objetivo, Se elaboré una metodol ogia que incluye normas técnicas las
que serviran para seleccionar las cascadas, en las que se pueda desarrollar € deporte

del canyoning,

Desarrollo del Objetivo N°4: Disefiar €l material promocional y la sefialéica turistica

del canyoning en € cantén Loreto

Para lograr este objetivo, se recorrid la ruta turistica en base a los senderos

establecidos para georeferenciarlos

Se tomo |a sefial ética propuesta por € Ministerio de Turismo, esta normativa consta de

caracteristicas como: medida, colores y estos seran colocados en lugares estratégicos.
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e Paralograr este objetivo, se recabo informacion del objetivo 6, y se utilizé € Manual
de Uso de Marca del Ministerio de Turismo para € disefio de este material
promocional, con los pardmetros establecidos y |as caracteristicas que determina este
manual. Los parametros que se aplicaron son acorde a la region, en este caso la

amazonia, el mismo que mostro un concepto de diversidad.

Desarrollo _del Objetivo N°5: Elaboracion de un manual para capacitar a los

potenciales guias para la practica del deporte del canyoning.

Para lograr este objetivo se readizd un manua para capacitar a los futuros de guias
especializados en € tema del canyoning, la preparacion de los futuros guias de canyoning,
consto de una planificacion la tedrica, practica en € manegjo de equipos y seguridades del

participante

Desarrollo del Objetivo N°6: Realizar un estudio técnico para implementar la préctica

del canyoning en las cascadas del canton L or eto.

e Para lograr este objetivo, se realizO un presupuesto de los materiales y equipos
requeridos para la puesta en marcha del deporte de aventura canyoning en las cascadas
del cantén Loreto, también se efectuaron salidas de campo para € desarrollo de este
estudio con lo que se determinaron las facilidades que tiene las cascadas para €
impulso del canyoning, ademas se determinaran los lineamientos técnicos para la

préactica de este deporte.



V. RESULTADOS

A. INVENTARIAR LOS RECURSOS TURISTICOS NATURALES DE USO
POTENCIAL PARA LA PRACTICA DE CANNYONING EN EL CANTON
LORETO.

1. Principalesatractivosturisticos dela Parroquia San Vicente de Huaticocha

ATRACTIVO #1

Fotografia N° 1
Por: Mauro Miranda

FichaN° 1. Jerarquizacion Manto de la dama

1. DATOS GENERALES

11 FICHANOMERD: 002 1.2 FECHA: 02 - 11 -2008

1.3 ENCUESTADDR: Mauro Miranda

1.4 SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Byron Coronel

1.0 NOMBRE DEL ATRACTIVD: Manto de |a Dama
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1.6 CATEGORIA: Sitio Natural

.7 TIPD: Rio 1.8 SUBTIPO: Cascada natural

2. UBICACIGN

2.| PROVINCIA: Orellana 2.2CIUDAD y/o CANTON: Loreto

2.3 PARROBUIA:  San Vicente de Huaticocha 2.3.1 COMUNIDAD O SECTOR: Pasourco

2.4 LOCALIZACION GEDGRAFICA

2.41 Latitud: 02° 24' 73!" | 2.4.2 Longitud: 99° 19' 64"
2.5 CENTROS URBANDS MAS CERCANDS AL ATRACTIVO TURISTICD

2.5,/ POBLADD: Cantdn Loreta 2.5.2 DISTANCIA: 22,36 Km

2.5.3 POBLADD: Huaticocha 2.5.4 DISTANCIA 28 Km

3. VALOR INTRINSECD

3. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVD

3.L1ALTITUD: 533 msnm 3.1.2 TEMPERATURA: 21 °C
3.1.3 PRECIPITACION: 3000 a 4000 milimetros cabicos
3.2 DESCRIPCION:

Las aguas que forman |a cascada pravienen de vertientes que nacen en la llanura que forma el poblado de Huaticocha.

La cascada posee una altura de 63 m, en su caida la cascada cae sobre rocas basalticas de origen volcanico lo cual ocasiona una brisa que se
expande alrededor de la cascada.

Las paredes que forman la cascada son piedras planas basalticas de origen volcanico, cubiertas de musgos, liquenes y pequefios arbustos.

Sus aguas son puras y cristalinas.

Enla caida la cascada forma un corredor de paisaje rocoso con un ancho de 16.5 m por donde se puede caminar libremente admirando la caida de
su agua sintiendn |a brisa que origina el golpe del agua sobre las rocas.

En los alrededores se puede apreciar un bosque totalmente virgen con especies de arboles y arbustos

4. VALOR EXTRINSECD

4.1 USOS (SIMBOLISMO)

Fotografia

Bafio en la cascada

Observacian de avifauna

4.2 ESTADD DE CONSERVACION DEL ATRACTIVD

42,1 ALTERADD: 42.2 POCO ALTERADD: 42.3 SIN INTERVENCIN: ]
42,4 CAUSAS:
POR ESTAR LOCALIZADD EN EL AREA DF AMORTIGUAMIENTD DEL PARGUE NAGIONAL  SUMACO NAPO - GALERAS
4.3 ENTORND
4.3 CONSERVADD: ] 432 EN PROCESD DE DETERIORD: 4I3DETRIRADL: [ |
434 CAUSAS:
POR LA TALA DE ARBOLES Y EXPANSION AGRICOLA.
5. ACCESD
5 Tipo 57Subtips | 53fstado | 54 55 FRECUENTIA 5§ TEMPORALIDAD DE
delosvies | TRANSPORTE  =5iomi T SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL | ACCESD
BIR N WO | MES | DA
51l Asfatads | X BLS X W/ |30 | %
Terrestre Lastrado AUTOMOVIL
Empedrado X 4X4
Sendero X | TREN
517 B BARCD
Aoudtics | Maritimo BOTE
CANDA
FlLlViE| DTRD
513 AVION
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Aéreo AVIONETA

HELICOPTERD

B. SENALIZACION:

B.I Muy buena ( ) 6.2Bueno( ) B.3Reqular(X) B4Malo( )

7. DBSERVACIONES:

Falta de sefializacidn turistica.

d. APOYD

8.1 INFRAESTRUCTURA BASICA

8.11 AGUA: 8.1 Potable ( ) 8112 Entubada( )  8.13 Tanquero ()  B.14Pozo () 8113 R ( ) 8116 Llago( ) 8117 NO
EXISTE

8.1.2 ENERGIA: 8.1.2. Sistema Interconectado (X)  8.1.2.2 Benerador () 8.1.2.3 Alternativa ()
8.1240tras( ) 8.1.2.5. NO EXISTE

8.1.3 COMUNICACION: 8.1.3.f Sistema de CNT (X) 8.1.3.2 Telefonia mavil( M A P )
8.1.3.3 otro ( )

8.1.4 ALCANTARILLADD: 8.14.1 Red pablica ( ) 8.142Pozociegn ( ) 8.1.4.3 Pozo séptico ()
8.1.4.4 no existe (X)

8.2 SERVICIDS 8.2 lujo 8.2.2 primera | 8.2.3 sequnda 8.2.4 tercera 8.2.0 cuarta
Total plazas | tatal Plazas total plazas Total plazas total plazas
Alojamiento 3 a8
Alimentacidn 10 220
Esparcimiento X
8.3 Agencia de viaje () 8.4 Almacenes de artesanias ( X) 8.5 correns (X)
8.6 tlef fax.internet ( X)

9. SIGNIFICADO

9.1 ASOCIACIGN CON DTROS ATRACTIVOS

9.1.1 ATRACTIVO: Cascada Nido de las Loras 9.1.2 DISTANCIA 500 m.

9.1.3 ATRACTIVD: Cavernas Tushiyacu B4 DISTANCIA | Km

I0. DIFUSION DEL ATRACTIVD

0.1 LOCAL (X)  10.2 PROVINCIAL (X ) 10.3 NACIONAL (1) 104 INTERNACIONAL( )

11. DBSERVACIONES:

Se puede pagar el diario de la guianza al Sr. Pedro Alvarado o a sus hijos para acceder hasta las cascadas, el valor diario es de $10 y se puede
pagar un valor libre por la entrada para el mantenimiento del lugar.
Se debe mejorar los senderos hacia la cascada, de debe también colocar |a sefalética propuesta.

Cuadro N° 2. Valoracion de la Cascada Manto de la Dama
VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Vaor intrinseco

b) Valor extrinseco

c) Entorno

d) Estado de Conservacion y/o Organizacion
APOYO a) Acceso

b) Servicios

) Asociacion con otros atractivos
SIGNIFICADO |a) Local

NN B~ A~ O O A O0




b) Provincial

¢) Naciond

d) Internacional
TOTAL 33

JERARQUIZACION
Este atractivo tiene un puntaje de 33/100 y corresponde alajerarquiall.

2. Principalesatractivos turisticos de la Parroquia San José de Dahuano

ATRACTIVO #2

Fotografia N°© 2
Por: Mauro Miranda
Ficha N° 2. Jerarquizacion Cascada Refugio dela Loras

1. DATOS GENERALES

11 FICHANOMERD: DI 1.2 FECHA: 02 - |1 -2008

1.3 ENCUESTADOR: Maura Miranda

1.4 SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Byron Coronel

1.5 NOMBRE DEL ATRACTIVD: Cascada Refugio de las Loras
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1.6 CATEGORIA: Sitio Natural

1.7 TIPO: Rio 1.8 SUBTIPD: Cascada natural

2. UBICACION

2.1 PROVINCIA: Orellana 2.2CIUDAD y/o CANTON: Loreto

2.3 PARRDBUIA: San Joseé de Dahuano 2.3.1 COMUNIDAD 0 SECTOR: La Pa:

2.4 LOCALIZACIGN GEDGRAFICA

2.4.1 Latitud: 02°37'88" Sur | 2.4.2 Longitud: 99217'08" Deste
2.5 CENTROS URBANDS MAS CERCANDS AL ATRACTIVD TURISTICO

2.5.1 POBLADD: Loreto 2.5.2 DISTANCIA: 18.43 Km

2.5.3 POBLADD: Paz 2.5.4 DISTANCIA 143 Km

3. VALOR INTRINSECD

3. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVD

SLIALTITUD: 364 msnm 3.1.2 TEMPERATURA: 21 °C
3.1.3 PRECIPITACION: 3000 a 4000 milimetros cabicos
3.2 DESCRIPCION:

Las aguas que forman la cascadas pravienen de esteros que nacen en el valle que se forman en la comunidad la paz, |a cascadas posee una altura
de 0 metros, en su caida sus aguas caen sobre unas rocas, lo cual el golpe ocasiona una brisa que se esparce alrededor de |a cascada.

En su caida sus agua forman una piscina natural de forma redonda de 30 m de diametro y la poza posee 2,00 m de profundidad.

Sus aguas son puras y cristalinas y ademéas poseen vida ictiologica, alli se encuentran especies de peces como la carachama y sardinas.
En la pared que forma la cascada, a los pies se encuentra una formacidn de caverna que forma un corredor de 20 m de largo por 2 m de ancho.

En la parte alta estan algunos orificios que son nidos de loros que se encuentran camuflados por los musgos y liguenes, este es un habitad
estratégico para la defensa de los pichones en contra de sus depredadores.

Al frente de la cascada se encuentra un patio de rocoso aprovechado por los visitantes para preparar su comida y como zona de vestidores o
cambiadores.

En los alrededores se puede apreciar un bosque alterado con especies de arbustos y arboles pequerios. Se debe colocar la sefalética propuesta.

4. VALOR EXTRINSECD

4.1 USOS (SIMBOLISMO)

Fotografia

Bafio en la cascada

Observacian de avifauna

Canyoning

4.2 ESTADD DE CONSERVACIAN DEL ATRACTIVD

4.2.1 ALTERADD: 4.2.2 POCO ALTERADD: I:I 4.2.3 SIN INTERVENCION: I:I
4.2.4 CAUSAS:

CONTAMINALION DE SUS AGUAS OCASIONADDS POR LAS AGUAS SERVIDAS DE LOS POBLADORES DE LA COMUNIDAD DE LA PAZ

4.3 ENTORND

3.1 CONSERVADD: ] 3.2 EN PROCESD DE DETERIDRD: L330ETERORADD: [ |
434 CAUSAS:
POR LA TALA DE ARBOLES Y EXPANSIGN AGRICOLA.
5. ACCESD
5 1 Tipo 57Subtipn | 53Estado | 54 55 FRECUENTIA 5§ TEMPORALIDAD DE
delosvias | TRANSPORTE  5ers T SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL | ACCESD
BTR W WD [ NES | O
51 Msfaltado | X BUS X w30 |8
Terrestre Lastrado AUTOMOVIL
Empedrado 4X4
Sendero X TREN

a.1.2 Maritimo BARCO
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Acuatico BOTE
CANDA
F|IJViE| DTRD
a.l3 AVION
Aéreo AVIONETA
HELICOPTERD

B. SENALIZACION:

B.I Muy buena ( ) 6.2Bueno( ) B.3Regular(X) B.4Malo( )

7. DBSERVACIONES:

Falta de sefializacidn turistica.

d. APOYD

8.1 INFRAESTRUCTURA BASIC Ag

8.11 AGUA: 8.1 Potable () 8.1.L2 Entubada ()  8..13 Tanquero (X)  8..1.4 Pozo( ) BLIoRio( ) B.LLELago()

8.1.2 ENERGIA: 8.1.2. Sistema Interconectado (X)  8.1.2.2 Benerador ( ) 8.1.2.3 Alternativa ()

8.1.2.4 Dtras( )
8.1.3 COMUNICACION: 8.1.3.1 Sistema de ONT (X) 8.1.3.2 Telefonia mavil ( A P )
8.1.3.3 otro ( )

8.1.4 ALCANTARILLADD: 8.14.1 Red pablica ( ) 8142 Pozociegn ( ) 8.1.4.3 Pozo séptico ( )
8.1.4.4 no existe (X)

8.2 SERVICIDS 8.2 lujo 8.2.2 primera | 8.2.3 segunda 8.2.4 tercera 8.2.0 cuarta
Total plazas | total Plazas Total Plazas total plazas total plazas
Alojamienta
Alimentacidn
Esparcimiento
8.3 Agencia de viaje () 8.4 Almacenes de artesanias ( X) 8.5 correns (X)
8.6 tlef fax.internet ( X)

4. SIGNIFICADO

9.1 ASOCIACION CON DTROS ATRACTIVOS

9.1 ATRACTIVD: MIRADOR DON MANLIAL 9.2 DISTANCIA 3,87 Km

9.1.3 ATRACTIVO: CASCADA LA CABELLONA 9.4 DISTANCIA 2,12 Km

I0. DIFUSION DEL ATRACTIVD

0.1 LOCAL (X) (0.2 PROVINCIAL (X) 103 NACIONAL () 10.4 INTERNACIONAL ()

11. DBSERVACIONES:

Ni la comunidad ni en el atractivo no existe ningtn tipo de servicio para el visitante. por lo que se aconseja a los visitantes que deseen visitar este
sitin, que compren su alimentacian en los poblados més cercanos y si desean pasar una o mas noches |leven sus equipas para acampar.

El costo de |a entrada es de § | para adultos y para nifios $0,50.

En los rios que cruza hacia las cascada mejorar el paso con maderas anchas y pasamanos

Cuadro N° 3 Vaoracion de la Cascada Refugio de las Loras

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Vaor intrinseco 5
b) Valor extrinseco 6
c) Entorno 3
d) Estado de Conservacion y/o Organizacion 6
APOYO a) Acceso 8




b) Servicios 7
c) Asociacion con otros atractivos 3
SIGNIFICADO |a) Local
b) Provincia
c) Nacional 3
d) Internacional
TOTAL 41

JERARQUIZACION

Este atractivo tiene un puntaje de 41/100 y corresponde alajerarquiall.

3.  Principales atractivos turisticos de la Parr oquia Payamino

ATRACTIVO #3

FotografiaN° 3
Por: Mauro Miranda

37
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Ficha N° 3. Jerarquizacion Cascada Paujil

1. DATOS GENERALES

I FICHANOMERD: 003 1.2 FECHA: 02 - 11 -2008

1.3 ENCUESTADDR: Mauro Miranda

1.4 SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Byron Coronel

1.0 NOMBRE DEL ATRACTIVD: Cascada Paujl

1.6 CATEGORIA: Sitio Natural

1.7 TIPO: Rio 1.8 SUBTIPD: Cascada natural

2. UBICACION

2.1 PROVINCIA: Orellana 2.2CIUDAD y/o CANTON: Loreto

2.3 PARROBUIA: Loreto 2.3.1 COMUNIDAD DO SECTOR: Campo Alegre

2.4 LOCALIZACIGN GEDGRAFICA

2.4.1 Latitud: 02234 787 | 2.4.2 Longitud: 992 41' 248"
2.5 CENTROS URBANDS MAS CERCANDS AL ATRACTIVD TURISTICO

2.5.1 POBLADD: Cantdn Loreto 2.5.2 DISTANCIA: 24.3 Km

2.5.3 POBLADD: Coca 2.5.4 DISTANCIA 2.4 Km

3. VALOR INTRINSECD

3. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVD

SLTALTITUD: 680 msnm 3.1.2 TEMPERATURA: 21 °C
3.1.3 PRECIPITACION: 3000 a 4000 milimetros cabicos
3.2 DESCRIPCION:

Las aguas que forman la cascada provienen de vertientes que nacen en las faldas del volcan Sumaco, zona Amortiguamiento del Parque nacional
Sumaco Napo Galeras declarada como Reserva de Biosfera el Il de Noviembre del 2000.

La cascada nace desde |as faldas de Pan de aziicar y forman dos cascadas que vienen en forma de gradas. La primera cascada posee una altura de
Tm, en su caida la cascada forma una piscina natural de 8m x Gm de diametro, y una profundidad de 4 m. por otro lado la sequnda caida tiene una
altura de 8m y su piscina natural es de 8m x am de didmetro y una profundidad de 4 m. Sus aguas son cristalinas y claras. Las paredes que forman
la cascada son de roca basélticas de origen volcanico y mide aproximadamente 30 m., cubiertas de musgos, liquenes, toquilla y pequefios
arbustos.

Sus aguas son puras y cristalinas.

Desde la cima, se puede apreciar guarumos, boya, guabilla cubierta de musgo y lianas, Zapotillo, helecho, platanillo, yarina y otras especies
desconocidas.

4. VALOR EXTRINSECD

4.1 USOS (SIMBOLISMO)

Fotografia

Bafio en la cascada

Observacian de avifauna

Meditacidn

4.2 ESTADD DE CONSERVACIAN DEL ATRACTIVO

4.2.1 ALTERADD: 4.2.2 POCO ALTERADD: 4.2.3 SIN INTERVENCION: I:I
4.2.4 CAUSAS:

LA CAUSA ES POR LA TALA DE ARBOLES

4 3 ENTORND

4.3.1 CONSERVADD: I:I 4.3.2 EN PROCESO DE DETERIORD: 4.3.3 DETERIORADD: I:I
4.3.4 CAUSAS:

POR LA CONSTRUCCION DE LA CARRETERA Y POR LA TALA DE ARBOLES.

5. ACCESD

5.1 Tipo 9.2 Subtipo 0.3 Estado a4 0.0 FRECLENCIA 0.6 TEMPORALIDAD DE

de las vias TRANSPORTE

DIARID | SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL | ACCESD
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BIR | M AND MES | DiA

a1 Asfaltado BUS X X 360 30 8
Terrestre Lastrado AUTOMAOVIL

Empedrado X 4X4 X

Sendero X TREN
512 » BARCO
Acustico | Marfimo BOTE

, CANDA

FIUVIE' DTRD
213 AVION
Aéreo AVIONETA

HELICOPTERD

B. SENALIZACION:

6.1 Muy buena ( ) 6.2 Bueno( ) BG.3Regular() B.4Malo(X)

7. DBSERVACIONES:

Todavia no se ha establecido precio alguno para visitar este sector que albergan b cascadas. Se puede acceder a este sitio caminando 30 minutos
por un sendern de selva, el terreno es irregular, esto significa varias subidas y bajadas hasta lleqar al atractivo. En la comunidad Campo Alegre
puede contactarse con el Sr. Jaime Nasamuez, Presidente de la comunidad y guia local.

d. APOYD

8.1 INFRAESTRUCTURA BASICA

8.1 AGUA: 8.1 Potable ( ) 8112 Entubada( )  d.11.3 Tanquero () B.LL4 Pozo () 811G Rwo () BLIGLlagn () 8.LL7ND
EXISTE

8.1.2 ENERGIA: 8.1.2. Sistema Interconectado (X)  8.1.2.2 Benerador ( ) 8.1.2.3 Alternativa ()
8.12.4 Otras( ) 8.12.5 NOEXISTE

8.1.3 COMUNICACION: 8.1.3.1 Sistema de ONT (X) 8.1.3.2 Telefonia mavil ( P )
8.1.3.3 otro ( )

8.1.4 ALCANTARILLADD: 8.14.| Red pablica ( ) 8.1472Pozocieqgo( ) 8.1.4.3 Pozo séptico ( )
8.14.4 no existe (X)

8.2 SERVICIDS 8.2 lujo 8.2.2 primera | 8.2.3 sequnda 8.2.4 tercera 8.2.0 cuarta
Total plazas | total plazas Total plazas Total plazas total plazas
Alojamiento X
Alimentacidn X
Esparcimiento X
8.3 Agencia de viaje () 8.4 Almacenes de artesanias ( X) 8.5 correos (X)
8.6 tlef fax.internet ( X)

9. SIGNIFICADD

9.1 ASOCIACION CON DTROS ATRACTIVOS

9.1.1 ATRACTIVO: Cascada Dorada Grande 9.2 DISTANCIA 1130 Km

8.1.3 ATRACTIVD: Cascada Pailan 9.4 DISTANCIA 0407  Km

I0. DIFUISION DEL ATRACTIVD

IO/ LOCAL(X)  10.2 PROVINGIAL( ) 103 NACIONAL (') 10.4 INTERNACIONAL ()

11. OBSERVACIONES:

Ni en la comunidad ni en el atractiva, no existe ningin tipo de servicio de hospedaje o restaurante, por lo que se acanseja a los visitantes que deseen
visitar el &rea, que compren su alimentacidn en los poblados mas cercanos. Se puede acceder en ranchera los dias domingos y los dias restantes
en camioneta 4 x 4 en verano hasta el atractivo y en invierno se dificulta el acceso. El empedrado llega hasta la comunidad y el resto es resanteado.
El costo de la carrera desde Loreto hasta Campo Alegre es de $15. Unicamente fin de semana llegan el transporte de rancheras, el tipo de ruta no es
de buses sino de rancheras.

Se debe mejorar los senderos para las cascadas.




Cuadro N° 4. Vaoracion de la Cascada Paujil

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Valor intrinseco 4
b) Valor extrinseco 2
c¢) Entorno 3
d) Estado de Conservacion y/o Organizacion 4
APOYO a) Acceso 4
b) Servicios 3
c) Asociacion con otros atractivos 2
SIGNIFICADO | @) Loca
b) Provincia
1
c¢) Naciona
d) Internacional
TOTAL 23

JERARQUIZACION

Este atractivo tiene un puntaje de 23/100 y corresponde alajerarquial.
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B. ESTUDIO DE MERCADO.

1. EstudiodelaOferta

a. Ubicacion

Provincia: Oréellana

Cantén: Loreto

1). Mapa de acceso:

Rumipamba

Tres de Noviembre
San José de Glayusa . Enokanqui
Lago San Pedro
# Joya de los Sachas
San Sebastian del Coca , {
El Paralso =
Union Milagrefia

PUERTO FRANCISCO DE 2RELLMM v
(El€oca) Pompeya
s supmpinivon. SanLuls deAmenia , Py ElEdsn & e -
Taracoa . 'H

if_%ﬂnmnmt j .
| Alejandro La Baca i

R 4 " s anta Maria

Lozeto = ﬁ Zamora Yuturi de Huiririma
Hualicochg + Huiruno Puerto Murialdo 2 \
- 24'de Mayo \
k. 4 L:«;\ Belleza
/
PARQUE NACIONAL YASUNi Yasudl
Nuevo Rocafuerte
Inés Arango

*,Cononaco

Gréafico N° 2. Mapa de acceso alas cascadas

Fuente: Consgjo Provincia de Orellana
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En este gréfico se indican las cascadas en donde se ofertara el canyoning como deporte
aventura, estas cascadas se encuentran ubicadas en las parroquias huahiruno, huaticocha 'y

campo aegre.

Este cantén este rodeado de un sinnimero de cascadas pero después de haber hecho un
estudio de campo, hemos elegido las que brindan facilidades como: senderos en buen
estado, nivel de dificultad a caminar, todos estos parametros fueron tomados en cuenta de

lajerarquizacion de atractivos turisticos del consejo provincial de Orellana

2. Estudio delademanda turistica.

L os datos estadisticos de |os turistas nacionales y extranjeros que ingresaron ala ciudad del
Tena, son del afo 2008, mientras que los datos de |os turistas nacionales y extranjeros que

ingresaron ala ciudad de Barfios, son del afio 2007.

1. Universo de Estudio

2. Muestra

Para el calculo delamuestra se utilizo la siguiente formula.

N (p*a)
n =

(N-1)(e2* + p*q
Enlaque:

n = Tamaio de la muestra

N = Universo de estudio, equivalente

p = Probabilidad de ocurrencia, equivalente a0.5

g = Probabilidad de no ocurrencia, equivalente a 0.5
e = Margen de error, equivalente al 10%

z= Nive de confianza, equivalente a2
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3. Célculodelamuestra paraturistas I nternacionales.

Seguin, la Unidad de Turismo del Municipio de Bafios y Tena, 10s turistas internacionales

que ingresaron son: 70.473

Tabla N°5 Datos estadisticos de turistas internacionales

Bafios de agua santa 65.624

Tena 4.849

Suma, turistasinternacionales | 70.473

Fuente: Municipio delaciudad del Tenay Barios

El universo deturistasinternacionales es de 70.473
N = universo de estudio: 70.473

P= 0.5 probabilidad de ocurrencia de un evento

Q= 0.5 Probabilidad de no ocurrencia de un evento

e= 0,08 % margen de error

Z= 2% Margen de confiabilidad

n= Muestra.
N (P*QB(N)
(N—1)(6J +P*Q
k

70.473 (0,5 * 0,5)

(70.473-1)| 0,08 |2+05*05
1.75



n=119.42 = 119 encuestas

4. Calculo dela muestra paraturistas nacionales.

Seguin, la Unidad de Turismo del Municipio de Bafios y Tena, los turistas nacionales que

ingresaron son: 110.236

Cuadro N°6. Datos estadisticos de turistas naciona es

Barios de Agua Santa 62.115
Tena 48.121
Suma, turistas nacionales 110.236

Fuente: Municipio delaciudad del Tenay Bafios

El universo deturistas nacionales es de 110.236
N = universo de estudio: 110.236

P= 0.5 probabilidad de ocurrencia de un evento
Q= 0.5 Probabilidad de no ocurrencia de un evento
e= 08 % margen de error

Z= 2% Margen de confiabilidad

n= Muestra

(P*Q)N)

(N-1 °l +P*Q
k

110.236 (0,5 * 0,5)

n=

n =
(110.236-1)| 0,08 2+05*05
1,75 n = 119 encuestas
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5. Anélisisdelosresultados.

1). Encuestas aturistas nacionales

a). Ciudad de procedencia

Los turistas que visitan € canton Loreto son provenientes en su mayoria de las ciudades
del Puyo, Ambato, Quito y Tena respectivamente, es decir los turistas de estas ciudades
son nuestro pubico objetivo y por ello la promocion turistica principalmente estara dirigida

hacia estas ciudades de |as que existe mayor afluencia de turistas.

Gréfico N° 3. Ciudad de procedencia

b). Edad

De los turistas entrevistados las edades oscilan entre los 15 a 25 afios en su mayoria,
es decir |os turistas que se encuentran en este rango de edad son los que estan dispuestos a
realizar este deporte ya que este deporte genera fuertes emociones.
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Gréfico N° 4. Edad

c) Género:
De los entrevistados, |os que mas vigan son del género masculino, esto indica que los
hombres prefieren este tipo actividades por la energia que este requiere y la adrenalina que

genera.

W Famering M R4

Gréfico N° 5. Género

2). Informacion especifica

a) ¢Havisitado usted el canton L oreto?
Un gran porcentgje de encuestados no conoce e cantdn Loreto, esto ayudara a que por
medio de la promocion del canyoning se puede dar a conocer € cantdon y promocionar €

turismo en Loreto
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Gréfico N° 6. Visitaa canton Loreto

b) ¢Usted con quien sueleviajar?
La mayoria de los encuestados expresa que vigja en familia, es decir que tenemos mas
turistas que pueden estar dispuesto a realizar este deporte, es importante tomar en cuenta a

los que prefieren vigjar con amigos pues estos también pueden redlizar € deporte.

Gréafico N° 7. Con quien suele vigjar

c) ¢Cuantotiempo esta dispuesto a permanecer en € cantdn L oreto?
De los encuestados un porcentaje manifiesta que se quedaria en Loreto tres dias, en los

cual es existen mayores posibilidades que realice el canyoning sin contratiempos.
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Grafico N° 8. Tiempo de permanencia

d) ¢Cuanto esta dispuesto a gastar pararealizar canyoning?
El turista en su mayoria expresa que gastaria entre 20 a 40 ddlares por e canyoning, es
decir el monto a cobrar por este servicio no debe exceder |os $40.

Gréfico N° 9. Gasto para canyoning

e) ¢Qué medios de comunicacion utiliza usualmente para infor mar se?
Un gran porcentgje de los encuestados se informa a través de internet, por lo tanto la
promocion del deporte se debe realizar en este medio pero sin dgjar de lado la utilizacion

de medios masivos como es latelevision.
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Gréfico N° 10. Medios de comunicacion

f) ¢Ha practicado deportes de aventura durante sus viajes?

Mas de la mitad de los encuestados dice que si ha readlizado algun tipo de deporte de
aventura, esto implica que a momento de vigjar a canton Loreto los turistas pueden
realizar el canyoning.

Grafico N° 11. Ha practicado deportes de aventura?

g) ¢Legustaria practicar canyoning, durante su visita al cantén Loreto?
La gran mayorialos encuestados indican que si le gustaria practicar € canyoning en Loreto
lo que significa que la demanda para este deporte es alta, ya que manifiestan que es un

deporte de emociones fuertes.
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Gréafico N° 12. Le gustaria practicar canyoning

h) ¢Cuénto tiempo le gustaria recorrer el sendero para realizar la actividad del

canyoning?

De los encuestados manifestaron que le gustaria hacer un recorrido de dos horas de
caminata hacia las cascadas, esta informacion servira para conocer cuanto esfuerzo fisico

esta dispuesto arealizar el turista antes y después de la practicadel canyoning.

Gréfico N° 13. Cuanto tiempo recorreria el sendero?

2). Perfil del turista nacional

El estudio de la demanda fue realizado en la provincia de Francisco de Orellana, entre €
13 de Agosto del 2009 al 20 de octubre del 2009, e indica que los turistas que visitan el

canton Loreto son provenientes en su mayoria de las ciudades del Puyo, Ambato, Quito y
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Tena respectivamente, es decir 10s turistas de estas ciudades son nuestro pubico objetivo y

la promocion turistica estara dirigida hacia estas ciudades.

De los turistas entrevistados |la mayoria tiene edades comprendidas entre los 15 a 25 afios,
es decir que los turistas de este rango de edad son los que estan dispuestos a realizar este
deporte, ademés un gran porcentaje son del género masculino e indica que prefieren este

tipo deporte por la adrenalina que genera.

La mayoria de los encuestados no conoce € cantdon Loreto, esto implica mejorar 10s
esfuerzo parala promocién del canton y del canyoning, ademas vigjan en familia, sin dgjar
una lado a los que prefieren vigiar con amigos pues estos también pueden redlizar el
deporte es decir, también manifiesta que se quedaria en Loreto tres dias, en los cuales
existen mayores posibilidades que realice e canyoning sin contratiempos y que pagaria por
este servicio hasta 40 dolares, los visitantes se informan através de internet, por lo tanto la
promocion del deporte de se debe realizar en este medio, sin dejar de lado la utilizacion de

medios masivos como latelevision.

Los turistas han realizado algun deporte de aventura, por lo que es mas factible que
realicen e canyoning, también les gustaria hacer un recorrido de dos horas hacia las

cascadas.

3). Encuestas a turistasinternacionales

a). Pais de procedencia

Los turistas extranjeros que desean realizar €l canyoning provienen principalmente de

EEUU, es decir nuestro principal mercado y la propuesta comunicacional debera estar
dirigida a este pais.
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Gréafico N° 14. Pais de procedencia

b). Edad
Los extranjeros que estén dispuestos a realizar el deporte oscilan entre las edad de 26 a 35
anos, estos turistas poseen una mayor capacidad de gasto de acuerdo a sus ocupaciones |0

que les permite vigar y realizar el deporte.

Gréfico N° 15. Edad

c) Género:
De los entrevistados un buen porcentaje pertenecen al género masculino, 1o que muestra
que las personas de sexo masculino prefieren emociones fuertes y con el canyoning las

pueden encontrar.
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Grafico N° 16. Género

2). Informacion especifica

a) ¢Havisitado usted e canton Loreto?
De los turistas extranjeros encuestados la gran mayoria no conocen €l canton Loreto, por lo
que los esfuerzo en promocionar € deporte nos ayudara también a que los turistas

conozcan € mismo.

No responde
25%

Gréfico N° 17. Havisitado € cantén Loreto

b) ¢Usted con quien sueleviajar?
Para vigjar los turistas extranjeros prefieren hacerlo en parga lo que muestra que otra

personas estaria dispuestaarealizar €l deportey al consumo de servicios en e canton.



Grafico N° 18. Con quien suele vigiar?

c) ¢Cuantotiempo esta dispuesto a permanecer en € cantdn L oreto?
Los extranjeros prefieren permanecer en el canton tres dias en los cuales se puede realizar

el deporte sin inconvenientes y ademas conocer afondo € canton.

Gréafico N° 19. Cuanto tiempo permanecera en Loreto?

d) ¢Cuéanto esta dispuesto a gastar, pararealizar canyoning?
El turista extranjero posee mayor capacidad de gasto para € deporte por 10 se puede
diferenciar el precio a nacionales y extranjeros, afadiendo a extranjeros un valor agregado

por la précticadel deporte.
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60 ddlares
en adelante
44%

Gréfico N° 20. Gasto para canyoning

e) ¢Qué medios de comunicacion utiliza usualmente par a infor mar se?
Al momento que realizar e plan comunicacional para el deporte de canyoning en €l canton
Loreto podemos utilizar € Lonely planet pues este medio es e més utilizado por los

extranjeros paralainformacion turisticas.

Otros
Cual, Lonely
planet
47%

Grafico N° 21. Con que medios seinforma?

f) ¢Ha practicado deportes de aventura durante sus viajes?
En su mayoria los encuestados han realizado algun tipo de deporte de aventura por 1o que
es més factible que los turistas puedan realizar canyoning si no lo han hecho.
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Grafico N° 22. Ha practicado deportes de aventura?

g) ¢Legustaria practicar canyoning, durante su visita al cantén L oreto?
A lamayoria de |os extranjeros encuestados durante lavisitaal cantdn estarian dispuestos a
practicar €l canyoning en Loreto, ya que manifiestan que es un deporte de fuertes

emociones

Gréafico N° 23. Le gustaria practicar canyoning

h) ¢Cuénto tiempo le gustaria recorrer e sendero para realizar la actividad del
canyoning?

Los extranjeros manifiestan que estaran dispuestos a reaizar un recorrido maximo de 3
horas de ida y vuelta a las cascadas pues si se excede este tiempo € turistas no podra
realizar € deporte por €l cansancio que esto genera.
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Gréfico N° 24. Cuanto tiempo recorreriad sendero?

4). Perfil del turistainternacional

La mayor parte de turistas extranjeros son de EEUU y este es nuestro principal mercado,
los que estan dispuestos arealizar €l deporte oscilan entre las edad de 26 a 35 afios, estos
turistas poseen una mayor capacidad de gasto de acuerdo a sus ocupaciones lo que les

permitevigar y reaizar €l deporte.

De los entrevistados un buen porcentaje pertenecen al género masculino pues prefieren
emociones fuertes y con & canyoning las pueden encontrar, ademas en su mayoria no
conocen e cantdn Loreto, por 1o que los esfuerzo en promocionar € deporte nos ayudara
también a que los turistas conozcan €l mismo.

Al vigiar los turistas extranjeros prefieren hacerlo en pargja, permanecerian en € canton
tres dias en los cuales se puede realizar € deporte sin inconvenientes, ya que poseen mayor
capacidad de gasto. Ademas se informa por medio del Lonely planet.

En su mayoria los encuestados han realizado algun tipo de deporte de aventura por 1o que
es més factible que los turistas puedan realizar canyoning si no o han hecho, también les
gustaria hacer un recorrido de tres horas.



58

3. Proyeccion dela demanda

Después de haber realizado el estudio de mercado, se puede determinar lo siguiente: de un
universo 70.473 de turistas internacionales, representadas por una muestra de 119
encuestas, € 59% que corresponde a 70 personas, le gustaria realizar canyoning lo que
equivale a una demanda de 46962.

Ademas de un universo de 110.236 de turistas nacionales, representadas por una muestra
de 119 encuestas, € 84% que corresponde a 97 personas, le gustaria realizar € deporte lo
gue equivale a una demanda de 102.229.

Para proyectar los futuros clientes del canyoning, se utilizé la formula del incremento

compuesto:
Q=k*(1+)’

Donde:

Q = Numero de clientes

k = universo

i = indice del crecimiento

Cuadro Ne7. Proyeccion de los clientes paralos proximos 5 afios

Afo Clientes

2010 149191
2011 158888
2012 169216
2013 180215
2014 191929
2015 204405
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4. Competencia

El presente andlisis permitio determinar la oferta que presentan |as operadoras turisticas de
la ciudad del Tena y Bafios, cabe destacar que €l canyoning en estas ciudades tiene un
posicionamiento en cuanto a deportes de aventura. Ademas de promocionar otros deportes
como €l rafting, kayak, escalada, caminatas y parapente en Bafios

Pero el canton Loreto tiene una gran ventaja ya que es conocido por sus rios, esto le brinda
alos turistas del Ecuador, entre ellos del Tena y Pichincha, la oportunidad de disfrutar de
sus atractivos naturales, esto serviria para crear en € visitante una aternativa para €
disfrute como es e canyoning, ademés posee otra fortaleza ya que sus guias son nativos y
conocen la flora, fauna. Afadiendo la capacitacion adecuada en guianza y en canyoning,

serd una gran oportunidad.

Los rios que posee el canton prestan la facilidad de implementar deportes acuéticos como
el rafting y kayak, ademas goza de excelente fauna, pudiendo aprovechar la actividad del

aviturismo.

La ciudad de Coca posee operadoras turisticas y sus principales estan ubicadas en Quito y
estas podrian participar del canyoning como un producto mas. Favoreciendo la actividad
econémica para Loreto. Y en parte se aprovecharia la promocion del producto del
canyoning, ademas el Municipio de Loreto estd muy interesado de impulsar y promocionar

este producto para el desarrollo turistico del canton.

a. Operadorasdelacuidad del Tena

TablaN° 5. Operadoras del Tena

AV.FRANCISCO DE
AQUAXTREME AQUAXTREME CIA. ORELLANAY RIO | OPERADORA 2888 746
LTDA PANO
HAKMATECUAD HAKMATECUAD MARARNON 167 Y 12
TRAVEL TRAVEL CIA.LTDA DE FEBRERO OPERADORA 2886853
LEON LEON FERNANDEZ CESAR AUGUSTO
FERNANDEZ LEFER CIA. LTDA. RUEDA Y 12 DE OPERADORA 2886 301




LEFER FEBRERO
PAZO URCO - JUNTO
LIMONCOCHA LIMONCOCHA.CIA.LTDA. UNIDAD CIUDAD OPERADORA 2887 583
TENA
. RIOS ECUADOR TARQUI 230 Y DIAZ
RIOS ECUADOR CIALTDA. DE PINEDA OPERADORA 2886 727
AV.15 DE
RIVERPEOPLE | RIVERPEOPLECIA.LTDA | NOVIEMBREY 9DE | OPERADORA 2887 887
OCTUBRE
MUNDO PUMA | MUNDO PUMA CIA LTDA CESASUAEUD(;USTO OPERADORA 2870724

Fuente: Unidad de Turismo del Municipio del Tena

b.

TablaN° 6. Operadoras de Bafios

Operadorasdela cuidad de Bafios
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Adventure equator land 12 de Noviembre y Rocafuerte Operadora
Alexandertours s.a. Orientey Eloy Alfaro Operadora
Aventuratravel her Antonio  |Montalvoy Thomas Alflants Operadora
Aventurandes expediciones Eloy Alfaro y Oriente Operadora
Cordovaturs Maldonado y Espejo Operadora
Deep forest adventure Rocafuerte y Thomas Alflants Operadora
Deporturis Maldonado 521 y Rocafuerte Operadora
Distractours Ambato y Tomas Alflants Operadora
Exodo amendariz Ambato y P. Vicente Maldonado Operadora
Expediciones amazonicas Oriente y Thomas Alflants Operadora
Expedicionesjarrin Pedro Vicente Madonado y Oriente Operadora
Explorersacha Eloy Alfaro y Ambato Operadora
Explorjungle s.a. 16 de Diciembre y Montalvo Operadora
Explorsierra expediciones Eloy Alfaro y Oriente Operadora
Fluvia riverstours Oriente y Pedro V. Madonado Operadora
Geo tours Ambato y Thomas Alflants Operadora
Huilacuna Juan Montavo (Santa Clara) Operadora
José & dos perros Vicente Maldonado y LuisA. Mart. Operadora
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Llanganates expediciones Rocafuerte y 16 de Diciembre Operadora
Marberk tour Ambato y 16 de Diciembre Operadora
Mayo travel Pedro Vicente Maldonado y Oriente Operadora
Mundo nativo Pedro Vicente Madonado y Espejo Operadora
Oroagency cialtda Ambato y Juan Ledn Mera Operadora
Pusangatravel cia. Ltda Tomas Alflants 3-18 y Luis A. Martinez | Operadora
Rain forestur cia. Itda. Ambato y Madonado Operadora
Rio loco fun action Maldonado y LuisA. Martinez Operadora
Roca misteriosa LuisA. Martinez y Eloy Alfaro Operadora
Selvanieve expediciones 12 de Noviembre y Montalvo Operadora
Tauros tours Tomas Alflants y Oriente Operadora
Teanadventures Oriente y Thomas Alflants Operadora
Turisamazonas Oriente y Madonado Operadora
Wonderfull Oriente y Pedro v. Madonado Operadora

Fuente: Paola Samaniego

5. Proyeccion dela oferta

La proyeccion de la oferta se realiz0 en base ad numero de turistas que adquieren los

servicios en lacuidad del Tenay Barios.

Cuadro N° 8. Proyeccion delaoferta

Afo Oferta
2010 13826
2011 14725
2012 15682
2013 16701
2014 17787
2015 18943




6. Confrontacién dela demanda vs. Oferta

a Demanda insatisfecha proyectada
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La demanda insatisfecha se establecié a través de la confrontacion de la cantidad de la

demanda con la cantidad ofertada, que adquirieron los servicios del canyoning en la ciudad

de Tenay barios.

Cuadro N° 9. Demanda insatisfecha proyectada

Afio Cantidad Cantidad _ Demanda Demanda

demandada ofertada insatisfecha objetiva
2010 149191 13826 135365 2707
2011 158888 14725 144164 2883
2012 169216 15682 153534 3071
2013 180215 16701 163514 3270
2014 191929 17787 174143 3483
2015 204405 18943 185462 3709
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C. DISENAR UNA HERRAMIENTA METODOLOGICA PARA CATEGORIZAR
LAS CASCADAS DONDE SE DESARROLLE EL DEPORTE Y LA PRACTICA
DEL CANYONING

La presente metodol ogia aplica parametros en las cascadas donde se practica el canyoning
como deporte de aventura, los parametros son: Fisicos (atura del agua, fuerza, velocidad

del aguay gradiente).

La metodologia determinara € nivel al que corresponde la cascada. También se registrara
el tipo y subtipo alos que pertenece e atractivo, se indicard el nombre del lugar, distancia

al centro urbano maés cercano a atractivo, nombre de la provincia, cantdn y parroquia.



METODOL OGICA
PARA
CATEGORIZAR
LAS CASCADAS,
PARA LA
PRACTICA
CANYONING



l. METODOL OGICA PARA CATEGORIZAR LAS CASCADAS, PARA
LA PRACTICA CANYONING

A. LOSATRACTIVOSTURISTICOS

Son € conjunto de lugares, bienes, costumbres y acontecimientos que por sus
caracteristicas, propias o de ubicacién en un contexto, atraen € interés del visitante.
B. ETAPAS PARA LA CATEGORIZACION DE LAS CASCADAS EMPLEADAS

PARA EL DEPORTE DEL CANYONING

1. Identificacion de las cascadas

En esta etapa se reconoceran las cascadas de forma participativa con personas que conocen
el lugar.

2. Clasificacion delas cascadas

Consiste en identificar claramente la categoria, tipo y subtipo, al cual pertenece la cascada

ainventariar. Estainformacion se la obtendra a través de la metodol ogia del Mintur

3. Recopilacion deinformacion

En esta fase se selecciona tentativamente las cascadas, para lo cua se investigan sus
caracteristicas relevantes. Esta fase de investigacion es documental, cuya informacion debe

obtenerse en |las oficinas relacionadas con su manejo.
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4. Trabajodecampo

Consiste en la visita a los sitios para realizar mediciones y verificar la informacion sobre

cada cascada.

5. Evaluacion y categorizacion

Consiste en e andlisisindividual de cada cascada, con € fin de calificarlo en funcion de la
informacion y los pardmetros seleccionados: Fisicos, permite valorar 10s atractivos objetiva
y subjetivamente.

C. DESCRIPCION DE LOSPARAMETROSDE EVALUACION

1. Paréametros Fisicos

a). Alturadelascascadas

TablaN°7

ALTURA

Variablede Metros Rango méaximo

Al dedificultad | CA'ficacion

Extraalto Sobrepasa los 51 metros de columna
de agua, € canyoning no se
desarrollara por cuidar laintegridad Muy dificil 25 Puntos
del turista, Apto solo para
profesionales

Alto De 31 a 50 metros de columna de
agua, que corresponde de 44.95a72.5 Dificil 20 Puntos
de presion (psi)

Media De 16 a 30 metros de columnade
agua, que corresponde de 23.2 a 43.5 Media
de presion (psi)

15 Puntos

Bajo De 1 a 15 metros de columna de agua,
gue corresponde de 1.45 a 21.75 de Fécil
presion (psi)

10 Puntos

Altura.- Medida de un cuerpo considerada verticalmente desde su base hasta su punto mas
elevado.
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De acuerdo a la atura de la cascada se calificara la dificultad en € descenso, y este sera

dificil, mediay fécil y se obtendrala puntuacion correspondiente.

Psi.- (Pounds per Square Inch), o unidad de presién. Es la unidad de presion cuyo valor
equivale al libra por pulgada cuadrada

Nota.- Al existir lluvias, la velocidad del agua aumentara y por ende su caudal, pasando
al siguiente nivel, en estos casos se debera maximizar las medidas de seguridad para €l
turista, ya que ha mayor esfuerzo, mayor inestabilidad.

b). Velocidad del Agua

TablaN° 8
VELOCIDAD DEL AGUA
Variablede M etr os/seg. Rango maximo e
Velocidad > dedificultad | CRificacion

Extra alto Sobrepasa los 51 m/s de velocidad del

agua, el o!eportg no se deﬂa.rrollaré por Muy dificil

cuidar laintegridad del turista, Apto 25 Puntos

solo para profesionales
Alto De 31 m/sa50 m/s Dificil 20 Puntos
Media De 11 m/sa30 m/s Media 15 Puntos
Bajo De 1m/sal0m/s Facil 10 Puntos

Lafuerzadel agua.- Eslacantidad de fluido que pasa por €l rio en una unidad de tiempo.
De acuerdo a la velocidad del agua se calificara la dificultad en su trayecto y esta sera
dificil, mediay facil.

Nota.- Al existir lluvias, la velocidad del agua aumentara y por ende su caudal, pasando
al siguiente nivel, en estos casos se debera maximizar las medidas de seguridad para el
turista.

c) Caudal del Agua

TablaN°9
CAUDAL DEL AGUA
Variablede , - Rango maximo e
Caudal Litros/seg, 0 metros cubicos de dificultad Calificacion

Extra alto Sobrepasa los 10100 litros de agua por

segundo, la actividad no se e

desarrollara por cuidar laintegridad LG e 23RS

del turista, Apto solo para
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profesionales
Alto 10000 litros por segundo, 0 100 m? Dificil 20 Puntos
Media 6000 litros por segundo, 0 60 m3 Media 15 Puntos
Bajo 3000 litros por segundo, 0 30 m3 Facil 10 Puntos

Caudal de agua.- Cantidad de agua que emana o corre, se determinara de acuerdo a litros
por segundo, o centimetros cubicos.

Nota.- Al existir lluvias, €l caudal del agua aumentara y por ende su velocidad, pasando
al siguiente nivel, en estos casos se debera maximizar las medidas de seguridad para €l
turista.

d) Gradiente
TablaN° 10
GRADIENTE
Variablede Rango maximo e
Gradiente Grados dedificultad | CAlificacion
Extra alto El grado de inclinacion de menos 45°
gue posee es dificil, para su desarrollo. Muy dificil 25 Puntos
Apto solo para profesionales
Alto De01°a45° Dificil 20 Puntos
Media De 46° a 90° Media 15 Puntos
Bajo De 91°a 135° Facil 10 Puntos

Gradiente.- Vector que sefiala € cambio en cierta direccion de la magnitud escalar.
Variacion de una magnitud en cantidad y direccion.

De acuerdo alos grados de inclinacion se calificarala dificultad y esta sera dificil, mediay

facil.

Nota.- Al existir lluvias, € caudal del agua aumentara y por ende su velocidad, pasando
al siguiente nivel, en estos casos se deberd maximizar las medidas de seguridad para el
turista, ya que presentaria mayor inestabilidad al caminar.
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D. DESARROLLO DE LA METODOLOGIA

1. Par ametr os Fisicos

a. Altura

La medida de una cascada sera considerada verticalmente desde su base hasta su punto mas
elevado.

De acuerdo a la dtura de la cascada se cdificara la dificultad en € descenso, y esta

categoria sera: muy dificil, dificil, mediay facil.

La presion que tiene cada metro de columna de agua es. 1.45 PS| (unidades de presion),

esto se multiplica por 1 metro de columna de agua:

e Ejemplo: lacascadatiene 1 a 15 metros de columna de agua
15m* 1.45=21.75 psi, presion de agua.

Categoria = Facil, que corresponde a 10 puntos

e Ejemplo: lacascadatiene 16 a 30 metros de columnade agua
30 m* 1.45=43.5 psi, presion de agua.

Categoria= Media, que corresponde a 15 puntos

e Ejemplo: lacascadatiene 31 a 50 metros de columna de agua
50 m* 1.45=72.5 psi, presion de agua.

Categoria = Dificil, que corresponde a 20 puntos

e Ejemplo: si lacascadatiene mas de 51 metros de columna de agua

El deporte del canyoning, no se pondra en préctica por lainestabilidad del turista a
practicar este deporte, Apto solo para profesionales

Categoria= Muy dificil, corresponde a 25 puntos
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‘ AL TURA
DE
CASCADA

1Y
=

%c

10m * 1.45=14.5 psi

Categoria = Facil

Grafico N° 25. Alturade la cascada
Por: Mauro Miranda

b. Velocidad del Agua

Para medir la velocidad del rio o riachuelo.- Se utilizara un corcho o una bola de
espuma flex N° 5, o0 una botella de plastico con un cuarto de agua. Se arrojara €l objeto, y
se degja correr por 10 metros en del rio y se cronometrara el tiempo de trayectoria desde €l
inicio hasta € final del tramo propuesto, este procedimiento se realizara 5 veces y se sacara

lamedia del tiempo de velocidad.

Estos datos se tomaran 30 metros antes de |a cascada.

“ Velocidad _Et H

Formula;

e = espacio
t =tiempo

De acuerdo alavelocidad del agua se calificarala dificultad en su trayecto y esta categoria

ser& muy dificil, dificil, mediay fécil



71

Ejemplo:

S la velocidad del agua sobrepasa los 51 m/s, € deporte del canyoning no se
desarrollard, ya que se debera cuidar la seguridad del turista esta en riesgo.

Categoria = Apta solo para profesionales, que corresponde a 25 puntos

e La veocidad de agua se registra entre: 31 m/s a 50 m/s, corresponderd a una
velocidad répida, y se entenderd como un Grado Dificil, es esto se registrara en la
ficha
Categoria = Dificil, que corresponde a 20 puntos

e La velocidad del agua se registra entre: 11 m/s a 30 m/s, correspondera a una
velocidad moderada, y se entenderd como un Grado Medio, esto se registrara en la
ficha
Categoria= Media, que corresponde a 15 puntos

e Laveocidad del agua se registra entre: 1 m/s a 10 m/s, correspondera a una vel ocidad
minima, y se entendera como un Grado F&cil, esto seregistraraen laficha
Categoria = Facil, que corresponde a 10 puntos

c. Caudal del Agua

Caudal de agua.- Eslacantidad de fluido que pasa por €l rio en una unidad de tiempo.
La foérmula para obtener € caudal es Q = A * V. Esta se representara en metros cubicos

(m3/s).

Ejemplo: Paso 1: Se medira el ancho del rio, egemplo € rio mide 20 metros de ancho, se

dividiraen 4 partes de 5 metros cada uno.

Paso 2: Se debera obtener la base y atura con un tirante (palo) de los triangulos y de los
rectangulos existentes en e caudal, ademas cuando e técnico que esté registrando los
datos, su cuerpo estaralo més g os posible para no aterar los datos, esto serefiere aque el

cuerpo debera esta a unos 40 cm, contra corriente.
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Para seguridad del técnico en rios corrientosos, € técnico debera readizar este trabgjo

previendo | as seguridades necesarias con: sogas arnésy una boyainflable.

Con los datos obtenidos de la velocidad més € area, se sumaran y se obtendra el caudal.

TIR—R}TTE\
|

Grafico N° 26, Calculos de las areas de los triangulos y rectangulos

Elaborado: Mauro Miranda

Cuadro N° 10. Célculo de tridngulos y rectangulos

Al Triangulo A2 Rectangulo A3 Rectangulo A4 Triangulo

Al=b*h A2=(B+b) h A3=(B+b) h A4=Db*h

Al=5m*1m A2= (1?5m +1m)5m | A3= (1.25m+1m)5m A4=5m*1m

Al=5m? A2= 2.5025m A3= @Sm A4=5m?
A2= 6.25 m? A3= 6.225 m?

Por: Mauro Miranda

Suma: A1 (5m?) + A2 (6.25 m?) + A3 (6.25 m?) + A4 (5m?) = 22.50 m?

Formuladel aeaA=b* h

Nota: Si € rio tiene un ancho de 5 metros 0 menos, este se dividira en tres partes para sacar

las areas respectivas. Estos datos se tomarén 30 metros antes de la cascada
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d. Gradiente

Gradiente.- Vector que sefidla e cambio en cierta direccion de la magnitud escalar.

Variacion de unamagnitud en cantidad y direccion.

De acuerdo a los grados de inclinacion se calificara la dificultad y esta categoria sera& muy
dificil, dificil, mediay féacil.

Esta variable se mide en grados, g emplo:

e Si e grado deinclinacién de la cascada es de 91° a 135°.
Categoria = Fé&cil, que corresponde a 10 puntos.

Categoria = Facil

Gréfico N° 27, Angulo 135°
Por: Mauro Miranda

e Si e grado deinclinacion de la cascada es de 46° a 90°.
Categoria= Media, que corresponde a 15 puntos.
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Cascada

Categoria = Media

Grafico N° 28. Angulo 90°
Por: Mauro Miranda

e Si el grado deinclinacién es de 01° a 45°.
Categoria = Dificil, que corresponde a 20 puntos.

Cascada

Angulo
45°

Categoria = Dificil

Grafico N° 29. Angulo de 45°
Por: Mauro Miranda

e Si e grado de inclinacion corresponde a menos de 45°.
Categoria= Muy dificil, No apto para principiantes, Apto solo para profesionales, que

corresponde a 25 puntos.
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CALIFICACION DE LOSPARAMETROS

Resumen de Calificacion

El puntgje sumado de la calificacion de los parametros fisicos esta entre 81 a 100
puntos, corresponde a No Apto para principiantes, solo para profesionales, Nivel
V.

El puntgje sumado de la calificacion de los parametros fisicos esta entre 61 a 80
puntos, corresponde a Dificil o, Nivel 1ll.

El puntgje sumado de la calificacion de los parametros fisicos esta entre 41 a 60
puntos, corresponde a Medio, Nivel I1.

El puntgje sumado de la calificacion de los parametros fisicos est4 entre 1 a 40
puntos, corresponde a F&cil, Nivel |

Resumen delos Niveles

Si la cascada es de nivel 1V.- El desarrollo de este deporte no es apto para
principiantes por la seguridad del turista, solo podran realizar profesionaes debido
aque & Caudal de agua presenta una fuerte presion al turista, lo que proporcionaria
inestabilidad al practicar este deporte, esta variable se relaciona con la velocidad
del aguay laaturadel agua

Si la cascada es de nivel 111.- El producto tiene un rango dificil de calificacion en
su parametro fisico, €l turista debera poseer un mayor grado de experiencia y
debera tomar las debidas precauciones pararealizar €l deporte.

Si la cascada es de nivel |1.- El producto tiene un grado medio de calificacion en
su parametro fisico, esto quiere decir que € turista debera poseer cierto grado de
experienciay se deberatomar las debidas precauciones.
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e Sila cascada es de nivel |.- El producto tiene un grado bajo de calificacion en su
parametro fisico, las caracteristicas de dificultad que presenta son sumamente
sencillas, no se necesita experiencia para €l desarrollo del canyoning, aclarando que
se debera tomar las seguridades necesarias.

Nota.- Las lluvias incrementaran, €l caudal del agua aumentardq y por ende su
velocidad, pasando al siguiente nivel, en estos casos se deberd maximizar las medidas
de seguridad para € turista.

Cuadro N° 11. Ejemplo de valorizacion:

NIVEL
Nivel:
Nivel: |11
Nivel:
Nivel:

Su jerargquizacion demuestra que e producto tiene un grado dificil de calificacion.

3. Fichade calificacion

TablaN° 11.
1. DATOS GENERALES
11 Encuestador: 1.2. Ficha N%:
1.3. Supervisor evaluador: 1.4. Fecha:

1.5. Nombre del atractivo:

1.B6. Propietario:

1.7. Categoria:

1.8. Tipo: 1.9. Subtipo:
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~

Foto N° Par:
2.\. Provincia: 2.2. Cantdn:
2.3. Parroquia o Localidad:
2.4, atitud: 2.3. Longitud:
3.1. Nombre del poblado: 3.2. Distancia: Km.
4. Altura: M.S.N.Mm. 4.2, Temperatura: o
4.3. Presidn del agua 4 4, Velocidad del agua:
4.3. Gradiente:  grados 4.8. caudal del agua:

4.7]. Precipitacian pluviométrica:
48. Usos Actuales:
419, Necesidades turisticas:

5.1. Conservado: 5.2. Deteriorado:
5.3. Alterado: 5.4. Proceso de deterioro:
5.5. Causas:
| B INFRAESTRUCTURAVALYACCESO ]
B.1. Tipo: B.2. Subtipo:
B6.3. Estado de Vias: B.4. Transporte:

B.5. Frecuencias:

8.1. Nombre del atractivo:
8.2. Distancia:

9.1. Difusidn:
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TablaN° 12. Cuadro de calificacion

’

10. CUADRO DE CALIFICACION

QVLINIA10 30 OWIXYW DENVY

Muy dificil

Dificil

Medio
Facil

GRADIENTE
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VELOCIDAD DEL AGLA
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(1sd) ugisaud
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SOULINYAY 30 I18VIRIVA

Extra alto

Alto

Medio
Bajo

Suma de Puntajes:

NIVEL

11.3. Nivel lll: suman 75 puntos

11.4. Nivel IV:

Nivel I:

11.2. Nivel Il:

Nivel IIl (1 - 80 puntos). Nivel Il (41 - B0 puntos), Nivel | (1 - 40 puntos)

Nivel IV (81 - 100 puntos),




4. Ficha comparativa de M etodologias

Tabla N°13. Ficha comparativa

METODOL OGIA DEL MINTUR

METODOL OGIA PARA CANYONING

Parémetros Parémetros
Calidad: Altura:

Apoyo: Velocidad del agua:
Significado: Caudal del agua:

Gradiente:

Total puntaje:

Total puntaje:

JERARQUIA:

NIVEL:

79
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F. Resultadosdela aplicacion dela metodologia para la préctica del canyoning, en la

primera etapa

1. RefugiodelasLoras

a. AlturadelasCascadas

La cascadatiene 15 metros de columna de agua

Se multiplico 15 m* 1.45 = 21.75 psi, presion de agua.
Categoria = fécil, que corresponde a 10 puntos

b. Velocidad del Agua

Las velocidades de muestra, tomadas en 5 metros de distancia es de;
40 seg + 42 seg + 43 seg = 125/3 = 41.33 m/s

La velocidad del agua es de 41.33 m/s, que corresponde a una velocidad rapida, y se
entendera como: Categoria = Dificil, que corresponde a 20 puntos

c. Caudal deagua
Esla cantidad de fluido que pasa por € rio en una unidad de tiempo.

La formula para obtener €l caudal es Q = A * V. Esta se representara en metros cubicos

(m?).

2.40 cm
h=0.80
b=0.80 0.80 b=0.80
- i i i
A1 R A2 > A3 S A2 S
N LS 1 —

Gréfico N° 30. Medicion de caudal
Por: Mauro Miranda



Cuadro N° 12. Medicion de la Cascada Refugio de las Loras

Al Triangulo A2 Rectangulo A3 Triangulo
Al=b*h A2=(B+b) h A3=Db*h
2
Al= A2= A3=
0.80cm*.025cm (0.25cm + 0.21cm)0.80cm 0.80m*0.21cm
2
A1=0.2 cm? A2=(0.46)0.80cm A3=0.168 cm?
2
A2= 0. 184cm?

Por: Mauro Miranda

Suma: Al (0.2 cm?) + A2 (0.184 cm?) + A3 (0.168 cm?) = 0.55 cn?

Q=A*V

Q= A(0.55cn?)" V (41.33 mVs)

Q= 2273cm’s

Categoria = Facil, que corresponde a 10 puntos.

d. Gradiente

El grado de inclinacion de la cascada es de 90°.
Categoria = Facil, que corresponde a 10 puntos.

Cascada

Roca

se

22|

Angulo
90°

Categoria = Media

Grafico N° 31. Angulo 90°
Por: Mauro Miranda

81
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1). CascadaRefugiodelasLoras

TablaN° 14
LI Encuestador: Mauro Miranda 1.2. Ficha N? (12
1.3. Supervisor evaluador: 1.4. Fecha: 07 - I - 2009

1.5. Nombre del atractivo: Cascada Refugio de las Loras
|.6. Propietario: Maximo Parrales

1.7. Categoria: Sitio Natural

1.8. Tipo: Ri

1.9. Subtipo: Cascada

Foto N2 OI Par: Mauro Miranda

2.1. Praovincia: Orellana 2.2. Cantan: Loreto

2.3. Parroquia o Localidad: San José de Dahuano / Comunidad la Paz

2.4, Latitud: 07°3786" Sur 2.9. Longitud: 39°7'08" Deste

3.1. Nombre del poblado: Cantdn Loreto 3.2. Distancia: 18.43 Km.

4 1. Altura: 15 metros 4.2, Temperatura: 20° a 30°C

4.3, Presitn del agua 71.70 psi 4 4, Velocidad del agua: 41.33 m/s
4.3, Gradiente: 90 grados 48. Caudal del agua: 2263 cm®/s

47. Precipitacitn pluviométrica en la zona: 3000 a 4000 mm°
4.8. Usos Actuales: balneario. observacitn de flora y fauna, caminata.
48, Necesidades turisticas: Potencia el canyoning




a.l. Conservado: a.2. Deteriorado: X
2.3. Alterado: a9.4. Proceso de deterioro:
9.5. Causas: Avance de |a frontera agricola, explotacion maderera

B.. Tipo: Terrestre B6.2. Subtipo: Asfaltado
B6.3. Estado de Vias: Muy bueno B.4. Transporte: Bus Cia. Jumandi. Barios
B.3. Frecuencias: Cada hora desde Coca, Loreto, tena o viceversa

Infraestructura existente en el cantdn Loreto

8.1. Nombre del atractivo: Comunidad Kichwa Carashino
8.2. Distancia: a7.210 km.

9.1. Difusidn: Local, Provincial
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Tabla N° 15. Cuadro de calificacion

z

10. CUADRD DE CALIFICACION
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Suma de Puntajes:

NIVEL

11.3. Nivel lll:

11.4. Nivel IV:

1.1 Nivel I:

11.2. Nivel ll: Suma a3 puntos

Nivel lll (61 - 80 puntos). Nivel Il (41 - B0 puntos). Nivel | (1 - 40 puntos)

Nivel IV (81 - 100 puntos),
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12. Ficha compar ativa de M etodologias

Tabla N° 16. Ficha comparativa de M etodol ogias

METODOL OGIA DEL MINTUR METODOL OGIA PARA CANYONING
Par &metros Par &ametros
Calidad: 20 puntos Altura: 10 puntos
Apoyo:18 puntos Velocidad del agua: 20
Significado: 3 puntos Caudal del agua: 10

Gradiente: 15 puntos

Total puntaje: 41 puntos Total puntaje: 55 puntos
JERARQUIA: I NIVEL: 11

2. Cascada Paujil

a. AlturadelasCascadas

L a cascada tiene 30 metros de columna de agua

Se multiplico 30 m* 1.45 = 43.5 psi, presion de agua.
Categoria= Media, que corresponde a 15 puntos

b. Velocidad del Agua

Las velocidades de muestra, tomadas en 5 metros de distancia es de;
20 seg + 18 seg + 20 seg = 58/3 = 19.333 m/s

Lavelocidad del agua se registra entre: 19.33 m/s, corresponde a una velocidad moderada,
y se entendera como: Categoria= Media, que corresponde a 15 puntos

c. Caudal deagua
Esla cantidad de fluido que pasa por € rio en una unidad de tiempo.

La formula para obtener €l caudal es Q = A * V. Esta se representara en metros cubicos

(m?).
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600 cm
b=1.50 | b=1.50 | pb=1.50 | b=1.50 7E'50 |
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/ 77774/////
Gréfico N° 32. Medicién de caudal
Por: Mauro Miranda
Cuadro N° 13. Cascada Paujil
Al Triangulo | A2 Rectangulo A3 Rectangulo A4 Triangulo
Al=Db*h A2=(B+b) h A3=(B+b) h A4=Db*h
2 2
Al= A2= A3= Ad=
1.50cm*0.23cm | (0.23cm+0.39cm)1.50cm | (0.39cm+0.37cm)1.50cm | 1.50cm*.37cm
2 2
A1=0.345cm? | A2=(0.62)1.50cm A3=(0.76m)1.50cm A4= 0.555 m?
2 2
A2=0.45 cm? A3=0.57 cm?

Por: Mauro Miranda

Suma: A1 (0.345 cm?) + A2 (0.45cm?) + A3 (0.57 cm?) + A4 (0.555 cm?) = 1.92 crm?

Q=A*V

Q=A(1.92cm)’

Q= 37.11cndls

V (19.33 mvs)

Categoria= Media, que corresponde a 15 puntos.

d. Gradiente

El grado de inclinacion de la cascada es de 90°.

Categoria= Media, que corresponde a 15 puntos.




C cad 9(Q°
~

Cascada
Angulo
Categoria = Media

Grafico N° 33. Angulo 90°
Por: Mauro Miranda

1). Cascada Paujil

TablaN° 17. Cascada Paujil
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1. DATOS GENERALES

I.I.  Encuestador: Mauro Miranda

1.2. Ficha N2 03

1.3. Supervisor evaluador: lvan Moreno

1.4. Fecha: 01 - 11 -2003

1.5. Nombre del atractivo: Paujil

|.6. Propietario: Sr. Jaime Nasamuel

1.7. Categoria: Sitio natural

1.8. Tipo: Rio

1.9, Subtipo: Cascada

Foto N2 (i Por: Mauro Miranda
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2.1. Provincia: Orellana 2.2. Cantdn: Loreto
2.3. Parroquia o Localidad: Campo Alegre
2.4, Latitud: 07° 34" 787 2.9. Longitud: 93° 41" 246

3.1. Nombre del poblado: Cantdn Loreto 3.2. Distancia: Km.

41 Altura: 30 metros 4.2, Temperatura: 20 a 30 °C
4.3, Presion del agua 43.0 psi 4 4, Velocidad del agua: 19.33 m/s
4.3, Gradiente: 90 grados 48. Caudal del agua: 37lcm’

47. Precipitacitn pluviométrica: 3000 a 4000mm’
4.8. Usos Actuales: balnearios. observacitn de aves. caminatas
4.8, Necesidades turisticas: Potenciar el canyoning

9.1. Conservado: 5.2. Deteriorado:
9.3. Alterado: 9.4. Proceso de deterioro: x
9.0. Causas: explotacion maderera

B.l. Tipo: Terrestre B.2. Subtipo:  empedrado
B.3. Estadode Vias:  Regular B.4. Transporte:  Chivas
b6.9. Frecuencias: Fines de semana

Infraestructura existente en el cantdn Loreto

8.1. Nombre del atractivo: canton Loreto
8.2. Distancia: 73.4Km

9.1. Difusién: Local
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Tabla N° 18. Cuadro de calificacion Cascada Pauijil

’:

10. CUADRO DE CALIFICACION

QvLTNJ1410 30 ONIXYN DINVY ...hm =| a| _
5533
a5l B alb mn_
= al6 & a3y mn_ w
2
& a5 B &l mn_
sajeunisajoud ojos ojde,
" esoJbijad sa pepianae g| ‘504 souaw ag
¢l & 0 ‘opunBas Jod soJy| OO0,
=T
M ¢\l 09 0 ‘opunBas Jod soay| goog) w
=
= ¢ OOy © ‘opunbas Jod soay| poooi
(=]
=
sajeunisajoJd ojos ojde ‘pepanbas Jod
Jeseyoaaesap as ou pepiapae e| ‘opunbas
uod enfe ap soay| g0} So| esedaJqos Ig
s/upes/wy mn_
=
= S/upges/w __mn_ wn
M S/wpges/wig mn_
=
m sajeunisajoud ojos ojde ‘ pepianfias
£ Lod gaejjosdesap as ou ajaodap [a ‘enfe
kiap pepianjan ap s/w |g soj esedaaqos 19
(1sd)
ugisaad ap g/jZ B Gy’| ap apundsaduand
anb ‘enfie ap euwnjoa ap soJjaw gj e | ag
(1sd) ugisaud
Iep ooy e zgz ap apundsaduoa anh
‘enfie ap euwnjoa ap soJjaw g B gj ag =
=< -_
_M (1sd) upisaad
= |ap g7/ ® gEyy ap apuodsassoa anb
‘enfie ap euwnjoa ap soJjaw g e |E ag
sajeunisajoad ojos ojde ‘pepranbias
uod gaejjo.aesap as ou GuiuoAuea ja ‘enfig
|ap euwnjoa ap soJjaw |g so| esedaJqos 19
SOULINYYYd 30 J18VIRIVA M ol 8l s
HEE

Suma de Puntajes:

NIVEL

11.3. Nivel lll:

11.4. Nivel IV:

Nivel I:

11.2. Nivel ll: suman B0 puntos

Nivel lll (B! - 8D puntos). Nivel Il (41 - B0 puntos), Nivel | (1 - 40 puntos)

Nivel IV (81 - 100 puntos),
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11. Ficha compar ativa de M etodologias

Tabla N° 19. Ficha comparativa de metodol ogias de la Cascada Paujil

METODOL OGIA DEL MINTUR METODOL OGIA PARA CANYONING
Par &metros Par &ametros
Calidad: 21 puntos Altura: 15 puntos
Apoyo:12 puntos Velocidad del agua: 15 puntos
Significado: 3 puntos Caudal del agua: 15 puntos

Gradiente: 15 puntos

Total puntaje: 36 puntos Total puntaje:. 60  puntos
JERARQUIA: I NIVEL: 11

3. CascadaVeodelaDama

a. AlturadelasCascadas

L a cascada tiene 50 metros de columna de agua
50m* 1.45=72.5 psi, presion de agua.
Categoria = Dificil, que corresponde a 20 puntos

b. Velocidad del Agua

Las vel ocidades de muestra, tomadas en 5 metros de distancia es de;
30 seg + 34 seg + 33 seg = 97/3 = 32.333 m/s

La velocidad del agua es de 32.333 m/s, que corresponde a una velocidad rapida, y se

entendera como: Categoria = Dificil, que corresponde a 20 puntos
c. Caudal deagua
Esla cantidad de fluido que pasa por € rio en una unidad de tiempo.

La formula para obtener €l caudal es Q = A * V. Esta se representard en metros cubicos

(me).
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Gréfico N° 34. Medicion de caudal
Por: Mauro Miranda

Cuadro N° 14. Calculo de tridngulos y rectangulos de la cascada Velo dela Dama

Al Triangulo A2 Rectangulo A3 Triangulo

Al=b*h A2=(B+b) h Ad=Db*h

A1=0.93cm*0.85cm A2:(0.§350m +0.73cm)0.93cm | A4=0.93cm*.73cm

A1=0.790 cm? A2= @?g.%cm A4=0.678 cm?
A2= 0.?34 cm?2

Por: Mauro Miranda

Suma: A1 (0.790 cm?) + A2 (0.734cm?) + A3 (0.678 cm?) = 2.202 cm?
Q=A*V

Q= A(2.202cn?) " V (32.333 m/s)

Q= 71.197 cm’/s
Categoria = Dificil, que corresponde a 20 puntos.

d. Gradiente

El grado de inclinacion de la cascada es de 91°.
Categoria = Facil, que corresponde a 10 puntos.
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Categoria = Facil

Gréfico N° 35, Angulo 135°
Por: Mauro Miranda

Cascada VelodelaDama

Tabla N°20. Ficha de calificacion de la Cascada VVelo de la Dama
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1. DATOS GENERALES

Encuestador: Mauro Miranda 1.2. Ficha N [

13.

Supervisor evaluador: Sr lvan Moreno 1.4. Fecha: 03 - Il - 2003

1.a.

Nombre del atractivo: Cascada

. Propietario: Juan Galarza

17

. [Categoria: Sitio Natural

. Tipo: Rio

1.9. Subtipo: Cascada

Foto N2 (I Por: Mauro Miranda
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2.1. Provincia: Orellana 2.2. Cantdn: Loreto
2.3. Parroquia o Localidad: San Vicente de Huaticocha
2.4, Latitud: 02°24'T2.6"  Sur 2.9. Longitud: 39°79'66" Oeste

3.1. Nombre del poblado: Centro de Loreto 3.2, Distancia: 73 Km.

41 Altura: 50 metros. 42, Temperatura: 707 a 30°C
4.3, Presiondelagua 720 psi 4 4, Velocidad del agua:37.333 m/s
4.5, Gradiente: 90 grados 4. Caudal del agua: 34.535 cm'/s

47. Precipitacidn pluviométrica en la zona: 3000 a 4000 mm®
4 8. Usos Actuales: Observacidn de flora y fauna, caminatas
43, Necesidades turisticas: potenciar el canyoning

3.1. Conservado: 9.2. Deteriorado: X
9.3. Alterado: 9.4. Proceso de deterioro:

9.9. Causas: presencia de bosque secundario y expansian agricola

B.l. Tipo: terrestre B.2. Subtipo: asfaltado

B.3. Estado de Vias: muy bueno B.4. Transporte: Bus Coop Jumandi, Baios,
Pelilen (Coca - Tena) alquiler de camionetas

B.3. Frecuencias: Cada hora desde Coca, Loreto, tena o viceversa

Infraestructura existente el en cantén Loreto

8.1. Nombre del atractivo: Caverna Pasourco

8.2. Distancia: 0.90 km.

9.1, Difusién: Local y Provincial
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TablaN° 21. Cuadro de calificacion Cascada VVelo de la Dama
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10. CUADRO DE CALIFICACION
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Suma de Puntajes:

NIVEL

11.3. Nivel lll: suman B0 puntos

11.4. Nivel IV:

Nivel I:

11.2. Nivel Il:

Nivel lll (B! - 8D puntos). Nivel Il (41 - B0 puntos), Nivel | (1 - 40 puntos)

Nivel IV (81 - 100 puntos),




12. Ficha compar ativa de M etodologias

Tabla N° 22. Ficha comparativa de metodol ogias, Cascada Velo delaDama
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METODOLOGIA DEL MINTUR
Par ametros

METODOLOGIA DEL CANYONING
Par ametros

Calidad: 21 puntos

Altura: 20 puntos

Apoyo: 12 puntos

Velocidad del agua: 20 puntos

Significado: 3 puntos

Caudal del agua: 20 puntos

Gradiente: 10 puntos

Total puntaje: 36 puntos

Total puntaje: 70 puntos

JERARQUIA: I

NIVEL: 11l

13. Mapadelas Cascadas

Cas_Manto de la

Escala 1: 250000

MAPA DE LAS CASCADAS EN EL CANTON LORETO

Cas_Pauquil--~—
SAN JOSE DE PAYAMINO

/SﬂJfose de Payamino

—

mmmmmmmm

Grafico N° 36, Mapa de las cascadas del cantdn Loreto
Por: Mauro Miranda
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D. PROGRAMA DE CAPACITACION EN EL TEMA DEPORTE DE AVENTURA
DEL CANYONING, PARA LOS GUIAS NATIVOS DEL CANTON LORETO,
PROVINCIA DE ORELLANA.

1. Propdsito

Generar conocimientos y habilidades en los futuros guias, acerca del deporte de aventura
Canyoning en e cantdn Loreto, provincia de Orellana, se capacitara a gente nativa para que
adquieran habilidades y destrezas en e manejo de equipos y materiales para el desarrollo de la
actividad del Canyoning, con esto se pretende promocionar las cascadas para la actividad

turisticaen € canton.

2. Determinacion delas necesidades delos guias

o Los participantes son 15 jévenes nativos dgl canton Loreto. Que viven en las
parroquias en donde se encuentran las cascadas, para la implementacion de la primera
etapa del Canyoning, los futuros guias tendran edades comprendidas entre los 16 a 25
anos.

) Es necesario que los futuros guias tomen las capacitaciones como una herramienta
indispensable, ya que de estainstruccion dependera el desarrollo de esta actividad.

) El nivel de educacion de los futuros guias es bachiller, la mayoria de los participantes
poseen su cultura arraigada, su nivel econémico es bajo, viven de la caza, pesca,
agriculturay de la guianzainformal alosturistas.

o Una de las fortalezas que poseen los participantes de la capacitacion son los
conocimientos de floray fauna del sector en general.

3. Objetivos de la capacitacion

a. Objetivos General.

o Capacitar alos guias nativos en e tema Canyoning.
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b. Objetivos Especificos
o Desarrollar en los participantes destrezas y habilidades para que practiquen y
guien e deporte del Canyoning.
o Conocer el mangjo, uso de los equiposy de los materiaes.
o Aprender normas de seguridad para el deporte del Canyoning
o Estandarizar técnicas de mango del equipo de Canyoning y maniobras de

seguridad.

c. Metas

Lograr que los 15 guias nativos adquieran diferentes conocimientos y aplicaciones de los
equipos utilizados parala précticadel canyoning

4, M odalidad de capacitacion

El enfoque de nuestra capacitacion sera individual, esto permitira un aprendizaje técnico en €

manejo de equipos.

v Como Utilizar los Conocimientos

Los conocimientos aprendidos seran de utilidad para € desarrollo del turismo bagjo la

modalidad de aventura "Canyoning.

v Factores que podria afectar a la dindmica de grupo durante la capacitacion

o La desorganizacién del grupo
o El conformismo de los capacitadores y del grupo
o El factor tiempo.

o Lafalta de colaboracion de los participantes.
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5. Seleccion de Capacitadores

Los capacitadores han sido escogidos en base a su experiencia 'y conocimiento, los técnicos
tiene especialidad en guianza, tanto en alta montafia como en otros deportes de aventura:
- Ivo Veloz

- Mauro Miranda

6. Seleccion del Lugar dela Capacitacion

En la sala de sesiones de la Unidad de Turismo de Municipio de Loreto

7. Duracion del Curso

El curso tiene una duracion de una semanay € horario serd de 9:00 a12:00 y de 14:00 a17:00

horas.

. Lunes: Bienvenida, introduccion a canyoning, manejo de equipos y seguridad.

. Martes: historia de los nudos, funciones, manegjo de nudos y seguridad.

. Miércoles: Anclgjes, funcionesy clasificacion, seguridad.

. Jueves: Practica de campo, procedimiento y maniobras con equipos, nudos,
anclgjesy seguridad.

. Viernes. Practica de campo, procedimiento y maniobras con equipos, nudos,
anclajes y seguridad.

8. Meétodos de Capacitacion

. Sociaizacion
. Lluviadeideas
. Ponencias

. Talleres
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o Discusion (preguntas y respuestas)

9. Materialesy equipos para la capacitacion

a. Materiales

. Pizarra

o Marcadores de pizarra

. Manual técnico

) Memorias digitales (cd)
b. Equipos

. Arnés

o Cuerdas dinamicas y estéticas

J Ochos

. Mosquetones

o Traje de neopreno

J Casco

° Chaleco salvavidas

o Anclages
o Cintas
o Infocus y computadora (equipos parainstruccion teorica)

10. Plan parala Transferencia de Capacitacion

El conocimiento adquirido entrara en practica con la demanda de esta actividad por parte

turistas locales, nacionales e internacionales

Los futuros guias obtendran un Manual técnico para € deporte del canyoning, el que servira

como un elemento de apoyo para el desarrollo de esta practica
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11. Plan de Evaluacion

Al finalizar cada dia de capacitacion se reaizara una retroalimentacion con |los participantes,

ademas se evaluard através de laencuestay de la gjecucion nudos y anclgjes.

12. Manual Técnico de Capacitacion

Se elabor6 un Manua Técnico para €l Deporte del Canyoning, e mismo que contiene la

descripcion de todos los equipos y materiales a ser utilizados en el deporte de aventura.

a. Cronograma de actividades

TablaN° 23. Cronograma de actividades de capacitacion.

Ho[:;a ACTIVIDADES METODOLOGIA | CAPACITADOR
Lunes Bienvenida e inauguracion del Ivéan Moreno
90:00 am |taller por pate de un| Bienvenida Técnico del
a representante del municipio de Municipio de
12:30 pm | Loreto, al grupo capacitador Loreto

Receso
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e PrimeraParte:
Introduccion
Planteamiento de objetivos
Acuerdos y cronograma

e  Segunda Parte:

14:.00 a| Temasatratarse:
17:00 pm | Introduccion al canyoning, Introduccion Mauro Miranda
Mangjo y funcién de equipos: | canyoning
mosquetones,  ochos,  arnés,
cuerdas dindmicas y estaticas,
casco, trajes de neopreno.
Martes v Nudos
90:00 am | Introduccion de nudos Practico Ivo Veloz
a Funciones de nudos
12:30 pm | Practica de nudos, arnés,
Receso mosquetones, ochos
14:00 a | Retroaimentacion delaclase
17:00 pm
Miércoles | Evaluacion delaclase anterior
90:00 am | ¥ Anclajes
a Introduccion de anclajes
12:30 pm | Funcionesdelos anclajes Practico Mauro Miranda
Receso Clasificacion de anclajes
Practica de anclajes, nudos, arnés,
mosguetones, ochos
1400 a Seguridad Lluvia deideas Ivo Veloz
17:00 pm

Retroalimentacion de la clase

anterior




102

Practica con nudos y anclajes

Evauacion de la clase anterior

Jueves v Practica de campo
90:00 am | Maniobras con equipos
a 16:00 | Equipamiento personal, uso de
pm nudos, mosquetones,  ochos,
anclges, descenso y seguridad
Evaluacion de la clase anterior
v Practica de campo
Viernes Maniobras con equipos Excursion Mauro Miranda
90:00 am | Equipamiento persona, uso de
a 17:00 | nudos, mosguetones, ochos,
pm anclgjes, descenso y seguridad.
Evaluacion alos participantes Practico Ivo Veloz

Clausura del taller

b.  Cronograma para coordinar la capacitacion

Tabla N° 24. Cronograma para coordinar la capacitacion

PERIODO ACTIVIDADES

02-06/11/09 4 Identificar alos guias nativos parala capacitacion

2 semanas antes dd | v Confirmar €l lugar donde ocurrirala capacitacion

evento v Enviar invitacion alos capacitadores
v Reservar e equipo audiovisua a Municipio de
Loreto

23-25/11/09 4 Preparar una base de datos de | os futuros guias

1 semana antes del | v/ Preparar y reunir los medios audiovisuales




evento v Confirmar lallegada de | os capacitadores
30-03/12/09 4 Los capacitadores estaran media hora antes del
Evento de | evento
capacitacion v Preparar lasalay los equipos audiovisuales

v Ejecutar la capacitacion

4 Aplicar € instrumento de laevaluacion
07/12/09 4 Analizar los datos de evaluacion
1 semanadespuésdel | v Concluir €l informe de evaluacion

evento
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l. MANUAL PARA EL DEPORTE DE AVENTURA DEL CANYONING

Il. INTRODUCCION

En los Ultimos afios los deportes aventura se han desarrollado en nuestro pais, os deportes de
aventura ponen a hombre en contacto con la naturaleza, por medio de la actividad fisica. Por
€S0 es muy hecesario mantener un buen estado psicoldgico y fisico, € cual permite llegar ala
meta, muchos adeptos nacionales y extranjeros disfrutan de estos deportes y de las maravillas

natural es que posee €l Ecuador ya que es un destino.

Por tal motivo, e deporte del canyoning, ha tomado un lugar muy importante entre los
deportes turisticos de aventura, € cual consiste en descender por cascadas, con equipo de
seguridad y asistido por un guia, esta actividad permite sensaciones unicas por € nivel de

adrenalina producido.

Con todo lo anteriormente planteado, € presente manual desea contribuir, a que los futuros
guias de canyoning adquieran un nivel de destrezas y a la vez que € guia refuerce sus
conocimientos con criterios de seguridad para € participante y se logre la minimizacion de

impactos negativos, y asi este deporte posea un nivel de riesgo controlado.

Ademas e presente manual contempla temas de seguridad, manegjo de equipos, maniobras y
nudos que haran gque e guia basicamente desarrolle habilidades para e desarrollo de este

deporte

Esta actividad que se ha perfeccionado con el paso del tiempo, esta brindando mayores niveles

de seguridad y deleite a sus participantes, que permite una experiencia Unica e inolvidable.
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A. OBJETIVO

o Proponer un manual de técnicas y equipos utilizados en e canyoning.

o Reglamentar |as normas de seguridad.

o Estandarizar técnicas de manejo de equipo de canyoning y maniobras de
........ seguridad.



1. EQUIPO PARA EL DEPORTE DEL CANYONING

Para readlizar este deporte de aventura se necesitara de varios tipos de equipos, todos son
necesarios asi como complementarios entre si, a continuacion se presentan varias listas de los

distintos equi pos necesarios con sus caracteristicas:

A. EQUIPO PERSONAL

La actividad del canyoning presenta cierto riesgo, por eso es indispensable que cada
participante utilice su propio equipo para su seguridad y diversiéon, este equipo consta de
casco, arnés, trgje de neopreno, chaleco savavidas, linterna, ocho y mosqueton los cuaes

describiremos a continuacion.

1. Casco

a. Utilidad

En actividades de aventura en este tipo de ambiente siempre estamos expuestos a las caidas de
piedras, de ramas arrastradas por la corriente o cualquier elemento que pueda ocasionarnos
dafio. Ademas podria suceder que la cabeza chogue contra la piedra en una caida o un resbalén
por la roca mojada. Para evitar estos accidentes se utilizaran cascos, estos son ligeros pero

seguros 'y muy estables en la cabeza.

b. Caracteristicas

Segun, PETZL. (2009), sdlido y totaimente regulable, e ECRIN ROC es un casco de
referencia atoda prueba.
* Robusto: carcasa de policarbonato para una excelente absorcién de |os gol pes.

» Comodo:
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- Numerosos orificios de ventilacion (14 en total),

Grafico: N° 37. Casco
Fuente: http://www.petzl.com.ec/deporte.html

- Con dos acolchados para el contorno de la cabeza (uno fino y otro grueso),

- Regulacion del casco una vez colocado en la cabeza mediante dos ruedecitas lateraes, que
dan numerosas posibilidades de regulacion

- Unaruedecita para gjustar € contorno de la cabeza,

- Unaruedecita pararegular la cinta de lanuca,

- Barboquejo deslizante delante-detrés.

* Permitefijar unalinternafrontal: 2 ganchos delante 'y 2 detrés.

* Tiempo méximo de vida 5 afios

c. Resistencias

* Debe estar certificado por laa CE/ UIAA

2. Wetsuit (traje de neopreno)



http://www.petzl.com.ec/deporte.html
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a. Utilidad

En la practica del canyoning €l trgje de neopreno evita la pérdida de temperatura corpora y

absorbe posibles golpes o caidas durante la actividad, para disfrutar de esta aventura es

necesario mantener latemperatura constante.

b. Caracteristicas

Neopreno de nylon de 3 mm con paneles elasticos EverFlex debgjo de los
brazos, detrés de lasrodillas y en las pantorrillas para gjuste y comodidad.

Revestimiento interior de plusha™ para mantenerle comodo y caliente.

La cremallera seca de alta resistencia con mecanismo de correccion, dispuesta a lo
largo de los hombros, evita la entrada de agua y, por consiguiente, esa sensacion de
frio que se suele sentir a entrar en el agua.

. Cuello doble de 3 mm y sellado semiseco de Glideskin
- combinado con capucha de 6/3mm para un calor maximo.
' . Manguitos dobles en mufiecas y tobillos de 3mm en

neopreno Glideskin ultrasuave que aumenta la proteccion seca.

Grafico: N° 38 Traje de neopreno

Fuente: http://www.scubapro.com/index


http://www.scubapro.com/index
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o Grosor del neopreno

Los trajes de neopreno pueden tener un grosor entre 1 y 6 milimetros segin € trgje. Esta
diferencia puede ser vital en €l aguayaque a ser més grueso o tener més milimetros de grosor
protegera del frio.

Pero para nuestra actividad se utilizara un trgje de neopreno de 3mm

3.  Arnéscon perneras ajustables

a. Utilidad

El arnés es un equipo importante de seguridad. El arnés protege y sirve para redlizar deportes
de escalada, también ayuda en deportes como e canyoning o barranquismo, ademas debe ser
comodo y resistente.

b. Caracteristicas

Segun, PETZL. (2009), Proteccion: pieza de PVC hasta la cintura que protege € tragje de

neopreno.

* Comodo: cinturdn acolchado.

* Resistente:

- Tgjidos adaptados a los medios acuaticos y resistentes ala abrasion,

- Refuerzo pléstico moldeado en el punto de anclaje,
- Anillos portamaterial reforzados.
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* Préctico:

- Hebillas DoubleBack en lacinturay perneras,

- Punto de anclgje Unico para facilitar las maniobras de
cuerda situado més alto para mayor comodidad durante
el répel,

* Confeccionado con materiales poco absorbentes.

- Hebillas de regulacion de las perneras recubiertas (para

evitar que se enganchen inesperadamente).

* Tiempo devida5 afos

Grafico: N° 39 Arnés para canyoning

Fuente: http://www.petzl.com.ec/deporte.html

c. Resistencia
* Debe estar certificado por lao CE/ UIAA
4. Ocho

a. Utilidad

Este instrumento soporta e descenso con cuerda simple o doble, y comodo de maniobrar la
velocidad del descenso.

b. Caracteristicas

Segun, ACADIA, O. (2009), e ocho estad equipado con asa anti-quemaduras que permite
agarrarlo cuando esta caliente a consecuenciade un largo y répido descenso.


http://www.petzl.com.ec/deporte.html
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- La forma cuadrada del orificio grande reduce €
enrollamiento de la cuerda y la formacién de nudos
- Su cuerpo esta elaborado en aluminio forjado de gran
resistencia.

- El orificio pequefio puede usarse con cuerdas delgadas si
€es necesario.

- Permite €l bloqueo voluntario.

Grafico: N° 40. Ocho
Fuente: http://acadiaoutdoors.com.ec/acadiaecuador/tienda/tiendas.asp

c. Resistencias

» Debe estar certificado por lae CE / UIAA, Carga desde 25 kn (Kilonewtons), y 35 kn
promedio.
* Peso: 106 g

5. Mosgueton

a. Utilidad

El mosgueton es parte del equipo utilizado para € canyoning es muy delicado en € todo
participante deposita su confianza este instrumento se utiliza para maniobras en rescate,
escalada, espeleologia, barranguismo, montafiismo, etc.

b. Caracteristicas

Segun, PETZL. (2009), mosquetdn polivalente para conectar los aparatos a arnés o para

utilizar en € extremo de un e emento de amarre.


http://acadiaoutdoors.com.ec/acadiaecuador/tienda/tiendas.asp
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* Al aplicar la carga, e mosgueton queda colocado segun € g e de trabajo éptimo.

* Disponible con blogueo manua (SCREW-LOCK) o bloqueo automatico (BALL-LOCK,
TRIACT-LOCK).

» Forma asimétrica, para obtener una relacion resistencialligereza

excepcional.

* Sistema Keylock (union cuerpo/gatillo sin muesca).

Grafico: N° 41. Mosguetén
Fuente: http://www.petzl.com.ec/deporte.html

o Tipo de mosguetones

Hay dos tipos de mosguetones simples y mosguetones de seguros
M osquetones simples. Son ligeros y resistentes

Grafico: N° 42 Mosquetén simple
Fuente: http://www.extremos.org.ve/El-M osqueton.html

Mosquetones de seguros. Estos mosguetones poseen un seguro de rosca 0 de cierre

automatico, estos mosquetones brindan seguridad.


http://www.petzl.com.ec/deporte.html
http://www.extremos.org.ve/El-Mosqueton.html

116

Grafico: N° 43. Mosgueton con seguro

Fuente: http://www.extremos.org.ve/El-M osqueton.html

o Forma de mosquetones
Mosquetdn Oval. El 6vao eslaformaoriginal. El 6valo no esfuerte.

Mosquetdén Simétrico. Posee la forma de una "D". EI mosquetdon simétrico de D es

ideal para ascenso técnico en roca.

D Mosguetdn Asimétrico. El mosqueton asimétrico es parecido al mosquetén simétrico,
con la diferencia que un extremo es mas ancho que €l otro.

c. Resistencias

* Debe estar certificado por lao CE / UIAA - Mosguetones hasta 230 g
* 28 kN gjelongitudinal, 8 kN gatillo abierto, 7 kN ge transversal, promedio.


http://www.extremos.org.ve/El-Mosqueton.html
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7. Chaleco salvavidas

a. Utilidad
El chaleco salvavidas es un equipo que nos brinda proteccién, su funcién es mantener las vias

respiratorias por encima del agua, pero € riesgo es latente puesto que la persona debe estar

consciente, para mantener las vias respiratorias fuera del agua.

Cinta de arrastre

Cremallera

Bolsillo para el
silbato de sefiales

Cinturén ajustable
con anillos de sujecién

Grafico: N° 44. Chaleco salvavidas
Fuente: http://cooperantes.proyectokal u.com/wp-content/upl oads/UsoDeChal ecosSal vavidas.pdf

b. Caracteristicas

* Tela exterior: Poliéster

* Telainterior: Nylon poliuretano

» Material flotante: Espuma de polietileno

« El chaleco salvavidas debe proporcionar en el agua un impulso de 4 kg hacia arriba.


http://cooperantes.proyectokalu.com/wp-content/uploads/UsoDeChalecosSalvavidas.pdf
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c. Resistencia

* Deber estar certificado por la: CE/ UIAA

* 50 Newtons — 275 Newtons de resistencia

6. LinternaFrontal

a. Utilidad

Al practicar canyoning, en ciertos lugares y a estar descendiendo estara obscuro, en estos

momentos se necesita de una linterna frontal .

b. Caracteristicas

Segun, EQUIPOS COTOPAXI, (2009), permite alternar facilmente entre unailuminacion roja

y blanca mediante €l filtro pivotante en €l reflector.

- Portapilasy cinta eléstica de color negro,

- Portapilas de color caqui y cinta elastica camuflge, se
confunde con € resto del equipo.

- Campo visual mucho més amplio, més claridad y mejor

apreciacion. (Luces led)

Mas ahorro en baterias

Grafico: N° 45. Linternafrontal
Fuente: Equipos Cotopaxi

c. Resistencia

* Debe estar certificado por lao CE/ UIAA
* Peso aproximado 78 g con pilas
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B. EQUIPO COLECTIVO

El equipo colectivo, son los instrumentos utilizados por e grupo para € desarrollo del

canyoning y esta compuesto de cuerdas, cintas y anclgjes.

1. Cuerdas

Las cuerdas son la parte vital para € desarrollo del canyoning, su uso y mantenimiento son
primordiales, como € tiempo de vida, en las cuerdas se debe considerar 2 caracteristicas muy
importantes: la fuerza de choquey e nimero de caidas que soporta.

Estas caracteristicas de revision son impuestas por la UIAA (Unién internacional de alpinistas
de alta montana) y la CE. (Comunidad Europea), La fuerza de chogue que sufre la cuerda al
producirse una caida reduce la resistencia y la vida Util, la fuerza de choque se mide en daN
(decanewton).

La segunda caracteristica es el nimero de caidas, toda cuerda certificada posee un nimero de
caidas que puede resistir, dentro de su vida Util, por eso es muy importante determinar la

resistencia de caiday el numero de caidas que ha tenido, esto determinara su vida Util.

Marcas de cuerdas recomendadas: BEAL, EDELWEISS, LANEX, ROCA, EDELRID vy
MILLET.

a. CuerdaEstatica:

1). Utilidad

Segun, CLUB DE EXPLORADORES. (2001), las cuerdas estéticas son aquellas en que su

longitud original a tensarla cas no varia pues como maximo solo se elastece
aproximadamente un 2% bajo cargas normales de trabgjo.
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Su fabricacion consta de fibras paralelas (el nicleo de la cuerda) protegidas por una manga o
forro tejido. Debido a la forma de construccion del centro, éste no produce torsion sobre la

cuerda ain bajo tension.

El forro o manga en la cuerda estatica es responsabl e de unatercera parte de laresistencia total
de la cuerda. En € caso de las cuerdas estéticas, la flexibilidad se ve afectada asi como la
habilidad para absorber impactos, por |0 que ya no se usan en escalada, sin embargo, posee
caracteristicas especiaes que la hacen muy apropiada para actividades de rescate y seguridad.
Normalmente en medidas de entre 9 y 12mm de diametro, se usan sobre todo para puentes de
cuerdasy tirolinas. No absorben energiay no deben usarse para aseguramiento.

2). Caracteristicas

Segun, PETZL. (2009), cuerda estéticade 11 mm

100% Nylon, méxima resistencia ala abrasion, de gran flexibilidad

Blue

Green

Grafico: N° 46 Cuerda estética
Fuente: http://www.petzl.com.ec/deporte.html

Seguin, BEAL. (2008), todas las fundas de nuestras cuerdas dindmicas estan recubiertas y
protegidas por un tratamiento molecular duradero a ata temperatura D.R.Y. (Durable
Resistant Yarn).


http://www.petzl.com.ec/deporte.html
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Esta innovacion exclusiva hace que las cuerdas Beal sean més resistentes ala ABRASION, a
las agresiones gque representan las caidas, €l calentamiento, € polvo y la humedad, mejorando

de forma notable su vida Util.

El D.R.Y. COVER es una proteccion de cada filamento que compone la funda con un
revestimiento quimico. Este revestimiento, ademés, posteriormente se polimeriza en caliente
para formar una auténtica capa protectora. Y para asegurar su duracion, se fija a través de

enlaces quimicos sobre las mol éculas de poliamida que forman lafunda.

El D.R.Y. COVER, ademas, es un tratamiento hidr6fugo de la funda, pero no suficiente para
mantener toda la cuerda seca (DRY). Por eso, el ama también debe ser impermeabilizada. La
suma del tratamiento D.R.Y. CoVer de la funda con e tratamiento DRY del ama se llama
GOLDEN DRY.

3). Resistencias

» Debe estar certificado por la UIAA / CE

- Resistenciade 3100 Ib.

» Tiempo devida util 5 afios

b. CuerdaDinamica

1). Utilidad

Segun, CLUB DE EXPLORADORES. (2001), de acuerdo a como son construidas estas

cuerdas (y a materia de que estan hechas) son cuerdas que tienen la capacidad de actuar

como un amortiguador pararecibir caidas, dada su gran elasticidad.
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La mayoria de éstas cuerdas son fabricadas trenzando las fibras del centro siguiendo un patrén
helicoidal. Entre sus propiedades podemos mencionar aparte de la alta capacidad en absorcién

de impactos, su maniobrabilidad, resistenciay bajo peso.

Sin embargo resisten menos a la abrasién y no soportan tanta tension como las cuerdas
estéticas.

2). Caracteristicas

Especificaciones en la Punta de la Cuerda Dinamica: a tener una cuerda dindmica de

marca se podraleer en la punta de estay partiendo del extremo lo siguiente:

* N° de Norma de certificacion de laUIAA
r .« Tipo de Cuerda (en un circul 0):
vvin « 1....Dindmicaen Uso Simple
¢ 1/2..Dindmica en uso doble

’ G“sil:n * 00...Dinamica en uso gemelo
g * C.....Estética de uso en barrancos
Fl—— * A....Semiestética de uso tipo A
3 * B.....Semiestética de uso tipo B
£ :Db » Fabricante o laboratorio que acredita
=
;c'ﬁ * Afio de Fabricacion

* Longitud

&
&
&
&

| » Tratamientos Especiales

L& & J

#

o i

Grafico: N° 47, Cuerdadindmica

Fuente: Club de Exploradores
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. La Construccién: De dos partes: Almay funda, donde e alma debe ser més del 50%
delafunda

 La Fuerza de Chogue: Se mide en el laboratorio la fuerza que no absorbe la cuerda en una
caida y que es € impacto que recibiria € montafista accidentado. El limite que € cuerpo
soportaria sin recibir dafio se considera que es como maximo 1200daN en las cuerdas de uso

simple y 800daN para cuerdas de uso doble.

* NUumero de caidas: Una cuerda debe soportar un minimo de 5 caidas de factor de caida 2,

actualmente hay cuerdas que soportan hasta 20 caidas (segun las garantias del fabricante).
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Grafico: N° 48. Partes de la cuerda

Fuente: Club de Exploradores

3). Resistencias

* Dependiendo de la cuerda la fuerza del impacto, puede ser de kN 4,9 hasta 8.4 kN,
promedio, estas pruebas son hechas segiin, UIAA / CE.

* Tiempo devida ttil 5 afios
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3. Cintas

a. Utilidad

Segun. CLUB DE EXPLORADORES. (2001), la cinta funciona adecuadamente a la tension,
al igual que una cuerda. Su aspecto es como € forro de una cuerda a que se le ha extraido "el
ama’. Existen dos clases de cintas: La Tubular y la Espiral. La Cinta Tubular lleva una
costura longitudinal atodo lo largo de la cinta, 10 que le resta gran resistencia. La cintaespira
es méas adecuada para trabajos de montafiismo y se reconoce porgue no presenta costuras a lo
largo. También existen cintas planas no tubul ares.

b. Caracteristicas

Existen 2 tipos de cintas tubulares (flexibles) y planas (robustas, mayor resistencia a la
abrasion)

Fabricadas con fibras sintéticas de poliamida (nylon) y poliéster (dyneema)

L e

Grafico: N° 49. Cintas
Fuente: http://www.beal planet.com/portail-2006/index. php?page=caracteristiques& lang=es

c. Resistencias

* Resistenciaminima, Norma EN debe ser de 500 Kg.
* Plana20 mm 1000 daN


http://www.bealplanet.com/portail-2006/index.php?page=caracteristiques&lang=es
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* Plana slper 18mm 1600 daN
* Tubular 16mm 1350 daN
* Tubular 26mm 1500 daN
* Dyneema 15mm 1500 daN

* Tiempo de vida ttil 5 afios

4. Anclajes
a. Utilidad

Los anclgjes también se utilizan en canyoning, estos se pueden sujetar a roca calcarea o
granitica, las diversas aeaciones en funcion del uso concreto a que estén destinados. Estos
anclajes serviran de apoyo para €l descenso de participante, su colocacion y manegjo son muy
indispensables para seguridad del participante.

b. Caracteristicas

Seguin, PETZL. (2009), compuesto por una plagueta COEUR, una tuerca y una clavija de

expansion.

* De acero inoxidable, (tipo 18/8), o (tipol8/10/2)
* Disponible en dos didmetros. 10 mmy 12 mm.
- Resistencias alarotura que oscilan entrelos 30 y los 80 kg/mm cuadrado.

- Limites elasticos situados entre |los 20 y los 55 kg/ mm  cuadrado.

Referencia Diametro clavija Longitud Peso
-P3210mm 55 mm 68 g
-P3312mm 67 mm 118 g
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Grafico: N°50. Anclgje
Fuente: http://www.petzl.com.ec/deporte.html

c. Resistencias

* Resistencia promedio de la plagueta: 25 kN.
* Deber estar certificado por la: CE/ UIAA

C. NORMASDE CUIDADO DE LOSEQUIPOS

El equipo para € canyoning, es demasiado valioso y requiere de un buen uso y buen
mantenimiento, de esta manera disfrutaremos a méaximo € deporte del canyoning con la

confianza de un buen cuidado.

En este manual proporcionaremos maneras de cuidar |os equipos del canyoning:

o Mosguetones y ochos: estos equipos no deben ser golpeados o degjarlos caer, yaque d
tener algun impacto con € suelo o las rocas, reduce su durabilidad y su resistencia, no se
deben ubicar en lugares himedos. Una de las maneras de cuidarlos es lubricarlos y limpiarlos

de la arena, también se pueden poner protectores diseflados para |0s mosguetones, otra


http://www.petzl.com.ec/deporte.html
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caracteristica que poseen los mosguetones es gue tiene grabado su méxima capacidad de

resistencia (kN), y si son aprobados por laUIAA o CE, con esto sabremos su desemperio.

o Cascos. Los cascos nos brindan proteccion, pero para un mejor desempefio del mismo
se debe limpiar latierra después de haber practicado este deporte, verificar que sus sujetadores
estén en buenas condiciones.

o Wet suit: El trgje de neopreno nos ayuda a mantener el calor corpora y nos sirve como
un sistema de flotacion, para cuidar nuestro traje es necesario lavarlo con agua fria 'y sin
ningun detergente después y dejarlo secar alaintemperie. También se revisara que € traje no

tenga cortaduras.

o Cuerdas: las cuerdas nunca se las debe pisotear, estrangular o pararse sobre €ellas y
tampoco se las debera lavar con ninguin detergente. Dependiendo del tipo de cuerda sean
dindmicas o estéticas hay que cuidarlas, en el caso de las cuerdas dinamicas se las lavardn con
un trapo humedo al igual que las cuerdas estéticas también se lavaran con un trapo himedo y
con agua, se colgaran para secarlas. las cuerdas no se guardaran humedas ya que reducen su

vida ttil. Después de haberlas utilizado se verificara que no tengarajaduras y cortaduras.

o Arnés. El arnés uno de los elementos mas indispensables para € desarrollo del
canyoning, para prolongar su uso es necesario lavarlo solo con agua fria, dgjarlo que se seque
ala sombra ya que los rayos UV del sol deterioran el tgjido, no se colocar ningln detergente
ya que estos quimicos reducen su durabilidad, también se debera sacar la arena que se
encuentra entre los tgjidos e hilos de tegjido ya que pueden provocar la ruptura de estos hilos y
mermar la durabilidad del arnés, y que pondrian en peligro la seguridad del participante.

Nunca se guardara himedo.

o Cintas: Las cintas a igua que los arneses no se deben lavar con detergente ya que los

elementos quimicos que reducen su durabilidad y resistencia, al lavarlos se debe sacar la arena
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gue se encuentra en los tgjidos ya que también reducen su durabilidad y ponen en riesgo la
vidadel participante.

o Anclajes: Nos enfocaremos en los anclgjes artificiales, como los boltz, estos anclajes
pierden su resistencia debido a caracteristicas climéticas, |legando a oxidarse y los cuales se
deben cambiar por otros, también pueden perder su durabilidad por mal uso, o en caso de

sobre carga a su resistencianormal.

Nota: todos los equipos utilizados para €l canyoning traen sus caracteristicas de resistencia
(kN), durabilidad y las especificaciones de los materiales utilizados para su elaboracion, esto
nos indicara cual es € uso que se pueda dar sin exigirlo y vernos en problemas, gemplo Un
Kilonewton es una medida de fuerza, donde 1kN equivale a 225 libras. 1 kN = 1000 N.

D. VIDA UTIL

1. Vidautil delos equipos

Segun VELOZ, I. (2008), la seguridad de la operacion turistica en los deportes de aventura a
mas de la prestacion de guias calificados para la préctica de los mismos, depende en gran
medida de los equipos utilizados en la actividad, los cuales permitiran alcanzar |la satisfaccion
con seguridad, rapidez y eficacia

L os equipos de Canyoning se clasifican en:

o Equipo Colectivo de Canyoning v,
o Equipo Personal de Canyoning
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Cuadro 15. Equipo Personal de Canyoning

Equipo Persona de Canyoning
CANTIDAD |EQUIPO
1 Ascendedor

tipo Jumar

Casco

Arnés

Descendedor Tipo 8

Linterna Fronta

Mosquetén
Ocho

Rl |l R, R R | ~

Deys

Elaborado por: Ivo Veloz

Cuadro 16. Equipo Colectivo de Canyoning

Equipo Colectivo de Canyoning
CANTIDAD | EQUIPO

1 Set Cintas tubulares

1 Set Clavijas

1 Set Bolts

1 set Cuerdadinamica

1 set Cuerda estética

1 set Cadenas

4 Mosguetones HM'S

Elaborado por: Ivo Veloz

Estos equipos para ser utilizados deben poseer especificaciones técnicas de fabricacion y

utilizacion muy bien definidas las mismas que garantizan: durabilidad, seguridad y resistencia
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del material. Los equipos utilizados en canyoning a ser materides de particularidades
determinadas y a no ser elaborados en Ecuador por falta de tecnologia en materiales y
fabricas se importan de Europa de paises como Francia. Alemania, Italia, Suiza, etc., entre los

principales.

Los equipos de canyoning tienen una vida Util, y es dificil establecer una duracion precisa,
puesto gque estos dependen del medio en que se utilicen, lafrecuenciade uso, y e uso que sele
dé a material etc. Ademas debe realizarse la comprobacion después de cada utilizacion. Una

persona capacitada debe hacer un control regular, aproximadamente cada 6 meses.



V. SEGURIDAD

A. NORMASDE SEGURIDAD PARA EL GUIA

Los futuros guias deberan revisar este manual, el mismo que facilita e mangjo de equipos
personal y colectivo, nudos y maniobras para |los participantes, este capitulo se enfoca en la
seguridad que e guia debera brindar todo el momento al deportista, como también mostrar

actitud y confianza en la actividad, esto es muy importante.

Cuando un guia desee abrir una nueva ruta de canyoning, |0 mejor sera estudiar el lugar con
cartas topografias y sus afluentes, también realizara salidas de campo acompariado de otro
guia experto en canyoning, se aplicara la metodologia para cascadas, de este modo verificara
su caudal, atitud y velocidad, el guiallevard € equipo individua y colectivo, para € estudio

delaruta.

Ademas €l guiarealizara un mantenimiento periédico de los equipos, esto es parte vital para €
buen desarrollo del canyoning, € guia debera comprobar y hacer un control de equipos
independientemente de la fecha de elaboracion, uso y estado. A los 5 afos se debera dar de

baja: cascos, cuerdas, arnesesy cintas.

Si se da un buen uso a los equipos metdlicos evitando golpes a los mosquetones, ochos; su

tiempo de vida puede ser prolongado

Al momento de realizar la actividad, una de las habilidades del guia es percatarse y tomar las
debidas precauciones, decisiones, y se preguntara s alguien se encuentra en estado de
embriagues o si hatomado alguna sustancia que comprometa mente y cuerpo, lo que impedira

actuar con claridad y ponga su vida en riesgo.
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El guia también debera preguntar y considerar (sintomas de nerviosismo), si alguien del sus
participantes no se siente preparado psicol6gicamente o fisicamente, lo meor sera cuidar la
integridad de la persona o del grupo. El guia nunca debera obligar a nadie a redizar €
descenso. Lo mejor serd renunciar y regresar en otra ocasion, cuando se sientan listos y
preparados. Ademéas de esto el guia debe estar atento a inquietudes de |os participantes.

Antes del descenso € guia revisara que €l participante este equipado con traje de neopreno
Zapatos, casco y guantes, ademés asegurara y revisara los equipos (arnés, mosquetones, ochos
y cuerdas), €l guia debera mantener comunicacion visual con €l participante y su colega en €
momento que serealice el canyoning

Una de las obligaciones del guia es explicar como se realizara € descenso y € manejo de los

equipos.

Otro punto muy importante es la seguridad en cuerdas, siempre se redlizara dos anclgjes, para
la cuerda seguridad y dos para la para cuerda de trabajo, siempre que € lugar preste las
condiciones necesarias y se volvera a verificara todos los anclgjes antes de proceder con €
descenso.

Entre |as habilidades del guia es evitar el cansancio fisico del grupo, de ser necesario realizara
paradas de descanso, es importante guardar fuerzas para €l retorno, € guia nunca trabajara
solo, es responsabilidad de un buen guiadirigir la actividad con su compafiero.

El guia no dgara que sus participantes realicen € deporte del canyoning en solitario,
asumiendo gue € participante lo haya realizado con anterioridad, siempre debera supervisar
los descensos, el guiatambién informara el lugar donde va arealizar € canyoning, y de existir
cambios de lugar se contactara con € jefe de la comunidad o su subalterno y comunicar a qué

horavolvera
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Sobre todo € guia respetard a la naturaleza y comunicara a sus participantes, que pueden
presentarse cambios meteorologicos. Ademas e guia investigara sobre estos cambios en €
clima, ya que de producirse cambios, el caudal de aguay de los rios aumentard, estos traerian

pedazos de troncos, |o que pudiera ocasionar accidentes.

Antes de iniciar € recorrido € guia indicard que se debe llevar: agua y alimentos de rapida
asimilacion para la actividad, es importante respetar la flora y fauna existente, al igual que a
las comunidades y sus costumbres. El guia dard una charla del cuidado del ambiente y €

respeto ala naturaleza, también cuidara de no dejar basura en €l lugar.

B. NORMASDE SEGURIDAD PARA EL PARTICIPANTE

El participante deberd acatar las indicaciones del guia, de no haber entendido, pedir se vuelva
a explicar e procedimiento de descenso, a redlizar € deporte de aventura del canyoning, el

participante debera sentirse comodo con su equipo.

La comunicacion es indispensable para € disfrute de este deporte, y este proceso sera entre €l
participante y los guias

El participante se colocara primero € tragje de neopreno, |os zapatos de neopreno, el casco, y €
arnés, chaleco salvavidas; después asegurar la ropa y viveres. Para iniciar € descenso de la
cascada €l guia indicara la colocacion y mosquetones, ochos y cuerdas. Y supervisara la

colocacion de los mismos.
Si el deseo del participante es redizarlo constantemente y posee todo € equipo, 1o idea es
unirse a un guia o con comparieros de experiencia, eligiendo € nivel de dificultad que pueda

realizar. Para el desarrollo de este deporte es necesario visualizar la préctica.

Todos | os participante deberan recibir la charla técnica para el descenso es obligacion del guia
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Los participantes nunca realizaran este deporte bgjo la influencia de bebidas alcohdlicas u

otras sustancias que comprometan su desempefio.

El participante deberallevar aguay alimentos de fécil asimilacion, ademéas a sentir demasiado

frio se comunicarainmediatamente con € guia

El participante respetara las costumbres de la comunidad si se encontrare en una de éllas,

también respetara lafloray fauna existente en el lugar, ademas es muy importante que no bote

y no deje sus desprecios en e lugar de aventura.

1. Paraun mejor disfrutey sequridad € participante debellevar @ siguiente equipo:

YV V. V V V V V V

YV V. V V V V V

Casco

Arnés

Ocho

Arnés

Mosquetén HM S con y sin seguro,

Deysi o lineade vida

Chaleco salvavidas

Traje de neopreno de 1 o de 2 piezas (3 a5 mm de grosor), con refuerzos en los
codosy rodillas

Calcetines de neopreno

Mochila con agujero para evacuar el agua, de 40 a 45 litros.

Silbato

Zapatillas de neopreno, de suela antideslizante

Guantes de neopreno

Manta térmica

Dry bag o Bolso hermético: para guardar 10 que no se pueda mojar (ropa seca,

mantaisotérmica, cuchillo, luz frontal, comida, encendedor, botiquin).



V. MANIOBRASEN CANYONING

A. NUDOS

1. Funcién delos nudos

Segun, WIKIPEDIA. (2009), un nudo puede tener una 0 més de las siguientes
funcionalidades:

. Sujecion. Es €l uso més comun de un nudo, tiene por finalidad sujetar un objeto o unir
dos 0 mas cuerdas. Puede ser sujeccion entre una cuerda y un objeto o sujeccion entre dos o

més cuerdas.

. Cambio de forma. Los nudos se emplean también para cambiar la propiedad comun de
una cuerda permitiendo que esta tenga un lazo, tenga un nudo para apoyo, acorte la cuerda o
adquiera una forma Util que no necesariamente esta destinada a sujetar algo. Dentro de esta
funcionalidad se encuentran los nudos decorativos, cuyo Unico fin es estético.

La efectiva funcion del nudo puede ser directamente afectada por €l materia interno y externo

de la cuerda, asi como por |as condiciones de ésta.

a. Usos

Segun, WIKIPEDIA. (2009), Algunos nudos son Utiles para sujetar cuerdas a determinados
objetos, como otra cuerda, un poste, una anilla, o para apretar un objeto.

Un nudo puede ser utilizado a final de una soga o lazo para detener o prevenir €
deshilachamiento de éstos. Otros como e pufio de mono o barrilete, son Utiles para crear una
bolade peso al fina de lacuerda, paraque a arrojarla, el alcance del extremo seafacil.
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Los nudos son esenciales en muchas actividades industriales, laborales, del hogar o
recreativas. En deportes como los nauticos o e montafiismo, requieren e conocimiento de
determinados nudos esenciales para una actividad segura. Este conocimiento no solo permite
reducir riesgos sino evitar perder cuerdas, ya que los nudos bien realizados, dificilmente se
desatan accidentalmente, pero se desatan con facilidad cuando es necesario.

También existe e nudo meramente decorativo realizado sobre la misma cuerda para producir

tramas y formas con una cierta estética.

Muchos tipos de tgidos usan nudos para reparar dafios o roturas. El macramé es un tgjido

generado exclusivamente por nudos.

2. Clasificacion de nudos para e canyoning

« Nudos de encordamiento: Ocho, As de guia.

e Nudo detope: Simple, Pescador doble, Nueve.

o Nudo de seguro: Dinamico, Lorenzi.

e Nudos de union: Ocho, Alondra, Simple.

« Nudos autoblogueantes: Marchad bidireccional, Prusik
e Nudosdelazo: Alondra, Asde guia

o Nudosdereunion: As de guia, Pasabloc.

o Nudosde anclaje: Ballestrinque, Ocho, Nueve, Alondra.

a. Nudo Ocho

1). Utilidades

. Segun, DECORPS, G. (2006), nudo de encordamiento por excelencia para unir la
cuerda a arnés.
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. Union de dos cuerdas, si 1a diferencia es exagerada es recomendable rematar €l nudo
con un pescador doble en ambos extremos para mayor seguridad.

. Si no se dispone de cintas, se puede crear un triangulo de fuerzas con la cuerda. En este
caso se realiza el nudo del ocho con doble seno.

. Como tope a final de la cuerda cuando se rediza un rappel, 0 como empotrador de
fortuna.
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Grafico: N° 51. Nudo del ocho

Fuente. http://www.siemprescout.org/nudosl.html#4

b. Nudo Ballestrinque

1). Utilidades

. Seguin, DECORPS, G. (2006), € nudo ballestrinque es un nudo ampliamente utilizado
para anclar. La ventaja es su facil elaboracion y regulacion, pero tiene algunos inconvenientes
tiende a aflojarse, € ballestrinque también se utiliza en la confeccidén de pasamanos, con la
ventaja de poder gjustarlos, o para asegurar materia debido a su facil creacion.


http://www.siemprescout.org/nudos1.html#4
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Grafico: N° 52. Nudo de ballestrinque

Fuente. http://www.siemprescout.org/nudosl.html#4

c. Nudo del pescador doble
1). Utilidades

. Segun, DECORPS, G. (2006), para cerrar anillos de cordino, utilizados para montar
reuniones o anillos para avalakovs. También para la unién de cuerdas. No se puede utilizar
para cerrar anillos de cinta.

. Si puede realizar a fina de cuerda pararapelar o como empotrador de fortuna, a modo

de fisurero.
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Grafico: N° 53. Nudo del pescador doble
Fuente. http://www.siemprescout.org/nudosl.html#4


http://www.siemprescout.org/nudos1.html#4
http://www.siemprescout.org/nudos1.html#4
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d. NudoAlondra

1). Utilidades

. Segun, DECORPS, G. (2006), para unir anillos de cinta y para unir una baga o
probador al arnés. En e caso de los probadores € anillo de union a arnés esta girado para

optimizar e peinado de este nudo.

. Para realizar aseguramientos en anclges naturales (arboles, ramas, puentes de roca),
este nudo reduce e brazo de palanca.

Grafico: N° 54. Nudo de alondra
Disefio: Miranda Mauro
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e. Nudo Simple

1). Utilidades

o Segun, DECORPS, G. (2006), actta como nudo bloqueante unidireccional. En la
actualidad existen mecanismos que sustituyen eficientemente estos nudos como son e
ropeman de WilCountry, €l Tiblock de Petzl, etc, pero merece la pena conocer estos nudos
como alternativas ligeras ya que casi siempre contaremos en nuestro equipo con cor dinos para

enhebrar puentes de roca preparar instal aciones de rappel.

o Estos nudos son empleados en maniobras de izado material, rescate y Autorescate,

progresion sobre cuerdas fijas y como medio de seguro en rappel.

Grafico: N° 55. Nudo simple

Fuente. http://www.siemprescout.org/nudosl.html#4


http://www.siemprescout.org/nudos1.html#4
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f. Nudo Nueve

1). Utilidades

o Segun, DECORPS, G. (2006), € nudo del nueve es una buena alternativa del nudo del
ocho. Se puede utilizar como nudo de encordamiento y de seguro. Tiene mayor resistencia y
es mas sencillo deshacerlo tras haber sometido a tension.

o El inconveniente es que tiene mayor volumen, en encordamientos en cuerda doble

puede molestar un poco, se utiliza especialmente en espel eologia.

Grafico: N° 56. Nudo del nueve
Disefio: Miranda Mauro
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g. Nudo Dinamico, Munter o Italiano

1). Utilidades

o Segun, DECORPS, G. (2006), este nudo permite realizar maniobras de aseguramiento
y descenso con un solo mosqueton.

o Al asegurar tiene la ventgja de funcionar independientemente de angulacién, aunque la
mayor fuerza de frenando se obtiene cuando los cabos estén paralelos, como no todo es

ventgja, e dindmico tiene & inconveniente de rizar (retorcer) mucho las cuerdas.
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Grafico: N°57. Nudo dinamico

Fuente. http://www.siemprescout.org/nudosl.html#4


http://www.siemprescout.org/nudos1.html#4
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h. NudoLorenzi

1). Utilidades

o Segun, DECORPS, G. (2006), €l nudo lorenzi es uno de los mejores nudos antiretorno,
se utiliza en izados y polipastos o para sustituir blogueadores mecanicos que requieran
invertir su sentido de trabgjo.

o Tiene la ventgja de poder ser desbloqueado bajo tension parainvertir € anti retorno y

después volver a construirse bajo carga.

Grafico: N° 58. Nudo Lorenzi

Disefio: Mauro Miranda

i. Nudo Marchad bidireccional

1). Utilidades

o Segun, DECORPS, G. (2006), & marchad se utiliza para bloquear cargas en remontes,

izados y poliplasos. En rapeles es un seguro de vida, sobre todo si se rgpela con ochos o
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placas, es un sustituto econdmico y ligero de los pufios y otros sistemas de blogueo
mecanismos. (Ojo con lo ligero, el Tiblock y e Ropeman tiene pesos miserables). Este nudo
no se puede utilizar con cintas y tiene la ventaja de poder realizarse facilmente con una sola

mMano y con guantes

A
Grafico: N°59. Nudo marchad bidireccional

Fuente: http://www.cuentatuviaje.net/consej 0.asp?d=2& key=Nudos+de+Escalada

j. NudodePrusk
1). Utilidades
o Segun, DECORPS, G. (2006), este es un nudo autoblogueante que cuenta aflojar una

vez se ha sometido a tension. Se utiliza en maniobras de izado de material, rescate y

autorescate, progresion sobre cuerdas fijas y como medio de seguro en € rappel.


http://www.cuentatuviaje.net/consejo.asp?id=2&key=Nudos+de+Escalada
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Grafico: N° 60. Nudo de prusik

Fuente. http://www.siemprescout.org/nudosl.html#4

k. Nudo Asdeguia

1). Utilidades

o Segun, SIEMPRE SCOUT. (2009), d "as de guia"’ es uno de los nudos més conocidos
y mas usado, y es particularmente importante para |los marinos y navegantes. Forma una gaza
fijaa extremo de un cabo para sujetar otro cabo o cuaquier objeto. En e mar se utiliza para
mover aparegjos, elevar cargas, unir, y trabajos de salvamento. Las ventajas principales del "as
de guia’ son que no se desliza, no se afloja, ni muerde el cabo y es facil de redizar, fuerte y
estable. Se deshace con rapidez y facilidad, incluso con e cabo sometido a esfuerzo,
empujando hacia fuera el chicote que rodea & firme. La mayor desventgja es su tendencia a
aflojarse cuando se efectlia en cabos muy rigidos. Puede servir como nudo corredizo, que
queda abierto tan pronto como desaparece latension en lalinea. El "as de guia’ aizquierdas es

menos seguro que el propio "as de guia’ y debe evitarse.


http://www.siemprescout.org/nudos1.html#4
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Grafico: N° 61. Nudo as de guia
Fuente: http://www.cuentatuviaj e.net/conse 0.asp?id=2& key=Nudos+de+Escalada

. Nudo Pasabloc

1). Utilidades

o Seguin, DECORPS, G. (2006), el pasabloc no es un nudo en si, sino una combinacion
de nudos (nudos as de guias). Se utiliza para gercer tension, y tiene su aplicacion en
triangulaciones de seguros, como en & caso de seguros precarios (clavos poco introducidos,

etc.) tiene | aventaja de poder tensarse-aflojarse muy facilmente.


http://www.cuentatuviaje.net/consejo.asp?id=2&key=Nudos+de+Escalada
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Grafico: N° 62. Nudo pasabloc
Disefio: Miranda Mauro

B. ANCLAJES

Los anclgjes, es latécnica que nos permite fijar y asegurar cuerdas, cintas o cables aun punto
fijo, lo que proporcionara seguridad y resistencia, a momento del descenso.

Hay dostipos de anclgjesy estos se dividen en naturales, artificiales:

1). Anclajes Naturales

Los anclges naturales son aquellos elementos gque ofrece la naturaleza, ya que estos facilitan
la instalacion de los equipos para € desarrollo del canyoning y estos son: arboles, rocas,
arbusto y hongos de tierra. Estos elementos deben brindar laresistenciay solides.

Al redlizar un anclaje natural en un arbol se ha de comprobar que & &rbol este vivo, que no
tenga rgjaduras ni envelecido, ver que su madera este en perfectas condiciones y que €
sustrato se encuentre compacto. Las seguridades de cuerdas o cintas se colocaran en la base de

los anclgjes.



Grafico: N° 63. Anclaje por troncos Grafico: N° 64. Anclaje entre arboles
Fuente: http://www.siemprescout.org/nudosL.html#4  Fuente: http://www.siemprescout.org/nudosl.html#4

AMCLAJE MATURAL
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Grafico N° 65. Anclgje por troncos Grafico N° 66. Anclgje tipo hongo
Fuente: Academiadel Cia. Fuente Academia del Cia
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Grafico N° 67. Anclgje en piedras Grafico N° 68. Anclgje tipo hongo

Fuente: Academiadd Cia. Fuente: Libertad de laCima
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Al utilizar cualquier anclagje natural, ninguno de estos debera estar cerca del borde de la
cascada, 0 del angulo de verticalidad ya que se veria comprometida nuestra seguridad y

estariamos en peligro, debido a que su tierra puede estar inestable, se debera usar anclajes a
mas de 2 metros de distancia del borde de cascada.

Grafico N° 69. Error de Anclaje en rocas
Fuente: Rescate Vertical Chile

Grafico N° 70. Error de anclajes en arboles
Fuente: Rescate Vertical Chile
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2). Anclajes Artificiales o M ecanicos

Se pueden definir como aquellos creados por e hombre, y son aplicados en lugares donde no
existe arboles, piedras o troncos, los anclges artificiales son: estacas, estructura, anclajes de

expansion y vehiculos.

ANCLAJE ARTIFICIAL

ANCLAJE ARTIFICIAL

DIRECCION DEL JALON

Grafico N° 71. Anclge artificia Grafico N° 72. Anclgje artificia
Fuente: Academiadel CIA. Fuente: Academiadel CIA.

a). Anclajes de expansion

Seglin, CANONES y BARRANCOS. (2001), uno de los tipos de anclajes més utilizados en
general en muchos descensos |o constituyen los anclajes denominados de expansion. En este
grupo podemos incluir los spits y los parabolts ya que aunque la forma de colocarlos varia en
cada caso, laformade trabajar es muy similar.
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Grafico N° 73. Anclgje parabolt de petzl

Fuente: Cafionesy Barrancos
b). Los spits

Segiin, CANONES y BARRANCOS. (2001), los spits o tacos autoperforantes permiten por si
mismos hacer € agujero donde van a ser colocados. Se roscan en € burilador, espitador o
mandril y, a base de golpes de martillo van horadando € agujero donde seran colocados.

Disponen de una serie de dientes que a cada golpe perforan unas décimas de milimetro laroca.

Se han de colocar en zonas donde |a roca sea consistente y no presente fracturas. Deberemos
de respetar una distancia minima de unos 20 o 30 cm de cualquier fisura o borde de la misma
y de otro anclaje. Elegiremos un lugar plano para que luego la chapa asiente perfectamente o
bien trabgjaremos la zona con ayuda del propio spit para conseguir esa zona plana o cama
donde asentar la chapa.

Colocando € spit de forma perpendicular alaroca procederemos a golpear utilizando la maza.
Los golpes deberdn ser lo suficientemente potentes pero sin ser demasiado fuertes, es
preferible muchos golpes con cierta contundencia que pocos con mucha. A cada golpe,
giraremos un poco & mango con € fin de que cada diente atague en una zona diferente a la
anterior y, de vez en cuando, soplaremos en el agujero y daremos unos golpes al burilador para

gue se elimine &l polvo acumulado dentro.



152

Perforaremos hasta que € propio spit esté introducido un par de milimetros en e agujero
(exactamente 31mm de la longitud del spit + 2mm adicionales = 33mm), momento en € que
lo ideal seria que sustituyéramos el spit utilizado para perforar por otro nuevo que no haya
estado sometido a golpes e instalaremos la cufia complementaria dentro del spit que hara que
se expansione a continuar golpeando sobre e mismo. Introduciremos de nuevo todo €
conjunto dentro del agujero y comenzaremos a golpear hasta expansionar € spit y dgjarlo a
nivel de laroca. De esa manera, € spit se abocarda interiormente produciendo la suficiente
resistencia como para que no se salgaincluso si trabagjara en la misma direccion de la traccion.
Desenroscaremos el burilador y procederemos a roscar €l tornillo con su chapa hasta gjustarlo,
sin dar una excesiva presion de rosca, solo la suficiente para que no se afloje. Si tratamos de
apretar mucho el tornillo podemos incluso conseguir que, Si no se parte, al menos se debilite
considerablemente. Con un cuarto de vuelta a tornillo para apretarle, una vez fijo, es
suficiente. En este tipo de anclgje, la parte més débil es precisamente €l tornillo. Su resistencia
ronda los 600 Kg (siempre que sean de dureza 8.8, la aconsgjable para este uso), mientras que
las chapas pueden aguantar 2000 o mas. De ahi la importancia de eliminar los brazos de

palancainnecesarios y que la chapa asiente perfectamente en laroca.

Desgraciadamente, muchas veces observaremos spits mal colocados sobresaliendo unos
milimetros de la roca o chapas que no estdn bien asentadas sobre la roca. Esto debilita

enormemente laresistenciadel conjunto al crear brazos de palancainnecesarios y peligrosos.

Normamente se le atribuye una vida de unos 10 afios aunque en e medio en & que se
desarrolla nuestra actividad, esta podria verse reducida drasticamente debido a la humedad,

golpes, crecidas etc.
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|

Grafico N° 74. Anclaje Spit de petzl

Fuente: Cafionesy Barrancos

Nota: Este manual esun elemento de apoyo al conocimiento tedrico-préactico del
guia, por tal razon esobligatorio unaformacion técnica sobre el equipoy la
aplicacion antes de proceder a utilizarlo. El solo manejo de este material sin una

formacion técnica o supervision profesional provocaria accidentesfatales.

C. PROCEDIMIENTO

El rappel es descender por paredes naturales o cascadas sostenido por cuerdas, arneses y

ochos. También se la conoce como Abseiling. Esta forma de descender es muy comoda.

Antes de descender revisar e equipo, colocando a participante € arnés, € mosqueton,

colocaremos en la cuerda & ocho y a continuacion la mostramos en e siguiente grafico:
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DESCENSOR DE FORMA DEL OCHO

CORRECTO INCORRECTO
Modo de pasar [a cuerda por el ames
Grafico N° 75. Colocacién de arnés Grafico N° 76. Col ocacion de ochosy mosgueton
Fuente: Indoorclimbing Disefio: Mauro Miranda

Después de colocado se recibira una charla del guia en cuanto a manejo de |os equipos.

Con el mosquetdn sujeto a arnés nos colocaremos al borde de la cascada inclinaremos nuestro
cuerpo hacia atrés, las piernas formaran un éangulo aproximado de 60° a 90° con respecto ala
pared del descenso, las piernas estaran separadas para mantener un equilibrio

Fotografia N° 4. Descenso Fotografia N° 5. Descenso
Fuente: Miguel Guaytarilla Fuente: Miguel Guaytarilla
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Ademas d control de la velocidad y del frenado lo mantendremos con las manos, s €
participante es derecho, su mando derecha estara sujetando la cuerda para € frenado hacia a
cuerpo, cercade la cadera (o s € izquierdo a contrario), con su otra mano le servira de guia
para su descenso, pero no se debe mantener la cuerda pegada contra la cadera ya que puedes
desgastar 10s cintos de tu arnés. Solo para el frenado se presionara ala cadera.

Grafico N° 77. Descenso

Fuente: Libertad de las Cimas

Las piernas estaran separadas a unos 60 cm promedio, se descendera caminando, no se saltara

yaque esto produce lavida Gtil de lacuerda.



156

Grafico N° 78. Inclinacion del cuerpo
Fuente: Libertad de las Cimas

Ademés se puede observar el camino de descenso hacia €l lado derecho, con mayor facilidad.
Para descender separaremos lamano del cuerpo dejandola deslizar por la mano.
Descenderos despacio, como que S estuviéramos caminando hacia atras, s bajamos saltando

esto provocara mayor resistenciaen la cuerday reducira su vida util.



VI. GLOSARIO

ARISTA: Tramo continto y delgado que une a dos el evaciones compuestas

CE: Comunidad Europa

CUERDA DINAMICA: Cuerda que tiene la capacidad de estirarse, absorbe fuerza durante
una caida.

CUERDA ESTATICA: Cuerdacon muy poca capacidad de estirarse, se usa para rescate.
DAN: Decanewton, mide lafuerza del choque, aproximadamente un kilogramo fuerza.
EXTRAPLOMO: tramo que sobresale de lavertical.

KN: kilo Newton, 1 kn =100 kg fuerza

KERNMANTLE: Es una combinacion de dos palabras en aleman. Kern significa dma 'y
mantle significa funda. Esta palabra describe el tipo de construccion de 4 grupos de fibras, sin
funda protectora.

N: Newton, presion que produce e equipo sobre €l participante para sostenerlo flotando
UIAA: Union Internacional Asociaciones Andinismo

ZOCALO: Tramo inclinado gue constituye a menudo la base sobre la base que se apoyan las

estructuras de una montafa.
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E. MATERIAL PROMOCIONAL Y LA SENALETICA TURISTICA PARA LA
ACTIVIDAD DEL DEPORTE DE CANYONING DEL CANTON LORETO.

1. Material Promocional

a. Antecedentes

El Manual de Imagen de, CANYONING, LORETO AVENTURERO, ayudara en los

pardmetros y lineamientos fundamental es para lograr €l uso de la marca e imagen corporativa.

b. Identificacion

La Marca Turistica , , 6S una

poderosa herramienta para potenciar laimagen del canton.

Ademas se encuentra en interaccion con €l publico tanto en instancias internas del canton

como en los elementos promocionales y la comunicacion externa.

Por esta razon, es necesario, identificar y difundir una imagen que identifique e turismo de

aventuraen € canton. Por tal motivo este manual permite parametros de uso.

La Marca Turistica de : , 6slavison
que e cantdn desea posicionar, fundamentada en una estrategia que define de manera,

competitiva e impactante. Este enfoque debe ser cumplido y comunicado constantemente.

1) Elementos informativos, logotipos, colores, slogan utilizado en los afiches para la
promocioén turistica del canyoning.
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a) Logotipo.

Grafico N° 79. Icono distintivo del Canyoning

El sefidética, fue creado en base d Manua Corporativo de Sefidizacion Turistica, del

Ministerio de Turismo.

b) Colores

PANTONE 382 Chartreuse
e C=28% M=0% Y=92% K=0%

PANTONE Process Cyan C -

e C=100% M=0% Y=0% K=0%

BLANCO
e C=0% M=0% Y=0% K=0%

En e material promocional se utilizaron colores relacionados con la amazoniay € deporte de

aventura.

% EI Blanco: representa € simbolo del deporte de aventura del canyoning. El color
blanco esta representado en los bordes de las palabras, con esto se intenta dar mayor
realce alas palabras de la publicidad.

% El Verde: este color representa la naturaleza, las riquezas naturales, laflora, lafauna,
La Amazonia, € Pais de la Canela como lo creia Francisco Pizarro™. El color verde,
esta representado en las palabras de Canyoning, Loreto Aventurero.
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% EI Azul: representa a las cascadas, €l agua que corre por sus rios, en las cuales se han
creado mégicas leyendas. El color azul se representado en € hombre de las cascadas

¢) Nombredela cascada

Nombre ~ Tipodeletra/Fuente ~  Borde/Linea
Cascada Llwia Pakcha p(l/}d Familia tipogréafica OkayD blanco/1.50

Significado: Pakcha = cascada, Papa = porque es la mas grande de la familia de la cascada
del lugar

d) Slogan

Nombre ~ Tipodeletra/Fuente ~  BordelLinea
c an y on /.’7 9 Familia tipogréfica OkayD blanco/1.50

Loreto Aventurero

Significado: € nombre hace representacion al deporte de aventura del canyoning y a Canton
ya que presenta, riquezas naturales como: rios, cascadas. Que inducen a este lugar propicio
parad disfrute y experimentar nuevas emociones, en € deporte de aventuradel canyoning.

El conjunto de elementos que se encuentran en el disefio como: logotipos, nombre, slogan,
colores, etc. buscan captar laatencion y difundir el deporte del Canyoning.

2) Disefio

a. Disenlosdel material promocional del Canyoning.
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1) Modelode Triptico

Gréfico N° 80. Portada triptico

Disefio: Mauro Miranda

Canyoning, en Loreto aventurero 3

El cantén Loreto esta rodeado

de atractivos naturales vy se dividen en facil, medio y dificil.
culturales, este cantdn tiene o Elnivel facil tiene de 1215
un sin ndmero de cascadas metros de altura y o podemos

h | realizar en la Cascada llamada
A RCET amt. Wk iy el Refugio de la Loras , que s&
especial para el desarrollo del encuentraen lacomunidad de la

Paz a 30 minutos de Loreto
deporte de aventura del canyo-

ning.

£ = Nivel mediotiene de 16 a 30 me-
tros de alura, este nivel de difi-
cultad se representaen la Casca-
da Paujil, gue se encuentra en la
comunidad Campo Alegre a 45
minutos del canto Loreto.

= Elnivel dificil tiene de 31 a 50
metros de alturay esta Cascada
se llama elVelo de la Dama, esta
cascada esta a 50 minutos del
cantdn Loreto.

|

Grafico N° 81. Contraportada triptico
Disefio: Mauro Miranda
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2. Sefaléica Turistica

El disefio y caracteristicas fueron tomados del Manual Corporativo de Sefializacion Turistica

del Ministerio de Turismo

Segin, e MANUAL CORPORATIVO DE SENALETICA. (2007), sefidizar es “colocar
sefides indicadoras en las carreteras y otras vias de comunicacion”, Dentro de este concepto
debemos destacar que las sefides son signos e informacion grafica dirigido a orientar a

habitantes o visitantes de un nucleo, sea este urbano o rural.

El material informativo consta de 15 postes direccionales, para le apertura de esta primera

etapa.

El tipo de sefializacion es: Direccional

a. Lascaracteristicas son:

1). SefaléticaNo. 1

1) Tipo: Sefidéticade Orientacion

2) Topico: Deporte de aventura

3) Tema: Cascadasy Nivel de Dificultad

4) Proposito: Dar aconocer a visitante el deporte del canyoning.

5) Descripcion:

Este letrero indica la cascada para el Canyoning y describe el nivel de dificultad, e presente
letrero costa de un tablero principal, € cual esta sostenido por una columna de perfil omega de
2mm de grosor su largo es de 3,10 cm de largo.

El tipo de material de todo €l letrero esaluminio y laminadetol.
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e 10.7.3.21 escdadaen agua (IS3—-21)

e No luminoso (opaco):

e Lamina de tol de 1 mm de espesor; logos y/o texto en: Lamina reflectiva ata
intensidad (Al) pantone azul C 300 y lamina reflectiva blanca.

e Leyenda, simbolo y orla blancaretroreflectivos

e Tipografiaz Garamond

e Fuente: Adobe Garamond Bold itdlica

e Color azul: en ata intensidad debera tener como coeficiente minimo de retroreflexion
(cd/lux/m2) 20.0 para servicios.

e Color blanco: debera tener como coeficiente minimo de retroreflexion (cd/lux/m2)
250.0.

6) Medidasy Disefio:

[

Gréfico N° 82. Disefio de rotulacion
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Grafico N° 83. Poste de sefial ética
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b. Identificacion y georeferenciacion de las cascadas y de los senderos para la

implementacion del deporte del canyoning.

Se procedi6 aredlizar salidas de campo donde se hizo €l recorrido de los senderos y alavez se
georeferencié los puntos de interés turistico y donde se implementard la sefidética de

orientacion hacialas cascadas para € deporte del canyoning en e cantén Loreto.
c. Mapatemaético paralaimplementacion del deporte del Canyoning.

Después de haber realizado salidas de campo y utilizando los datos levantados con € GPS'y
con laayuda del Software Arview 3.2 se realiz6 un mapa tematico de laruta del canyoning en
la primera etapa, en la cual se indican los rétulos para la direccion a las cascadas, que nos

llevaran a cada una de las cascadas con su respetivo nivel de dificultad.

MAPA DE LAS CASCADAS EN EL CANTON LORETO

Cas_Pauquil--—
SAN JOSE DE PAYAMINO

Sah Jose de Payamino

Cas_Manto de la _Refugiade las Loras s

Escala 1: 250000

Mapa N° 84. Ubicacién de sefial ética en el mapa
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F. ESTUDIO TECNICO PARA LA IMPLEMENTACION DE LA PRACTICA
DEL CANYONING EN LAS CASCADASDEL CANTON LORETO.

Para el desarrollo de este trabajo se realizaron salidas de campo, por medio del cual se observé

las cascadas y cuales que presenta caracteristicas favorables parala practica del canyoning,

Se visitaron diez cascadas de las cuales se eligieron tres cascadas ya que prestaba
caracteristicas favorables para € deporte del canyoning, estas fueron jerarquizadas con la
metodologia del MINTUR (2004), las cascadas también fueron elegidas en base a la
metodologia, disefiada para € canyoning, est4 posee lineamientos técnicos en cuanto a la

altura, gradiente, caudal del aguay velocidad parajerarquizar alas cascadas.

Las cascadas elegidas poseen senderos que se deben reparar para brindar un mejor servicio,
ademés es necesario que se realice un estudio de capacidad de carga.

El estudio de mercado pudo concluir que existe una demanda de turistas nacionales y
extranjeros, en su mayoria jovenes estudiantes en edades comprendidas entre |os 15 a 25 afios,
gue buscan conocer nuevos pargjes y experimentar nuevas emociones y gue este canton
ofrece, esta demanda manifestdé que le gustaria combinar e canyoning con € deporte del
rafting, los turistas también manifestaron que se quedaria tres dias. Ademés se redizo la
proyeccion de la ofertay demanda a 5 afios, a confrontar estos datos proyectados, obtuvimos
una demanda insatisfecha de 2707 pax a primer afio, estos datos nos servirian para realizar

unafuerte promocion turisticadel cantény del canyoning.

Otra de las fortalezas es e manual, € cual se disefio para los futuros guias de canyoning, este
manual considerd los siguientes temas. equipos a utilizar, técnica en anclgjes, nudos y en
descenso, pero hay un punto muy importante a considerar y es la seguridad, esta es importante
para € mangjo del visitante, ademas € estudio reflggd que los futuros guias deben poseer
conocimientos en guianza y en primeros auxilios y esta gestion las debera redlizar €
municipio del cantén Loreto.
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Otro punto muy importante es la promocion del deporte del canyoning y esta cuenta con una
imagen y un slogan: “Loreto aventurero”, también se disefio un triptico y un poster, la
encuesta determing porque vias se puede promaocionar. El canton todavia cuenta con rios

limpios y esto es una gran fortaleza.

Ademas se reaiz6 un presupuesto, este reflga e costo que implica poner en marcha la

actividad del canyoningy €l cual se detalla a continuacion.

1. Presupuesto para € implementacion del canyoning como deporte de aventura en €

cantdon L oreto, provincia de Orelana.

El presupuesto fue elaborado para la implementacion del Canyoning, como deporte de
aventura en e canton Loreto, provincia de Orellana, € proyecto se llevara acabo en un plazo
de seis meses, € presupuesto fue elaborado en base a los proveedores de equipos de aventura

y capacitadores, la ubicacion de los proveedores es de la cuidad Quito y Riobambay Orellana.

Tabla N° 25. Equipos

A. EQUIPOS
Cantidad Descripcion Precio Precio
Unitario Total

9| Arnés, tipo silla (Black Diamond) 168 1512
20| Bols, 9cm (anclajes) 3,20 64
9| Cascos (Petzl Vertex Best A16) 85 765
20 metros| Cadena 1Y pulgada 6,80 136
20 metros| Cinta plana 2 pulgadas, Edelrid (26, mm) 4,42 88,4
500 metros| Cuerda Edelrid (11mm) 5 2500
10| Chalecos salvavidas 31,64 316,4
10| Mochilas (One polar) 60 litros 100 1000
20 | Mosqguetones de acero (Mad rock) 32,5 650
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11 | Mosquetones con seguro Hms ( Petzl) 29,5 324,5

9| Mosquetones hms sin seguro (Black 26,78 241,02
Diamond)

9| Ochos (Elliot) 234 210,6

6 metros| Deysi (Edelrid) 26mm 34 20,4

9| Poleas (Petzl, 16kn de resistencia) 331 2979

9| Trajes de neopreno (wedsuit, 3 mm) 300 2700

Elaborado por: Mauro Miranda Subtotal 10826,22

Imprevistos 10 % | 1082,622

12 $% iva 1229,1464

TOTAL 13208,390

Tabla N° 26 Recursos
B. RECURSOS

Cantidad Descripcion Tiempo Precio
Total
1| Capacitador: (Instruccion, Hospedaje, 7 dias 600
Alimentacién y Transporte)
2| Arreglos de senderos, mano de obra 40 dias 3000
1 | Pasamano (apoyo) 15 dias 500
15| Letreros, (Sefalética Turistica, 1° etapa) 45 dias 7300
1| Promocién turistica, (1000 poster, 1000 30 dias 1400

tripticos, papel couche, full color y 200 Cd,

promocionales).

1| Pago capacitador (tesis) 6 meses 3500
1| Pago capacitador (practicas) 5 meses 2800
1| Capacitacion Cruz Roja (lacruz roja 15 dias 480

capacitara a 15 guias en primeros auxilios)

Elaborado por: Mauro Miranda Subtotal 19580




12%iva 2349,6
10% Imprevistos 1958
TOTAL 23887,6

Tabla N° 27. Suma de requerimientos

SUMA DE REQUERIMIENTOS

A

B

TOTAL

13208,3904

23887,6

37095.9904

Elaborado por: Mauro Miranda

a. Descripcion del Presupuesto

1). Egquipos
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Los equipos fueron cotizados en la ciudad de Quito, los almacenes encuestados fueron:
TATOO SPORT, CAMPING SPORT y MONODEDO.

L os equi pos presupuestados son paralaimplementacion de la primera fase.

e Direccion: TATOO Adventure Gear, direccion: Juan Ledn Mera N 32-54 y Wilson,
Teléfono: 022904533. Quito

e MONODEDO, direccion: Juan Ledon Mera N 32-50 y Wilson, teléfono: 022904496.

Quito

e CAMPING SPORT, teléfono: 022521626. Quito

2). Recursos

L os Recursos fueron cotizados en la ciudad de Quito, Riobambay Coca.
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a). Capacitacion.- La capacitacion consta de: mangjo de equipos, seguridad, resistencia y

anclajes.

e Capacitador, Lcdo. Ivo Veloz, Guia de Alta Montafa, teléfono: 099714577, Riobamba

b). Arreglo de sender os.- Debido a que varios de |os senderos se encuentran en mal estado, es
necesario reparar y disefiar 1os senderos para €l transito de turistas y también consta de

materiales y mano de obra parala primera etapa, el rubro consta de pago ajornaleros.

). Sefalética turistica.- El rubro de sefia ética consta de 15 postes de informativos, para le

apertura de esta primera etapa.

El disefio es tomado del Manual de Corporativo de sefidizacion turistica del Ministerio de

Turismo

L as caracteristicas son:

a. SeflaléticaNo. 3

7) Tipo: Sefialéticalnformativa

8) Tdpico: Deporte de aventura

9) Tema: 3 puntas

10) Proposito: Dar aconocer a visitante la etapa 1 del deporte del canyoning.
11) Descripcion:

El presente letrero costa de un tablero principal, € cual esta sostenido por una columna de

3,10 cm delargo. El tipo de material de todo €l letrero esauminio y toll.
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El fondo de la exhibicion es de color azul retrorefletivo y con una orla blanca retrorefletiva.

Este letrero describe la cascada para el Canyoning.

d). Medidasy Disefio

5 F———— e -
- : Aluminio ancozado de |
————————— : Tubo cuadrado 1"x1"x :
— \|
AN
\
\N —m——— e e e — —
M Remache 1" ¥%x 5/16 |
L _ - _____l
™
| ———————————— A
- Perfil omega de :
: 2mm, |
____________ -
Ln
- -F-"F-"F-"F-"-""""=""=""=""=""="—"="—""”""--= A
————————— | Punto de concreto (cemento, :
:_ rinin arona\/ niedra |
L |

Grafico N° 85. Disefio de poste interpretativo



. Andlisisde costos:

TablaN° 28. Costo Sefial ética Informativa

CANTIDAD:

LetreroNo.1 15
A. DISENO,
CONSTRUCCION Y P.TOTAL
MATERIALES UNIDAD CANTIDAD P.UNIT.USD. | USD.
Tool galvanizado, 1mm
(60x60cm), Perfil omega
de 2mm galvanizado,
Remache 1" ¥4 x 5/16 x
3/8 cabeza redonda y
Remache 5/32 x Yo
cabeza redonda Unidades 15 240,00 3600,00
SUBTOTAL
MATERIALESUSD. 3600,00

COST.

JORNADA |C.TOTAL
B. INSTALACION CANTIDAD |N° JORNADAS | USD. USD.
Armada e instalada 1 10 91,60 1374,00
SUBTOTAL M.O USD. 1374,00
C. HERRAMIENTAS -
TRANS. DESCRIPCION COSTO USD.
Herramientas 10% de M.O 550,00
Transporte 40,00 900,00
SUBTOTAL HERRAM.
- TRANS.USD. 1450,00
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uUsD.
COSTO DIRECTO
(A+B+C) 6424,00
COSTO INDIRECTO 0% | 0,00
IVA 12% 876,00
TOTAL 7300,00

Elaborado por: Mauro Miranda

176

e Lacotizacion fue tomado de la Imprenta 'y Rotulacion "FRESVAL™, direccion es Veloz
43-44 y la 44 sector Hospital San Juan, teléfono: 097496255. Riobamba.

f). Promocion.- Dentro de la promocion se creara materia publicitario, este material ayudara

afomentar €l turismo de aventuraen € cantén, se redizaran:

Tabla N°29. Material promocional

v Afiches 1000 unidades en papel couche, full color.
v Dipticos 1000 unidades en papel couche, full color.
v Cd 200 unidades promocionales

Elaborado por: Mauro Miranda

e Loscostos fueron tomados del Departamento de Turismo del Municipio de Loreto.

e El rubro contempla el reparto del material promocional.

e Laelaboracion del estudio por: Mauro Miranda
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0). Capacitador .- El consultor realizara el trabajo de practicas, €l tema es referente a ambito
cultural del cantdén Loreto, en un plazo de 5 meses. El rubro consta de hospedaje y

alimentacion

e LaEscuelade Ingenieria en Ecoturismo de la ESPOCH, designara un practicante para
el estudio.

h). Capacitacion.- Se capacitara a los futuros guias en primeros auxilios (Cruz Roja) para €
deporte de aventura del Canyoning, se contempla esta actividad para seguridad de los turistas
en caso de emergencia, esta serd una fortaleza para € desarrollo del turismo en € canton
Loreto.

e Capacitador: Cruz Rojade Orellana.



VI.

CONCLUSIONES

Gracias a la metodologia del Mintur, se validaron tres atractivos turisticos naturales,

cascadas y alavez se verifico que €l estado € estado de los senderos es bueno.

En € estudio de mercado se concluyd que este deporte tiene una gran aceptacion, por

parte de turistas nacionales y extranjeros, en este canton Loreto.

La metodologia disefiada determind que las cascadas avaluadas presentan niveles de
dificultad facil y medio.

Es muy importante llevar a cabo € plan de Capacitacion disefiando, ya que proporciona

técnicas, procedimientos tedricos y practicos paralainstruccion de los guias.

El presente estudio produjo un poster y un triptico como material promocional para el

deporte del canyoning.



VII.

RECOMENDACIONES

Por los resultados obtenidos de la metodolégicadel MINTUR y del estudio de mercado se
recomienda la gecucion y puesta en marcha del deporte del canyoning en e canton

Loreto Provinciade Orellana

También se recomienda utilizar la metodologia disefiada para evaluar las cascadas y asi
mejorar e deporte del canyoning, ya que ayuda a evaluar niveles de seguridad para los
participantes que se estén iniciando en este deporte como para |os que tienen experiencia.

El Manua disefiado contempla un seguimiento a los futuros guias en cuanto a su
desempefio en e manegjo de equipos y seguridades. Es aconsgable que exista un
reentrenamiento en seguridad y en primeros auxilios cada afio. Los guias de canyoning al

momento de su reentrenamiento deberan notificar cudles son sus inquietudes.

Ademas |os guias después de haber realizado la actividad del canyoning deberan revisar el
equipo paradeterminar si tiene algun dafio y los cuales se informaran a técnico encargado
del area, también se deberallevar un registro de uso de equipos, en e cua se anotaran las

novedades en |os equipos.

También se recomienda que los guias sean capacitados en temas de conservacion
ambiental, ya que por medio del deporte se puede promover la conservacion de los
recursos naturales, ademas |os senderos requieren mantenimiento para la accesibilidad del

turista. Se debe realizar un estudio de capacidad de carga del sendero

La presente tesis se desarrollo dentro de una base técnica, pero también existen otros

deportes que deberian poseer una base técnica.
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A ENCUESTA

1. Encuesta en inglés

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD RECURSOSNATURALES
ESCUELA DE INGENIERIA EN ECOTURISMO
|. MUNICIPIO DEL CANTON LORETO

This information will be used to design a tourist product of CANY ONING, in Loreto canton,

which belongs to Orellana province, this project wants to increase the tourist potential.

A. GENERAL INFORMATION

1. Nationality ..........ccccovvvvvnnn.n.

2.A0€ .o

3. Sex: *Female( ) e Mde( )

B. Specific information.

4. Haveyou visited Loreto canton before?
*Yes( ) *No( )

5. Who do you usually travel with?
e Friends () e Family ( ) » With you couple ( ) * Alone( )

¢ ANOthEr: e

6. How much would you spend each day per person to do tourism?
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*+20t040%( ) *40t060%$( ) e Morethan 60 $ ()

7. How do you inform?
*Radio( ) e Internet () * Television () *Prensa( )
* Magazines( ) * Information tourist Centers () s Another. .......coceveieeen

8. Have you practiced adventure sportsduring your trips?
eYes( ) *NO( ) *WhIChONES: .......itiiieeeee e e e e e

9. Would you liketo do canyoning, during your visit in Loreto?
*Yes( ) *No( )

Y e e e ———

10. How much time would you liketo walk in atrail to do canyoning?
* Lessthan 1Hour ( ) * Lessthan 2 Hours ( ) e Lessthan 3 Hours ( )

i Thanks for your cooperation!
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2. Encuestas en espariol

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE RECURSOSNATURALES
ESCUELA DE INGENIERIA EN. ECOTURISMO
|. MUNICIPIO DEL CANTON LORETO

OBJETIVO: Diseflar un producto turistico de canyoning para €l canton Loreto, provincia de

Orellana, e motivo de esta encuesta es para elevar € potencial turistico.

A.INFORMACION GENERAL

1. Provinciadeprocedencia.....................

2.BEdad: ...............

3. Género: e Femenino () e Masculino ()

B. INFORMACION ESPECIFICA

4. ¢Havisitado usted € canton Loreto?
*Si() *No( )

5. ¢Usted con quien sueleviagjar?
e Amigos( ) e Familia( ) e Parga( )
*Solo( ) *Otros( ),cud.......c.ceenvnnnnnnn.

6. ¢Cuanto esta dispuesto a gastar pararealizar canyoning?
*«20a40dolares( ) * 40 a60 dolares ( ) * 60 délares en adelante ()
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7. ¢Qué medios de comunicacion utiliza usualmente para informar se?
*Radio( ) e Internet () e Televison( ) e« Prensa( )

*Revistas( ) e« Centrosdeinformacion Turistica( ) ¢Otros( )Cud...................

8. ¢Hapracticado deportes de aventura durante susviajes?
*Si() *No( )

9. ¢Legustariapracticar canyoning, durante su visita al canton L oreto?

*Si() *No( )

10. ¢Cuanto tiempo le gustaria recorrer e sendero para realizar la actividad del
canyoning?
e 1 Hora( ) e 2Horas( ) * 3Horas( )

jGracias por su cooperacion!



3. Fichadeevaluacion para los capacitadores

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE RECURSOSNATURALES
ESCUELA DE INGENIERIA EN ECOTURISMO

EVALUACION DEL CURSO DE CAPACITACION A LOS GUIAS NATIVOS, EN

DEPORTE DEL CANYONING

Por favor e pedimos que responda con la mayor seriedad posible:

1. El taller de capacitacion empez6 ala horaindicada.
S () NO ()

Con cuanto tiempo de retraso

2. Mi grado de satisfaccion en cuanto a Taller de Capacitacion sobre €l canyoning es:
Muydto() Alto() Medio() Bajo() Muy bajo ( )

3. ¢Cuéanto conocia usted acercadel deporte de aventuradel canyoning?

Poco () Medio () Bastante ()
Después de la capacitacion que conocimientos tiene:
Poco () Medio () Bastante ()

4. Considerausted que la metodologia utilizada paralarealizacion del Taller fue:
Excelente () Muybueno() Bueno() Regular () Malo ()

5. Enunaescaladel 1 al 10 califique la presentacién del taller y los contenidos del mismo.

6. Losconocimientos brindados por |os capacitadores fueron de su agrado y cumplieron sus expectativas.

Si() NO ()
PORQUE?

7. Recomendaciones
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EL

GRACIASPOR SU COLABORACION
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4. Fichadeevaluacion paralos quias nativos

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DE CHIMBORAZO
FACULTAD DE RECURSOSNATURALES
ESCUELA DE INGENIERIA EN ECOTURISMO

EVALUACION DEL CURSO DE CAPACITACION A LOS GUIAS NATIVOS, EN EL
DEPORTE DEL CANYONING

Por favor e pedimos que responda con la mayor seriedad posible:

1. El taler de capacitacién empez6 ala horaindicada.
11 Sl () 1.2.NO ()
Con cuanto tiempo de retraso

2. Mi grado de satisfaccién en cuanto a Taller de Capacitacion sobre € canyoning es.
21. Muyadto() 22 Alto() 23 Medio() 24.Bgo() 25 Muybgo()

3. ¢Cuénto conocia usted acerca del deporte de aventuradel canyoning?
31.Nada() 3.2.Poco() 33 Medio() 3.4 Bastante()

4. Después de la capacitacion, sus conocimientos mejoraron:
4.1. Nada 42.Poco() 4.3.Medio() 4.3.Bastante()

5. Considerausted que la metodologia utilizada paralarealizacion del Taller fue:
5.1. Excelente () 5.2.Muybueno() 5.3.Bueno() 5.4.Regular() 5.5Mao()

6. Enunaescaladed 1al 10 caifique la presentacion del taller y los contenidos del mismo.

7. Los conacimientos brindados por los capacitadores fueron de su agrado y cumplieron sus
expectativas.

SI() NO (')

PORQUE?

8. Recomendaciones

GRACIASPOR SU COLABORACION



