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INTRODUCCION

¢ Qué es un Disefador Grafico? o mejor aun, ¢ Que uradisefiador grafico?....son preguntas
que si se realizan al azar muchos creerian podpomeer, pero ¢realmente es asi?. Se tiene
clara la definicién de Disefio Gréfico, se sabemeate cual es “su campo de trabajo” y que
hace un Disefiador Grafico, pues para contestas pstguntas se deberia revisar la historia y

conocer algunos criterios que sin duda seran nilgst

El debate siempre es intenso, la relacion entr®sefiador Gréfico o Artista, si al Disefiador
Gréfico le competen otras areas y si el Disefiaslamneartista, comunicador o viceversa, al final

nadie queda 100% conforme, este es un tema queasgran controversia.

Con una carrera relativamente nueva en nuestroquai® lo es el Disefio Gréfico, la discusion

entre disefiadores, artistas y personas del medieg#a una conclusion valida para todos.

Como es obvio en la ciudad ocurre lo mismo y cateza se podria decir que estos criterios ni
si quiera han formado parte de un debate. Y ensosicen los disefladores se encuentran estas
inquietudes, ¢qué ocurre con el resto de la ciuda@da ¢ saben lo que hace un Disefiador
Gréfico? ¢Quiénes son? O ¢Como pueden contribuicretimiento de la sociedad

riobambefa?...

Es verdad, existen libros acerca del Disefio Grdfiemilustran sobre su historia, leyes bésicas
del disefio, tipografia, creaciéon de paginas Web etdsten publicaciones de revistas que
cuentan del trabajo de disefiadores gréaficos erais| pero un texto que informe de manera
efectiva acerca del trabajo profesional del Disefidérafico en la ciudad y sus aportes a la
misma, cual ha sido el aporte del disefiador ,cusdeslas areas de trabajo en las que se ha

desarrollado, cuantos profesionales del disefidezxislesde cuando se registré la presencia del



disefiador grafico como profesional, y de una fosostancial informe sobre quiénes son y que

ofrecen en su trabajo como Disefiadores Graficogrgablemente no existe.

Como afectados directos del problema es neceslartepr una solucién, primero realizar una
investigacion sobre la presencia del disefiadomaeariudad de Riobamba, su campo laboral y
ofertas que pueden realizar a sus clientes, ash tasmecesidades de los mismos con respecto
a su trabajo, y luego todo esto plasmarlo en uto tgxun soporte multimedia que ayude a
encaminar y dirigir los preceptos del DisefiadorfiGsacomo tal, un documento escrito y
digital con datos referentes al Disefiador Grafinolae ciudad de Riobamba. Que logre un
objetivo basico: recopilar informacion de la pap@cion de los Disefiadores Graficos en el

desarrollo de la sociedad riobambefa y lo que prafi@lmente pueden ofrecer.



JUSTIFICACION

Como cualquier otra actividad, el disefio formategale la cultura sea de una manera
consciente o inconsciente, por lo tanto es algoadeta tanto de manera individual y social, en
este tema existe una palabra basica y muy impertaribrmacion, ¢acerca de qué? de el
Disefiador Grafico por supuesto, ¢Qué hace? ¢Qseg@uantos son? ¢Cual es su rol dentro
de la sociedad riobambefia? ¢Tiene mas que ofreEsrfundamental dar a conocer estas
inquietudes y mas importante adn sus respuestiizareo una exhaustiva investigacion acerca
de estas interrogantes, dadas a conocer por medio texto y un sitio Web que recopile dicha

informacién, algo necesario y urgente tanto paraeglio como para la sociedad en general.

La presente investigacion al ser plasmada en ua yegagina Web, sera de gran utilidad para
estudiantes aspirantes a la carrera, para quientés eursandola y también para todo aquel
profesional y empresas que requiera de los sesvitgoun Disefiador Gréfico, ya que podran
informarse de una manera adecuada de lo que eseyumDisefiador Gréfico, y el campo
ocupacional existente dentro de la ciudad, y adep@dra ser utilizada como medio

bibliografico.



OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL:
Realizar una Investigacion exhaustiva de la pr@agnel quehacer profesional del Disefiador

Gréfico en la ciudad de Riobamba.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

-Analizar la presencia del Disefiador Gréfico edila@ad de Riobamba a través del tiempo.
-Definir los trabajos mas relevantes realizados lpsrDisefiadores Graficos en la ciudad de
Riobamba.

-Determinar las necesidades que tiene el sectoresampal de un profesional del Disefio
Gréfico en la actualidad.

-Determinar las diferentes areas a las que se aledi®isefiador Gréfico: local, nacional e
internacional.

-Disefiar un documento escrito y un soporte multimed el que se plasme la investigacion.



HIPOTESIS

La INVESTIGACION DE LA PRESENCIA Y EL QUEHACER RBFESIONAL DEL
DISENADOR GRAFICO EN LA CIUDAD DE RIOBAMBA, sera udocumento gue informe
de manera efectiva a futuros profesionales y a@bsempresarial de la ciudad de Riobamba

sobre el verdadero rol del Disefiador Grafico.



CAPITULO I: MARCO TEORICO

1.1 DISENO GRAFICO

1.1.1 Datos Historicos:

Aungue no existe consenso acerca de la fecha esaiae nacié el disefio grafico, algunos lo
datan al periodo de entreguerras. Otros entiendencgmienza a identificarse como tal a
finales del siglo XIX. También hay quienes encusmtsu origen en las pinturas rupestres del

Paleolitico y en el nacimiento del lenguaje esa@iicel tercer milenio a. de C.

gL

Figura I: Grabado en piedra con jeroglificos (Egipto)

Tomando como punto de partida a los ultimos ses&fa del siglo XV que enmarcaron el
nacimiento y desarrollo de la tipografia, las sku@e las iniciativas y experimentaciones
graficas surgen en el siglo XVI con la energia doea con que se dieron origen a innovadores
disefios de tipos, normas de composicion, ilustnesioy encuadernaciones, conjuntamente con

representantes de gran prestigio.
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Figura Il: Primera imprenta

Ademas, es importante tomar en cuenta que muclpestas politicos, sociales y religiosos
cada época, han influido enevoluciono retroceso en lo que concierne a los trabajosasgx
desde la creacion de los tipos de letel trabajotipografico, hasta la aparicion de llibros,

periédicos, enciclopedias y carteles que saran a continuacion.

ASPECTOS IMPORTANTES ACONTECIDOS EN EL SIGLO XVI

Uno de los factores histéricos determinantes fiprocesaode involuciénpolitica que culminé
en 1543, con la instauracion de la censura de imgr&a cual acabd con dindmica creativa y
liberal que caracteriz6 lroducciél de impresos durante el medio siglo ante

Sin embargo, uno de los avances mas importanteel renacimientale la caligrafia, que ¢

produce en medio de uabsolutismo monéarquico encabezado peoancic y Espafa, que
establecieron undurocracii que favorecié el progreso de la caligrafiatiempo que la
imprenta, en podede lalglesia y el Gobiernofue perdiendo su sentido vanguardia y se
convirti6 en una actividad conservadora servicio de las fuerzagpoliticas y religiosas

totalitarias.

Cabe destacar la trilogia de maestros italianodoomada por Ludovico Degli Arrigh
Giovanni Antonio Tagliente y el caligrafo de grafosGiovanni Baptista Palatinc, quien en
1540 aporta una noveddidactici en la practica caligrafica al tratar de instruiealativament:

por medio de textos y grabac
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Figura Ill: Muestra de Impreso siglo XVI

Debido a las condiciones politicas y econ6micamdgoca, en el campo tipografico el disefio
de tipos se considera sélo por su funcion como extéondel proceso de impresién y su mayor
exponente fue el francéSlaude Garamond quien tuvo que vivir entre la subversion y el

favoritismo, siendo cauteloso al realizar sus ésfiid/a que en la época los que practicaban

esta labor eran perseguidos por motivos politicasigiosos.

Por la gran produccién de libros en este sigldegleadencia del impulso creativo se acentla, se
degrada el grabado xilografico al extremo que ftistas rehuyen sus colaboraciones con este
procedimiento y entonces se introduce un procedimiauevo: el grabado calcografico (sobre

plancha de metal) que permite grabar el trazo @ineente.

EL SIGLO XVII

En este siglo se dio un estilo homogéneo o académioda manifestacidn artistica o artesanal,
y a su vez se comenz6 a utilizar una nomenclatetafdrica que permitié que la arquitectura
fuese desplazada por la tipografia. En este semidoquitecto Peter Behrens hizo referencia a
que el tipo (la letra) era uno de los mas elocgenmtedios de expresion de la época o estilo, y
gue préximo a la arquitectura, este proporcionmads severo testimonio del nivel intelectual de

una nacion.



Figura IV: Obra De Vasarely

En la evolucién de las etiquetas de productos ctiales el texto, el ornamento y la ilustracion
son componentes que van apareciendo sucesivamanbeden, en un momento histoérico en el
que la imagen empieza a valorarse como complenagittexto y no, como hasta entonces,
como unico elemento susceptible de ser leido ppélgico. A pesar de que todavia el mensaje
publicitario era reducido a sectores sociales lpgiddos, este propone algo mas que el

reconocimiento del producto afadiendo un nuevarvildmagen de identidad.

SIGLO XVIII, EL SIGLO DE LA RAZON

Figura V: Vifietas tipograficas francesas del siglo XVIII

La lectura se hace una necesidad para las clgsesmsas y por esta razén crece la demanda en
el negocio de la venta de libros. Sin embargo, ren gnvencion de esta época fueron los

Periddicos, los cuales se difundieron desde piiogigel siglo.

Cabe destacar que el rentable criterio de asentardlicidad por medio de la repeticién se pone

de manifiesto en los impresos que reproducen emagria los rétulos de los establecimientos,



-24-

acompafados de una completa argumentacion pubécieambién, se debe tomar en cuenta,
que los sectores comerciales, como la del librensargaron de introducir la practica del Cartel

mural en formatos pequenios ilustrados con xilogsafi

En este siglo se implantan las Escuelas Técnicds artes Aplicadas para la formacién de
especialistas, fundamentalmente en disefio tegtites graficas, asi mismo se sitla a la imagen
en un contexto mas preciso y menos trivial, utild@la como complemento del texto y
completar con ella el concepto utilitario y didéotise crea de esta manera la Enciclopedia.

En el aspecto tipogréfico se crean diversidadmiestidestacandose el llamado Bodoni, un tipo
de la familia de las romanas disefiada @iambaptista Bodoni en 1768, igualmente es
interesante la creacion del alfabeto arquitectode&teingriber, la cual es una extrafia serie de
letras ornamentadas en las que se conserva la éxtmdor de la letra y representa en cada una

de ellas la planta de un edificio.

La practica de la propaganda politica introdujmavez a la caricatura y la satira como nuevo

elemento grafico desde 1789.

LONDRES Y PARIS, CAPITALES DEL DISENO GRAFICO COME RCIAL DEL

SIGLO XIX

En 1814 se inaugura oficialmente la era de la nigaeidn de la industria de la impresion
incorporando la maquina semiautomatica proyectada g aleman Friedrich Kdéenig,

posteriormente surge la linotipia.

El uso de este nuevo proceso condujo a un cambiceptual notable, ya que la sustitucién de
las arcaicas prensas permitié la ampliacion dédioeatos de papel a imprimir, con lo cual los

papeles y las letras pudieron superar los limiggosl anteriores pequefos y estrechos formatos.
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En este siglo se crean las tipologias Finas, Neg@&gpernegras (segun el grueso del palo), y
las Estrechas o chupadas y Anchas (segun el oja titra), asi mismo se distinguen tres

familias genuinas: las Egipcias, las Antiguas,@gcas o géticas y la escritura Inglesa.

Otro acontecimiento relevante fue la Revolucionubtdal, la cual impulsé el desarrollo del
comercio. En lo que compete directamente al diggééico, Rowland Hill crea el sello de
correos, se asume la técnica del grabado calcogréimo unidad estilistica propia y aparece el
billete con el uso del papel moneda. La publicida€cta empieza a perfilarse como estrategia e
instrumento propagador y embellecedor, asi sungeedémento innovador: el uso de la figura

femenina como elemento simbolico de atraccion.

LA INDUSTRIALIZACION DE LAS ARTES GRAFICAS. SIGLO XX

La tecnologia paso de lo manual a lo mecéanicoo/automatico, y de un mercado limitado a
uno masivo. Crecio la demanda del material impyesbdesarrollo de la publicidad fomenté el
crecimiento de las ventas de diarios y revistasyperando a su vez el uso del Cartel

Publicitario.

Una nueva generacion de disefiadores surge enl@sigrechazando el gusto por los estilos
histéricos (neoclasicismo, neogético, etc.) danmtoa resultado un nuevo arte: Art Nouveau o
Modernismo, el cual incluia ideas procedentes dasdas disciplinas del disefio y el arte
(arquitectura, pintura, disefio de muebles, cer&@njogeria, disefio industrial, ingenieria de la
construccion, cine, fotografia, etc.), aceleraral@Voluciéon en el arte de vanguardia y en el
disefio, el Art Nouveau creé al disefio grafico carposicion al puramente tipogréfico, no solo

como un medio de comunicacion de ideas nuevastamioién para su expresion.
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La tecnologia proporcion6 nuevos medios graficdsstradores y disefiadores, afianzando al
Modernismo como el estilo dominante del siglo X>&b€ destacar que las grandes invenciones
que se produjeron entre 1850 y 1910 ayudaron adlifuas comunicaciones visuales y a
inspirar a los disefiadores, entre ellas tenemasalguina de escribir, el clisé pluma, la trama,
el proceso de impresién en color, la fotografia caor, la composicidbn automatica, la
instantanea, la fotografia de rayos X, la pelicgaanimacion, las diapositivas de linterna

magica, entre otros.

Entre las influencias del estilo modernista eniséfib grafico podemos resaltar que el estilo
radical, anarquista, nihilista deada y los experimentos tipograficos de cubistas yrfstas

funcionaron como una linea divisoria. Es asi comalasecharon los estilos tradicionales de
tipografia y layout, dando paso a la evolucion nestilo alternativo y adecuadamente moderno

de layout con nuevas tipografias mecénicas.

Figura VI: Acogida de la Bauhaus

Itten, Klee y Kandinsky buscaban el origen del lex)g visual en geometrias béasicas, colores
puros y en la abstraccion, constituyendo un asalisiformas, colores y materiales. Para ellos
servian como una escritura con la que podria amaéizy representarse la prehistoria visible,
por ello la Bauhaus se caracterizé por la concéedei su separacion de la historia y su anhelo

por encontrar un punto de origen.
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Al asimilar sus métodos en la educacién modernadidelfio la Bauhaus se convirtié6 en un
punto de origen, resaltando las formas geométridaspacio reticulado y el uso racionalista de
la tipografia. El potencial linguistico de la teode la Bauhaus fue ignorado y el proyecto de un

lenguaje visual se interpreto aislado del lenguajbal.

La Bauhaus fue un lugar en el cual se unieron siagercorrientes vanguardistas que se
dedicaron a la produccién de la tipografia, putdidi, productos, pinturas y arquitectura. Las
actividades de la escuela recibieron amplia puditien los Estados Unidos a finales de los
afos treinta cuando muchos de sus miembros emigrareste pais, asi la Bauhaus fue

equiparada al pensamiento avanzado del disefio.

El "Libro de Apuntes Pedagogico" de Paul Klee,yriteuy linea sobre el plano" de Wassily
Kandinsky, fueron publicados por la Bauhaus y siom de introduccion a la graméatica de la
escritura visual. Giorgy Kepes byaszlo Moholy-Nagy, utilizaron la psicologia de la Gestalt
para aportar una racionalidad cientifica al lengubg la vision, la psicologia de la Gestalt ha

sido desde entonces una fuente tedrica dominanteasseianza basica del disefo.

La forma estructural que invadio el arte y el disefé la Bauhaus fue la Reticula, la cual
articula el espacio segun un tramado de oposiciovesical y horizontal, arriba y abajo,
ortogonal y diagonal, e izquierda y derecha. Op@sizion implicada en la reticula esta entre la

continuidad y la discontinuidad.

En 1928 se dieron una serie de conferencias eadaddis sobre fasicologia de la Gestaltla
cual es fundamental para la teoria moderna defdigepromovié una ideologia de la vision
como facultad autbnoma y racional, mostrando lodaseen que una figura emerge sobre un

fondo neutro que se le subordina como condiciéeseat pero invisible de la percepcion.
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MOVIMIENTO MODERNO Y NEOMODERNO

Suiza fue el centro ideologico de la teoria modeladisefio en los afos cincuenta y sesenta,
donde la intuicion se convirti6 en un elemento el@n ecuaciones racionalistas, donde se
aplicaban afirmaciones como: Entre mas exactos ngplxios son los criterios, tanto mas

creativa es la obra.

En los comienzos de los afios setenta, la uniée ehiistema racional y la eleccion intuitiva se
convirti6 en la preocupacion central para algunisefthdores que laboraban en el idioma
moderno, por ese motivo se pensé en las altersatjua ofrecia el proyecto Neomoderno de
personalizar los lenguajes modernos, aparte dencetd ideal de una comunicacion universal

libre de valores.

Los limitados vocabularios formales del construstho fueron intentos para lograr un orden
linguistico, cultural o psicoldgico que regularaaeto creativo individual, mas que personalizar
lo moderno, lo neomoderno traté de priorizar elgygdla capacidad penetrante de los lenguajes

que utilizamos.

EL TIPO UNIVERSAL DE HERBERT BAYER

Con la derrota del imperio aleman la legitimidad ldecultura del siglo XIX parecia en
decadencia, muchos alemanes sintieron que debipezamde nuevo. Disefiadores como los
asociados en la Bauhaus impulsaron un nuevo mogemgar sobre la vision y la funcién del

entorno visual.

Herbert Bayer fue estudiante de la Bauhaus, y @sdpiinvitd a dirigir el taller de tipografia e

imprenta. Bayer desempefio un buen papel en elrdsate una nueva tipografia que utilizaba
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tipos de palo seco, filetes gruesos y reticulatersetizadas para conseguir composiciones

limpias y ldgicas.

Las consideraciones de estilo y expresion fuerborsiinadas a la pureza de la geometria y las
exigencias de la funcionalidad, este método conaljayer a disefiar una tipografia con formas

de letras tan esenciales que se entendieran conersales.

El tipo Universal disefiado por Bayer en 1925, regméa una reduccion de las formas de letras
romanas a simples formas geométricas. Este tipetdeabarco a la industria y a la tecnologia

y se adapto a las técnicas de reproduccion en ymagéodos racionalizados.
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Figura VII: Influencia del Estilo Vanguardista Art Pop

El Art Pop o Arte Popular, es un producto tipicateemorteamericano (aunque también se
desarroll6 en 1950 en Inglaterra), que aspiralEx arsarte testimonial del tiempo que se vivia.
Se caracteriza por inspirarse en la vida de laaciutbmando como elementos de expresion los
productos masivos de la cultura, es figurativa \plean objetos de uso diario de la sociedad
consumista: botellas de coca cola, latas de cermexaras, autos, comics, personajes del cine y
la cancién, etc. Utiliza procedimientos dadaistesady mades), hiperrealistas (fidelidad
fotogréfica) y cubistas (collages). Predomina dbrido brillante, con tintes fluorescentes y

acrilicos de colores vivos.
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EL DISENO GRAFICO EN LATINOAMERICA

Colombia es uno de los paises con mayor tradidgiorica en el campo de las artes graficas, la
obra impresa mas antigua del pais data del siglb. X¥ figura colombiana mas relevante es
David Consuegra (1939), quien fund6é un grupo etméversidad de Bogota brindando su
experiencia y talento. Otros representantes dediidisen Colombia son Marta Granados,

Antonio Grass y Dicken Castro.

En Peru el verdadero pionero del disefio graficogres moderno es Claude Dieterich (1930),
quien después de trabajar en Paris en diversasiagete publicidad y en el disefio de revistas,
se establece en Lima implementando las influen@asopeas en el disefio gréfico

contemporaneo de América Latina.

El primer periddico editado en Venezuela en 180&cenlos origenes de la imprenta en este
pais, y la iniciativa de mejorar el disefio de lgos de la Administracion de Correos se debi6 a
un grupo de disefiadores y artistas venezolanoa guod mejoré notablemente la calidad del

disefio venezolano.

Cabe destacar a Gerd Leufert quien se establecl@aescas y fue autor de 26 sellos para la
Administracion de Correos y es calificado comoaane del disefio grafico venezolano. Y M.F.
Nedo es el segundo pionero moderno del disefio skmez quien inicié su larga e intensa

colaboracién con Gerd Leufert en la agencia deigided McCann Erickson.

En México se establece la tipografia en 1539, d#gn de Zumarraga es el autor del primer
libro impreso en América, casi doscientos afiossadte la famosa Biblia de Gutenberg de
América Latina impresa en Argentina. Durante elosigVIll se ocuparon basicamente de

reproducir imagineria religiosa, poco después 60,1k litografia se ocup6 también de esos
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menesteres afiadiendo satiras de costumbres ytogag@oliticas en periddicos similares a los

europeos.

Otros artistas graficos de gran relevancia ademdsst Guadalupe Posaddueron: Trinidad
Pedroza, Orozco, Diego Rivera, Leopoldo Méndezp Jlelas, Miguel Covarrubias, entre

otros.

En Cuba se disponia de una larga tradicion en disgidfico aplicado al consumo,
probablemente la mas antigua de Latinoaméricasagemediar el siglo XIX disponia de
talleres litograficos y de una practica aceptalleckeprocedimiento inventado en Alemania,
acercando por primera vez a un pais sudamericamo ae los paises mas desarrollados de la
vieja Europa. Indudablemente la historia del disefiilano en litografia la escribié Francisco
Murtra, la de la tipografia José Mora y la del e@simo (y por extension, de todo el disefio

gréfico) Félix Beltran.

En Argentina prevalece una fuerte influencia fr@acdos mejores cartelistas argentinos de la
historia son Arnaldi y Valerian Guillard. En losoafisesenta este pais era la primera potencia de
América Latina en la edicién de libros y otros mates de lectura como por ejemplo, los
diarios. Sin embargo, la ilustracion es la espelgdlen la que los argentinos han tenido mayor

proyeccion, destacandose Castagnino, Sabat, Qdordjllo y Tomas Maldonado.

La tipografia llega tarde a Brasil, a pesar de estestablecimiento de las sucursales de las
grandes agencias de publicidad americanas, queideircon el primer gran desarrollo

industrial y mercantil del Brasil, permite la inducion de las mas modernas formas de
produccién industrial, con lo que los brasileroseagen a disefiar anuncios publicitarios en
1940. El origen del disefio grafico brasilero puedé¢erminarse por medio de los pioneros

Aloisio Sergio Magalhaes y Alexandre Wollner.
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1.1.2 Evolucién

El culto hacia los medios de comunicacion visudizatios en la Antigliedad, como la pintura,
la escultura, el dibujo, el mosaico, etc., ha pgdmia muchos de ellos informar temporalmente.
Desde el siglo XV el disefio grafico ha sido coratieido por el proceso de evolucion
tecnoldgica, su mayor obstaculo: la rapida y exaui#iplicacion de un determinado original,
hasta el punto de fomentar implicitamente la idea ge trata de una especialidad de las

llamadas Artes Gréficas o mas propiamente, dedlasinia de la impresion.

El conjunto de operaciones técnicas-proyectualessagias para elaborar un modelo singular
para una determinada informacién visual, al objtalotarla de la mayor cantidad posible de
atributos eficaces, comprensibles y persuasivoa pmrfacil y completa percepcion de su
mensaje, es decir, la forma, el color, la tipografiutilizar, etc., todo esto es algo que hay que
considerar razonablemente con independencia delontédnico empleado para obtener el

namero de copias deseadas.

A mediados del siglo XV se desarrollo consideralelet® al amparo de la Revolucion
Industrial, especialmente en la segunda mitad igd XIX y consolidandose en el siglo XX
como auténtico e irreversible fendmeno social. laatigipacion de individuos dotados de
habilidad grafica en la elaboracion de mensajestiobs se manifiesta a lo largo y a lo ancho
de las sucesivas etapas de la historia de la cearih humana. Mensajes por cierto,
formalizados de acuerdo a logicas internas perfestge coherentes con la funcion que hoy
desempenia el disefio gréafico al servicio de la imidiligacion y comercializacion de mercancias

o ideologias.

El disefio graficotal como se lo conoce ahora, desarrolla sus ekam@senciales en los afios
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'20 y llega a obtener su perfil actual en los d80scuando, a causa de la influencia de nuevos
conocimientos desarrollados en sicologia, socialdgiguistica y comercializacién, el objetivo
del disefiador deja de ser la creacion de una olistiGa y pasa a ser la construccion de una
comunicacion eficaz. El cambio que se evidencigedios afios 20 y los afios '80 muestra la
evolucion desde una actitud que enfatiza lo estétiacia una que se concentra en lo

comunicacional.

1.1.3 Importancia.

Se puede decir que la importancia del Disefio Graflepende del campo en el que se
desarrolla. Si se referiria a su universalidad esant tiene que ver a “comunicar’ su
importancia es innegable ya que se desenvuelveoddmtodo un engranaje llamado sociedad y

por ende al comunicar a los individuos de la mismanportancia trasciende.

Ahora enfocandose en sus distintos ambitos se pdede que si se refiere al disefio de
Identidad por ejemplo segun Otl Aicher: " El digéfustra la filosofia técnica y econdémica de
una empresa, y la imagen de la empresa revela&iteade la misma, define su mentalidad. El
disefiador es el fildsofo de la empresa, el que, aed sea dicha mentalidad, la hace

perceptible”.

La calidad de una buena comunicacion y de una bp@m de disefio, son de una gran
importancia dentro del mercado donde actla la esapy&a que este mensaje identificard a la
institucion y la diferenciara de la competencia.dleque la comunicacidn visual de la empresa
debera tener atributos diferenciadores, resaltéamicaracteristicas de la misma, dentro de un
sistema de ordenamiento visual homogéneo. Es dgwér,toda la comunicacion tenga una

unidad formal y funcional, potenciando los efecteda comunicacion.
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En el disefio de paginas web una buena paginaetdgzaje y un buen anuncio grafico
embellece la percepcidon que se tiene de una mdesdras que uno pobre puede hacer mucho

mas dafio de lo que uno puede llegar a creer.

Dentro del area de la publicidad el Disefio Graéisoun aspecto de fundamental importancia
dentro de la actividad total de una agencia dei@dbb. Se define al disefio, como una forma
de comunicacién visual, cuya finalidad es la deueitrar mensajes publicitarios con objetivos
comerciales claros y definidos, a través de larorgaidn e integracion de formas, texturas y
colores que se traduzcan en comunicacion signifecay relevante para su entorno, pero

especialmente, para el publico hacia el que vgidai

1.1.4 Exponentes mas importantes

Principales representantes del disefio

A lo largo de la historia gran diversidad de moeinids artisticos se han visto representados
por importantes disefiadores, entre ellos Aubreyest8sley, quien destaca como dibujante y es
llamado "el discipulo del diablo". Beardsley fuamopositor de las ideas de William Morris y
se caracterizo por su gusto por reflejar el artadentista de fines del sigloXIX, influido por el
arte oriental utiliz6 ornamentos con este estilsey observa también en sus disefios el
predominio de los espacios en blanco, brilld etuktracion de libros como "Salomé" de Oscar

Wilde (1894).

Otros representantes destacados fueron el notajlgesto ingles de la segunda mitad del siglo

XVII, Christopher Wren y el acuarelista y pintor éa Crane, precursor del renacimiento de
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las artes (Modernismo) y del Art and Craft. Craostio libros de cuentos infantiles como El
Grimm, RobinHood y Don Quijote.

El Art and Craft principalmente inspirado por Wil Morris, otros artistas importantes en el
movimiento fueron Henry Holiday, Walter Crane, etuatecto y disefiador Philip Webb,

Alejandro Fishery Christopher Whall.

Uno de los mas notables precursores del racionalfsm el arquitecto britanico Charles R.

Mackintosh, quien se destaco por sus construccigemseétricas.

Otro importante representante fue Arthur H. Macldourfundé el Gremio del Siglo, el

periédico del Gremio: "El Caballo de la Aficion'yd disefiado inicialmente por Mackmurdo.

El britanico William Nicholson fue pintor, impresgrdisefiador de teatro, donde los contrastes
llamativos de negro y blanco de su técnica del wottshg acostumbro a dar gran efecto. En
1894, Nicholson empez6 colaborando en planes dil c@n su cufiado James Pryde y los dos

se dieron a conocer como los Hermanos de BegderstgBeggarstaff Brothers).

Otro precursor del disefio fue Peter Behrens, quigimalmente fue entrenado como pintor, su

estilo provisional estimuld6 una nueva abstraccioreongétrica en su trabajo.

Influencia del estilo vanguardista art pop denteoedte arte se destacan artistas como Jasper

Johns, Andy Warhol.
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Representantes en Latinoamérica

La figura colombiana mas relevante es David Consu@®39). Otros representantes del disefio

en Colombia son Marta Granados ,Antonio Grass kddicCastro.

En Peru el verdadero pionero del Disefio Gréaficages moderno es Claude Dieterich (1930).

Gerd Leufert quien se establecié en Caracas yUutar de 26 sellos para la Administracion de
Correos y es calificado como el padre del disef@iqy venezolano. Y M.F. Nedo es el
segundo pionero moderno del disefio venezolano quieid su larga e intensa colaboracion

con Gerd Leufert en la agencia de publicidad McCamckson.

En México fray Juan de Zumarraga es el autor deheprlibro impreso en América. Otros
artistas graficos de gran relevancia ademas de Gos#lalupe Posada, fueron: Trinidad

Pedroza, Orozco, Diego Rivera, Leopoldo MendezjoJRuelas, Miguel Cobarrubias.

En Cuba la historia del disefio cubano la escribai&isco Murtra, la de la tipografia José Mora

y la del cartelismo (y por extension, de todo eedb grafico) Felix Beltran.

Los mejores cartelistas argentinos de la histanaArnaldi y Valerian Guillard. La ilustracion

es la especialidad en la que los argentinos hailatemayor proyeccion, destacandose

Castagnino, Sabat, Quino, Mordillo y Tomas Maldanad

En el Disefio gréfico brasilero los pioneros AloiSiergio Magalhaes y Alexandre Wollner.
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Exponentes Sobresalientes del Disefio

Eric Gill Nacio el 22 de febrero de 1882 en Inglaterra. $ugra tipografia, que mas tarde se
conoceria como Perpetua (1928), tard6 cinco afiaevertirse en realidad ya que para Gill
era dificil resolver los problemas que se presemtan la creacion de tipos para produccién

mecanica.

Paul RennerNacioé en Alemania en 1878. Trabajo como disefadificg, tipodgrafo, pintor y
maestro. Si bien el no estaba directamente reladmoon el movimiento Bahuaus de los afios
20, pronto pasé a defender sus posturas y corseertin un ferviente defensor de la Nueva
Tipografia. En 1926 es hombrado director de la &scde Oficios de Impresion en Munich y

asimismo es cofundador y director de la Escueldaestros para Impresores.

Lichtenstein, Roy Es pintor estadounidense del Pop Art, artistaigpdf escultor, conocido
sobre todo por sus interpretaciones a gran esehlarge del comic. Nacio en Nueva York y
obtuvo el doctorado en Bellas Artes por la Unidadi estatal de Ohio en 1949. Sus primeras
obras eran de estilo expresionista abstracto, gespués de 1957 comenz6 a experimentar con
imagenes tomadas de los cdmics que habia en ladepage envolver chicles, libremente
interpretadas y mezcladas con imagenes sacadas deddros del Viejo Oeste de otro artista

estadounidense, Frederick Remington.

Stanley Morrison Nacio el 6 de mayo de 1889 en Inglaterra. En 1824secio a Cloister Press
y fue uno de los miembros fundadores de la Fle@ueietyasi como editor de su revista de
tipografia The Fleuron. Los volumenes 5, 6 y 7 aedvista fueron editados por el propio
Morison, y el Gltimo nimero en el afio 1930. Fueesta revista donde publicé sus famosos
“Principios Fundamentales de Tipografia’. Su contenido didacticsefio y soberbia impresion

hicieron de The Fleuron, incluso en la actualidedreferente de la excelencia tipogréfica.
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Raymond LoewyEste disefiador gréafico francés viajo a EEUU en 1t®menzo su trabajo
realizando las vidrieras de Saks y Macy's de la Avanida; las cuales hasta aquel entonces
estaban sobrecargadas de productos. El dejé umos pooductos a la vista, en poco tiempo
estas "vidrieras minimalistas" eran la moda de thiYo Luego ilustré para las revistas mas
importantes como Vogue, Harper's y otras. En pteisas del 30 recibié su primer trabajo de
disefio industrial encargandole el redisefio de d&scbpiadoras Gestetner. Al afio siguiente
cred su propio estudio y desde aqui no par6 sudmedecarrera. Fué consultor de empresas
como IBM, Coca-Cola, Shell, Exxon, General Motd88/W y United Airlines entre otras
tantas. Ademas fue contratado por la NASA paraisgdit de varias capsulas espaciales.Este
genio del disefio fue denominado el "padre del disafiericano" y uno de los mas importantes
del siglo XX. Su estilo denominado "Streamline"r¢anamico) marcaron un hito en el disefio
de su época creando productos no solo funciondkesilgs de usar sino sobre todo agradables a

la vista.

Andy Warhol Andy es considerado el fundador y tpifa mas relevante del llamado Pop Art.
Después de graduarse en el Carnegie Institute afnbéogy en 1949, se mudo a New York y
rapidamente comenzé a ganar fama como artista cahéiarhol fallece en 1987, momento
hasta el que estuvo dedicado a la pintura. Seddgoalificar como el mejor artista grafico del
Pop Art.

David Carson Carson apuesta a la metafora, lasogery la interpretacion abierta a través de
la diagramacion (layout) con elementos de lenguigjgal como la tipografia, la fotografia y la
ilustracién con imagenes texturadas, desenfocamasnulti capas, que reverberan o apenas

aparecen.

Brody Neville Famoso disefiador y tipografo britAnico. Nacido 8671en Londres, donde

estudio Disefio Gréfico. Su trabajo era considenadoo comercial en sus comienzos. Le
preocupaba la influencia que ejercian los mediosameunicacion en la sociedad. EI mismo
decia que "queria comunicar a la mayor cantidagetde posible, pero también hacer una

forma popular de arte que fuera mas personal y sneramipuladora’.
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Milton Glaser Otro notable disefiador de finales del siglo XX eftdvl Glaser, que disefid la
inconfundible campafa | Love NY (1973), y un famasotel de Bob Dylan (1968). Glaser

tomé elementos de la cultura popular de los segesgtenta.

Zuzana Licko Zuzana Licko comenzé a usar ordenadores para cécigess muy pronto,

cuando la memoria de los ordenadores se medial@nytes y las tipografias se creaban
mediante puntos. Ella y su marido, Rudy VanderLansjaron la pionera revista Emigre y la
fundicion de tipos del mismo nombre. Jugaron can datraordinarias limitaciones de los
ordenadores, liberando un gran poder creativo.ekista Emigre se convirtié en la biblia del

disefio digital.

Paul Rand Paul Rand fue, para su época, un revolucionariaci@s a su trabajo y a su férreo
impulso transformé la naturaleza del disefio de aig, fEstados Unidos, de simple oficio a
verdadera profesion. Acercando las ideas mas tadidal constructivismo ruso, el De Stijl y la
Bauhaus, se convirtio asi en un fuerte defensomulernismo. En palabras del disefiador
grafico Louis Danziger: “el modernismo era unauiea religién, una misién, la cual se nos fue
encomendada con pasion y ardor. Paul fue nuesto di inspiracion”. A los 32 afos escribid
Reflexiones sobre el disefia biblia de la moderna practica de la profesérirenado en el arte
comercial de la ciudad de Nueva York, comprendidmeuente rapido lo que necesitaba el
mercado, brindando soluciones mas adecuadas queukasofrecia la estética estandar
totalmente antifuncional que se utilizaba en esenemto. Sus trabajos en imagen corporativa
son muy conocidos: IBM, UPS, ABC, Westinghouse, tNesl méas reciente USSB (Servicio de

Television por Satélite) son reconocidos en todowghdo.

Chaz Bojorquez Su trabajo ha sido registrado en libros de histoiél arte, catdlogos de

museos y publicado por varios periodicos, revigtasebsites por todo el mundo. Se ha
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dedicado también al disefio grafico por ya mas dafis, teniendo asi su arte en peliculas
destacadas como: The Warriors, Star Wars, BouleMalits, Turk 182 y Cheech and Chong
entre otras, y disefios para: Nike, TacoBell, pagade discos vy titulos de libros. También
participd en la recreacion de la pintura de Davify Siqueiros. Haciendo una réplica exacta
del famoso mural que ya habia sido encimado erlla ©lvera por gente del gobierno. Hoy
esa replica se encuentra plasmada sobre el extei&elf Help Graphics y se ve desde muy
lejos sobre el barrio de East Los Angeles. Chadrfiante empez6 a ser reconocido, gracias a
su aparicion en 1996, en el video documental gqiievolmuchos premios a nivel internacional

(Graffiti Verite) relacionado con artistas dented thovimiento del grafiti en Los Angeles.

Alex Grey Destacado artista psicodélico y visionario estadt®nse. En sus obras podemos
observar su fascinacién en temas como la mueneegentada desde sus primeros dibujos,
hasta sus esculturas, pinturas y performances masecientes.
Sus obras se han exhibido por todo el mundo emdagaomo Feature Inc y Tibet House, Stux
Galleri, P.S.1, The Outsider Art Fair, y el New Mum en Nueva York Grand Palais en Paris,
Bienal de Sao Paulo Brasil y Art Exhibition Spacen €Tokio, entre otros.
La comunidad psicodélica internacional, ha tomaddex Grey como un importante portavoz
del arte visionario. Su obra Sacred Mirrors seréiducido a cinco idiomas y ha vendido 50,000
copias. Actualmente vive en Nueva York con su esplasartista Allyson Grey, y su hija, la

actriz Zena Grey.

Phil Lewis Un destacado artista psicodélico, visionario yeemmericano llamado Phil Lewis.
Realiza sus trabajos, desarrollando un estilo teeqare combina los dibujos con pluma y el
disefio digital Casi siempre empieza con lineas de trazo negagntinuacion, los dibujos en

color con marcadores Sharpi€rismacolor. Luego escanea los dibujos en Photoghejpca a
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pincel algunas de las secciones, agrega sombrefatos y ajusta los colores hasta que sean
tan“popg’ como sea posible. Entonces imprime las imagemgsigis sobre un fino lienZo

Jamie Reid Es el célebre disefiador que le puso un alfilegateho al labio de la reina Isabel
durante los actos del Jubileo en Inglaterra en 19€&r autor de la elegida como mejor portada
de disco de todos los tiempos. No sélo ejerciégraa influencia en disefiadores posteriores de
la talla deNeville Brodyy Vaughan Oliver también lo hizo con el proceso del disefio en
particular: fue el primero en lograr adaptar eligspdel movimiento punk a las posibilidades
técnicas de la gréafica, impulsando la democratiradel proceso de autogestion y anulando las

divisiones entre la habilidad expresiva y creativm, meramente cotidiand.

Edward Fella "Edward Fella, un antiguo artista comercial, creatgrs que rompen todas las
reglas conocidas de tipografia convencional y bgesto del disefiador" dice Rick Poynor.

Ellen Lupton escribié, "En el trabajo de Fella, nente —libre de un hippie Dada/Fluxus
confronta la diestra mano de un artista comercéali¢ional.” Bruce Mau lo llama "brillante."

Peter Hall dice que Ed Fella es "un agitador, upegrmentalista, un educador, y una
inspiracion para una nueva generacion del tipoisefiddores" y dice que sus "disefios anti-
resbaladizos, rompiendo reglas" son "excéntricetaha punto de resultar imposible de imitar."
Claramente cada uno acuerda que Edward Fella esdenos mas atrevidos y extremos

disefiadores de América en el presente. Famosapabsesivos dibujos a mano de alfabetos y

glyphs.

! www.phillewisart.com

2 http://lwww.katarsis-net.com.ar/archivos/jamie-rdideo-para-el-caos.php
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1.1.5 Tendencias de Disefio en el mundo a travéslddistoria.

Neoclasicismo(1800-1820)

Figura VIIl: Neoclasicismo

El neoclasicismo fue un estilo artistico que nasicel siglo XVIIl en Europa. Basicamente su
estilo se basaba en artes decorativas dentro deouimiento estético, que no se quedo en las
fronteras del viejo continente sino que viajo rumbdestados Unidos. Este tipo de arte se
inspir6 mucho en las formas grecorromanas, y paeasate por ello lleva el nombre de
neoclasico (nueva forma del arte clasico). Habdhedtilo Neoclasico es tomar como modelo a
la literatura que naci6 como reaccion en contraadel Rococo. Asimismo debemos destacar

que se caracterizaba por su gran ornamentaciorafista y rasgos clasicistas.

Victoriano (1837-1900)

Figura IX: Victoriano

La época victoriana, fue una era en constante ledsqde un estilo, el excesivo uso de los

ornamentos y la forma de las letras marco el edél@sta época. El medio de produccion de
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este género de graficas populares victorianas duerdmolitografia, una innovacion de la
revolucion industrial que permitié que se impriraieimiles de copias de imagenes naturalistas,

llenas de color.

EL MOVIMIENTO DE ARTES Y OFICIOS(1859-1900)

Figura X: El movimiento de las Artes y Oficios floreci6 en Iglaterra

El movimiento de las Artes y Oficios florecio emlaterra durante las Ultimas décadas del siglo
XIX, y fue una reaccion contra la confusién artistinoral y social de la Revolucion Industrial.
Se defendio el disefio y el regreso a la destrera@havalorar la naturaleza de los materiales y
métodos de produccion, asi como las manifestaciodesduales tanto del disefiador como del
trabajador. Desarrollé una nueva estética del disgfiiempo que incorporaban en su trabajo
ideas de disefio japonés y del renacentista. SeBatigyraficos proporcionaron el eslabon del
Movimiento de las Artes y Oficios con la estilizatifloral del Art Nouveau. Los libros y
disefios de esta tendencia conformaban un todo @&swog sus paginas tipograficas fueron

concebidas y realizadas a partir de lo que se saponestilo ameno.

EL ART NOUVEAU (1890-1914)
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Figura XI: Art Nouveau es el “estilo de transicion”

Dos décadas contemplaron (del afio 1890 al afio 18i@x.) el desarrollo de un estilo
decorativo que dejé huellas en todo el mundo. EN&uveau es el “estilo de transicién” que se
desvié del historicismo que domind al disefio dwalat mayor parte del siglo XIX. Al
reemplazar el historicismo por la innovacion, el Mouveau se convirtié en la fase inicial del
movimiento moderno. Prepar6 el camino del siglo ¥Xeliminar este espiritu decadente del
disefio. El Art Nouveau estaba a menudo gobernade pcevolucionaba con- el disefio del
ornamento. Esto determinaba un principio nuevodikgio: la decoracion, la estructura y la
funcion propuesta estan unificadas. Debido a quéolanas y las lineas del Art Nouveau eran a
menudo inventadas en lugar de copiarse de la tedarso del pasado, se logré una
revitalizacion del proceso de disefio que apuntam@ahel arte abstracto. Los disefiadores
gréaficos y los ilustradores del Art Nouveau tratade hacer del arte parte de la vida cotidiana;

fueron capaces de mejorar significativamente laadlvisual de las comunicaciones masivas.

Expresionista (1905-1927)

Expresionista

Figura XIl: Expresionismo en Alemania

Fue un movimiento cultural surgido en Alemania angpios del siglo XX, que tuvo
plasmacion en un gran nimero de campos: artescpsiiteratura, musica, cine, teatro, danza,

fotografia, etc. Su primera manifestacion fue emegleno de la pintura, coincidiendo en el
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tiempo con la aparicion del fovismo francés. Mag aqun estilo con caracteristicas propias
comunes fue un movimiento heterogéneo, una actitucha forma de entender el arte que
aglutiné a diversos artistas de tendencias muystgey diferente formacion y nivel intelectual.
Surgido como reaccion al impresionismo, frenteaaliralismo y el caracter positivista de este
movimiento. El expresionismo suele ser entendidmacda deformacidén de la realidad para
expresar de forma mas subjetiva la naturalezesgrédhumano, dando primacia a la expresion de
los sentimientos mas que a la descripcion objatevda realidad. Entendido de esta forma, el
expresionismo es extrapolable a cualquier épocspaaio geografico. Algunos historiadores,
para distinguirlo, escriben “expresionismo” —en siculas— como término genérico y

“Expresionismo” —en mayusculas— para el movimiexéonan.

Futurista (1909-1945)

Figura XIll: Futurismo un movimiento revolucionario

El poeta italiano Filippo Marinetti (1876-1944) fidh el futurismo como un movimiento
revolucionario en todas las artes para poner éprsies ideas y sus formas contra las realidades
nuevas de la sociedad cientifica e industrial. &hifiesto proclamaba la pasion por la guerra, la
era de las maquinas, la velocidad y la vida moddmpugnaban los museos, las librerias, el
moralismo y el feminismo. Desde la invencién debtmavil de Gutenberg, la mayor parte del
disefio grafico habia tenido una vigorosa estrudtor&ontal y vertical. Los poetas futuristas
lanzaban al viento estas restricciones. Libera@oka dradicion, animaron sus paginas con una

composicion dindmica, no lineal, realizada por roelli palabras y letras pegadas en lugar de la
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reproduccion fotografica. Fueron los primeros erplear la palabra simultaneidad en el
contexto del arte visual para representar la exiteo 1os acontecimientos concomitantes, tales
como la presentacion de diferentes perspectivasi@misma obra de arte.

Plakatstil (1910-1930)

INNEN-DEKORATION
VERLAG UND REDAKTION

Figura XIV: Muestras de la Escuela de Disefio que se origind Alemania

Escuela de Disefio que se origind en Alemania sigkl XX, esta tendencia muestra como sus
principales caracteristicas:

« Estilo Reduccionista.

« Enfasis en el minimalismo.

* Reduce la comunicacion a lo esencial.

« Un color opaco al fondo, una imagen simplificgdgrande y una rotulacion sencilla y directa.

Vorticismo (1914-1917)

Vorticista (cubismo inglés)

Figura XV: Vorticismo fue un movimiento artistico britanico

El Vorticismo fue un movimiento artistibwitanico de corta duracion a principios del
siglo XX. Se considera que es el unico movimiemntitabico significativo de aquella
época, pero duré menos de tres afos. El estilgrdelo surgié a partir del cubismo, el
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vorticismo se apartaba del futurismo en la forma mientaba captar el movimiento en

una imagen
En la pintura vorticista la vida moderna se m@estmo una disposicion de lineas marcadas y
colores discordantes llevando la mirada del esdectal centro del lienzo. Los vorticistas
celebraron so6lo una exposicion, en 1915, en lar@aloré. Después de ella el movimiento se
rompid, en gran medida debido al comienzo de lenéha Guerra Mundial y la apatia del
publico hacia su obra. Gaudier-Brzeska murié erseslicio militar mientras que figuras
destacadas como Epstein se distanciaron estiligiti® de Lewis. Intentos de reavivar el

movimiento en los afios 1920 con el nombre de GKonp tuvieron éxito.

EL DADAISMO (1917-1929)

:
i

Figura XVI: Ejemplos del Dadaismo le sumo una variante estética

El movimiento del dadaismo se desarroll6 espontderte como un movimiento literario. Su
rechazo del arte y la tradicion permitio a los dstda enriquecer el vocabulario visual del
futurismo. El dadaismo mantuvo el concepto del sabi acerca de las letras como formas
visuales concretas, no s6lo como simbolos fonétlElodadaismo le sumo una variante estética
y conceptual al disefio al jugar con nuevos matsjdlerramientas, fotomontajes y estilos, y en
definitiva fue de fuerte influencia en el diseficepwel arte visual de ese movimiento era
primordialmente gréfica (la mayoria era arte de tgsta, plasmada en carteles).
Sin embargo al ser el dadaismo en principio y foumaataque violento a todo lo existente en el

arte (reglas, normas de composicion, etc.).

¥ WEST, S. The Bullfinch Guide to Art History, Blosbury Publishing Plc, United Kingdom, 1996.

pag. 883,
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EL MOVIMIENTO DE STIJL(Neoplasticista, 1917-1931)
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Neoplasticista (De Stijl) Neoplasticista (De Stijl)

Figura XVII: EI movimiento de Stijl

De Stijl fue una alianza de artistas, arquitectalisgfiadores unidos por el pintor y arquitecto
holandés Theo van Doesburg en 1917. A pesar adestwalidad, los Paises Bajos sufrieron
también las consecuencias de la primera guerraialugda mision del grupo De Stijl era crear
un nuevo arte internacional con un espiritu de pag armonia.

De Stijl, “El Estilo”, propone una estética renoveal basada en la depuracion formal.
la utilizacion de lineas horizontales y verticakasgulos rectos y zonas rectangulares de colores
lisos caracterizan su obra de esa época. Al ewniaci su gama se reduciria eventualmente al
empleo de los colores primarios: el rojo, el arf@mil el azul y los colores neutros: blanco,
negro y gris, depuracién de las formas hasta llegasus componentes fundamentales:
lineas, planos y cubos. De ritmos asimétricos, peva gran sentido del equilibrio.
Colores planos, de caracter saturado o tonal. Empgk fondos claros. Las superficies
coloreadas se distribuyen y yuxtaponen hasta foumarorganizacion y significacion plasticas
consideradas como "arte puro". El punto de padid&l Neoplasticismo es el espacio, que al
ser estructurado, hace surgir la forma. Es un @émniento totalmente racionalista, su objetivo
es armonizar el espacio, la forma y el color. Blaa@novacion estética y la configuracion de

un nuevo orden armoénico de valor universal.
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LA BAUHAUS(1919-1933)
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Figura XVIIi: Ejemplos del movimiento de La Bauhaus

La Bauhaus era la consecuencia logica de la ingligemana por mejorar el disefio dentro de
una sociedad industrial que vio sus origenes en pincipio del siglo.

Se creia que las formas y los colores basicos gept@an un precio industrialmente mas

econdmico, por lo que las formas del circulo, eldrado y el tridngulo fueron tomadas como

puntos de partida. Las caracteristicas del disedificg de la Bauhaus estaban claras: impresos
sin adornos, la articulacion y acentuacion de @icon simbolos distintos o de elementos
tipogréficos estacados en color, y la informaciimalimente directa en una combinacién del

texto y de la fotografia, para la cual el nombrggdfoto” fue creado.

La Bauhaus sent6 las bases normativas y patronds dee hoy conocemos como disefio
industrial y disefio grafico. Puede decirse quesadeela existencia de la Bauhaus, estas dos

profesiones no existian como tal y fueron concebittatro de esta escuela.
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EL COSTRUCTIVISMO (1920-1935)
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Figura XIX:  El Costructivismo

El arquitecto Vladimir Taclin, en un movimiento pkalo al de Malevitch, orientd sus
experimentaciones hacia una practica formal coctbeu y hacia una pintura espacial,
ordenando los elementos estéticos bajo criterienoimente matematicos. Su influencia
determinaria el nombre que tomé el estilo conjunte la Revolucion asumié como lenguaje
visual de masas, tanto en disefio grafico como gutactura simbdlica y propagandistica: el
Constructivismo. La composicion tipografica y laggenes fotograficas eran empleadas como
material de construccidon para armar paginas, pastgdcarteles. El formato desarrollado por
Lissitky para este libro constituye un paso impaeaen la creacion de un programa visual para
ordenar la informacion. La red vertical de tresuombas utilizadas para el texto, la red
horizontal de tres columnas empleada para la poryath estructura a dos columnas de la
pagina de contenido se convirti6 en una armazonitagjonica para organizar las paginas

ilustradas.

LA NUEVA TIPOGRAFIA (DIE NEUE TYPOGRAPHE 1924-1936)
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Figura XX: Disefio gréfico durante las primeras décadas del $igXX
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Aunque la gran parte de la innovacion creadora ledisefio grafico durante las primeras
décadas del siglo XX tuvo lugar como parte de lasvimientos de arte moderno, varios
disefiadores, trabajando independientemente de estaisnientos o de la Bauhaus, hicieron
aportaciones significativas al desarrollar lo geeha denominado “la nueva tipografia”. La
nueva tipografia es distinguida de la antigua sicéapor el hecho de que su primer objetivo es
desarrollar su forma visible fuera de las funciotelstexto. En 1928 aparece publicada la “New
Typography” , por Jan Tschichold , libro que sesammé como uno de los mejores libros de
tipografia de la historia. Jan Tschichold preseaitfunos principios para obtener un disefo
completamente funcional y estos son: claridad enolaunicacion, expresion visual de las
relaciones entre las formas, organizacion logicdodetextos, uso del color para mejorar la
funcionalidad del mensaje, estandarizacion, asieetr la composicion de las paginas, letras de
palo seco como representativas de la época.

Art Deco (1925 - 1939)

Figura XXI: Ejemplos de Art Deco

El Art Deco surgié como reaccién a la sinuosidakgeso de elaboracion del Art Noveau, y a
la vez como una estética nueva para celebrar et @egla maquinizacion. Su principal

caracteristica es el uso de lineas definidas, oomgonitidos, y formas elegantes y simétricas.
Utilizacion de los colores primarios brillantespmrados, esmaltes y piedras muy pulidas.
Disefios de inspiracion egipcia o griega. Tipo destibcion vinculada: esquematizacion,

planimetria, lineas estilizadas y la moda como temalel estilo. Tipografia ART DECO:
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rasgos geométricos simples, con toques caprichtsoén de trazos finos y gruesos hasta el

limite de la legibilidad.

Streamline (1930-1939)

Figura XXII: El “Stream Line”, desde el afio 1930 al 1939

Su presencia fue mayor en Estados Unidos y sénspirada en la nueva ola econémica de
recuperacion posterior a la depresion econdmicasufie el pais entre los afios 1929 al 1934.
Su temética apuntaba a la economia de consume@, sogiedad que resurge hacia una vida mas

industrializada y rodeada de objetos de consumo.

Su estilo se basaba mayormente en lineas curvagsaerodinamicas (de alli debe su nombre
“Stream Line") y lineas horizontales con sensaditen velocidad. Su presencia consistié
basicamente en un vuelo de “modernizacion” queshasi el impacto que producia la aparicion
de las maquinas, los engranajes, las ruedas. Bildeseran representados de manera estilizada

y acompafiados de motivos coloridos, constantesméticos:

* http://www.mipunto.com/temas/3er_trimestre06/elactlhtml
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Moderno Ingles(1930-1950)

EAST FINCHLEY

Figura XXIll:  Modernismo inglés con Beardsley

El modernismo inglés con Beardsley habia hecho stiloeinspirado en composiciones
medievales y ultra barroco traducido a una versaioralista de lineas ondulantes y asimétricas
en Francia, destaca la produccion de carteles coma®d (en el metro) que hizo por primera
vez una fusion entre las ilustraciones y el progaotel. Los dos grandes componentes de
carteles en este pais son, Jules Cheret, autodsi@emil carteles y Alphone Mucha, que llevo

el cartel a la perfeccion maxima.

Moderno Americano (1941-1959)

CORONET
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Moderno Americano Modemo Americano

Figura XXIV: Modernismo Americano

Cuando hablamos de disefio americano,ref@simos preponderantemente al disefio
generado en E.E.U.U. durante el periodo de entreggieEn el transcurso de poco mas de
dos décadas, con el fortalecimiento del capitalisnamopolista y el florecimiento del

consumismo, se sentaran las bases del disefio mogaracera la figura de un nuevo

profesional. Los comics y la ciencia ficcion: n@rel926 la revista Amazing Stories. En
tiras como Flash Gordon y Superman mostraran an@siéaturistas donde la tecnologia
y la lucha por los ideales de la libertad y la deracia seran la llave para la felicidad. El
"pop art" crecié bajo las condiciones capitaligtdecnoldgicas de la sociedad industrial.
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Norteameérica es el centro de este programa, panto se produce la americanizacion de
la cultura de todo el mundo occidental, en espe&tide Europa. Nace en Nueva York y
Londres, los temas pictéricos del "pop art" estétivados por la vida diaria, reflejan las

realidades de una época y refuerzan el cambioralltos helados, el seven-up, la pepsi-
cola, la coca-cola, la pasta de dientes, la sopeodserva, los cigarrillos y las cajas de
cerillos, se convierten en la iconografia del "pop2

Siuzo Internacional (1944)
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Suizo Internacional

Figura XXV: Siuzo Internacional

Un nuevo estilo de disefio grafico emerge en Suizalos afios 50 y llegard a ser el
predominante hasta los afios 70 y una referencigesuodible en la época actual, de hecho sus
teorias sobre la forma tipogréfica siguen estamdla doase de las ensefianzas que se imparten
en las escuelas de disefo. Este movimiento es icanoemo “estilo internacional”. Este estilo
se sustentaba sobre tres pilares basicos:

« El uso de una rejilla modular que dotaba al dis##iooherencia y estructura interna.

« El empleo de tipografias sans-serif y disposicisimétrica de los distintos elementos

del disefio.

« Utilizacion de la fotografia en blanco y negro egdr de ilustraciones.
Un factor que contribuyo a la rapida extensionedtilo fue el incremento y la globalizacién de
los mercados y el auge de las comunicaciones ha@enas corporaciones internacionales

tengan la necesidad de una identificacién gloll@intidad que es construida de acuerdo a los

® http://html.rincondelvago.com/pintura-americanaht
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principios del estilo internacional. La crecienentnda de tipografias sans-serif (que fueron
las elegidas para las composiciones del disefio,spiix diversos factores pero sobre todo por
la influencia de la Bahuaus), posibilité la apanicide dos tipos sans de gran calado y enorme

influencia: la Helvética y la Univers.

Polaco

Figura XxVI: El desarrollo del cartel en Polonia

El desarrollo del cartel en Polonia coincide comnesto de Europa se remota en los finales del
siglo del pasado a esa luz que brillo en sus oefefoulouse Lautrec. Las circunferencias
historicas, la voluntad de sus creadores han hgobcel afiche polaco, a partir de la segunda
mitad de la centuria actual tenga un género diferea la diferencia a la habilidad en el
occidente Europeo. Resulta una forma artisticaodwinicacion virtual, muchisimo antes que la
utilizacién publicitaria. Ya que resplandece enacptbducto la esencia de todo cartel autentico,
0 sea, una imagen clara, fuerte, capaz de sorprefelgolpear la sensibilidad del observador y
un texto minimo bien preciso. Los disefiadores gwéfise unen con los productores de
peliculas, escritores y artistas de las BellassAete la Union Polaca de Artistas. Las obras de
los artistas como Tadeusz Trevkovsky y Heri Tomaskg expresaban las tragicas
aspiraciones y los recuerdos, que estaban intintartigados al alma y sentimientos nacionales
de Polonia en la Posguerra. Los disefiadores ddesapolacos han logrado algo que es raro en

la historia de las Artes Visuales. A un grupo destas individuales se les ha dado la libertad de
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expresar sus actitudes personales, investigacigridicas, y hasta sus fantasias particulares.

Durante la década de los 50°s el cartel polaco npta reconocerse en todo el mundo.

Realista heroico (1950)

Realista Heroico

Figura XXVII: Realismo socialista el estilo se asocié a Comunista

Es un término que se ha utilizado a veces parailigsel arte usado como propaganda. Los
ejemplos incluyen Realismo socialista el estil@secio a Comunista los regimenes, y el estilo
muy similar del arte se asociaron a Fascismo. Lisefids heroicos del realismo fueron

utilizados para propagar la revolucién en la UnRoviética. Lenin dudd que la poblacion

analfabeta entendiera qué imagenes visuales abstraeron pensadas para comunicarse. El
también pens6 que los artistas, por ejemplo: cectstistas y productivistas, puede haber
tenido una agenda ocultada contra el gobierno.drtstas contradijeron tal pensamiento, sin
embargo, diciendo que el arte avanzado represast@éas politicas avanzadas. El realismo
heroico también fue utilizado durante la Guerral @spafiola, y las democracias occidentales

han utilizado el estilo para promover sus puntefasempos de guerra.
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Revivalistas, (retros y eclécticos 1955)

Revivalismo el revivalismo puede ser comprendido como un mimnito de cardcter
conservador y defensivo, y es comln en sociedagespasado tiene momentos de grandeza y
esplendor?, pero el término ha sido usado en una variedachateeras en los campos de la
politica, de la religion, de la arquitectura, dditeratura, de la moda, de la musica y en otros
mas, algunas veces de modo positivo y restauradome una referencia antigua perene por
encima de la volubilidad de los tiempos y de larapi@ decadencia del presefite claramente
peyorativo, cuando son considerados arcaismos ioeacios y fuera de moda por las
vanguardias del momento, y ain de modo mas neutiexiple, cuando el acervo de estilos
antiguos es visto como una herencia comidn a todespgede ser usada conforme nuestra
conveniencia y gana. En esta ultima linea de agu#ti se coloca, por ejemplo, el arquitecto
Ralph Adams Cram que, al hacer uso de element@tiens en estructuras modernas.
Mubarak ALLI. Decline and revivalism[2] 2000. Angela Y. KIM. ThéMedieval Revival: An

Influential Movement that First Met OppositidBrown University, 2004.[3]

Retro los grandes disefiadores apuestan por este estioledel disefiador grafico en los

anuncios publicitarios, el disefiador de moda enpltapuestas de los desfiles, el disefiador
industrial en los “showroom” de automadviles y psupuesto el disefiador de interiores en el
mobiliario y los complementos decorativos. Es dlash back” hacia las décadas de grandes

éxitos del pasado siglo, retomando lo relevantestds tiempos y adaptandolo a los nuestros.

Décadas de gloria como los afios 20, 50, 60 y 70us®mnan hoy dia en el disefio

contemporaneo. Son caracteristicos de este eatildormas geométricas, los circulos y los
rectangulos con una combinacion de colores vibsamie se utilizan en esmaltados, tapizados,
alfombras e incluso en empapelados. Los coloresra@gsentativos del estilo retro son las
combinaciones de marrén - marfil, ocres - pastgless mas atrevidas mezclas de turquesa -

fucsia - verde lima, utilizadas en estampados tnglaimente psicodélicos.
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Figura XXVIIIl: Retro de este estilo las formas geométricas, losailos y los rectangulos se
destacan

Eclecticismo es una especie de estilo mixto en las bellas,aatdéas cuales los rasgos son
tomados de varias fuentes y estilos. Consideraliiimel eclecticismo casi nunca constituyo
un estilo especifico en el arte: es caracterizanephecho que esto no era un estilo particular.
En general, el término describe la combinacion ocontrabajo solo de una variedad de
influencias - principalmente de elementos de estiliferentes histéricos en la arquitectura, la
pintura, y las artes graficas y decorativas. Ehbéo "ecléctico”, fue usado por primera vez por
Johann Joachim Winckelmann para caracterizar el get Carracci, que se incorporé a sus
elementos en pinturas a partir del Renacimientastradiciones clasicas. En el siglo XVIII, Sir
Joshua Reynolds, la cabeza de la Academia Realrids An Londres, era uno de los mas
influyentes defensores del eclecticismo. En el sald sus famosos Discursos académicos
(1774), escribié que el pintor puede usar el tkalig la antigiedad como "una revista" de
caracteristicas comunes, siempre abrirse al pyldiealdnde cada hombre tiene un derecho de

tomar los materiales que a él le complacen.

Figura XXIX: Eclecticismoestilo mixto
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Cubano, Chicano (1960)

Cubano Este estilo sin la urgencia de acudir al mensaji, idstaban al esfuerzo intelectual y
al juego de referencias. Apreciaban la sorpressyderente, el reto a la comprension y el juego
de las ideas. En esa variante entraron factoresesivos en la apreciacion cubana, en la misma
medida en que incidieron las circunstancias defiu#o comercial establecido por EE.UU. a
Cuba vy el aislamiento a Cuba a que accedid la @@aeion de Estados Americanos. En las
lineas del grafismo cubano han entrado, por iguaévos talentos, surgidos de exigentes
escuelas y con una formacion plural, mas complatalg de sus antecesores, y talentos ya
"hechos" que aportaron su experiencia al cartetlamaron sus busquedas, estilos vy
preocupaciones formales En la actualidad, luegpedimdos de grandes hallazgos y profundos
declives, de atravesar crisis econdmicas que mermikr produccion de libros, revistas y
carteles, y de un conductivismo empobrecedor derdatividad, el arte grafico cubano se
recompone y busca nuevos horizontes. El disefionocuba capeado algunos temporales y tiene

a su favor periodos dorados.

Figura XXX: Estilo cubano

Chicanotodo este tipo de arte es una manera diferenterdel yismo arte de expresarse desde
diferentes perspectivas en este caso desde urzepiva de los Chicanos, nos podemos dar
cuenta de que tienen un estilo muy definido o mas bonceptos bien definidos como la
religiobn en su expresion artistica, los pachuams chrros clasicos entre otros que nos permiten
darnos cuenta que en realidad el Chicano nuncajadalMéxico sigue muy presente en ellos

tal cual que lo plasman en sus obras de arte. basa@os son una mezcla de gente mexicana
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que se sofio con el American Way of Life, pero quea buenos mexicanos, se resistieron a
dejar la nostalgia a un lado para integrarse taatenal pais al cual llegaron a vivir, la cultura
chicana, la cual ha tenido su expresion mas coaaickl street art y grafiti de las pandillas del
sur de Estados Unidos, siendo su mayor epicentroiudad de Los Angeles. El uso de

elementos cliché de la cultura mexicana como asadlt prehispanicas, aguilas, héroes
revolucionarios, la Virgen de Guadalupe entre ofwsto a elementos netamente de la cultura
norteamericana como son los automdviles y la mislaa como resultado una interesante

conjuncion barroca y hasta cierto punto naif dered y figuras.

Figura XXXI: Los Chicanos son una mezcla con cultura mexicana

Moderno Japones (1960)

Figura XXXII: Arte moderno Japones

El arte moderno japonés toma tantas formas y exprastas diversas ideas como el arte
moderno generalmente por todo el mundo. Se extidades anuncios, del anime, de los juegos
video, y de la arquitectura segin lo mencionadaaya, escultura, a la pintura, y al dibujo en

todas sus formas. El Takashi Murakami es indiskaribnte uno de los artistas modernos



-61-

japoneses mas conocidos del mundo occidental. EalRAmi y los otros artistas en su estudio
crean un estilo, inspirado por el anime. Sus pideasn una multiplicidad de formas, de la
pintura la escultura, algo verdadero. Pero la maysirno todos demuestran muy claramente
esta influencia del anime, utilizando colores antes y los detalles simplificados. El arte
japonés es caracterizado por polaridades Unicata Eeramica de los periodos prehistoricos,

por ejemplo, la exuberancia fue seguida por ageiglinado y refinadd.

Psicodelico (1966-1969)

Figura XXXIlIl: Ejemplos estilo Psicodelico

“Estado alterado de la conciencia’es lo que representan las obras de arte o leSaligjue se
inspiran en esta corriente. Comenz6 a finales slafims 60° y comienzo de los 70" y el efecto
de esta corriente, estaba influenciado por lasadrggicodélicas de esa época, como hongos
alucindgenos, peyote o ayahuasca, y dicen pomakijas usaban como forma de inspiracion.
La psicodelia no solo esta relacionada con el gndéico, también la podemos ver en bandas
gue se desarrollaron entre los afios 66 y "67, @ldedlumbraron con su musica y los efectos
de esta corriente en aquellas épocas, tanto equasglgunos disefios representaron a bandas

famosas como, The Beat/&@ream Jimi Hendrix Syd Barret, entre otrds.

8 Shttp://enciclopediaespana.com/Arte japon%C3%A94.htm
! http://www.somostres.com/archives/tag/psicodelia
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Posmoderno (1970)

Figura XXXIV: Disefio posmodernista

El disefilo posmodernista se identifica como talif@renciarse y evolucionar con respecto al
modernismo gobernado por el estilo Bauhaus, enuelsg despliega un estilo pulcro claro y
ordenado. A su vez rescata elementos desechadespyediado por su antecesor, como |0 son
las referencias histéricas, la decoracion y lo dsiioe alusivo a las tradiciones, esto para
ampliar sus limites de inspiracion. Ademas se pudsheribir como una forma intuitiva y

espontanea lejana a la racionalizacion de la caraaidin visual transforméandola en una forma

subjetiva y excéntrica que convierte al disefiadis em un artista.

Memphis

Figura XXXV: Memphis desarrollado a finales del siglo de lsadéade los setenta

Un foco importante del posmodernismo se desarrefidlas escuelas de Memphis y San
Francisco a finales de la década de los setentac&acteristicas y fundamentos se guiaban
sobre la base del pluralismo y a la conciliacioriademejores y méas diversos elementos que
perfeccionaran su disefio a la busqueda del plaiseialy Estos disefiadores sentian una

profunda predileccién por la textura, el modelcsugerficie, el color y la geometria juguetona,
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introduciendo formas caprichosas y exageradas.dsstzela manifiesta su interés en la cultura
popular contemporanea y en artefactos y ornamelgasilturas antiguas, dejando en segundo
plano la funcién, enfocdndose en la imagen icédiglamodelo de superficie, la textura y el
color también adoptan las formas geométricas eadgsr en colores muy llamativos, siendo de
esta forma un estilo de disefio extravagante coaciic decorativa. Los estilos posmodernistas
de Memphis y de San Francisco se convirtieron emoE€ dominantes del disefio de los
ochentas, donde la superficie y el estilo se toansiron en su meta y justificacién, abrazaban
el pluralismo cultural de la sociedad global comgerAnea y utilizaban un lenguaje simbdlico

concebido para trascender frontetas.

Basilea

Figura XXxVI: Posmodernista suizo en la Escuela Basilea

El espiritu del disefio posmodernista suizo en lauéa Basilea mas que buscar eliminar los
alineamientos tradicionales que eran dictados porogimiento tipografico internacional, que

se basaba en una tipografia extremadamente forenahidcteristicas neutrales de claridad y
objetividad cientifica, quiso ampliar su gama dssilpiidades inspirandose a través de la
aplicacion de estilos mas cercanos a lo cadticporganeo e intuitivo, buscd reinventarse
buscando otros parametros en el disefio tipogra&sio Comienza la gestacion de un nuevo
grupo de familias tipogréficas, de palo seco peroarmonia formal innovadora, revolucionan

el mundo visual de la comunicacién, se despojanrafgos accesorios, potencian la

8 http://www.portaldearte.cl/terminos/posmoderno.htm
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funcionalidad, composicion asimétrica, uso de usdla modular, completisima gama de
matices, maquetacion del texto en bandera. Fredecamposicidn tradicional centrada, la
composicién asimétrica aportaba la distribuciénladenformacion en la pagina sobre puntos
invisibles de tension compositiva. La maquetaci@h téxto en bandera invadié todos los
impresos, frente al justificado tradicional, enintento de resaltar el caracter dinAmico y activo

que el hecho de la vision y la lectura tienen.Htistoriadisenografico.blogspot.com/

Punk

Figura XXXVII: Portada del single ‘God Save the Queen’.

Su actividad se encaminé a difundir sus ideas mealiel empleo de material grafico en forma
de avisos, comics, grafitis y anarquicos collagamie Reid es el célebre disefiador que le puso
un alfiler de gancho al labio de la reina Isabeladte los actos del Jubileo en Inglaterra en
1977, y el autor de la elegida como mejor portaldisico de todos los tiempos. No sélo ejercio
una gran influencia en disefiadores posteriores dalla deNeville Brodyy Vaughan Oliver
también lo hizo con el proceso del disefio en pdatic fue el primero en lograr adaptar el
espiritu del movimiento punk a las posibilidadesniéas de la gréafica, impulsando la
democratizacion del proceso de autogestion y adaldas divisiones entre la habilidad
expresiva y creativa, y lo meramente cotidianoohe de Reid demostro el rol -y la influencia-
del disefio en la industria musical, y se convietidun referente fundamental para la generacion
post-punk del disefio -aquel grupo formado plaville Brody, Terry Jones, Peter Saville,

Barney Bubble y Vaughan Olivéencargado del arte de The Pixies)- definiendoesiilo
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efectivo al alcance de todos, sin necesidad deldaescostosa tecnologia. En los agitados dias
londinenses, el disefio emergia del taller y sal@aaalle bajo el lema que encarna el espiritu
punk: DIY (Hazlo t mismp http://www.katarsis-net.com.ar/archivos/jami@rdiseo-para-el-

caos.php

New Wave

P

New Wave

Figura XXxViIll: New Wave stilo tipogréfico internacional

En esta etapa no se fue condescendiente conleltgsigrafico internacional que ya empezaba
a hastiar por su larga hegemonia en el ambiente dislefio tipografico.
Fue asi como en 1964, un joven llamado Wolfgangngét comenzd a cuestionar esta
tipografia tan ordenada y refinada. Teniendo estmiétud se dispuso a aplicar un estilo
totalmente opuesto, caracterizado por un disefgrealgasado en la intuicion, agregando efectos
visuales que enriguecieran su grafica, decidiemaoesto dar un paso mas, incorporando a su
repertorio en 1970 la técnica conocida como cojlagesformandose en un innovador que creo

una forma de grafica tipografica e imagenes picédrien formas nunca antes vistas.
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Deconstructivista (1980)

Deconstructivista

Figura XXXIX: Estilo Deconstructivista

Casualmente el termino deconstructivista se utdizaediados de los 90s casualmente para
etiquetar cualquier obra que favorezca la congadjsobre la simplicidad y que dramatice las
posibilidades formales de la produccion digital. @tconstructivismo, también llamado
deconstruccion, es una escuela arquitectonica qui® @ finales de la década de 1980. Se
caracteriza por la fragmentacion, el proceso defidisio lineal, el interés por la manipulacion
de las ideas de la superficie de las estructuras gpariencia, de la geometria no euclidea, (por
ejemplo, formas no rectilineas) que se emplean getarsionar y dislocar algunos de los
principios elementales de la arquitectura comoskauetura y la envolvente del edificio. La
apariencia visual final de los edificios de la edaudeconstructivista se caracteriza por una
estimulante impredecibilidad y un caos controlatiene su base en el movimiento tedrico-

literario también llamado deconstruccién.

® http://www.arquinauta.com/foros/Discusiones-f8/deteuctivismo-t3779.html
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Apropiacionista (1980)

Figura XL: Estilo Apropiacionista

“La obra de arte ha sido siempre fundamentalmsuaseeptible de reproduccion. Lo que los
hombres habian hecho, podia ser imitado por lobhesnLos alumnos han hecho copias como
ejercicio artistico, los maestros las hacen pdtdir las obras, y finalmente copian también
terceros ansiosos de ganancias. Frente a toddaeHeproduccion técnica de la obra de arte es
algo nuevo que se impone en la historia internet@ente, a empellones muy distantes unos de
otros, pero con intensidad creciente” Sherry Leyprencipal exponente del apropiacionismo).
Tal vez para muchos, la idea mas clara de lo qeé &sropiacionismo los refiera a la copia, en
este caso, en el discurso del arte. Otros en campbéren confundirlo con plagio y con algo
ausente de encanto, originalidad e ideas propiescas. Sin embargo, es preciso reconocer que
el apropiacionismo se convirtié en el recurso préfede una serie de artistas de comienzos de
la década de los ochenta como lo fueron SherriegnegVouise Lawler, Allan McCollum o
Fred Wilson, Martin Prada entre otros, quienes iarop” obras de otros autores, pero les
imprimieron un sello propio, que aunque era diffigiicaptar a simple vista, estaba presente en
cada obra, negando de esta manera una forma de.pkEg todo caso, mediante el
apropiacionismo, el artista toma obras de cualgiridole, para reinterpretarlas y recrearlas

dandoles una nueva significacin.

10 http://www.creativoscolombianos.com/profiles/bl@gsbpiacionismo-el-arte-de-la
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Grunge (1990)

Figura XLI: Ejemplos de estilo Grunge

El estilo “grunge” se refiere a una apariencia iayarregular, a veces incluso “feo” y al uso de
elementos visuales irregulares. Aunque en reakdtel estilo ya tuvo su auge mucho antes que
el estilo Web 2.0, pero como toda tendencia egaiglya hemos asistido a muchos abusos de
los brillitos, gradientes y “patterns, al pareaes tisefiadores comienzan a voltear al pasado.
Los colores dominantes en un disefio grunge son mabe&ige, gris y negro. Para resumir
podriamos decir que los elementos caracteristieamdlisefio grunge son: texturas e imagenes
de fondo indispensables, irregularidat todas las lineas (efecto roto), el uso de postibtas
adhesivas sujetando paginas, anchas, liquidosntkedes, desgarrde esquilas, apariencia de

papeles rotos y desgarrados, elementos manusesgsinas dobladas.

Tecnologistas

Tecnologista

Figura XLII: Estilo Tecnologistas

" http://gloobs.wordpress.com/2008/04/03/tendend&sdiseno-web-grunge/
http://isopixel.net/archivo/2008/01/el-estilo-grengn-diseno-web/
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Se refiere principalmente alisefio de interfaz de usuarip sitios web enfocados en la
experiencia de usuario y la interaccion. Normalmesd una actividad multidisciplinar que
involucra a varias ramas del disefio y el conocitoi@mo el disefio grafico, industrial, web,
de software y la ergonomia; y esta implicado emmplio rango de proyectos, desde sistemas
para computadoras, vehiculos hasta aviones corgciéa en el tema propio y absoluto del
Disefio Grafico se refiere a los disefios en loslguecnologia es el principal elemento. Su
objetivo es que las aplicaciones o los objetos geas atractivos y ademas, hacer que la
interaccion con el usuario sea lo mas intuitivailges conocido como el disefio centrado en el
usuario. En este sentido las disciplinas del disedlastrial y grafico se encargan de que la
actividad a desarrollar se comunique y aprendads réapidamente, a través de recursos como

la gréfica, los pictogramas, los estereotipossirtologia. *2

Analogista

Analogista

Figura XLIIl: Analogismo de ultimos 30 afios

En los ultimos 30 afios aparece el Analogismo qu#eocon la idea de la escuela o modelo
anico. Entiende e impulsa la variedad de formastivencion a partir de entender que cada
disefio tiene su teoria, modelo o patrén espegpficducto de: la propia historia del mismo, el

valor o significancia cultural y social y el presce constructivo en el tiempo. Uno de sus

2 http://es.wikipedia.org/wiki/Dise%C3%B1o_de_interfde usuario
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mejores representantes es Edward Fella es uncsdeds atrevidos y extremos disefiadores de
América en el presente. Famoso por sus obsesidofodia mano de alfabetos y glyphs, Fella
crea trabajo con el poder y la espontaneidad dgelcando del cual nadie nacié desde un gran
conocimiento de la teoria y la técnica de la tip€igry los graficos, los que han sido descriptos
como: girados, tildados, estrechados, rajadoguftaaos, dibujados como con una punta rota, y

colocados y perdidos entre montafas de garrapateaddinta-borrador y cadenas de reglas.

Abyeccionista

SANOH COUECHON

SENSATION

Figura XLIV: Estilo Abyeccionista

Podriamos decir que el término Abyecto esta rederyara la utilizacion de ciertos recursos
para mostrar realidades "terribles" (el holocaudt muerte”). Sin embargo, en otros casos,
pareciera que cualquier estetizacién de la viokenkd crueldad o la muerte merecen ese
calificativo. Aparentemente la ilustracion del eaque el estudio parisino Metaztazis realizo
para un concierto de la banda sueca de black fiWgtahin” no es lo que mas llama la atencion
del espectador, lo impactante es la tinta queibzoypara cada serigrafia del afiche puesto que
se agreg6 un ingrediente especial, sangre humapaoaeso lo pueden checar en el blog del
estudio francés Claro esta que no es la primeraquezalgo del tipo se haya realizado, el
ejemplo nos hizo recordar el bien conocido carteSdgmeister para AIGA de Detroit, aunque
el trasfondo era completamente distinto la ideaeéeativamente, impactar mediante un gesto

Abyecto
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1.1.5.1 Tendencias actuales del Disefio Grafico dmmindo.

Collage Es crear algo nuevo a partir de diferentes piezas

Figura XLV: Collage

Ornamental: Los ornamentos se aplican como toques decorativos

Figura XLVI: Estilo Ornamental

Reflejos, gradientes y brillos acuoso<l estilo Web 2.0 se caracteriza por la combibacie
estos elementos graficos. Aungue la gente ya astada de verlo, todavia estar4 con nosotros

por un tiempo.

Figura XLVII: El estilo Web 2

Tipografico: La tipografia es el principal estimulante visual.

00
ot
wonny
Figura XLVIII: Estilo Tipogréfico

Fotografico: En el que la o las fotografias son el principafaeto.
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Figura XLIX: Estilo fotogréfico

Modernista: Cualquier uso de los estilos o las tendencias mader

Figura L: Estilo Modernista

Futurista: Muestra un mundo en el futuro lleno de iconosaetetnologia muy de moda en el

Web 2.0.

Figura LI: Estilo Futurista

Minimalista: Menos es mas. Se enfoca en usabilidad, donde &nida es lo mas importante.

MacBook

Figura LII: Estilo Minimalista
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1.1.6 Disefo Grafico en el Ecuador

“Han pasado 37 afios desde que en Ecuador se laigiipfesion del Disefio Grafico, lo que
también signific6 que se establecieron nuevas dimd&a pensamiento artistico, técnico y
filosofico. Fue ésta una suma por demas creatieaafiecio, ante todo, un nuevo profesional
adecuado a las nuevas tecnologias, que avizoratvauho industrializado con nuevos retos vy,
sobre todo, con un estilo de vida innovador. Ehido Boom del disefio grafico en el Ecuador,
es una manera de rescatar el perfil y trabajogr&ie un creciente grupo de personas que
conjugan el verbo "comunicar" en nuestro propi@.pdieste resurgir del disefio se dio tal vez a
partir de la aparicion de escuelas de disefio paisl Y fue a principios de los 90 que egresaron
las primeras promociones de disefio sobre todo &o.@ran pocas las escuelas o institutos de
disefio que ofrecian una profesion que no pasaba tieulo tecndlogo. La mayoria de ellas en
algunos casos contaban con personal docente extvamjque habia estudiado afuera, pero en
otros los profesores dejaban mucho que deseandas modos eran las Unicas con las que se
podian contar para iniciar la carrera. Cuando issftddores se graduaban después de casi tres
afios de estudios las oportunidades de conseguirabajo con el cual se pudiera crecer en
experiencia y profesionalismo, eran bastante loaisa solo se podia contar con pocas agencias
especializadas de disefio como: Azuca, Max BenavibleseGeneracion, Matisse, Versus,
Magenta, Iconosgraph, etc., que no llenaban laierrer generacion de disefiadores recién
graduados y que se debatian algunas de ellaslertomtinuidad o el cierre de sus servicios.
Esto hizo que muchos de estos disefiadores budgcabajo en la agencias de publicidad o en
los periddicos. Aunque estos Ultimos medios cumpélhecho de adquirir experiencia, era
muy claro que no era el lugar idoneo para el delarde un disefiador grafico. Solo los
disefiadores que tenian un conocimiento en el &ediskfio asistido por computador lograban
ubicarse en lugares importantes para su desarcolioo por ejemplo las editoriales que

marcaron una interesante linea de disefio en Eldécugero que tampoco cubrian la alta
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demanda de puestos de trabajo. Es por esta raabmpgpular auge tomado por el uso de la
computadora en el disefio a principios de los 90egqupezaron a surgir nuevas empresas de
disefio o disefiadores que simplemente trabajabarda freelance para clientes en el pais. La
mayoria de ellos carentes de una educacion queierstial nivel de paises con tradicion de
disefio y con un mercado inculto sobre la matesia eueva sangre de disefiadores se lanzaron
casi de una manera autodidacta a demostrar que podia hacer disefio en el pais. Para
mediados de los noventas las agencias de disefimldan mas que duplicado ofreciendo
nuevas maneras de interpretar la comunicacion. €afi@lar agencias que aparecieron como:
Cignus, Mixage Giotto, Graffiti de la Imprenta Maral, Punto Disefio, Graphus, Cabo Suelto
en Guayaquil, Zona Grafica y Dipaggi en Cuenca,diij Doppia, Lapiz y Papel, Grijalva y
Viteri; y disefiadores graficos freelance como M&##én Mena, Esteban Salgado, Willo, Tito
Molina, Paula Barragan, Daniela Arias, Diego Yan¥micio Guerrero, Gabriela Pallares,
Veronica Avila, Alfredo Ruales, Sabine Bothner,remuchos otros que ya manifestaban una
tendencia clara en el disefio ecuatoriano. Comemmempresa de disefio o dedicarse a al area
de la comunicacion gréfica no era una tarea fatiegte medio; ademas de ser una carrera
relativamente nueva, empresas o instituciones &stalcostumbradas a lo que ofrecian las
agencias de publicidad, no entendian a estos nuale®s de comunicacién que conformados
con poco personal querian competirles al monopeimicitario. Al pasar los afios las empresas
se dieron cuenta de que un trabajo especializaaeelemas adecuado y brindaba mejores
resultados mostrando de esta manera a las agateidsefio o disefiadores, un interesante
futuro en el area. El auge de las agencias y diseés produjo un tipo de servicio de
comunicacion que no rechazaba ningun tipo de twaleajos ofrecian desde hacer la identidad
gréfica de una empresa hasta la publicidad de fnenipasando por diversas piezas como
ilustraciones, paginas web o hasta fotografia. Aengsto creo tipos de agencia hibridas, era
bastante razonable debido al poco mercado quedia pocontrar y a la necesidad de facturar.
Era muy dificil que una agencia o disefiador sedglEara en un area especifica y de la cual

ofreciera su mejor calidad, porque simplementeascado lo exigia. Encontrar proveedores de
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servicio grafico como imprentas, separadoras der cishpresiones a color o gigantografias de
buena calidad era una odisea; pocas empresas mothleciente campo del disefio y la
comunicacion, lo que le dejaba al disefiador un @@guabanico de opciones. Las agencias y
disefiadores saltaban de imprenta en imprenta pareudl de ellas le cumplian su trabajo con
buena calidad y tiempo dando como resultado eralora de casos una descompensacion en
el trabajo final. Los disefiadores graficos tenia@ lachar para ser reconocidos y diferenciados
de los fotocomponedores y los impresores que halaavertido el trabajo del disefio grafico
como un pequefio "valor" dentro del costo de uraftalle impresion. Aunque estos problemas
aun se mantienen, el reconocimiento justo que tisn&abajo profesional de disefio ha sido
uno de los temas mas polémicos de los ultimos déloislo a que no existe una correcta cultura
sobre como se debe cobrar un trabajo de disefiopriosndas crisis por las cuales ha venido
pasando el pais han repercutido considerablemarite@ofesion, cerrando estudios de disefio
y provocando la emigracion de los disefiadoresas diggrras con mejores expectativas; ademas
de experimentar una serie de gobiernos que no lbaiscaflejar una imagen grafica y coherente
del pais y que no acudian a empresas o disefadsmecializadas sino a proyectos
desorganizados y palanqueados. Aunque parecigranarama desolador esto ayudo a forjar el
caracter y la piel de los disefiadores que han degice surgir en un medio con muchas
limitaciones. A partir de mediados de la décad#ode0 hasta ahora los disefiadores graficos
entendieron que para ser una carrera reconocidi lpple unirse, asi la profesion se vio
beneficiada por distintos eventos como concurs@®rderencias que permitieron un mejor
conocimiento de lo que estaba ocurriendo en el anédi Asociacion de Disefiadores Graficos
cred un lazo de unidn entre los profesionales deimm al formar un gremio que inicio la
concientizacion interna y hacia el publico de uragsion que crecia cada vez mas y deseaba
una posicién en el ambiente nacional. Los concurso® Las Bienales del Afiche, El concurso
de disefio sobre Papel Kimberly, El libro por elsPaél Sol, El libro Logos, La Bienal del
disefio, El ler. Concurso de Logos organizado poeVesta Papagayo, las conferencias que

realizaron reconocidos disefiadores internaciortale® Dicken Castro de Colombia, Kari Pipo
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de Finlandia, Pepe Menéndez de Cuba, Lex Drewigkpldmania, Roberto Garcia Balza de
Argentina, David Carson de Estados Unidos, entsendds importantes, enriquecieron al ya
significativo grupo de disefiadores. Para los quatdraos en este lugar del mundo, esta
influencia de buen disefio internacional y el apdgenuchos de los disefiadores que iniciaron
esta profesién, se hace perceptible sobre nuestimajo. Es innegable la influencia
norteamericana que constantemente bombardea adEcuadpais que aunque pequefio es la
suma de varias razas, de climas variados, de wtiveisidad asombrosa vy ritmica, y sobre
todo de una rica tradicién cultural indigena, heavdelo de alguna manera en una incipiente
pero interesante identidad que pelea por salifazlal &mbito internacional. Ojala en un futuro
podamos conversar los comunicadores de imagen ssbeeidentidad, contarnos nuestras
experiencias, criticar, discutir, o valorar aquejiee esta bien hecho, analizar conceptos, revisar
tipografias o simplemente calificar la interpredaciestética de algunas formas. Resulta
anecdotico como los profesionales del disefio emdimuno soélo tienen que competir, creativa
y comunicacionalmente al realizar un trabajo defibs con imagenes nacionales sino que
también hay que sumar a las internacionales. Cuandestudio o un disefiador tiene que
realizar por ejemplo el disefio de un proyecto dmtidad de una pizzeria, restaurante, o
empresa telefdnica, tiene que enfrentarse al diden@ompetir con imagenes tan posicionadas
en el mundo como Domino's pizza, Pizza Hut, Betlsoetc. Las nuevas politicas econémicas y
los acuerdos de libre comercio son ejemplos deegt@mos en un gran cambio mundial y
latinoamericano en el disefio, este es cada diaumasrsal. Los disefiadores ecuatorianos no
son ajenos a esto y desean enfrentar el hecha deceaocidos con su propio disefio en un pais
en vias de desarrollo donde el concepto "buen djsgfidisefio nuestro" no han sido lo
suficientemente posicionado en la mente de los esapios, los gobiernos y el publico en
general. A principio de este siglo el pais ha erpamtado el gran crecimiento de estudiantes y
disefiadores recién egresados que forman micro sagpd®nde varias de ellas trabajan para un
mismo cliente sin una identidad o proposito fijerd’esto es causado por la proliferacion en los

ultimos afos de institutos de disefio y universidagle Quito, Guayaquil y Cuenca, que han
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visto en este ramo de la comunicacion un foco igdaed hacer negocios y graduan disefiadores
creando una sobresaturacion en el medio de unaraarmensciente. Sin embargo en estos
ultimos afios han aparecido nuevas agencias y disefgaque marcan un nuevo rumbo del
disefio ecuatoriano como Anima, La Naranjilla MecaniQuerraya, Pixel, Aquellarre, Duo
comunicacion, Soho,Tribal, Magenta, Ajedrez o fikslkores como Santiago Crespo, Maria
Loor, Connie Hunter, Fabian Alvarez, Pablo lturealéntre los mas destacados. Es un hecho
cierto, el disefio en Ecuador no ha alcanzado elrdd® de otros paises. El disefio es joven,
todavia tiene un largo camino por recorrer per@lsanza a ver una luz al final del tunel;
corresponde a esta nueva generacion de disefiadogesizarse y coordinar con los
empresarios, gobiernos y académicos, trabajar @apais; la globalizacibn es un proceso

irreversible y el disefio tendré un rol preponder@mt este nuevo escenario”.

1.2 DEFINICIONES

1.2.1 ¢{Qué es el Disefio Grafico?

Se puede definir el disefio grafico como el procdsoprogramar, proyectar, coordinar,
seleccionar y organizar una serie de elementos p@@ucir objetos visuales destinados a

comunicar mensajes especificos a grupos deternsnado

La funcion principal del disefio grafico sera enamtransmitir una informacién determinada
por medio de composiciones graficas, que se hdegarlal publico destinatario a través de

diferentes soportes, como folletos, carteles,itapt etc.

Y¥Giotto Silvio disefio-LatinBrand disefio-LatinBrarRevistatrama73 , El Boom del disefio gréfico en el
Ecuador.mht
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El disefio gréfico busca transmitir las ideas es¢exidel mensaje de forma clara y directa,
usando para ello diferentes elementos graficosdgneforma al mensaje y lo hagan facilmente

entendible por los destinatarios del mismo.

El disefio grafico no significa crear un dibujo, umeagen, una ilustracién, una fotografia. Es
algo més que la suma de todos esos elementos,eapaga poder conseguir poder comunicar
visualmente un mensaje de forma efectiva el disafiddbe conocer a fondo los diferentes
recursos graficos a su disposicion y tener la insajon, la experiencia, el buen gusto y el

sentido comun necesarios para combinarlos de fadeauada.

El resultado final de un disefio grafico se denongradismo, y es una unidad por si misma,
aunque esté compuesto por multitud de elementegedifes. Podemos establecer una analogia
entre un grafismo y un plato de cocina. Ambos est@mpuestos por diferentes elementos
individuales que, unidos correctamente y con saf@dwcomponen una obra final Unica y

definida que va mas all4 de la suma de las paumesacforman.

1.2.1.1 Disefio, Arte, Publicidad: definiciones.

Disefo

Etimologicamente derivado del término italiagisegnodibujo, designio, signare, signado "lo
por venir", el porvenir vision representada grafieate del futurolo hechoes la obralo por
haceres el proyectael acto de disefiar como prefiguracién el proceso previo en la busqueda
de una solucion o conjunto de las mismas. Plasinperesamiento de la solucion mediante
esbozos, dibujos, bocetos o esquemas trazados aquiema de los soportes, durante o

posteriores a un proceso de observacion de aliweaat investigacion.
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El acto intuitivo de disefiar podria llamarse credéid como acto de creacion o innovacion si el
objeto no existe, o es una modificacibn de lo eri® inspiracidbn abstraccion, sintesis,

ordenacién y transformacion.

Referente al signo, significacion, designar es fidiseel hecho estético de la solucion
encontrada. Es el resultado de la economia des@umateriales, la forma y el significado
implicito en la obra dada su ambigua apreciaciorpmede determinarse si un disefio es un
proceso estético cuando lo accesorio o superfluansgpone a la funcion o solucion. El acto
humano de disefiar no es un hecho artistico ensshonaunque puede valerse de los mismos
procesos y los mismos medios de expresion, al alisef objeto, o signo de comunicacion

visual en funcién de la basqueda de una aplicguiactica.

El verbo "disefiar" se refiere al proceso de creagidesarrollo para producir un nuevo objeto o
medio de comunicacion (objeto, proceso, serviaimocimiento o entorno) para uso humano.
El sustantivo "disefio" se refiere al plan final ropgmsicion determinada fruto del proceso de
disefiar (dibujo, proyecto, maqueta, plano o desiéniptécnica) o, mas popularmente), al

resultado de poner ese plan final en practicar(gen o el objeto producido).

Disefiar requiere principalmente consideracionegifunales y estéticas. Esto necesita de
numerosas fases de investigacion, analisis, moolelagistes y adaptaciones previas a la
produccion definitiva del objeto. Ademas comprenaeltitud de disciplinas y oficios

dependiendo del objeto a disefiar y de la partiddpaen el proceso de una o varias personas.



-80-

Arte

El arte (del latin ars) es el concepto que englobias las creaciones realizadas por el ser
humano para expresar una vision sensible acercautelo, ya sea real o imaginario. Mediante
recursos plasticos, linguisticos o sonoros, el g&mite expresar ideas, emociones,

percepciones y sensaciones .La historia indica cue)a aparicion del Homo Sapiens, el arte
tuvo una funcion ritual y magico-religiosa, que fteambiando con el correr del tiempo. De

todas formas, la definicion de arte varia de acueadla época y a la cultura. Con el

Renacimiento italiano, a fines del siglo XV, condara distinguirse entre la artesania y las
bellas artes. El artesano es aquel que se degicalacir obras multiples, mientras que el artista
es creador de obras Unicas .La clasificacion atlzen la Grecia antigua incluia seis disciplinas
dentro del arte: la arquitectura, la danza, la las@y la musica, la pintura y la poesia

(literatura). Mas adelante, comenzé a incluirsgirsed como el séptimo arte.

En la mayoria de las sociedades y civilizacionkesite ha combinado la funcion préctica con la
estética, pero en el siglo XVIII, el mundo occidgrdecidio distinguir el arte como un valor
estético que, al mismo tiempo, contaba con unaidangractica.Si buscamos una definicion

de arte de indole méas “pura”, decimos que es un midpor el cual un individuo expresa
sentimientos, pensamientos e ideass asi como vemos a este conjunto plasmado ermrgsnt
esculturas, letras de canciones, pelicula y lidras.bellas artes centran su interés en la estética
nos referimos a la pintura, danza, mdsica, eseultuarquitectura; las artes decorativas suelen

ser utilitarias, es decir “Utiles” especificamente.

Publicidad

La publicidad (en inglés: advertising) es considar&como una de las mas poderosas
herramientas de la mercadotecnia, especificamentéa doromocidén, que es utilizada por

empresas, organizaciones no lucrativas, institesiarel estado y personas individuales, para

dar a conocer un determinado mensaje relacionadswu®productos, servicios, ideas u otros, a
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Su grupo objetivo. Cualquier forma pagada y neqeel de presentacion y promocion de ideas,
bienes, o servicios por un patrocinador identiftcad

Es una técnica de comunicacién de masas, por ntdila cual se hacen llegar flujos de
informacién o comunicaciéon a un publico receptoromsumidor potencial, con el objeto de

influir en él conforme a determinados objetivos.

1.2.2 ¢ Qué es un Disefiador Grafico?

Referente a la profesion (empirica) mediante laipnarofesional o académica de quién disefia,
actla y proyecta objetos funcionales, herramieatgendémicas, mobiliario, accesorios utiles,
vestimenta, espacios fisicos o virtuales webs, imettia, informacién, sefiales, mensajes no
verbales signicos, simbdlicos y sistemas, ordepaaitos graficos e imagenes, clasifica
tipologias, crea o modifica tipografias. Su campacdtuacién tiene relacion con la industria, el
comercio y todas las actividades culturales, stilpgereducacion puede tener orientacion
técnica en la ingenieria de procesos industrialesnstructivos (arquitectura de interiores), en
relacion con las disciplinas humanisticas en lonpes de actuacion de la comunicacion
audiovisual, las artes gréficas, la publicidadnefcadeorfarketingo la gestion de productos,
el disefio de los mismos o sus contenedqrask@ging embalajes, etiquetas, envases y en las
mismas empresas industriales o comerciales entdepartos de investigacion y desarrollo de
nuevos productos o comunicacion corporativa codiggiiador. La mayor parte del dibujo
técnico se realiza hoy con ordenadores o compugadga que es mas facil modificar un dibujo
sobre la pantalla que sobre el papel. Las comprdadambién hacen mas eficientes los
procesos de disefio y fabricacion. Por ejemplassiebpecificaciones de una pequefa pieza de
una maquina se modifican en el ordenador, ésteepaaldular como afectan los cambios al

resto de la maquina antes de proceder a su faldticac
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1.2.2.1 Estilo y Originalidad

En todo proceso de disefio, el disefiador utiliza tedinformacidén posible, retenida en su
memoria, para realizar su creacion. Una serie dégémes, signos y demas recursos

comunicativos son asociados y entrelazados entre danhdo Iugar al disefio.

Las tendencias, son una serie de grupos de um @stito, estilisticos, que el disefio en si va
adoptando. Se encuentran en continua evolucionrgamael estilo de los disefios y futuras
creaciones. Ahi, entra a formar parte el estilm@dorma de actuar, dando el toque personal al

proyecto en curso.

La labor de un disefiador grafico, es la de tramsrgdeas mediante el uso de cualquier
elemento, ya sea un texto, una imagen. No obstaniélizacion de un elemento u otro, se

encuentra marcado por las tendencias.

Las tendenciasson las preferencias sobre los gustos, comparpdodliferentes grupos de

personas, las cuales, coinciden al representaiseiia@marcado por un estilo, que influye sobre
el resto. En cada proceso, el disefiador deber&eanmtiktintos disefios del resto y dependiendo
del elemento que se va a disefiar. Los disefiogadab por un mismo individuo, se encuentran

marcados por su estilo personal, que lo diferemheiaesto.

La moda es otro de los elementos por el cual se encusrareado el disefio. Cada época tiene

su moda. En gran medida son los grandes disefagioesees dictan o determinan las modas.

El estilo hace referencia al disefio, la forma o el aspectalge y las caracteristicas que

unifican o distinguen una obra de otra y a un at¢ootro.
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Hoy en dia, podemos reutilizar toda la informacuisual que han pasado a lo largo de los
siglos para crear nuevos disefios. Ademas las #&crdctuales de disefio y las férmulas
cientificas que se usan para producir disefios ifitsibla transmision de un mensaje visual
especifico. El estilo del disefio es de la mayooitgmcia para el mensaje que transmite, ya que
los consumidores son conscientes de las imagemesasoque se relacionan y con las que
quieren relacionarse. Las imagenes y el estiloragtado juvenil, por ejemplo, deben estar en
sintonia con las caracteristicas particulares tlegrapo. Ademas, la estructura de clases de la
sociedad moderna es compleja y la gente que pratedealturas distintas responde de forma
diferente a los estilos visuales. El disefiadoraatabe, por lo tanto, no solo estar familiarizado
tanto con referencias histéricas como contempogingiao también ser consciente de la

naturaleza compleja de la sociedad modé&tna.

1.2.2.2 Diseiiador es igual a Comunicador
Analizando los siguientes términos:

Comunicador

Un comunicador es una persona que tiene como piofekhacer eficiente la transmision de un
mensaje a un publico objetivo por un medio; tamb#aliza un trabajo social para informar,
expresar y convencer, que puede ser en la radicuo eanal de television u otro medio masivo
de comunicacion. Se le considera un estrategaprggshediador de procesos comunicativos.
Es el encargado de visualizar procesos, dinamidasdmenos de todo orden, empleando las
imagenes, los sonidos y el discurso. Es el encargadtraducir mundos; es decir, él busca
estrategias y tacticas para que unos y otros suget@ntiendan, lleguen a acuerdos, pongan en

comun y puedan negociar.

“http://definicion.de/estilo
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Disefiador Gréafico

Referente a la profesion (empirica) mediante laipnarofesional o académica de quién disefia,
actla y proyecta objetos funcionales, herramieatgenémicas, mobiliario, accesorios Utiles,
vestimenta, espacios fisicos o virtuales webs, imettia, informacién, sefiales, mensajes no
verbales signicos, simbdlicos y sistemas, ordepaaitos graficos e imagenes, clasifica
tipologias, crea o modifica tipografias. Su campacdtuacién tiene relacion con la industria, el
comercio y todas las actividades culturales, sdil pereducacion puede tener orientacion
técnica en la ingenieria de procesos industrialesngtructivos (arquitectura de interiores), en
relaciébn con las disciplinas humanisticas en laspcs de actuacion de la comunicacion
audiovisual, las artes gréficas, la publicidadnefcadeorfarketingo la gestion de productos,
el disefio de los mismos o sus contenedgrask@ging embalajes, etiquetas, envases y en las
mismas empresas industriales o comerciales entdepartos de investigacion y desarrollo de

nuevos productos o comunicacion corporativa catiselfiador.

El Disefiador Grafico pertenece al universo totdlizadel Disefio, considerando éste la
actividad proyectual destinada a la creacion dmdr ttiles para el hombre, cuyas funciones
serén generar espacios de habitabilidad, operdaioocemunicacionales, dentro de un amplio

espectro de alternativas materiales y virtuales.

Las distintas orientaciones disciplinarias del fiisentegran, de este modo, una totalidad, tanto
en lo que respecta a lo conceptual como a lo fadlin ese marco, el disefio grafico posee una
especificidad que se manifiesta en un campo dedmcdocencia e investigacion que le es
propio: debe indagar en el mundo perceptivo del drempara generar situaciones de
comunicacion que se inserten adecuadamente erc@iteioperativo y simbdlico con el cual el
individuo convive cotidianamente, nutriéndose dpa¥h acceder, posteriormente, a expandirlo

y enriquecerlo, por lo tanto el objetivo principdé un Disefiador Grafico: comunicar un
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mensaje, un disefiador grafico tiene que comunicanensaje, pero mediante el dominio del

lenguaje visual, y eso es lo que lo diferenciawd®@quier otro comunicador.

En realidad la funcion es comunicar un mensajeesdbi como debe ser ese mensaje para que
la llegada al receptor sea apropiada y lo mas plasible. No es exclusivo de las computadoras,

ni si de sabe dibujar o0 no, o si sabe hacer onetda personales.

Lo que si es cierto es que es un comunicador wspal eso en la carrera existen materias que

ayudan a desarrollar un estilo gréafico, visual gtandente.

El disefio, el cual es bastante complicado de resemmpocas palabras, es més de lo que fue en
un principio que fudransmitir un mensajgrero es también mas gqoemunicar un mensajes
algo méas cercano establecer una comunicacignya no tanto con un cliente especifico, sino
con la sociedad en si, esta comunicacion quizda erayoria de los casos comienza con un
catalizador visual, pero a partir de aqui comieelzéenémeno de ver como esta accion va
desencadenando otros procesos y cambios de losscuals vamos nutriendo y vamos
plasmando en los cambios de los nuevos mensajasiamhdos con el primer proceso o
inclusive con otros nuevos, de esta forma se lgge el mensaje no quede solamente en el

hecho de haber sido comunicado sino que provoqueambio lo que es imprescindible.

Es multidisciplinario, no se trata solo de hacee gn mensaje sea bonito, debe cumplir con

ciertas funciones a favor de lo que se tiene @resinitir, y eso lleva varios pasos.

Las distintas orientaciones disciplinarias del fiisitegran, de este modo, una totalidad, tanto
en lo que respecta a lo conceptual como a lo fadiin ese marco, el disefio grafico posee una
especificidad que se manifiesta en un campo dedmcdocencia e investigacion que le es

propio: debe indagar en el mundo perceptivo del drempara generar situaciones de
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comunicacion que se inserten adecuadamente erceikeioperativo y simbdlico con el cual el
individuo convive cotidianamente, nutriéndose dpa¥h acceder, posteriormente, a expandirlo
y enriquecerlo.

Aqui se describe algo que es fundamental, ya quedepulegarse a entender que la
comunicacion esinidireccional cuando en realidad la comunicacionbédireccionaly sobre
todo como esta comunicacion provocacambioen el medio del individuo lo cual repercute

en la sociedad.

Desempefio laboral y habilidades

La capacidad de disefiar no es innata, sino qudeesie mediante la practica y la reflexion.
Aun asi, sigue siendo una facultad, una cosa empiat Para explotar esa potencia es necesaria
la educacion permanente y la préactica, ya que s dificil adquirirla por la intuicion. La
creatividad, la innovacion y el pensamiento late@h habilidades clave para el desempefio
laboral del Disefiador Gréfico. La creatividad endidefio existe dentro de marcos de
referencias establecidos, pero mas que nada, eshainifidad cultivable, para encontrar
soluciones insospechadas para problemas aparern¢emsolubles. Esto se traduce en trabajos
de disefio de altisimo nivel y calidad. El acto tiveaes el nucleo gestor del proceso de disefio
pero la creatividad en si no consiste en un actdigkfio. Sin embargo, la creatividad no es
exclusiva en el desempefio del disefio grafico y oeuna profesion, aunque si es

absolutamente necesaria para el buen desempefialiigb de disefo.

El rol que cumple el disefiador grafico en el procgs comunicacion es el de codificador o
intérprete del mensaje. Trabaja en la interpretac@rdenamiento y presentacion de los
mensajes visuales. Su sensibilidad para la fornhe der paralela a su sensibilidad para el
contenido. Este trabajo tiene que ver con la pladfon y estructuracion de las

comunicaciones, con su produccion y evaluacioniratiajo de disefio parte siempre de una
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demanda del cliente, demanda que acaba por ested@elngliisticamente, ya sea de manera
oral o escrita. Es decir que el disefio grafico dfiamma un mensaje linglistico en una

manifestacion grafica.

El profesional del disefio grafico rara vez trabefm mensajes no verbales. En algunas
oportunidades la palabra aparece brevemente, yra@s aparece en forma de textos complejos.

El redactor es en muchos casos un miembro eseletiatjuipo de comunicacion.

La actividad de disefio requiere frecuentementpatticipacion de un equipo de profesionales,
como fotégrafos, ilustradores, dibujantes técnitnaluso de otros profesionales menos afines
al mensaje visual. El disefiador es a menudo undowaor de varias disciplinas que

contribuyen a la produccion del mensaje visual, Asbrdina su investigacion, concepcién y
realizacién, haciendo uso de informacién o de eafias de acuerdo con los requerimientos

de los diferentes proyectos.

El disefio grafico es interdisciplinario y por e#bdisefiador necesita tener conocimientos de
otras actividades tales como la fotografia, el jdibe mano alzada, el dibujo técnico, la
geometria descriptiva, la psicologia de la perd@pda psicologia de la Gestalt, la semiologia,

la tipografia, la tecnologia y la comunicacion.

El profesional del disefio grafico es un especakst comunicaciones visuales y su trabajo se
relaciona con todos los pasos del proceso comuaiEeen cuyo contexto, la accién de crear

un objeto visual es so6lo un aspecto de ese proceso.

Este proceso requiere que el disefiador posea eiotganto intimo de las areas de:
1. Comunicacion visual.

2. Comunicacion.
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3. Percepcion visual.

4. Administracién de recursos econdémicos y humanos.
5. Tecnologia.

6. Medios.

7. Técnicas de evaluacion.

Los cuatro principios rectores del disefio grafioa sariables que el profesional del disefio

grafico toma en cuenta a la hora de desarrollgroyecto y son:

« Elindividuo: concebido como unidad ética y estética que iatéysociedad de la cual
forma parte y para quien el espacio visual es tmigo continuo y ligado.

« Lautilidad: porque responde a una necesidad de informaoé&tayes comunicacion.

- El ambiente porque nos exige el conocimiento de la realidsidd para contribuir a la
armonia del habitat, y la realidad de otros cootextara entender la estructura y el
significado del ambiente humano.

+ La economia porque engloba todos los aspectos relacionadelcestudio del costo y

la racionalizacién de los procesos y materialea [@aejecucion de los elementos.

1.2.3 Clasificacion del Disefo Gréfico

Si se observa los campos de actuacion del disefimaohos casi tantos como los objetos que
usamos y consumimos cada dia. No obstante, en ardmificar ideas vamos a establecer una
primera clasificacién del disefio por tipos:

Bidimensional o tridimensional segin se actué eplaho o en espacio. Segun el tipo de

aplicacion o finalidad. Hemos mencionado anteriaimelgunas de las aplicaciones.
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Bajo un punto de vista esencialmente pedagogiadtaemas interesante una clasificacion en

dos grandes grupos:

Disefio grafico que integra la edicidn, la publicidala identidad.

Disefio industrial esencialmente orientado a preyegésde una doble capacidad expresiva y
funcional objetos que se puedan fabricar a tragasmdoroceso industrial. Un ejemplo de disefio
industrial puede ser cualquiera de las consolasidEojuegos que utilizamos, o el de una

lavadora.

Dentro de varias universidades en la Carrera deefDisGréfico, se plantean como
determinantes el marco amplio en que el plantedémio se inserta, en tanto que se dan
pautas especificas que constituyen el nucleo phaticue define el espacio que la misma
delimita:

- Disefo de Imagen Institucional e Identidad Corpaeaat

- Disefio de envase y embalaje.

» Tipografia.

- Disefio Editorial.

- Disefio Publicitario.

« Cartel.

« Disefo de Gréafica Ambiental.

« Disefio Cinético.

« Disefio de Interfaz de Usuario.

Si dividimos el disefio en las mayores agrupacitipeigicas posibles, se reduce el campo de
analisis a cinco factores principales:

La edicion (con el disefio de tipos en primer término, libresjstas, catadlogos y periodicos,
etc.)

La publicidad (el disefio comercial, constituido por el cartehreuncio, el folleto, publicidad
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en la web, etc.)

La identidad (con el disefio de una imagen corporativa, de dmyeel de la sefializacién e
informacién por medios visuales, etc.).

Multimedia (con el disefio de libros interactivos, paginas wetgo y fotografia, etc.)

llustracion (con la creacion de ilustraciones)

Clasificacién por las areas de practica profesional

El campo del disefio gréfico abarca cuatro areadafuentales cuyos limites se superponen
parcialmente en la actividad profesional. La cleadion se basa en la nocion de que cada una
de las areas requiere una preparacion y un tagsqmtecial 0 asesoramiento especial de acuerdo
a la complejidad del proyecto. Las areas son:

- Disefio para informacién incluye el disefio editorial. Generalmente estosljctos se
clasifican de acuerdo al tamafio de informacion digponen en afiches, flyers o
volantes, libros, periddicos, revistas, catadlogdf, DVD, etc. Ademas abarca la
sefalética, que incluye sefiales de peligro, sefd@dsifico, maritimas, sefiales, entre
otras. Los folletos se clasifican de acuerdo alsnemno de paginas y pueden ser dipticos
(dos paginas), tripticos (tres paginas), etc. Tamtse los divide en publicitarios,
propagandisticos, turisticos, entre otros. Den&aesta clasificacion entra también la

infografia, mapas, gréficos y vifietas.

« Disefio para persuasionEs el disefio de comunicacion destinado a infoiore la
conducta del publico. Incluye la publicidad y lapaganda. Ademas entran en esta
clasificaciéon la identidad corporativa que compeemdarcas, iso-logotipo, papeleria
comercial y fiscal, billetes, aplicacion de marcaaequigrafia e indumentaria, gréfica
vehicular; las etiquetas, las cuales pueden setales, colgantes, de seguridad,
envolventes, etc.; y los envase, los mas comunetsaigidos, semirrigidos, flexibles

y las latas.
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Disefio para educacionincluye el material didactico como los manualestriictivos,
indicaciones de uso, fichas didacticas educacienad¢écétera. También entran la

carceleria de seguridad industrial y sefializac@espacios de trabajo.

Disefio para administracion Comprende el disefio de formularios, sefalétibana,
billetes, sellos postales, pagarés y en generalguier pieza que sea susceptible de

falsificacion.

Disefio tipogréfica tipos sans serif o palo seco, con serif, gestyafgticas,

caligraficas y de fantasia.

Disefio de instrumentos de mandospantallas de relojes digitales, de teléfonos

moviles, de cdmaras digitales, y otros aparatos.



CAPITULO II.- INVESTIGACION

2.1 PRESENCIA DEL DISENADOR GRAFICO EN LA CIUDAD D E RIOBAMBA

2.1.1 Historia

2.1.1.1 Cronologia de la presencia de los disefiadergraficos en la ciudad hasta la fecha

actual.

Como es ya de nuestro conocimiento el Disefio nacdacaparicion de la imprenta, en nuestro
pais se registran datos historicos de que en edecuel arte de la imprenta se desarrollé en

1755 en la ciudad de Ambato y posteriormente etoQui

La primera prensa que llegd a nuestro pais fudarpoér la insistencia de los padres jesuitas
Tomas Nieto y José Maugeri. La imprenta se llanfabarenta de la Compafia de Jesus” y
estaba destinada exclusivamente al servicio dgesuostas. El primer impresor fue el hermano
Juan Adan Schwartz y el primer libro impreso enkEelador fue el “Piisima erga Dei

Genetricem devotio”, que significa “Devocion piisira la Madre de Dios”, publicado en 1755.



-03-

Por el afio 1759, se imprimieron los primeros cgt@ode los religiosos de la Compafiia de
Jesus. Trasladada la imprenta a Quito en el misfiop se imprimieron afialejos para los

clérigos, cédulas de comunidn, convites para csimies y cartas de pago de tributos.

Después de algunos afos, se hicieron algunas adblies sobre negocios
administrativos,instruccién publica, se impuls@tansa y se publicd una serie cronolégica de

los presidentes del pais, otra de los obisposlgsiearones mas ilustres de la época colonial.

En 1767 los jesuitas fueron expulsados, y la intarequeddé en manos de Raimundo
Salazar,quien imprimiria el primer periddico delspdPrimicias de la Cultura de Quito”, del
Dr.Francisco Javier Eugenio de Santa Cruz y Espejn primer numero se imprimio el 5 de

enero de 1792 y el dltimo numero vio la luz el 2ahrzo del mismo afo.

Hasta 1821, la libertad de imprenta estaba coastagta necesaria la licencia de la autoridad
respectiva para hacer publicaciones, por lo tadlo se publicaron apenas tres peridédicos en
esta etapa: “La Gaceta de la corona”, de car&dteico y burlesco, “La Gaceta de la corte de
Quito” y “La Gaceta Curiosa”. Otra de las causas imopidié el desarrollo de la prensa fue la
mala calidad y escasez de tipos, la falta de agjigtla dificultad de transportar el material
tipografico. Cabe sefialar que desde 1810 hasta IR®3enzaron las divergencias e

incertidumbres en la historia de los periédicosefias.

La historia de los medios impresos en el Ecuadotba&stante extensa puesto que cada

publicacién tiene un motivo de salir a la luz ya adavor o en contra del gobierno.

A inicios del siglo XX aparecieron periddicos de ymia permanencia y vigencia hasta la
presente fecha; en 1906 aparecié “El Comercio”aamision fue vespertina. “La Tierra”, “La

Candela, “La Palabra”, “El Siglo”, “El Orden”, “Elimparcial”, “El Dia” fueron otros
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periddicos quitefios que se publicaron a iniciosig®. En Guayaquil a parecié “El Universo”
que se convirtié en el diario de mayor circulacginla costa y actualmente es uno de los mas

vendidos a nivel nacional.

A pesar de que en nuestra ciudad no encontram@srosgcronoldgicos podemos decir que
1916 fue el afio del aparecimiento del primer pégg@germanente y de emision regular en sus
publicaciones en la ciudad de Riobamba; se trathodeAndes, semanario independiente (el
cual en 1918 se convirtié en diario), sali6 a lndlil1l de noviembre de 1916, en cuya fecha se

celebra la independencia de Riobamba.

A partir de estos hechos en el Ecuador nace elooflel Disefio Grafico de una manera
empirica claro esta, pero si podemos llamarlo dar@ manera el llamado Boom del disefio
grafico en el Ecuador, se dio tal vez a partiradaparicion de escuelas de disefio en el pais. Y
fue a principios de los 90 que egresaron las pam@romociones de disefio sobre todo en

Quito.

De el mismo modo se puede decir que el disefio & sxistio en nuestra ciudad hasta la
llegada del siglo XX es asi que hace unos 40 afiosstala la primera imprenta bien constituida
con los servicios de offset en nuestra ciudad “émfa Pichincha” y mas tarde se conoce que se
instalaron en nuestra ciudad varias personas queron de la ciudad de Quito para impartir
cursos y se dedicaron al arte de la ilustraciéa ymprenta como es el caso de la “Imprenta
Gutemberg”, a partir de ahi se desarrolla en sirtel grafico en nuestra ciudad de una forma

empirica.

Cabe destacar que en nuestra ciudad siguen trdbdas profesionales empiricos la mayoria

de los cuales son quienes manejan las imprentagmpéstantes de nuestra ciudad, asi también
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que estos mismos han visto la necesidad de irehtire sus empleados a los profesionales del

disefo.

En lo que se refiere al mundo de las impresioneseessario destacar que no solo existen
imprentas sino que en estos Ultimos afos surgiaempresas destinadas a la impresion de
gigantografias especificamente y que tuvieron unéfg@racion muy rapida en nuestra ciudad,

al punto en el que existen cuadras de calles equiase encuentran practicamente una junto a

la otra.

Otro punto muy importante es el de la creacién denkias de Disefio y/o Publicidad que se
encuentran presentes en nuestra ciudad mas o mdesds que se registraron los primeros
graduados de la profesién, y que en nuestra igaeshin hemos encontrado alrededor de unas

20 agencias bien constituidas y segun nuestrageigp siguen en aumento.

En el tema académico es el afio de 1998 en donpgmdece el nacimiento del Disefio como
carrera académica con la creacion de la misma gasvistituciones educativas de nuestra
ciudad, datos obtenidos a través de nuestra igaeghn. El titulo con el que se inicio la oferta
de esta carrera era con un grado de técnico, hegéa a la actualidad en la que su maximo

titulo es el de ingenieria.

En la actualidad existen cinco instituciones eduaatde nivel superior aprobadas por el

CONESUP que ofertan esta carrera en nuestra ciudad:
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ESPOCH

Figura LIl Escuela Superior Politécnica de Chimborazo

La Escuela Superior Politécnica de Chimborazo (ESR)Q tiene su origen en el Instituto
tecnolégico Superior de Chimborazo. ElI cambio denod@nacion a Escuela Superior
Politécnica de Chimborazo ESPOCH, se produce elle2@ctubre de 1973 publicada en el
Registro Oficial N° 425 del 6 de noviembre del nosafio. El afio 2000, mediante resolucion
No. Del H.C.P. se crea la Facultad de Informéticalgctronica la misma que agrupa a las
escuelas de Ingenieria en Sistemas, Ingenieridréié= y Tecnologia en Computacion y
Disefio Grafico, ofertando los titulos de Disefiaddecnologia en Disefio Grafico y
Licenciatura en Disefio grafico. A partir del afidd&Gse inicia con la oferta academica de
Ingenieria en Disefio Grafico, cambiando asi hastactualidad en la que los titulos a obtener

son: Tecnologia en Disefio grafico e Ingenieriaisait Grafico.

UNACH

Figura LIV: Universidad Nacional de Chimborazo

La Universidad Nacional de Chimborazo se constielygl de Agosto de 1995. Dentro de La

Facultad de Ciencias de la Educacién, Humanas golegias de la Universidad Nacional de
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Chimborazo se crea en el afio 2002 la carrera desAiDisefio Grafico) con el titulo

Licenciado(a) en Disefio Gréfico.

ISTRA

Figura LV: Instituto Técnico Superior Republica Federal De Alenania

Esta institucion educativa nace como colegio paeicen el afio de 1996, y empieza a ofertar la
carrera de Disefio Grafico en el afio de 1998, s alé grado de INSTITUTO TECNICO
SUPERIOR “REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA”, el 17 dgulio del 2002. El 26 de
septiembre del 2003, se otorga al ISTRA el funaiueato de cinco nuevas carreras entre las
cuales se encontraba Disefio grafico y multimedialaeactualidad el titulo que otorga esta

institucion es de Tecnélogo en Disefio grafico ytimadia.

UNIDEC

UNIVERSIDAD
INTERAMERICANA
DEL ECUADOR

Figura LVI: Universidad Interamericana del Ecuador

Esta institucion nace como el Instituto Superieciolégico Panamericano “ISTPA”, el 5 de
octubre del 2007 obtuvo el cambio de denominacinigersidad Interamericana Del Ecuador
“UNIDEC”. En donde todas las carreras pertenecgeiale“ISTPA” pasan a ser carreras de
pregrado terminal en la UNIDEC con el titulo dednigria en Disefio Grafico y Multimedia y

sus estudiantes siguen cursando la carrera.
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HARVARD COMPUT
En esta institucion educativa los estudiantes defidi se encuentran cursando los primeros

niveles de estudios.

Es obvio que los profesionales del disefio siguengindose en estas instituciones y que

mientras esta investigacion se realiza las filggesi en aumento.

2.1.1.2 Profesionales graduados en nuestra ciudaddta la fecha actual

Segun datos de las instituciones superiores limseprs graduados de la carrera de Disefio

Grafico se registran a partir del afio 2001 en RIS, a continuacion una nomina unificada

obtenida en la investigacion 157 en total hastadha tope de la misma:

Tabla I: Tabla general de los Disefiadores Gréficos en adiule Riobamba.

NOMBRES

ANALUISA FLORES LIDA JANETH
ASTUDILLO MAMARANDI ALFREDO MAURICIO
ALVARADO RAMOS JOSE FABIAN
AREVALO ORTIZ ROBERTO PAOLO
ARMENDARIS RODRIGUEZ MAYRA VERONICA
ALTAMIRANO CAPELO FERNANDO JAVIER
ALARCON PARRA PEPITA

ANDRADE DIAZ VERONICA ALEXANDRA
AUQUILLA MONAR ANITA DEL ROCIO

10 | ALULEMA QUITAQUIS WILLIAM PATRICIO
11 | AGUIRRE ALARCON DIEGO SANTIAGO

12 | ANGAMARCA ORTIZ INES DEL ROCIO

13 | ANGUIETA TOBAR JAVIER EDISON

14 | ANDRADE ZAMBRANO EDISON PATRICIO
15 | ANDINO MIRANDA CARMEN ALICIA

16 | BARROSO ZAVALA NELSON RODRIGO

17 | BASANTES BANDERAS DIEGO FERNANDO
18 | BARRIGA FRAY SANTIAGO FABIAN

19 | BENALCAZAR NARANJO ANGEL PATRICIO
20 | BONILLA GUACHO HECTOR VINICIO

21 | BARRIONUEVO MARIA GRISELDA

22 | BARRIONUEVO BARRIONUEVO NARCISA

OCoO~NOOTDSWNPEF
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23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
70
71
72
73
74
75

BARRENO VALVERDE MARIETA ORFELINA
BOLANOS ESCANDON ANA LUCIA

BRIONES BRAVO PABLO ANTONIO
BENAVIDES SISA FRANKLIN RAMIRO
BAZANTES MONTERO SANDRA MARIA
BRITO SANAGUANO DARIO JAVIER
CALDERON CRUZ FABIAN ALFONSO
CARDENAS NARANJO JULIO CESAR
CARBALLO ESPIN DIEGO DUVERLIN
CAGUANA MOLINA WELINTON PAUL
CEVALLOS CARPIO PEDRO FERMIN
CUARAN BASTIDAS EDWIN ALEXANDER
CURI VALDIVIESO FREDDY SEGUNDO
CABRERA ORTIZ ANGEL MARCELO
CORONEL ALBAN DIEGO VLADIMIR

CHAVEZ CADENA MARCO IVAN

CARDENAS HERRERA ROBERTO CARLOS
CORDOVA ALARCON LUZ DEL CONSUELO
CHARIGUAMAN FLORES LORENA DEL ROCIO
CAILLAGUA HUSCA CARMITA

CANDY YURICUBA DIANA MARIBEL

CAJAS QUISIGUINA BAYRON

CASTRO ORTIZ WILSON

COSTALES COKA PATRICIO

CORDOBA ALARCON LUZ

COBO CAICEDO DAVID GUILLERMO
CHAVEZ COLCHA ALBA PAOLA

DOMINGUEZ ALTAMIRANO WILSON RODRIGO
ECHEVERRIA BRITO DANY PATRICIO
ENCALADA OJEDA MARIA ISABEL
ESPINOZA AVALOS CRISTIAN IVAN

FIALLOS CARGUA JULIO CESAR

FREY ESPINOZA JHON FRANCISCO
GAVILANEZ GUILCAPI MERWIN SANTIAGO
GAMBOA HERRERIA VICTOR ANDRES
GUERRERO RONQUILLO MIGUEL MAURICIO
GUADALUPE ZAMBRANO ALVARO FERNANDO
GORDILLO OBREGON GILLMA ALEXSANDRA
GARCIA GONZALES MIRYAM EDITH

GUAMI CHUGURI MERY

GUAMANTAQUI JARA JORGE LEONARDO
GUIJARRO VINUEZA MARIO JAVIER

GUANA TARCO SILVIA CAROLINA

HEREDIA HERMIDA JOSE LUIS

HEREDIA GUAMAN MARCO FERNANDO
HURTADO COLOMA WASHINGTON GONZALO
HIDALGO PAZMINO XIMENA MONSERRATH
HIDALGO BARRENO MARIA DEL PILAR
IBARRA LOZA JORGE ENRIQUE

INSUASTI MAYA DIEGO ALFREDO

JARA OROZCO OSCAR JAVIER

JARAMILLO MOYANO EDGAR

JARAMILLO RIOFRIO ANTONIO NICOLAS
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76 | JIMENEZ ALULEMA PABLO ALONZO

77 | LALON MATA MARIA ISABEL

78 | LASSO DE LA VEGA ENCALADA GALO EDUARDO
79 | LOPEZ GUEVARA MARCELA FERNANDA
80 | LOBATO INCA CARMEN DEL PILAR

81 | LLUILEMA VACACELA TELMO EFRAIN

82 | LEINES GUANUNA RICARDO JAVIER

83 | LLUILEMA LUIS ALBERTO

84 | MARTINEZ ESPINOZA EDISON FERNANDO
85 | MAITA JARA LUIS GONZALO

86 | MARTINEZ ANDRADE MARIA JOSE

87 | MARMOLEJO CUEVA MELVA CRISTINA

88 | MAIGUALEMA LEON GRISELDA DEL CARMEN
89 | MALDONADO JARA PAUL

90 | MOREJON GUERRON DARWIN NAPOLEON
91 | MOLINA CABRERA PEDRO GUILLERMO

92 | MOROCHO MIRANDA ANA MARIA

93 | MONTOYA RAMIREZ CARLOS RAMON

94 | MORENO GUEVARA NANCY MARIELA

95 | PATINOCHICAIZA JULIO CESAR

96 | NEIRA RAMIREZ JIMENA CECILIA

97 | NARANJO CARRASCO RONALD STEVE

98 | NARVAEZ POMAGUALLI LUIS ALEXIS

99 | NAULA ERAZO BLANCA ALEGRIA

100 | OCHOA SAETEROS ANA

101 | ONA GARCES ALVARO IVAN

102 | ORTIZ TRUJILLO MARIA ELENA

103 | ORNA ORTIZ ANGEL OSWALDO

104 | ORTEGA RUIZ IVAN MARCELO

105 | OVANDO MORILLO MARGARITA VIVIANA
106 | PACA QUINALUIZA IVAN GEOVANNY

107 | PADILLA FIALLOS MARIA ELISA

108 | PARRA MIRANDA FABIAN VICENTE

109 | PAULLAN GUAMAN CARMEN DEL PILAR
110 | PAULA ALARCON PAULINA ALEXSANDRA
111 | PAREDES CALDERON BERTHA ALEJANDRA
112 | PAZ ROSERO MARIA ISABEL

113 | PEREZ AVALOS IVAN ALEJANDRO

114 | PERALTA CHINLLE MAYRA ELIZABETH
115 | POMBOZA FLORIL MARGARITA

116 | QUIROGA CALDERON ANABEL DEL ROCIO
117 | RAMOS UBIDIA HOLGER GERMAN

118 | RODRIGUEZ IBARRA GUSTAVO REMIGIO
119 | RODRIGUEZ ANDRADE ANGEL ROBERTO
120 | RODRIGUEZ TAPIA JUAN CARLOS

121 | ROBALINO MORA JORGE SANTIAGO

122 | RONQUILLO BOLANOS CARLOS

123 | RIVERA ABARCA ANA LUCIA

124 | ROSAS CHAVEZ PABLO XAVIER

124 | RUIZ NARANJO ELVIS AUGUSTO

125| SAGUAY MIRANDA DOUGLAS DARIO

126 | SANTOS POVEDA RAMIRO DAVID

127 | SAMANIEGO LOPEZ MARIELA VERONICA
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128 | SALGUERO ROSERO JASE RAFAEL

129 | SANCHEZ YEPEZ JAIRO

130 | SANCHEZ ENRIQUEZ ELIZABETH

131 | SEGOVIA PORTALANZA MANUEL EDUARDO
132 | SILVA BALLAGAN MAURO VINICIO

133 | SOLIS CABRERA JUAN CARLOS

134 | TERAN JACOME ALEXSANDRA CAROLINA
135| TOCA CALDERON CONSUELO IVONNE
136 | URQUIZO ALCIVAR PATRICIA

137 | USCA CAILLAGUA NIDIA CARMITA

138 | USCA RAMOS ROCIO DEL PILAR

139 | UVIDIA ORTEGA JAIME DAVID

140 | VALDIVIEZO CABEZAS MAGDALENA DEL ROCIO
141 | VALDIVIESO OVIEDO NANCY MARGOTH
142 | VALLEJO ORTEGA RONI DIEGO

143 | VANEGAS PINOS JORGE ANTONIO

144 | VASCONEZ BARRAGAN PATRICIO DANIEL
145| VILLAGRAN AREVALO CRISTINA ISABEL
146 | VELASQUEZ CAMPOS ROBERTO DAVID
147 | VILLA NUNEZ FELIX GONZALO

148 | VILLA UVIDIA DELIA CARMELINA

149 | VILLARROEL YEROVI MARIA AUGUSTA
150 | VIEIRA MESA PABLO DAVID

151 | VINAN CARRASCO LUIS

152 | VINAN CARRASCO GONZALO ABRAHAM
153 | YAMBAY BURBANO DARIO DAVID

154 | ZAVALA ECHEVERRIA HILDA GRACIELA
155| ZAMBRANO VINUEZA DIANA VALERIA

156 | ZUNIGA DONOSO JOSE MIGUEL

157 | ZAVALA KOTOV RENAT

Con la finalidad de completar la informacién basipae servira como partida de esta
investigacion a continuacion se evaluara la infaigra otorgada por las instituciones
educativas de nivel superior, en lo que se refiemestitucion y afio de graduacion e incluira
informacién recabada en las encuestas realizaldaspaofesionales en lo que se refiere al lugar
de residencia, datos que serviran para realizamdlsis del crecimiento de la carrera desde sus
primeros afios hasta la fecha de la investigacide yla migracion profesional salvando

obviamente los casos de graduados de otras ciudad@igen que no fueron encuestados.
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Tabla II: Institucion en la que se gradua

INDICADORES FRECUENCIA PORCENTAJE
ESPOCH 73 46.5%
UNACH 36 22.9%

ISTRA 48 30.6%
TOTAL 157 100%

Fuente: Informacién proporcionada por las Instituciones ¢&divas de nivesuperior en

Riobamba.

m ESPOCH

B UNACH

W ISTRA

Interpretacion:

De la encuesta aplicada a los Profesionales defiDiSrafico se puede observar que el 4¢

del total de profesionales se gradio en la ESP, lo queindica que la mayor parte

Pastel I: Institucién en la que se graduaron

Fuente: Andlisis realizado por las autores.

profesionales del disefio pertenecen a esta insti.

Tabla Il Fecha en la que se gradua

INDICADORES FRECUENCIA | PORCENTAJE
2001 8 5.1%
2002 5 3.2%
2003 6 3.8%
2004 6 3.8%
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2005 12 7.6%

2006 28 17.8%
2007 34 21.7%
2008 40 25.5%
2009 18 11.5%
TOTAL 157 100%

Fuente: Informacidén proporcionada por las Instituciones &divas de nivel superior ¢
Riobamba.

¢En que fecha se graduo?

11,5%

25,5% w

3,2%

5,19 3,8%
‘ 7,6%

l 17.8%

m 2001
W 2002
w2003
m 2004
| 2005
m 2006
2007
2008
2009

21,7%

Pastel Il: Fecha en que se graduaron

Fuente: Analisis realizado por las autores.

Interpretacion: De la encuesta aplicada a los Profesionales de#fiDisGraficose pudo
observar un incremento desde el afio 2001 en edeuegistraron los primeros graduados ¢

especialidad con un 34, hacia el afio 2009 en el cse obtuvo un 18,5%.

Tabla Iv: Ciudad en la que vive actualmente

INDICADORES FRECUENCIA | PORCENTAJE
RIOBAMBA 125 79.6%
FUERA DE LA| 32 20.4%
CIUDAD

TOTAL 157 100%

Fuente: Encuesta realizada a los Profesionales del Dise&ficG
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¢éCiudad en que vive actualmente?

E RIOBAMBA

W FUERA DE LA
CIUDAD

Pastel IlIl: Ciudad en la que vive actualmente

Fuente: Andlisis realizado por las autores.

Interpretacion:
De la encuesta aplicada a los Profesionales defiDisraficose pudoobservar el 79,6% ¢
encuentra en la ciudadnés adelantobservaremossi ejerce o no su profesi), mientras que

el 20,4% se encuentra fuera de ¢

CONCLUSIONES

En lo relacionado das instituciones educativas que ofertan esta rearem la presen
investigacion se encuentran las avaladas por el ESDM y cabe sefialar que existen
nuestra ciudad otras instituciones que ofertatofitsimilares en esta carrera con difere
menciones pero que no se encuentran reconocidakghar organismo, las tres instituciones
las quese obtuvieron los datos proporcionaron informacion, la mayor parte de Bafeales
del disefio son graduados de la ESPOCH lo que ianglie esta es la institucion que cuenta

la preferencia de parte de la comunidad estudidatdigue el ISTRA que aunque en su of
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académica otorga un titulo de tecnologia tieneamvenio académico con la UNITA 'y también
tiene un buen numero de profesionales graduadaes sedialar que su titulo tiene una mencion
que es disefio multimedia, le sigue la UNACH quertafel titulo de licenciatura, estas
instituciones tienen la responsabilidad de encanienearrera del Disefio Grafico en la ciudad
asi como también de reestructurar la misma pare da&i una nueva vision desde el area

académica.

En cuanto al numero de graduados en la ciudadcgierdo a la informacién recabada en la
investigacion, las cifras indican que se espererecimiento en el numero de los profesionales
en el area de disefio, se preciso que aunqueamemneifa a otras carreras el Disefio Grafico es
una carrera relativamente nueva desde sus inicw@suna gran acogida, desde el afio de 1998
cuando inicio su oferta hasta la fecha, su crecitoiba sido gradual y constante, por lo tanto se
concluye que es necesario buscar una forma de tooasal mercado ya sea ofreciendo
menciones en los titulos o especializaciones bdscamevas vias en las que como
profesionales se puedan destacar ya que se havatseque la mayoria de profesionales
graduados en la ciudad se encuentran radicad@smisiina y no solo estos son quienes ejercen
la profesion sino también personas de forma engp@deno se ha mencionado anteriormente, y
profesionales que han venido a nuestra ciudad haeeradicado en ella, como se observa el
campo del disefio genera competitividad no solorefesionales del mismo sino también en
profesionales de carreras afines (marketing, sesteetc.) por llamarlo de alguna manera, por
lo tanto la oferta de sus servicios debe tener alenfento “ adicional si se desea surgir y

competir en este ambito.

Es necesario tomar en cuenta que el disefio grffiota parte de un todo llamado sociedad y
que por lo tanto esta no solo ligado a factora®iii®s antes mencionados sino también a otros
como el crecimiento de la poblacion urbana que res de los factores que incentivan el

crecimiento de la actividad publicitaria dentroldeual se encuentra evidentemente el Disefio.
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En la medida en que, el progreso tecnolégico yat@s superior, esto permite que el nivel de
vida de los pobladores aumente y, por lo tanto,sguieusque cubrir nuevas necesidades, lo que
permite un desarrollo progresivo del mercado ylpoanto de la publicidad y el disefio gréfico,
lo que los compromete a tener un desarrollo qua ahyitmo en una unificacion si crecen los
aspirantes y graduados del disefio, si crece nuastrcado, la poblacion debe también crecer la

carrera como tal.

Puntualizando:
- La carrera de disefio en el &mbito académico tuvprisnera promocion de
graduados en nuestra ciudad en el afio 2001
- A partir del afio de creacion de la carrera de Diséfiafico se aprecia un
notable incremento de la misma llegando al 2009urohl,5%
- El indice de migracion profesional es muy bajosasbbserva que el 79,6% de

los graduados reside actualmente en la ciudad.

2.1.2 Mercado Ocupacional del Disefiador Grafico ela ciudad

2.1.2.1 Experiencia Laboral

Para el analisis y las conclusiones de este pentwauaran algunas de las preguntas realizadas
en las encuestas a los profesionales del disefigldn de conocer su experiencia en el campo
laboral.

Tabla V: ¢ Desde cuando trabaja?

INDICADORES FRECUENCIA |PORCENTAJE
ANTES DE| 65 41.4%
GRADUARSE

DESPUES DF 60 38.2%
GRADUARSE

NO ENCUESTADOS 32 20.4%
TOTAL 157 100%

Fuente: Encuesta realizada a los Profesionales del Di€zéfico
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éDesde cuando trabaja?

B ANTES DE GRADUARSE

m DESPUES DE
GRADUARSE

NO ENCUESTADOS

Pastel IV: ¢, Desde cuando trabaja?

Fuente: Andlisis realizado por las autores.

Interpretacion:

De la encuesta aplicada a los Profesionales dalfiDisGrafice se pud observar el 41,4%

empez6 en el @mbito laboral antes de graduarseatnaseque el 38,2% lo hicieron una »

graduados.

Tabla VI: ¢,Qué experiencia tiene en el trabajo como profakitel disefic

INDICADORES FRECUENCIA | PORCENTAJE
MENOS DE UN ANC 12 7.6%

MAS DE UN ANC 58 37%

NO EJERCI 55 35%

NO ENCUESTADO:! 32 20.4%

TOTAL 157 100%

Fuente: Encuesta realizada a los Profesionales del Dise&ficG
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¢Cuanto tiempo lleva trabajando como profesional?
7,6%
‘ = MENOS DE UN ARO
= MAS DE UN ANO

NO EJERCE

m NO ENCUESTADOS

Pastel V: ¢, QUé experiencia tiene en el trabajo ciprofesional del disefi

Fuente: Andlisis realizado por las autores.

Interpretacion:
De la encuesta aplicada a los Profesionales defiDi&raficcse pudobservar que existen |

buen nimero de profesionales que cuentan con encia en el trabajo de dise un 37%.

CONCLUSIONES

No cabe duda que é@mbito profesioni de los Disefiadores Grafices muy competitivo, y
que se enfrentano solo i la competencia coprofesionales del disefio sino a los afines a
carrera y sin duda a los empiricos que a menudeoadag su conocimiento académic
ofreciendo disefos gratis (salvo contadas exceps)psin embargse observaron cifras ¢
demuestran que la carreraue siendo copada por aspirantes deseosos de ctnatuiichas
veces sin saber si al final tendran un puesto seggitrabajo o si podran emprender con €
su propia empresan las instituciones educativas la formzintroducciér al mundo laboral es
através de las practicas -profesionales que si se cuenta soerte brindaran conimientos
que de alguna forma servirdn e futuro profesional, pero también existen aquells@nas
que por cuenta propigor necesidad o por oportunidad han tera suerte de desenvolverse
un &mbito laboral antes de cunar sus estudios, las cifrdemuestran que la mayoria de

profesionales del disefiovieron la suerte en este aspectorealizar alguna clase de trab
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antes de graduarse, se han recogido testimoniestddiantes que a la par de lo académico
llevaban a cabo su trabajo como disefiadores naénelo la mayoria la experiencia adquirida

en su trabajo diario.

Asi mismo existen profesionales con amplia exper@e®n el ambito del disefio ya como
profesionales graduados de Disefio y que sin dudebeseficia de sobremanera a la profesion
y al profesional como tal, en el momento de ofeste servicios, pero se puede dejar de lado a
aquellos profesionales que recién empiezan en etimlaboral y que la mayoria no cuenta con
la experiencia (aunque esto podria ser subjetiva@dste campo; Una cifra importante dentro de
la investigacion es la de profesionales que na@efjela carrera, motivos? Varios, la saturacion
de la carrera, mencionada en uno de los puntesiemgs de la investigacion, la falta de una
nueva visién de la carrera de parte de instituconele los propios disefiadores, la falta de
experiencia mencionada anteriormente y un descomiauio de las actividades vy los servicios
se puede desarrollar como profesionales del digefi® podrian estar al servicio de la sociedad
riobambefa, punto que mas adelante se demostiiaeéa de datos de la investigacion dirigida
al sector empresarial. Es responsabilidad no selinstituciones educativas sino también de
cada individuo el tratar de adquirir conocimienpoacticos mas alla de los académicos, que
brinden algo de experiencia en una carrera queaotmnte avanza a la par de las nuevas
tecnologias, la globalizacion y el desarrollo seaxitiural, asi como también la investigacion y

actualizacion constantes dentro de su ambito derdle profesional.

Puntualizando:
- La mayoria de profesionales del disefio tienen atgpiinde experiencia en el
campo laboral, incluso desde antes de obtenetusu profesional.
- Es responsabilidad de las instituciones educatlgasntroduccion de sus
estudiantes al campo laboral con cierta experiegosa que se lograria si las

practicas pre-profesionales se realizarian connalgtiase de convenios con



empresas del &mbito del disefio, pues el benefiia para las instituciones en
cuanto al prestigio de sus profesionales, de losdiemtes al contar con la

experiencia necesaria y de las empresas de disedatar con una mano mas

-110-

gue aporte en su trabajo por un tiempo gratuitagent

- Esresponsabilidad de los estudiantes y profesereladquirir experiencia por
todos los medios posibles, académicos, laboralessiigativos para enriquecer
Sus conocimientos y experiencia con respecto afidissu participacion en toda

actividad que involucre el disefio y la socializaciel mismo como actividad

profesional de aporte al desarrollo en la ciudad.

2.1.2.2 Mercado Ocupacional

Para el analisis y las conclusiones de este pentwauaran algunas de las preguntas realizadas

en las encuestas a los profesionales del diseiioelciin conocer el campo ocupacional en el

que se desenvuelven los mismos en la ciudad.

Tabla VII: ¢ Ejerce su profesion?

INDICADORES FRECUENCIA |PORCENTAJE
EJERCE 70 44.6%

NO EJERCE 55 35%

NO ENCUESTADOS 32 20.4%
TOTAL 157 100%

Fuente: Encuesta realizada a los Profesionales del Di€géafico.
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éEjerce su profesion?

m EJERCE

H NO EJERCE

NO ENCUESTADOS

Pastel VI: Ejerce su profesion:

Fuente: Andlisis realizado por las autores.

Interpretacion:
De la encuesta aplicada a los Profesionales defiDi&raficcse pudabservar que la mayor

de profesionales un 44,6% ejerce su profesiantraee diferentes campos ocupacion

Tabla VIIl . Del 44,6 que ejerce la profesion, trabajar

INDICADORES FRECUENCIA PORCENTAJE
AGENCIAS DE| 13 18,6%
DISENOY/C

PUBLICIDAD

ESTUDIOS 8 11,4%

FOTOGRAFICOS Y/C
VIDEO DIGITAL

FREE LANCEF 13 18,6%
IMPRENTAS Y| 20 28,6%
GIGANTOGRAFIAS

DOCENCIA 15 21,4%
INSTITUCIONES 1 1,4%
AREA DE DISENC

TOTAL 70 100%

Fuente: Encuesta realizada a los Profesionales del DiseafcG.
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M agencia de diseio
y/o publicidad
1,4% 18.6% M estudio fotografico

y/o video digital
m free lancer
,4%
Himprentasy
gigantografias
B docencia

W inst. area de
disefio

PastelVIl : En donde se encuentran trabajando los disefi:

Fuente: Andlisis realizado por las autores.

Interpretacion:
De la encuesta aplicada a los Profesionales delfibis&raficcse pudoobserva que la mayor
parte de los profesionales ejercen su profien campos profesionales muy limitados tanto

se reducen a 6 grupos.

CONCLUSIONES

Como se halado a conocer dentdel marco teoricoel disefio es universal y se integra de
de un todo llamado sociedad, cumpliendo obviamdiggntasfuncione: ya que sus usos y
objetivos son tan consubstanciales al mundo tégiaa, la comunicacion y la cbalizacion
que se abra un abanico de posibilidades dentro de su amlkitacdion, tambiéise conocio
(aungque es un secreto a vo que en epais el disefio no ha alcanzado el desarrollo qt
otros paises con una cultura del di¢ bien establecida, eésas que l6gico que esto ocurre en
el pais entonces no podemos esperar mas en nuestaal @n donde esta cultura apenas y
asomando las narices y en doisumercado laboral se ve tan limitado a pesar dedhgeeros

de algunos profesionales gse han sabido ganar un lugar y sacar provecho dgpriencic
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en trabajos de imprenta, editoriales, ilustracito, A pesar de ello los demas se encuentran
dentro de un poligono de seis lados aparentensagan esta investigacion y solo uno o dos de
estos lados les permite un desarrollo pleno corafegionales, se encuentran encasillandose y
etiguetandose sin darse cuenta de que el mundmlat®un disefiador tiene mas seis lados, en
este caso campos ocupacionales, asi se obsereb 2R1€% se desenvuelve en el campo de las
impresiones. El restante 35% que no ejerce la gid@fesaltaron fuera del poligono y

simplemente se cansaron de buscar oportunidadesexésidad los obligo a buscar otro campo
ocupacional que si facture y tal vez brinde mejoéeitos personales. Esta es la encrucijada con
campos laborales limitados y saturados, por mggct@oalguien ame la profesion se vera ,si no
cambian las cosas, a dejar de lado el esfuerzizadalal cursar la carrera y con titulo bajo el

brazo buscara nuevos caminos alejados del poliganel que tenemos al disefio en nuestra
ciudad, y una vez mas la culpa es de la vaca?, mué¢sdos estudiantes y profesionales del
disefio estan en la obligacion y responsabilidadidersificarse y tratar de poco a poco ganar
espacio, con creatividad, investigacion, trabajeaalad y optimizacion de recursos. Ampliar

el mercado laboral resulta urgente para el ddkae su carrera profesional, es sin duda un

paso en el que ganan todos.

Puntualizando:

- Un 44,6% de profesionales del disefio ejerce swegidi.

- Los campos de desarrollo profesional limitadosaenilidad, asi un 28,6% se
encuentra en el campo de las impresiones.

- Solo el 1,4% se desenvuelve en empresas publicelshema de disefio.

- Los campos ocupacionales del disefiador gréfica emubad se reducen a seis
areas. impresiones, docencia, agencias de disafiep vy fotografia, free
lancer, instituciones publicas area de disefio. @adacon grandes dificultades

para el profesional.
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2.1.3 Trabajo del Disefiador Grafico en la ciudad.

Es menester tocar algunos puntos para el desad®liste tema, la idea en un principio fue la
de presentar trabajos realizados por los Disegaderéaficos de nuestra ciudad para lo cual en
el momento de realizar las encuestas se pidié westna digital en formato jpg. de alguno de
sus trabajos, pero con el inconveniente de quauninge ellos lleva un portafolio profesional y
el celo profesional por parte de la mayoria desdlés impedia, por decirlo de alguna manera
colaborar con la investigacién, por lo cual no aeilito esta muestra excepto pocos casos.
Motivo por el cual se re-direcciono, y cambio efogme hacia un sector que va en ascenso y
obviamente en el que los disefiadores pueden dés@®omuy bien, el de las agencias de
disefio, en el momento de llevar a cabo la investigase encontraron 25 agencias de disefio en

la ciudad y son sus trabajos los que estaran gessen este andlisis.

2.1.3.1 Analisis de las tendencias utilizadas acto@nte en el Disefio Grafico en la ciudad.

El uso de los elementos del disefio, los cualesibagéen o influyen por si mismos al estilo de
cada disefiador, como se aprecio en el marco teddieotro de las tendencias de disefio existen
un sinfin de elementos que influenciaron los misd®gual manera en la actualidad, esta es la

razon de este estudio tener una idea general d#llaencias en nuestros disefiadores.
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Tabla IX: Andlisis de las tendencias utilizadas por las agsrde Publicidad de la ciudad de

Riobamba.

AGENCIA DISAIKNER

DATOS

ﬁ’

’#

CLIENTE: Trip Club de Deportes y Aventura
de la USFQ

PIEZA GRAFICA: Papeleria y logotipo.
TENDENCIAS: moderno, minimalista.

DATOS

AGENCIA BENDITO

CLIENTE: Tienda Inti Apparel
PIEZA GRAFICA: Afiche y logotipo.
TENDENCIA: minimalista,

DATOS

% Campeonato de Fulbito

“Fausto Freire”

1= E\ S

CLIENTE: Campeonato Bellavista
PIEZA GRAFICA: Afiche promocional.
TENDENCIA: collage

DATOS

CLIENTE: Operadora de Turismo Andes
Spirit

PIEZA GRAFICA: Afiche promocional.
TENDENCIA: collage fotografia.
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AGENCIA IMAGEN DATOS

Selecpan

Panificadora

CLIENTE: Panificadora Selecpan.
PIEZA GRAFICA: publicidad movil,
logotipo.
Sszdel

»K TENDENCIA: minimalista, tipografica.
jo

®

@2612612 099222110
AGENCIA IMAGO

DATOS

CLIENTE: Magno Technology.
PIEZA GRAFICA: afiche promocional
logotipo.

TENDENCIA: futurista, tipogréfica.

AGENCIA LEADER

DATOS

] z' CLIENTE: Empresa de alimentos Nuvinat.
nuvinar.

PIEZA GRAFICA: imagen gréfica, logotipag.

Aliméntate sano, aliméntate mejor.... TENDENCIA: minimalista, tipografica.

AGENCIA P&D DATOS

CLIENTE: ’Productora Crear TV.
PIEZA GRAFICA: identificaciones.
TENDENCIA: collage, tipogréfica.
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AGENCIA DISENO&PUBLICIDAD DATOS

i!D

Wabunln  SERVICES

RROLLO CIA. LTDA

A
EMPRESARIAL RIOBAMBA
Invitan al:
“PROGRAMA DE CAPACITACION EN BASE A

Suceouss L B0nEs pAR LIS CoND DS CLIENTE: Cooperativa Crecer.
' PIEZA GRAFICA: afiche publicitario.
TENDENCIA: collage, retro (impresionista).

DATOS

o — %

Goncurso Nacional
CLIENTE: UNACH.

PIEZA GRAFICA: afiche publicitario.
TENDENCIA: collage, futurista.

AGENCIA THINK DATOS

CLIENTE: ’Junta Barrial.
PIEZA GRAFICA: afiche publicitario.
TENDENCIA: minimalista

AGENCIA CEPEDA DATOS

CLIENTE: ServiRepuestos.

PIEZA GRAFICA: tarjetas de presentacion.
TENDENCIA: minimalista, tipografica.




-118-

AGENCIA ALFA GRAPHICS

DATOS

"e'-ﬁﬁu AGRICOLUA BLOE RIO! Lifnlr"f_'
Grap R@m@fﬁr@,
AN glwaﬁﬁﬁﬂ@ >,

" u_D&Lm,e_lm g"m.ldo L1 pals

CLIENTE: Centro Agricola Cantonal d
Riobamba.

PIEZA GRAFICA: afiche publicitario.
TENDENCIA: collage.

AGENCIA GRAFICAS BASANTES

DATOS

DSTRBUDGR AVTORZADD

Calenaarros > o 77

CLIENTE: Graficas Basantes.
PIEZA GRAFICA: afiche publicitario.
TENDENCIA: collage.

DATOS

CLIENTE: Aranda & Co.
PIEZA GRAFICA: logotipo
TENDENCIA: minimalista, tipografico

DATOS

CLIENTE: Consejo cantonal de Mocha
PIEZA GRAFICA: afiche publicitario.
TENDENCIA: collage, retro.
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AGENCIA LUCIERNAGA

DATOS

\IF-F 3

STUDIO PUBLICITARIO

iluminamos

CLIENTE: Luciernaga
PIEZA GRAFICA: logotipo,
presentacion

TENDENCIA: minimalista, tipografico

tarjeta de

AGENCIA MIMO

DATOS

SOLUCIONES creatias

?  tEr Wl

N,

g

4

CLIENTE: Mimo

PIEZA GRAFICA: logotipo, interfaz gréafica
pag. Web.

TENDENCIA: collage, tipografico

AGENCIA

EQUILIBRIO CREATIVO

[

DATOS

sequilibrio creativos

CLIENTE: Equilibrio Creativo
PIEZA GRAFICA: logotipo,
presentacion.

TENDENCIA: minimalista, tipografico

tarjeta dg

nY

AGENCIA COLORING

DATOS

CLIENTE:
Salinas.
PIEZA GRAFICA: afiche publicitario.
TENDENCIA: collage, tipogréafico

Clinica de Especialidadg

NOTA: Tres Agencias al parecer cambiaron su direccidm@&ua, Punto Grafico y La linea

fue imposible su ubicacion, la Agencia Graphic &d¥a se encuentra cerrada temporalmente

ya que su principal sufrié un grave accidente wlfirente en la agencia Camaledn nunca se

encontraba personal.
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ESTILO UTILIZADO POR LAS AGENCIAS DE PUBLICIDAD

?
o

Pastel VIII: Estilo utilizado por las agencias de pblicidad

W modernista
H minimalista

m futurista

M collage
H retro

H tipografico

Fuente: Analisis realizado por las autores.

Interpretacion:
Segun la tabulacion de datos las tendencias mb®adés por las agencias de disefio son

collage y tipogréfica.

CONCLUSIONES

Los estilos y las tendencias segun esta invesbigacla informacién recopilada dentro del
marco tedrico nacen como una reaccién a otros miemtos; al entorno social, politico e
incluso fisico que tiene un disefiador asi commsemndcion académica y el lugar de origen, en
donde crecio o en donde vive e incluso y definitieate su personalidad, caracter y principios.
Aungue existen categorias en el estilo, de ningunaaera son estaticas e inflexibles. Los
estilos olvidados del ayer pueden convertirse, amgdiuna interpretacion rejuvenecedora, en la
Ultima moda de la actualidad. El disefiador decsstilara el mercado de gran consumo debe
colocarse un paso por delante del publico, ya dudisefio de este tipo puede convertirse

rapidamente en aburrido y carente de atractivejakrse llevar por las “nuevas tendencias”.
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Para crear disefos efectivos, el disefiador delmgtsdystoda una riqueza de informacion visual
de la que pueda alimentarse su imaginacion. Estesitad es tan importante en el campo del

disefio de gran consumo como en la creacion de dbraderas o marcas memorables.

Dicho esto es necesario hacer alusién a una raelaémisoluble disefiador-cliente, que sin
dudas es el impulso facturador en toda profesigue/ segin expresan los portavoces de las
agencias, son quienes al final tienen la Ultimalpal sobre el trabajo que se realiza, y aqui nace
un dilema al que todos los disefiadores se enfraitemomento de disefiar, las decisiones se
tienen que basar primero en el asunto del quedratalisefio y luego?, que viene? Al realizar
la pregunta: que tendencias o estilos le influen@a sus disefios? respondieron algunos
minimalismo, impresionismo, etc., otros: cdmo? ropa final todos coinciden: de acuerdo al
cliente! Y es que dentro de esta relacion existeiog factores pero como se dijo anteriormente
el economico es el principal el Disefiador Grafisoua PROFESIONAL que tiene gastos y
cuentas que pagar, a causa de estas necesidadémipas los disefiadores siempre estaran
atrapados en esta relacion comercial. Y es que puade simplemente coger los materiales y
transformarlos segun intereses personales delgioofd , o que si se puede hacer es infundir
inquietudes a los mensajes comerciales e institatés con los que se trabaja, tratando de
reflejar asi una realidad social mucho mas compjegala que puede sefialar el cliente y es aqui
en donde se podra usar influencias o tendencia® ¢mrramientas que ayuden a lograr los
objetivos comunicacionales y demostrar la difer@meitre una persona empirica y alguien que

ha estudiado para esta profesion (sin desmergmasanas empiricas sobresalientes).

En relacion a la formacion académica, en la maitaaular existe una materia llamada Historia
del disefio y la mayoria de los Disefiadores cuaadastudiantes desmerecen tremendamente
esta materia y ahora se cae en cuenta de su impartd solo por conocimiento general del

disefio sino como base para el trabajo profesigmaljue resulta sumamente interesante el
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conocer detalles de las vanguardias por nombramatgde las tendencias o el Modernismo
Ingles, el Cartelismo Franceés, o los mas contemmgasadisefiadores del estilo Abyeccionista,
que sin dudas son extraordinarias influencias gueocdisefiadores no se pueden dejar pasar y
restarles importancia, sino mas bien aprovechatoabcimiento y usarlo a para beneficio
propio. Continuando otro punto de preocupaciotaesomunicacion, se puede decir que la
comunicacion disefiador cliente se hace realmeriteil din dudas es preocupante y urge
realmente que dentro del pensum para los futurafegionales se incluyan de alguna manera
las relaciones humanas mas profundamente, rearsenienen falencias al comunicarse con el
cliente, y es que aparte del desconocimiento gigteesn la ciudad con respecto al Disefio en
general, esta la falta de una cultura de disefiohqga mas viable esta comunicacion como
profesionales es necesario tener las herramierdas poder desarrollar destrezas en la
comunicacion ya que de esta depende directamentatmjo, otro factor muy importante es
que los disefiadores vean y analicen mas los disefimgublicidad que se realiza en otros
paises para que se enriguezcan y adquieran nuewxosimientos, ademas, y esto es basico,
conocer la verdadera cultura ecuatoriana puesto nguexiste un reflejo de la identidad
ecuatoriana con las piezas graficas que muchosgioofales presentan, éstas no son bien
desarrolladas y estructuradas, puesto que existenas, piezas graficas, producciones de video
o fotografia que la gente no entiende, por lo tamtairven. Adn falta desarrollar el verdadero
sentido de disefio y el conocimiento de nuestrg fafalta de recursos a los que se tienen que

enfrentar los disefiadores no justifica la bajadealide disefio.

Para concluir se dir4 que esta investigacion ntepde juzgar el trabajo de otros profesionales
0 no profesionales (este es uno de los problemakp que el disefio no se puede desarrollar
en la ciudad) es asi que en este punto de arddigendencias se ha buscado exponer el trabajo
realizado por las agencias de disefio es decirrtafegionales en la ciudad y exponer puntos
importantisimos que se relacionan como los tratadteriormente, una vez mas la innovacion ,

la investigacion, la comunicacion y la publicidéehgpre formaran parte de la profesion y que
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€S con una nueva vision y actitud que se logrataraunicacion efectiva con el cliente, y con la
sociedad, hay mucho en que trabajar. Es necessadiar el trabajo de algunos disefiadores que
a pesar de lo dificil del mercado en la ciudadstéredesarrollando y hoy por hoy las agencias
de disefio van en aumento asi: Eureka lleva 5 tadilbgjando, Bendito, Camaledn, entre otras
estan en la lucha, arriesgandose, ofreciendo ddefalidad en Riobamba saltando obstaculos

y tratando de desarrollar el mercado del Disefidi¢arén la ciudad.

Puntualizando:

- En el trabajo de un disefiador hay que tener entzusinefecto global del
trabajo, la impresion que produce y a quién vagidid. Toda obra debe
describir la calidad, atmdésfera y mensaje que sendidor pretende.

- Los estilos y las tendencias nacen como una reaecistros movimientos; al
entorno social, politico e incluso fisico que tieme disefiador asi como su
formacion académica y el lugar de origen, en damdeié o en donde vive e
incluso y definitivamente su personalidad, carégtarincipios.

- Las tendencias que mas influencian el estilo dedissfiadores Riobambefios
son collage y tipografica con los mas altos poajest

- Para bien o para mal el cliente es quien tiendtitaalpalabra.

- Es responsabilidad de los profesionales del disedmunicar eficientemente

sus ideas y demostrar él porque son profesionales.

2.2 DEMANDA Y OFERTA DE LOS SERVICIOS DE DISENO GRAFICO EN
NUESTRA CIUDAD.

A manera de visién general es necesario refericsertns factores que ejercen influencias en la

oferta y la demanda de los servicios profesioned@so disefiadores, el primero el factor social
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relacionado con el crecimiento de la sociedad dswno y por ende del fendmeno publicitario,
el segundo el crecimiento a, pesar de la crisislodesectores productivo, comercial y de
servicios en la ciudad y el tercero el crecimiedgda poblacidn urbana; factores que sin lugar a
dudas contribuyen al desarrollo de la actividadipitdéria y por lo tanto del Disefio Gréfico, ya

que la publicidad es uno de los campos de desapuaifesional del Disefiador Grafico.

Sin embargo este no es el Unico si bien uno dméssgrandes no el Gnico existe una variedad
de servicios para ofrecer: sefiales para edifioi@suales de informacidn, ediciones educativas,
cientificas por nombrar algunos o trabajar el red¢olos medios por los que se puede
promocionar no solo un producto, un bien o senggie contribuir en la educacién y la cultura
de nuestra ciudad y de nuestro pais sin ser piesaiscclaro estd, el Disefio Gréafico es un
abanico de posibilidades por dar a conocer y psardellar. Es asi que en esta investigacion se
pretende dar a conocer las necesidades de loseseptoductivo, comercial y de servicios de
nuestra ciudad y mejor aun ahondar en sus conatinsieacerca del trabajo del Disefiador
Grafico para tener una idea global del sentir ste sector, que es el mas grande en el que
podemos desarrollar nuestra profesion en la ciudad,como también las destrezas del

profesional y su oferta de servicios a la socidRiathambefia.

2.2.1 Determinar las necesidades del sector produat, comercial y de servicios en

relacion al trabajo del Disefiador Gréfico.

Para establecer estas necesidades del sectoeftiaepte aplicar una encuesta a estos sectores,
para lo cual se decidié recabar informacién en dan&a de Comercio de Riobamba, pero
lamentablemente al momento de obtener la informas@percato del desorden total en el que
se encontraba, mas de 17.000 entidades entre Esseuencontraba desde un puesto de

caramelos hasta una fabrica de madera para dardeaa entonces se decidié tomar la
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informacion desde unfuente indiscutible y con un ordenamiento sensato aleespla gui:

telefénica de la ciudad de Riobamba, ase encontrarom09 empresas de produccis

comercio y servicios, después de aplicar las dslisrmulas estadisticextrajimos la muestra

que ibaa ser objeto de encuesta 98 empresas seleccionadas de forma aleator!

continuacioros datos obtenidos en el analisis estadi:

Tabla X: ¢, Cuales son las actividades que Ud.

cree realifzsenador Graficc

INDICADORES | FRECUENCIA | PORCENTAJE
Conoce 48 24.2%

No conoc 150 75.8%

TOTAL 198 100%

Fuente: Encuesta realizada al sector.

éCudles son las actividades que Ud. cree
realiza un Disenador Grafico?

m Conoce
M No conoce

Pastel IX: ¢, Cuéles son las actividades que Ud. cree realifzisefiador Graficc

Fuente: Analisis realizado por las autores.

Interpretacion:

De la encuesta aplicada a los sectores productiemercial y de servicios se puede obse

qgue el 24.2% si conocen de las actividades que isafiRdor Gréfico realiza en su can

profesional mientras que el 75.&ienen desconocimiento.
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Tabla XI: ¢, Conoce Ud. Algun Disefiador Grafico?

INDICADORES | FRECUENCIA | PORCENTAJE
Si 28 14.1%
No 170 85.9%
TOTAL 198 100%
Fuente: Encuesta realizada al sector.

éConoce Ud. algun Diseilador
Grafico?

14,1%

LN

ENO

PastelX: ¢ Conoce Ud. Algun Disefiador Grafico?

Fuente: Analisis realizado por las autoras.

Interpretacion:

De la encuesta aplicada a los sectores productemercial y de servicios se puede obse
que el 14.1% si conocen a personas que sean jrtdéess en Disef Grafico mientras que

85.9% no conocen a personas que ejercen éstaiprc

Tabla XIl: ¢ Cree necesario para su negocio el trabajo desei@ior Gréficc

INDICADORES | FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 40 20.2%
No 38 19.2%
TALVEZ 120 60.6%
TOTAL 198 100%

Fuente: Encuesta realizada al sector.
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Elaborado por: Grupo de investigadc

éCree necesario para su negocio el
trabajo de un Diseilador Grafico?

|

‘ 60,6%

Pastel XI: ¢ Cree necesario para su negocio el trabajo desei@dor Graficc

20,2%

m S|

mNO

TALVEZ

Fuente: Analisis realizado por las autoras.

Interpretacion:

De la encuesta aplicada a los sectores productiemercial y de servicios se puede obse
que el 60.6% consideran que tal vez sea necegmia su negocio el trabajo de un Disefii

Grafico, el 20.2% si lo creen necesario, mas que el 19.2% no lo consideran neces

Tabla XIlIl: ¢ De todos estos objetos gréficos sefiale cual tedagiara su negoci

INDICADORES | FRECUENCIA PORCENTAJE
TARJETAS 40 20.2%
LETREROS 30 15.2%

PUBLICIDAD 100 50.5%

PAGINA WEB 20 10.1%

CATALOGOS 8 4%
TOTAL 198 100%

Fuente: Encuesta realizada al sector.
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¢De todos estos objetos graficos sefale cual necesitaria

4,0%

para su negocio?

m TARJETAS

B LETREROS

PUBLICIDAD

= PAGINA WEB

m CATALOGOS

Pastel XIl: De todos estos objetos graficos sefiale cual nadasftara su negos

Interpretacion:

De la encuesta aplicada a los sectores producticsiercial y de servicios se puede obse
que en sus negocios es necesario la utilizaciérPdbtlicidad en un 50.5%, en un 20.2%

utilizaciéon de Tarjetas, en un 15.2% Letreros, @.1% Paginas Web y en 4% Catélogo

Tabla XIV: ¢ Cree que los objetos graficos anteriormente natobrayudarian a mejorar

Fuente: Andlisis realizado por las autores.

negocio?
INDICADORES | FRECUENCIA | PORCENTAJE
Sl 93 47%
NO 5 2.5%
TALVEZ 10C 50.5%
TOTAL 19¢ 100%

Fuente: Encuesta realizada al sec
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éCree que los objetos graficos anteriormente
nombrados ayudarian a mejorar su negocio?

mSsl

50,5% = NO

TALVEZ

2,5%

Pastel XIlII: ¢ Cree que los objetos gréaficos anteriormente natobrayudarian a mejorar
negocio?

Fuente:Andlisis realizado por las autoras
Interpretacion:
De la encuesta aplida a los sectores productivccomercial y de servicios se puede obse
gue en sus negocios el 47% si creen que los obgetEfecos considerados anteriorme
ayudaran a mejorar sus negocios; el 2.5% considgramo ayudarian a mejorar y el 50.
consideran que tal vez ayudarian a mejori

Tabla XV: ¢ Estaria Ud. dispuesto a pagar por los serviciasmgesoria de un Disefiador Gra
para su negocio?

INDICADORES FRECUENCIA | PORCENTAJE
Sl 190 96%

NO 8 4%

TOTAL 198 100%

Fuente:

Encuesta realizada al sector.
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¢éEstaria Ud. dispuesto a pagar por
los servicios y la asesoria de un
Disenador Grafico para su negocio?

4,0% =S

ENO

96,0%

Pastel XIV: ¢ Estaria Ud. dispuesto a pagar por los serviciasagesoria de un Disefiac
Gréfico para su negocio?

Fuente: Encuesta realizada al sector.

Interpretacion:
De la encuesta aplicada a los sectores productiosiercial y de servicios se puede obse
que el 96% estaria dispuesto a pagar por los g@wcla asesoria de un Disefiador Grai

mientras que el 4% no lo har

CONCLUSIONES

Se concluyo querenuestra ciudad existen muchas empresas bienromadasque se dedican
a diferentes actividades, estas constituyen unafgente de trabajo palos profesionales del
disefio pero lo lamentable es que aunque existe un cieaion de estas actividad
comerciales, lamentablemente el sector del disega@e@ero no a la par y esto después de
lo visto anteriormente en la informacién dmarco teéricano es coherente, entonces, a qu
debe? Pues al desconocimiento por parte de esttmeseacerca de los servicios que pt
ofrecer un Disefiador Grafico y de los altos berafique le traeria a su empresa, por med
esta encuestse pudo aprecr que la mayor parte del sector no tiene sino una vaga de
trabajo que realiza un disefiador, no conocen poofales en estareay mucho peor todo |
gue les puedefrecer para su desarrollo, por ejemplo al pregwiteree necesario el trabajo
un disefiador para su negocio la respuesta deyarfague tal vez, y al realizar la siguie

pregunta se entendidn poco mas esta respuela pregunta consistia en (¢ sefialaran que
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objetos gréficos creen necesarios para su negode® yna lista de 16 piezas graficas las mas
conocidas, se obtuvo una limitacién bastante gramdias respuestas, entonces si no conocen
todo lo que ofrece un profesional del disefio, gictd que no consideren util para ellos su
trabajo, ante esta desilusionante realidad, quiedrmsnte era un secreto a voces al cual en la
investigacion solo se le puso numeros, queda umadéu esperanza que en las siguientes
preguntas se encontré una mayoria de “tal vez’aijpygamente deja una puerta sin cerradura
que los profesionales deben abrir, ha sido unataotesdentro de este trabajo el llamar a la
accién de todos los profesionales de disefio a diifisu trabajo, ya sea desde una imprenta,
editorial, agencia de disefio o free lance. Al deiar las necesidades de estos sectores
después de realizada la investigacion la conclusfle que practicamente sus necesidades
abarcan todos los campos del disefio desde identdéadletica hasta publicidad en la web, es
decir las necesidades de los sectores productdroercial y de servicios son multiples solo
existe un “pequefio” inconveniente ellos no lo sa@eque en la ciudad la cultura de disefio es
practicamente nula y si las personas o empresasnti@lgin conocimiento este es muy
limitado. Cabe sefialar que si bien se tomo en awsibs sectores para la investigacion, son los
que ofrecen el mercado mas amplio de trabajo giarla dudas, no solo este campo demanda el
trabajo de los profesionales del disefio, pero estral ciudad es en estos sectores en los que
podemos tener un desarrollo como profesionalesgvaphar estas falencias de conocimiento

para posicionar al profesional en un campo labogd amplio.

Puntualizando:
- Se concluyo que existe un desconocimiento por phettesector productivo de
las actividades profesionales que realiza el da@fgrafico.
- Que existe apertura para los profesionales defidise dichas empresas, pero
no con una seguridad de los beneficios que puadeasfes para el crecimiento

de sus empresas.
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- Se determino que hace falta el impulso y la prodrode los profesionales de
la carrera por parte de todos quienes forman plattdisefio grafico en nuestra
ciudad.

- Que para el desarrollo econdmico de nuestra ciygadvincia es necesaria la
introduccion de los disefiadores graficos en lasresag o la asesoria de los

mismos.

- Se hace necesariamente urgente la implantaciomaecuitura de disefio en

nuestra ciudad.

2.2.2 Determinar la oferta de servicios por parte € los Disefiadores Graficos en la
ciudad.

Para el desarrollo de este punto se tomara enalgeptegunta 7 de la encuesta realizada a los
profesionales del disefio, esta pregunta ayudar&terninar cuales son las destrezas y

fortalezas de los profesionales del disefio en rauesidad, asi como los servicios que esta en

capacidad de ofrecer a sus clientes.

Tabla XVI: ¢En qué campo del Disefio Grafico se especializguaumo lo ejerza?

INDICADORES FRECUENCIA |PORCENTAJE
MULTIMEDIA 20 12.7%
DISENO EDITORIAL 55 35%

VIDEO Y FOTOGRAFIA 12 7.6%

3D 3 2%

DISENO PUBLICITARIO 22 14%

OTROS 13 8.3%

NO ENCUESTADOS 32 20.4%
TOTAL 157 100%

Fuente: Encuesta realizada a los Profesionales del Di€géfico.
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¢En qué campo del Disefio Grafico se especializa aunque
no lo ejerza?

= MULTIMEDIA

m DISENO EDITORIAL

M VIDEO Y FOTOGRAFIA

m3D

m DISENO PUBLICITARIO
OTROS
NO ENCUESTADOS

8,3%

2.0%

Pastel XV: ¢, En qué campo del Disefio Grafico se especializgquaum lo ejerza?

Fuente: Encuesta realizada al sector.

Interpretacion:

De la encuesta aplicada a los Profesionales defiDi&raficcse pudoobserva que el campo
de mayor desenvolvimiento profesional que tiensrdisefiadores es are: del disefio editorial
con un 35%de profesionales especializados en este. En el campo otros estan incluidos

campos de llustracion y Serigrai

CONCLUSIONES

A lo largo de estinvestigacidrse han tocadalgunos puntos que se relacionan con el med
el cual se desarrolla el Disefiador, los lugarekbemue trabaja y en este caso puncuéles
son sus destrezadentro de su trabajo profesional o su especiabm como ya se dijo
anteriormente el tkmjo de los disefadores la ciudad pareciera que se limitalo mas
tradicional o “conocido’y después de desarrollar el punto antequeda clar que esto no es
Unicamente responsabilidad del disefiador comairtal del medio en el que se desarrolls
decir si en nuestra ciudad existe un desconocimiele las labores que desempefia
disefiador, si los campos de trabajo se limitan @rentas y servicios de gigantogra (sin
desmerecer dichos trabajo: es légico que los campos en los gse desenvuelva

profesionalment@an a ser limitados y por ensus especializaghes seran orientadas a est
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las escuelas de disefio tienen q ver mucho corigudé disefiadores estan saliendo al mercado
laboral y por supuesto las empresas que los cantrigs dan estas el suficiente incentivo para
desarrollar todo su potencial o simplemente sonpieza muy util (no necesariamente bien
remunerada) para mantener la cuenta de tal o tieate?, no importa si en ese proceso las
propuestas mas audaces e innovadoras tienen qdejadas de lado para allanarse sin reparos
a los caprichos del cliente, con las excepcionkesad®, muchas empresas se conforman con ser
contratadas como simples ejecutoras de ideas ybiglas y muchas veces importadas, que no
es del todo malo pues se aprende de lo que sealfia@e pero si falta mas audacia en los
disefiadores y también agencias para proponer jgegsas, traer de una vez por todas la
cultura del disefio y no del capricho del clientggamiendo y vendiendo ideas con el sustento
que brinda la formacion académica como profesamndkel disefio siendo nuestra ciudad un
mercado limitado econémicamente esto no debe sémpadimento para que fluyan ideas
innovadoras pero que aporten y sean escuela, megad facilismo y conformismo, se tiene
ejemplos en paises hermanos como Colombia, Chlegentina, copiar lo bueno no es malo
pero también hay que proponer lo propio, y progongrhacerlo bien, tratando de adquirir
nuevos conocimientos y esta palabrita muy impoetéespecializacion” de alguna forma para
poder abarcar todo este abanico de posibilidadeseqlel disefio y si no se encuentran mas
posibilidades pues proponer algo dentro de lo @uexyste pero que se destaque que tenga ese
toque Unico con identidad y en el cual no solooseidentifique como disefiadores sino como
sociedad. Es su deber como profesionales desarrdifbilidades y destrezas para ofrecer

servicios variados y de calidad.

Puntualizando:
- La mayor destreza en el ambito profesional de Issfddores graficos en
nuestra ciudad esta en el campo de la diagramacion.
- Aunque el diseifio es multidisciplinario, en nuestradad existen muchas

limitaciones para su desarrollo.
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- Es necesario que los disefiadores implementen idaasadoras y creativas
gue satisfagan las necesidades del cliente y bagan al crecimiento de la
sociedad y de los mismos como profesionales.

- Es deber profesional el desarrollar habilidadeslegtrezas para ofrecer

servicios variados y de calidad.

2.3 ACTIVIDADES QUE PUEDE REALIZAR EL DISENADOR GR AFICO EN
NUESTRA CIUDAD.

El siguiente analisis, permitira a los disefiadom@wcer las actividades que se estan realizando
en el area del disefio gréfico internacional y naadiopara darle alternativas adicionales a las

convencionales en las que ha estado acostumbitsaloegar.

2.3.1 Actividades del disefio nacional e internaciah

Analisis Internacional

Los trabajos que se estan realizando en la achuladid el campo del disefio grafico son:

PUBLICIDAD DE GUERRILLA

También se la conoce como marketing radical, Exdrévtarketing o Feet-on-the-street. El
término en si parece chocante para denominar ywdogia de campafas, pero si esta
completamente justificado si nos atenemos a loodachr Jay Conrad Levison, “el Marketing de
Guerrilla se diferencia del Marketing tradicional chismo modo que la guerrilla de la guerra

tradicional. M&s que trabajar con el presupuestoocana division de infanteria, el Marketing
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de Guerrilla contraataca con todos sus recursas @atener el maximo impacto”. Seria la
consecucion de los objetivos de marketing planteadoavés de métodos poco convencionales.

Invirtiendo mas que dinero, energia, pasion y ivieaid.

Los consumidores son acribillados por mensajedgianios de manera constante, y esto los ha
vuelto cada vez mas inmunes a esta saturacioncfiab. Tras llegar a éste punto hay que
idear nuevas maneras de llegar al consumidor. Neessario realizar una inversion desmedida
de dinero para que un anuncio pueda generar urideoccia de marca. Por el contrario, estas
técnicas poco convencionales de publicidad de jagen ocasiones atraen una gran atencion,

sin necesidad de gastar grandes cifras en med®sonaencionales.

En un articulo de The Economist aparen recopilattpmos ejemplos. Uno de los que se relata
ocurrid en unas navidades cercanas cuando sentehsuelo 8.000 carteras vacias de dinero en
medio de una de las calles mas comerciales de Nanhd.os curiosos que recogian las

carteras lo Unico que encontraban al abrirlas aeatarjeta que les invitaba a abandonar el

consumismo desatado de esos dias y hacer un doadfikarityCounts.com.

"
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Figura LVII: Publicidad de Guerrilla

Se podria llegar a la conclusion de que todo eiblposn la publicidad de guerrilla. Eso si,
partiendo de la premisa de que no se trata de addircalle y pintar las paredes o gritar el
nombre de la empresa. Todo debe girar en torncazestmategia planeada en funcién de unos
objetivos, el valor del producto: que el mensajeecte con el publico al que va dirigido, y que

sea creativo y que llegue al receptor de maneginati
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Figura LVIII: BTL(Below the Line)

Below the line, traducido al espafiol significa delde la linea, a través de ejemplos suscitados
en la actualidad donde se encuentran formas dergoamion no masivas, desarrolladas para el
impulso o promocidn de bienes o servicios mediaotéones con altas dosis de creatividad.
Hace afios atrds, cuando la practica cominmentéadeepntre agencia y cliente era que éste
pagaba a las agencias una comision (normalmeat&2€) de la inversion total en medios por el
trabajo que se realizaba. Los medios que contemptabomision eran los que hoy se llaman
tradicionales, TV, radio, prensa, via publica (g&hs, vallas, monumentales, etc.), pero también
existian y existen actividades de marketing quecalzan con los medios anteriormente
mencionados como el marketing directo, las relasgopublicas, eventos, punto de venta,

auspicios, etc., que no aportaban la comision almiee, conocidos hoy en dia como BTL.

En un principio las agencias ofrecian los serviddd. de forma gratuita, siendo que las
comisiones de las campafias ATL reportaban sufeseimgresos para que esto fuera factible
(obviamente lo de gratuito es algo relativo). Hoydéa sabemos que son pocas las agencias que
reciben el 15% de comision por las campafias emiedios ATL, y el hecho de que las
actividades se han ido especializando mas y m@sdvacado a que se haya abierto un nuevo
nicho para agencias enfocadas netamente al BTLedoagormente se cobra por proyecto y no

por comisiones.
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Como se observa en los diferentes ejemplos de BTdosunicacion puede estar dirigida a un
segmento especifico 0 una persona en particulasts y muchos casos la implementacion es
de costo bajo, haciéndolo accesible a anunciantesligponen de pocos recursos para solventar
otro tipo de campafia. Btl no depende de los megiasivos. Una comparfiia que no posea
recursos en funcidon del presupuesto disponible pai@ptar canales de comunicacién, es
importante que adquiera el Btl que cada vez es may®dece a una tendencia mundial. En
EAU el 70% del presupuesto de las empresas setatdenste tipo de acciones via BTL. En
Latinoamérica ha tomado gran fuerza en la ultireadé. En México y Argentina se encuentra
mas desarrollado. Las marcas lideres en el medmdtlatinoamérica destinan el 50% a 60% de
sus presupuestos a BTL y destinan una fuerte ildverpara actividades de BTL. En
consecuencia los mercados han cambiado de maneside@ble, las personas que lo
conforman han evolucionado en relacién con susgusintes solicitamos al consumidor para
que se movilizara en la busqueda del productoadbsrproductos han de salir al encuentro del

consumidor.

PUBLICIDAD EN LA WEB

La publicidad en Internet

Tiene como principal herramienta la pagina web yaotenido, para desarrollar este tipo de
publicidad, que incluye los elementos de: texttk b enlace, banner, web, weblog, blog, logo,
anuncio, audio, video y animacion; teniendo comalilad dar a conocer el producto al usuario
que estd en linea, por medio de estos formatosqueurstos son los formatos tradicionales y
principales, se encuentran otros derivados de la gue surgen a medida que avanza la
tecnologia, como: videojuego, messenger, descatgan{oad), interaccion con sms para

celulares, etc.
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Actualidad

En la actualidad Yahoo y Google (con sus sistemapudglicidad en linea: AdSense y
AdWords); ya poseen un sistema sélido en cuantabfigidad en Internet, en el que la pagina
web se coloca en los buscadores de la web pontédsesitios adecuados al tema del producto a
promocionar, y por cada clic del usuario se espec#l ingreso del costo en publicidad. Y
como segundo sistema tienen los anuncios de tajdes;onsisten en un pequefio recuadro, con
un titulo del producto o empresa, un texto cortalegcripcion, y la direccion web con enlace a
la pagina, que puede aparecer tanto en las bateaales, como en la superior e inferior de la

web.

La web aumenta por el trafico de los usuarios queae y hacen clic en los enlaces de la

misma, logrando asi la publicidad.

La promocion de una web se realiza con el aumentosdarios que la visitan, y que cada clic
genera un nuevo usuario en los buscadores de &#ogencial y en un punto determinado en el
mundo. Por lo que el hecho de publicidad en Intetascansa en el clic que realiza el usuario y

la informacion de imagen y texto que recibe.

Existen redes comercializadoras de sitios verticglge proporcionan gran diversificacion y
alcance a los anunciantes. No debemos pensar quibliaidad en Internet sélo puede ser en

algunos sitios, sino que todo sitio es potenciatmeamercial.

Con la penetracién de Internet, se ha convertidelemedio mas medible y de mas alto
crecimiento en la historia. Actualmente existen Inagcempresas que viven de la publicidad en
Internet. Ademas, existen muchos valores que ldiquéd interactiva ofrece tanto para el

usuario como para los anunciantes.
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Cddigo HTML

El cédigo HTML es otra herramienta que contribuysuenentar la cantidad de usuarios en una
web, ya que con el programa adecuado de disefiblicacion, pueden subirse los formatos
para publicidad, que son: banner, blog y web; asicceditar simples anuncios de textos para

promocion.

Banner

Los banners pueden ser estéticos o animados, sdormatos rectangulares, cuadrados e
irregulares (con fondo blanco o transparente)eaéizan en flash, pueden ser de sdélo texto, o

con imagen, y al hacer clic sobre ellos se llegdedweb del producto en promocion.

Banner estatico

No tienen ningun tipo de animacion, tienen un brtex¢éo de informacion con enlace a la web,

y pueden tener un logo.

Banner animado
Los banners animados tienen algun tipo de animagsea corta o larga, efectos de texto e
imagen que lo hacen mas interesantes, enlace eblaywestos pueden tener: logo, texto simple,

eslogan, idea de venta, texto publicitario e imagen
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Banner rotativo

Los banners rotativos son un tipo de banners gqarepn de forma inesperada, en el momento
de abrir una nueva pagina o ventana emergenteeay@® un enlace, al entrar o salir de una
web. Estos banners necesariamente son de grantéopua sus caracteristicas de lograr el
impacto visual al usuario, y poseen una animaaidtiash con los mas avanzados e interesantes
efectos. Pueden abarcar tanto 1/4 o 1/2 de lalf@ardamo la pantalla completa, y son de alto

costo, tanto por el disefio, como por su colocaeila web.

Web

La web es el formato interactivo donde se presémtpublicidad, esta puede ser: simple,
compleja, con animacion flash, de sélo texto, soAgenes o fotografias (album), con video,
directorio, buscadores, con audio, de radio y ig®6n; pueden contener: anuncios de textos,

banners, botones, audio, video y animaciones.

Blog

Son web de formato simple, pueden ser personatesnerciales, de uno o varios autores, se
puede publicar un tema, informacién o noticia denBoperiddica; la mayoria son de inscripcion
gratuita, en otros hay que pagar para su suscnip&bfenémeno blog también ha formado
parte de la publicidad en Internet donde apareagerraudo anuncios Google, banners, botones

y logos, que llevan a la pagina en promocion.
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Portal web

Son web que poseen el mas alto nimero de usuamiogsita, por clic y por impresién; estas
web son propicias para las principales campafigsiblecidad en internet, por lo que se cotizan
en alto costo. Los weblogs también son un tipo e portal. Cada pais tiene una o varias web
portales, en su mayoria suelen ser periddicose@nijme tienen varias publicaciones de noticias
al dia, siendo la noticia y la informacién un eletoeprincipal en estos tipos de web, y de ahi el
gran nimero de usuarios por visitas que poseetdaxgebs portales (y buscadores) que suelen
llamarse comunidad, por la gran cantidad de ussi@j® poseen (por estadistica millones de
usuarios), alojados en distintas secciones, concugata gratuita que incluye: grupo, correo
electronico (email), blog, version beta, versidnsplpagina web. La web portal es de tipo

internacional, porque se proyecta en internet al miundial.

Paid to Click

Pagan para hacer clic es un modelo de negocinea Hue dibuja el trafico de personas en
linea con el objetivo de ganar dinero desde caaid-P-Click, o simplemente sitios PTC,
actian como intermediarios entre los anunciantes gonsumidores, el anunciante paga por la
publicacion de anuncios en la pagina web del PT@ng parte de este pago va para el

espectador cuando ve el anuncio.

Ademas, la mayoria de los sitios de PTC ofrececonaision a sus miembros para la firma de
nuevos miembros (similar a la comercializacién demos programas de afiliacion en linea), o
pueden pagar a los miembros un porcentaje de ios glie hacen sus referidos como una

comision permanente.
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Anuncios de video

Son equivalentes a los anuncios para televisidm)acdiferencia de que tienen mas variedad de
formatos para su realizacion y publicacion en I&#,wepueden ser: grabados con camaras de
television, digitales y de video, luego bajadosaa&dmputadora y editados con el software

adecuado; y hechos en flash, de imagenes fijagjoast, 0 de movimiento, con o sin audio, y

con musica de fondo. Su duracién puede ser dea3Drin.

REALIDAD VIRTUAL

Figura LIX: Realidad Virtual

Realidad virtual es un sistema tecnolégico, basanoel empleo de ordenadores y otros
dispositivos, cuyo fin es producir una aparienatardalidad que permita al usuario tener la
sensacion de estar presente en ella. Se consiglieantela generacion por ordenador de un
conjunto de imagenes que son contempladas pouatiosa través de un casco provisto de un
visor especial. Algunos equipos se completan cajedry guantes equipados con sensores
disefiados para simular la percepcion de diferesgmulos, que intensifican la sensacion de
realidad. Su aplicacién, aunque centrada iniciatemem el terreno de los videojuegos, se ha

extendido a otros muchos campos, como la mediciaa simulaciones de vuelo.

La realidad virtual puede ser de dos tipos: inmargino inmersiva. Los métodos inmersivos de
realidad virtual con frecuencia se ligan a un amtei¢ridimensional creado por computadora el
cual se manipula a través de cascos, guantes sl diBpositivos que capturan la posicion y

rotacion de diferentes partes del cuerpo humanoedldad virtual no inmersiva utiliza medios
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como el que actualmente nos ofrece Internet enial modemos interactuar a tiempo real con
diferentes personas en espacios y ambientes queadad no existen sin la necesidad de

dispositivos adicionales a la computadora.

El futuro de un entorno de Realidad Virtual segogbarecido al Holodeck, un dispositivo en
forma de habitacion, que permite una vision de @&@os, con imagenes estereoscopicas para
todos los usuarios desde cualquier punto de vjmtaporcionando una representacion de

cualquier circunstancia imaginable, que no sergjatdel mundo real.

Simulaciéon 3D

Figura LX: Ejemplo de Fotorealismo

El término gréficos 3D por computadora o por ordienden inglés 3D computer graphics) se
refiere a trabajos de arte grafico que son creadosayuda de computadoras y programas
especiales 3D. En general, el término puede rséeriambién al proceso de crear dichos
gréficos, o el campo de estudio de técnicas y tegrerelacionadas con los graficos 3D.

Un grafico 3D difiere de uno 2D principalmente foforma en que ha sido generado. Este tipo
de graficos se originan mediante un proceso deulo&lcmatematicos sobre entidades
geométricas tridimensionales producidas en un awien y cuyo propdsito es conseguir una
proyeccion visual en dos dimensiones para ser a@s#n una pantalla o impresa en papel.

En general, el arte de los gréaficos 3D es similla @scultura o la fotografia, mientras que el
arte de los gréficos 2D es analogo a la pinturaloEmprogramas de gréaficos por computadora

esta distincion es a veces difusa: algunas aptinasi 2D utilizan técnicas 3D para alcanzar
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ciertos efectos como iluminacién, mientras que rzguaplicaciones 3D primarias hacen uso de

técnicas 2D.

Hoy en dia es posible la simulacion mediante céfcblasados en la proyeccion de entornos
tridimensionales sobre pantallas bidimensionalesgest como monitores de ordenador o

televisores. Estos calculos requieren de una geagacde proceso por lo que algunos
ordenadores y consolas disponen de cierto gradaacdéeracion grafica 3D gracias a

dispositivos desarrollados para tal fin. Los ordiemes disponen de las llamadas tarjetas
graficas con aceleracion 3D. Estos dispositivodre&irmados con uno o varios procesadores
(GPU) disefiados especialmente para acelerar lgslaglque suponen reproducir imagenes
tridimensionales sobre una pantalla bidimensiordg ysta forma liberar de carga de proceso a

la CPU o unidad de proceso central del ordenador.

Los graficos 3D se han convertido en algo muy pmpuparticularmente en juegos de

computadora, al punto que se han creado APIs edigadias para facilitar los procesos en todas
las etapas de la generacion de gréaficos por compa#aEstas APIs han demostrado ser vitales
para los desarrolladores de hardware para grgficosomputadora, ya que proveen un camino
al programador para acceder al hardware de mabhsteeta, aprovechando las ventajas de tal

o cual placa de video.

PUBLICIDAD DIRIGIDA

Se conoce ya la publicidad por contenido, tipo Ad®e es decir, aquella publicidad que
cambia segun cambian los contenidos de nuestragddn corto ejemplo, si en un blog se
habla de un viaje a Madrid, entonces la publicigad se vera en el bloque probablemente se
oriente a ofertas de viaje, hoteles y otras puldides referidas a las vacaciones. Por el
contrario, si se habla sobre la energia solaonees la publicidad mostrada sera muy diferente

y tratard sobre compafiias de suministros energétisomilares.

CARTELISMO

En la actualidad se ha convertido en una de lasalidadles mas explotadas en Congresos,

Cursos y seminarios, para compartir resultadosviestigaciones, experiencias.
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Aungue no es una técnica nueva el atractivo viglalfuerza emotiva de un buen cartel, hacen
de él una forma eficaz para comunicar mensajessapksonas, a un grupo, a una
institucion, ademas con la nueva visién que le iim@n los nuevos disefiadores el cartel ha

pasado a ocupar, en los medios de comunicacidmportante lugar.

Ha sido empleado en la politica, en el comercidaendustria, en la educacion y la salud; por
tal motivo es importante que se aprovechen todagesibilidades y se alcancen los efectos

previstos al planearlo, realizarlo y difundirlo.

Es un material grafico que transmite un mensajg, iategrado en una unidad estética formada
por imagenes que causan impacto y por textos hrelgesido definido por algunos estudiosos
como "un grito en la pared", que atrapa la atengi@bliga a percibir un mensaje. También
puede definirse como un susurro que, ligado fuertwena las motivaciones e intereses del

individuo, penetra en su conciencia y le inducea@ptar la conducta sugerida por el cartel.

El cartel informativo es el que estd planeado maraunicar eventos, conferencias, cursos,
reuniones sociales, espectaculos, etc. Este tipadeles puede ser presentado sélo con texto,
para lo cual se recomienda letras grandes sobréofa® color contrastante. Los textos

deberan proporcionar sélo la informacion indispblesa

El cartel formativo se utiliza como un medio parapiciar el establecimiento de habitos de
higiene, salud, limpieza, seguridad, orden, etanfli@n se usa para propiciar actitudes de

confianza, actividad, esfuerzo, conciencia, etc.
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NUNCA .,
DENUNCIO
ASESINADA

ARTIFICIAL INTELLIGENCE

Figura LXI: Ejemplo de cartelismo

Uno de los mas grandes exponentes de la actuddddhl Batory, ha ganado premios en los
mas importantes concursos de cartel en el mundona$ de sus clientes son: Théatre National
de Chaillot, Ircam/Ensemble Intercontemporain, Baéfrance, Cité des Sciences et de
I'Industrie, RATP, Centre Georges Pompidou, BithifStque Nationale de France, MinistAre

de la Culture de France, Musée de la Poste y variganizaciones culturales de su nativa

Polonia.
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i

ENGHIEN-LES-BRINS P I F] N O-F 0 LIE S

Figura LXIIl: Premio al mejor Cartel con un tema social en la

Bienal Internacional del Cartel de Chicago.

ANALISIS NACIONAL
Para conocer los trabajos que se estan realizantibactualidad en el pais se han tomado en
cuenta las agencias mas sobresalientes y que sieiam@ncuentran en actividad, asi como sus

disefadores mas relevantes.

Pablo Iturralde (Anima)

Disefiador Ecuatoriano, Director de Arte en Animadssenvuelve en todos los ambitos del

disefio, Director revista Retrovisor, revista esglemda en grafica y comunicacion visual,

ademas de dirigir Printa centro de impresion respiole.
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Carteles
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Figura LXIll: Disefio de carteles de nuestro pais

Brands

.
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&
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Figura LXIV: Ejemplos de Brands de nuestro pais
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Identidad Quito

QUITO

Distrito Metropolitano

Capial
BermamenCany
o8 inCulturs
2004

Figura LXV: Identidad de Quito

Publicaciones

Ciudad?25, visiones contemporaneas de Quito

Duales y reciprocos, la comunicacion visual delaoun
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Revista RETROVISOR. www.retrovisor.ec

Figura LXVI: Ejemplos Publicaciones

Eventos de Disefio

CHRRAMRAZLD

| bienal | de qra Imu i3l
9-12j ar

Figura LXVIl: Primera bienal de disefo en el Ecuador
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VE c
PELMAZOS SANGUIJUE| OTE

CANIVALES CACHUD! ACOMPLEJADOS IMPO!

MANTENIDOS IDIOTAS HINGS BUITRES COPIONE: GOS M.
SANGRE ESCORIAS RETORCIDOS TORPES MUERTOS DE HAMBRE

POLITICOS DE MIERDA:

MUERANSE

Figura LXVIIl: Cartel seleccionado para la bid10 (Bienal de Dise&010) a realizarse en
Espafa.

Giotto-Latinbrand

Este estudio nacié en 1994 bajo el nombre de egjcdintes de que la marca esté en boca de
todos, pioneros en el desarrollo de estrategiamatea en Ecuador, luego de 14 afios giotto

innovod a Latinbrand.

Vil Bienal
Panamericana de
Arquitectura de Quito
LaB

- lolozova

Figura LXIX: El Proyecto para Bienal Panamericana de Arquitactur
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Figura LXX: La Quinta Un Centro Comercial Sorprendente
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hiuvdl.

boulevard

café color

Figura LXXI: Brand Identity Now!.

HealthCare

Ecuador OverSeas
Hualthe.

.. =

eos.med.ec

Figura LXXIl: Ecuador Overseas "Brarier"

Ha!Hamlet

Figura LXXIIl: El Teatro Nacional Sucre
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Figura LXXIV: A raiz del cambio de imagen del Teatro se han gerato submarcas
relacionadas con la institucién manteniendo relacidcon su marca madre.

La antigua marca de

el color es vida. ot G s

de los afios. Su bipografia
fue acualizada o gua de
crearle un ambiente mas.
trdemensional

Figura LXXV: Pinturas Condor
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Figura LXXVI: Organizacion Latinoamericana de Energia
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Figura LXXVIl: Ecuavisa
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Figura LXXVIII: Los Centros Médicos "Metrodiagnéstico”

IDEAL ALAMBRELC S.A.

El simibolo, qua proviens

de |a union de 3 alambres,
ha sida la imagen de fa
empresa por mas de 30 afos.
Su marea se ha acuallz ado
y refrescado can una
tendencia més globel.

IdealAlambrec
® BEXKAERT

ASRICOLA CONSTRUCCION FLORICOLA
R e
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| INDUSTRIAL
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Figura LXXIX: IdealAlambrec
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estilosy
ambientes
en tu cocina.

entiios y ambisntas

El antigus lagatpo e
Imporiadora vega
relejaba lener mas de

50 8%0% Y ne contibia
con una diferenciacion real
en el mascaia,

Figura LXXX: Home Vega

Duo comunicacion

Figura LXXXI: Logotipo Bal hotel

A5 TS

,‘ ot \\?‘DV{\

Figura LXXXIl: Catalogos Ciudadela

Grafitat
Grafitat es una propuesta que busca potenciar let d& la creatividad y el disefio en el

Ecuador y Latinoamérica. Generando espacios decamtio y aprendizaje en toda la region.
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Grafitat se ha convertido en un referente paranesdr a la comunidad de disefiadores,
ilustradores, animadores, catedraticos, artistasnuaicadores, publicistas y creativos,
motivandolos a expandir su potencial. Conferenaharlas, talleres, exhibiciones han abierto
espacios a miles de estudiantes y profesionaléssends importantes ciudades del Ecuador, en
conjunto con las organizaciones culturales — edwsamas destacadas que aprecian la cultura
del conocimiento. EI compromiso de expandir estiayrbegar cada vez a més interesados en el
area de la comunicacion visual, es el principal  etbap.
Para Grafitat, el conocimiento compartido es el omajgecurso del futuro, aqui algunas

publicaciones que podemos encontrar en Grafitat:

roes

Figura LXXXIII: Revista Fake Plastic en Ecuador, Ojo al Aviso

Figura LXXXIV: Interruptor Fanzine - Corriente Urbana
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Dogma Colectivo central

Es un equipo de trabajo formado por musicos, dikm@s, y productores, con sede en Ambato,

con varias areas de trabajo con las cuales sesieahceptualmente comprometidos.

2R

Figura LXXXV: Interfaz Pagina Web en construccién

Zaragoza 2016

E’%i‘agoza p

5 e scptiembre

1to*

€en ZARAGOZA

waigd ikl i ©] Zaragoza

Figura LXXXVI: Logotipo y afiche evento Quito en Zaragoza
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APRENDE CON EL MEJOR

TALLER DE BATERIA

lgor Icaza

21.22.
23.24.

Figura LXXXVIIl: Portada de cd vocalista de Rocola Bacalao

Disefladores ecuatorianos en el extranjero

Mario Arcos (Riobambefio)

Director de arte en “La Moderna” Madrid, Espafa.

Publicidad on line

ESCADA TR | (-
MARINE GROO B regmnes
c parly,
corm

Figura LXXXIX: Escada(direccién de arte,usabilidad, ADS facebawiners)
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LACOSTE
CHEALLENGE

Figura XC:

Pide tu
muestra gratuita

HUGO Man

EDICION
LIMITADA

Figura XCll: Telefonica (direccion de arte)
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]

QUIENES ROMOS

¢ QUE ESTAS BUSCANDO?

Aclara tus dudas y escoge la respuesta que mas te convenga

Figura XCV: QVD QUALITY VENTUR DESKTOP(direccion de arte)
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Figura XCVI: Zeta Games(video juegos, direccion de arte, irgeitiastracion, montaje, artes
finales)

Una Navidad en Bayushig

hitp:{ funanavidadenhayushig arg) index 2 mmi
—

s
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Figura XCVIII: Proyecto Bayushig

CREATIVIOAD, DIRECCION DE ARTE, FOTOGRAFA, PACKAGING.

Figura XCIX; Chivas (creatividad, direccion de arte, fotogrgbackaging)

= @ ’32 & anD’C"«-

Figura C: Souvenirs Cafeteria(diression de arte, fotograitis finales)



Brands
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MUNDO
ourmetl «»

calerineSservicios

), 9 SKEES8N

argo

ARCOSCONSTRUCTORES

PLATINIUM

CONSTRUCTORAINMOBILIARIA

dealbertiroman

Comunicando Espacios

Figura Cll: Ejemplos de Brands
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Figura CIV: Continente(catalogos infantiles, direccion de artaguetacion master, ilustracion)

Jhon Verdesoto

Cartelista residente en E.E.U.U
Creador de afiches de las peliculas mas famos&okywood, y destacado como creador de

uno de los 100 mejores afiches del mundo en lonagt25 afios.
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Figura CVII: Tsotsi - Training Day
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2.3.2 Analisis local.

En este andlisis se realiz6 con base en la igaesfin al sector empresarial que dio como
resultado una de los principales motivos del bagadollo de la cultura de disefio en la ciudad,
el desconocimiento, por lo tanto y bajo estos patéon se deduce gque existe un amplio campo
de laboral en este sector, dentro del cual se pafrdeer practicamente todo en cuanto a
material gréfico se refiere, ademas se expondrénuegstra de los trabajos que estan realizando
los disefiadores en la ciudad como ejemplos dedasgpuede ofrecer en el campo profesional

para el desarrollo social y econémico de la misma.

Sector Productivo
-imagen corporativa
-sefialetica
-branding
-packaging
-publicidad

-realidad virtual

Sector Comercial
-imagen corporativa
-sefaletica
-packaging
-branding
-publicidad

-BTL

-realidad virtual
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Sector de Servicios

-imagen corporativa

-publicidad

Y dependiendo del tipo de servicio: packaging, gnbing, paginas de prensa, piezas de

comunicacion a socios (mailing y e-mailing), etc.

A continuacién se exponen varios trabajos realigaubo disefiadores y agencias de la ciudad, el
criterio que hemos usado para la seleccion dejtslfize la variedad para demostrar el abanico

de posibilidades que se puede brindar a los chente

Lcdo. Ramiro Santos

Docente de la Escuela de Disefio de la ESPOCH, tDirdel Dpto. de Sistemas en la UESFN

Riobamba, disefiador grafico, su especializacionetaoldr 3d aqui una muestra de sus trabajos

en 3d, diagramacion y fotografia.

a0 enucaTiva

s

UNID3aD epucamriva

SaN FELIPE NERI
comPANiA DE Jesus

Figura CVIII: Logotipos UESFN (redisefio, y modelado 3d)
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Figura CIX: Informativo digital de la UESFN Camino (diagramamifotografia)

Lcdo. Luis Vifian
Docente de la Escuela de Disefio de la ESPOCH, atisefigrafico especializado en

multimedia, a continuacidén algunos de sus mas itaptas trabajos:

CURSO Dt MODELME

st Fashion Moder's

B - =~
Seminarios el @

internacionales Ly .L"' 3
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Figura CXIl: Imagen de marca (logotipos, identidad)

TELENAMNZ20NAS T

RIOHIIOE

Figura CXIIl: Multimedia (paginas web, produccién de video y do&dia)
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Figura CXIV: Disefio de Multimedia para el Hotel Rioroma

Santiago Ati

Joven ilustrador Riobambefio, realizador de perssngj comics para varias revistas
importantes del pais. llustracion editorial y cqoal para diversos proyectos de
comunicacion.

Portadas

Figura CxXV: Calendario Bichos 2010
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oLirica,

Figura CXVI: Exposiciones y Prensa

Disaikner

Disaikner estudio de comunicacion con 4 afios deergeqcia fundado originalmente en la
ciudad de Riobamba, actualmente cambia su lugaabajo a la ciudad de Guayaquil pero aqui

se muestra trabajos realizados en la ciudad.
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Figura CxVII: Trip-Club de deportes de la USFQ (identidad de magvapeleria,camisetas)

Figura CXVIIl: Serot (imagen de marca)
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Figura CXX: Bendito (Carlos Logroio, Juan Durango, Amanda Loz&anis Bolafios)
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P44\ T4.Y

2010

Figura CXXI:En Riobamba si se puede

Es Disefio y Comunicacion, nace de la iniciativaideyrupo de disefiadores Riobambefios que
ademas de realizar trabajos para sus clientes rsénkialucrado en los espacios de disefio

abiertos a nivel nacional e internacional. A camdicion algunos de sus trabajos y

participaciones mas importantes:
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Figura CXXII: Inti Boutique (imagen de marca, souvenirs, intgrfaz

Dekorpast

Figura CXXIll: Dekorplast (imagen de marca, catalogos, publicidéadil, sefaletica)
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@ DELTA MACKALLES CIA. LTDA.
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DELTA LTD. 1

Figura CxXIV: Redisefio Delta Ltda.(logotipo, papeleria)

Ademas los integrantes de Bendito han participadonediferentes espacios de disefio a nivel

Nacional e internacional:

Dentro de la ESPOCH reconocimiento por represejaen los premios “Diente de Leche”
2007, 2°lugar Disefio Empresarial ESPOCH 2009 a Balafios y Juan Durango.

Trimarchi Dg 2009 con la exposicion Idiosingracra@njunto con Disaikner, exposicién en
Mar del Plata-Argentina.

exposicion grafica

IDIOSINGRACIA

urbanas

M By,

= s (s
/ Egbﬁmo_s i
TECUNTOL Y f o e

Figura CXXV: Exposicion ldiosingracia en conjunto con Disaikner

Poster for tomorrow 2009 seleccionados los 100 resjoarteles a nivel mundial por la libertad

de expresion para exponerse en 100 ciudades delanGarlos Logrofio, Juan Durango.
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Figura CXXVI: 100 mejores carteles a nivel mundial por la libeetd de expresiol

Design vs Poverty 200€oncurso a nivel mundial alizado en Italia ganadores primer luge

una mencion especial Carlos Logrofio, Amanda Loyahean Durang

Figura CXXVII: Design vs Poverty 2009

Figura CXXVIIl: Exposicién Quito en ZaragozaVentanas de Quito 2009, Carlos Logrofio
Luis Bolafios.
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Figura CXXIX : Portada Diario La Prensa abril 2009, Carlos Logrofic

Tipos Latinos 2010, ganador y representante pBceador para la IV Bienal de Tipos Latin

Luis Bolafos

TS AN
& WNE 5

)l % 2 7O AR
C T T

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn
------------------------

Figura CXXX: 1V Bienal de Tipos Latinos

Poster for Tomorrow 2010, seleccionados los 10@resjcarteles a nivel mundial en contre

la pena de muerte para exponerse en 100 ciudadesidéo, Luis Bolafio
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0 seiam © i

Figura CXXXII: Trimarchi Dg 2010 muestra de ilustraciones, llustraores Ecuatorianos en
Mar del Plata Argentina, Luis Bolafios, Carlos Logrgio y Juan Durango.

Seleccionados entre los 25 mejores disefiadoresoeiamas para representar a lberoamérica
con los trabajos mas destacados en el disefio @&<2#9 en la Bienal Iberoamericana de

Disefio 2010, Carlos Logrofio (life) y Luis Bolafitipggrafia Chacana).
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Il bienal
ibero-americana
de design

[l bienal
iberoamericana

de disefio

Figura CXXXIIl: Disefio 2en la Bienal Iberoamericana de Disefio 201Qyis Bolafios
tipografia Chacana

Nota: Se agradece la colaboracion de los integrant@&eddito, y los disefiadores que dejando

de lado cualquier reserva colaboraron para esésfigacion, Gracias!.

Espacios de desarrollo gréafico y creativo en nuestrciudad

Iniciativas Institucionales

Figura CXXXIV: Concurso AKREAR ESPOCH
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Es un concurso de universidades a nivel Nacional egillevado a cabo por la Escuela de
Disefio Grafico de la ESPOCH , este concurso toroblgmas que afectan a la sociedad y a
través de la participacion y la creatividad de lomrticipantes buscan contribuir a la

concienciacion de los mismos. Este se lleva a eabel mes de abril de cada afio, lleva dos

ediciones.

Disefiando por una sociedad mejor

Es un concurso interno que se lleva a cabo endredtudiantes de la Escuela de Disefio de la

ESPOCH y se lleva a cabo el mes de diciembregya Bu tercera edicion.

Disefio Empresarial

Es un concurso interno que se lleva a cabo endaets de Disefio de la ESPOCH, este se
realiza por grupos y el ganador del mismo es eksgmtante por la ESPOCH en el concurso a

nivel nacional AKREAR, este se lleva a cabo en&d ale enero.

Proyectos: La Maratén de Disefio sera un espacioablpara el disefio y la comunicacion
audio-visual, abarcara exposiciones de disefiadiestacados asi como de universidades del
pais, todo esto en conjunto con musica, videoasaxpresiones artisticas, se piensa llevarlo a

cabo desde febrero del préximo afio en que serérsarp edicion.

Ademas desde este fin de semestre se realizaréwsielgmes con los mejores trabajos

realizados por los estudiantes en los proyectadeinde las diferentes materias con esto se

busca incentivar también el esfuerzo en el aredéacaa.

Ing. Milton Espinoza, Director Escuela Disefio GrafESPOCH
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UNACH
En lo que se refiere a esta institucion se llevacalo jornadas académicas con talleres

referentes a varios temas del disefio.

Cabe destacar los esfuerzos que se estan realipandogenerando espacios de participacion
en cuanto al disefio y la comunicacién visual senefen la ciudad de parte de las algunas
instituciones educativas como por ejemplo la ESPO&dpacios que se deben aprovechar al

maximo como estudiantes y profesionales.

Iniciativas Privadas

PURUHA

veusdic

Figura CXXXV: Premios Puruha

Los Premios Puruha concurso de Disefio Graficovel nacional, nacio en la ciudad de la idea
de estudiantes de la Escuela de Disefio de la ESP@@&hponiendo el desarrollo de

producciones graficas en base a temas de grantampa@ para el Ecuador.

Desde su primera entrega realizada en la ESPOGHeessnto ha reunido alrededor de 20
universidades de diferentes lugares del pais, gsiem un gran despliegue de creatividad y
trabajo en equipo, han buscado solucionar distiptoblemas de comunicacion. En sus dos
primeros afios de historia ha logrado estrecharsladre universidades y por supuesto,
estudiantes del Ecuador, fomentando la competiivigy generando nuevos intercambios de

ideas que han desembocado en el progreso y evoldeita cultura visual ecuatoriana.
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Este afio estos premios se trasladaron a la | Biaeibnal de la Gréfica y la Comunicacion
Visual - “Chakana 2010, a ser parte de esta gosuvencion con toda la propuesta conceptual,

siendo el organismo que regularice la participadiétas universidades dentro de este evento.

Se han realizado varias exposiciones: de ilustnacigerigrafia, Idiosingrasia llevada a cabo por

Disaikner y Bendito.

exposicion grafica

IDIOSINGRACIA

trangresiones culturales - realidades urbanas

Figura CXXXVI: Exposiciones En el Museo de la Ciudad

Exposicion fotografica “Somos un Adjetivo” colecgidfotografica de la provincia de

Chimborazo por Lenin Soria estudiante de la ESPOCH.

..9“:%;‘
Somos un adjetivo.

coleccion foloprafica

Lendn |. Soria
Riobamba, Museo de la Ciudad
Del 19 al 28 de octubre
cn L2, § B B

Figura CXXXVII: Exposicién fotografica
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Obviamente las herramientas o el tipo de disefiosgueealice seran de acuerdo a cada caso
particular, pero como se ha visto en esta invasitlg existen un sin himero de opciones en

cuanto a estilos, tendencias y demas herramientasajpueden emplear.

Es necesario alentar a los disefiadores de la cadaglorar nuevos campos y nuevas formas
de comunicacién visual para poder asi diversifeas ofertas y tratar de cubrir todas las

necesidades de sus clientes satisfactoriamente.

Otro punto importante es el trabajo no remuneresdim se refiere a trabajar como disefiadores
para incluir el disefio en la sociedad riobamberfihaseisto con agrado que los disefiadores a
nivel internacional y aqui en el Ecuador se esté&dicdndo a realizar publicaciones

especificamente de disefio y artes visuales, enaRibé se podria imitar estas iniciativas, de

igual manera ser mas activos en los concursos sifiali existen espacios que se vienen
desarrollando a nivel académico dentro de las afifes instituciones concursos, workshops,
jornadas académicas, de igual manera disefiadoeehaguganado premios a nivel nacional e

internacional como se ha observado. Estar invollord crear espacios en donde se interactué
con mas profesionales del disefio enriquecera seriergia como disefiadores, participar de los
concursos y de las jornadas académicas extradanesues una manera de contribuir a la

sociedad para crear poco a poco una cultura deialien la ciudad.

2.3.3 Conclusiones para mejorar el &mbito de tralja de los profesionales del Disefio en

nuestra ciudad.

Es en gran parte responsabilidad de las institesi@ducativas la clase de profesionales que
salen al mercado laboral, dentro de este contextlird que aunque se ha avanzado muchisimo

y sin el deseo de desmerecer el trabajo que ssahzado por mejorar el pensum académico de
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la carrera todavia existen falencias, por ejengpicel area de desarrollo de la creatividad,
comunicacion visual, economia y por ultimo peramenos importantes las relaciones humanas
y la comunicacion, seria muy importante tratarntijorar estos aspectos y mas aun es el
momento oportuno de darle un giro a la carreraéal con especializaciones para mejorar la
calidad de su oferta de servicios, el abrir unogjalal respecto entre autoridades académicas,
estudiantes y profesionales sin duda seria el prpaso para la mejora de las condiciones
laborales, de la misma manera que las institucieagssponsabilicen de la imagen que venden
a los aspirantes a tal o cual carrera, en el cadizglar del disefio siempre se vendié como un
jardin lleno de caminos hermosos, creatividad, rdireinfinitas maneras en donde plasmar el
arte y expresarlo al mundo, pero esto dista muehtadealidad, el disefiador grafico en esta
ciudad tiene que trabajar duro y aprovechar cadénmaioportunidad para surgir y destacarse,
el disefio no se trata de dibujitos como deciardesites de otras carreras, los disefiadores no
son artistas son comunicadores y como tal debkr$anstituciones formarlos, y desde el inicio

de la oferta académica hablar con la verdad y mapcuentos de hadas.

El segundo paso ya corresponde a cada individsiydiante y profesional del disefio,
aprovechar al maximo los conocimientos impartidois qus profesores en las aulas y dar mas
de lo que se pide, explotar su ingenio al maxineontribuir con la Escuela participando en los
espacios gue se brindan, a los profesionales rageeen la mediocridad sino explorar nuevos
campos, quienes han tenido la suerte de trabajes de graduarse han ganado experiencia y
han sido personas que realmente ya saben a quéreetan, en cambio quienes no tienen esa
suerte deben buscar la forma de equiparar su exypé y dar valor a la carrera a través del

conocimiento tedrico y practicos.

Si, las ideas son lo principal pero si ho se s@beutarlas con maestria lamentablemente no
servirdn de nada, y ahi esta la diferencia, logfdidores profesionales deberia siempre

orientarse hacia la calidad y la excelencia, ofredd siempre lo mejor a sus clientes y
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rebatiendo sus ideas intrincadas con argumentosajados profesionales pueden porque para
eso son profesionales del disefio, dar valor arl@reaes muy necesario, basta de dejar que en
la presencia de un profesional del disefio el dukfita imprenta diga el disefio es “gratis”
devaluando totalmente su trabajo, basta de critieamala manera el trabajo de los otros
disefiadores, es necesaria la union del colectivdis#dio solo asi sus condiciones de trabajo
mejoraran porque se lograra el respeto profesiafiainzar las relaciones profesionales, crear
espacios de sana competencia, de desarrollo deedéividad y en el tema econémico muy
importante regular de alguna manera los costosudeabajo, al conformarse como un grupo
consolidado de profesionales que busque mecanisg@aies para tal accion.

Teniendo en cuenta todos estos temas mejorarisolieemanera el ambiente laboral del

profesional del disefio en la ciudad de Riobamba.



CAPITULO Ill: DESARROLLO Y DISENO DE LOS
DOCUMENTOS GRAFICOS

3.1 DISENO DEL FOLLETO Y LA PAGINA WEB

3.1.1 Recopilacién de la informacion.

La informacion que se recopilara en estas piezaficgs es la mas importante de esta
investigacion y la mas necesaria para cumplir gétolo principal de informar al sector
empresarial y futuros profesionales acerca de tividades profesionales del Disefiador
Gréfico, y se detalla a continuacion:

1.- Resumen de la investigacion realizada a loseBiamales del Disefio de nuestra ciudad
sefalando los puntos mas relevantes: cronologia carera académica, numero de graduados

de la misma, campo ocupacional, destrezas profs&n

2.- Resumen de la investigacion realizada al seetopresarial en donde se encuentra:
conclusién acerca del conocimiento por parte detbsale nuestra carrera y los beneficios que

como profesionales podemos ofrecer.

3.- Conceptos breves: Disefio Grafico, PublicidaiseBador Gréfico, objetivo principal del

Diseiador y principios del Disefio que como profesies tomamos en cuenta.
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4.- Servicios, brindamos una clasificacién gengrahtendible de los trabajos que desarrolla un

profesional del Disefio con sus ejemplos respectivos

5.- Informacion y ejemplos de las innovaciones sgigienen llevando a cabo dentro del Disefio

Gréfico.

3.1.2 Establecimiento de los parametros de disefio

Para la seleccién de los pardmetros de disefiorsgdcen cuenta:
- Publico Objetivo: futuros profesionales, sector ezsprial de la ciudad.
- Claridad, frescura y dinamismo en las piezas gaafic
- Utilizacion de herramientas que permitan lograrridéd al transmitir la
informacion: tipografia, croméatica, distribucionelementos, etc.

- Unificacién de las piezas graficas.

gg riel

riodisefio | ‘riol

.com

o . rlod'iseno
o
CllseﬁO riodisefo

0. Cg 5 OO
OGO ‘=& riodiseno
disrss dseﬁo X

(0
dl S eﬁ%' r|od|seno

Q) HISSNO 5 )
O dnocmoo Ooo

riodisefo ISEN0  riodisero

disero grdfico integra

Figura CXXXVIIl: Bocetos marca rio disefio
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Figura CXXXIX: Disefio final y cuadricula

Tipografia: Sencilla del tipo san serif, walkway .

Cromatica: colores primarios y secundarios, saturacion denismos, negro.

Formas: geométrica basica, en este cabstraccion del cuadrado hasta formar casi una gota

sin perder la esencia basica de la figura.

Semantica: connotacion: la abstraccidon del cuadrado en gaainth, su separacion como en
un rompecabezas que viene a ser el engranaje eie dondltima pieza se esta colocando, en
este caso esa pieza es el Disefio Grafico; Denataeibcuadrado como figura bésica, la

cromatica con la saturacién del color llegandoegjra, elementos basicos dentro del disefio.

Tendencia:tipogréafica, minimalista.
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3.1.3 Diserio del folleto: portada, contraportada, djas tipo.
Bocetos:

Disefios Finales:

X n
et |

drio-w,igg

e grovon svegral

AR

Figura CXL: Disefio del folleto: portada, contraportada, hojasipo. Bocetos

g
=
&
5
a
2
a

DISERO PUBLICITARIO

Tipografia: Sencilla del tipo san serif, myriad pro, esta sgfet se realizo en funcion de la
pieza que seria la méas difundida en este casalag®aeb ya que los tipos e palo seco con la

pixelacién en la pantalla se ven mas claros y disid
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Cromatica: colores primarios y secundarios, saturacion denissos, negro y contraste.

Formato: Ab5.

Seméantica: connotacion: claridad; Denotacion: figuras basitassromatica con el contraste

del color, elementos béasicos dentro del disefio.

Tendencia: minimalista.

Cuadricula

14x

Figura CXLI: Cuadricula a utilizar para el Disefio final
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3.1.5 Diagramacion.
La diagramacion se realizo en el programa Adovediuph:

Figura CXLII: Diagramacion del folleto
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3.1.6 Disefio de la interfaz gréfica.
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Figura CXLIIl: Bocetos
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Figura CXLIV: Disefio Final

Tipografia: Sencilla del tipo san serif, myriad pro, esta saet se realizo en funcién de la
pieza que seria la mas difundida en este casalagaeb ya que los tipos e palo seco con la

pixelacion en la pantalla se ven més claros y dislid
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Cromatica: colores primarios y secundarios, saturacion denismos, negro y contraste.

Resolucién:1024x768 dpi. Que es la optima para la visualizaeid cualquier tipo de pantalla.

Semantica:connotacion: claridad, dinamismo; Denotacién: figubasicas, la cromatica con el

contrate del color, elementos basicos dentro delfid.

Tendencia: minimalista.

3.1.7 Animacion Flash.

ESSENTIALS + P

E
7
§
i
g
i
i
H
i
3

IDENTIDAD

LR R B |
FRP K ¥
DISENO PUBLICITARIO

DISENO EDITORIAL |

8 e i iager 0
Bechive N Corbrl Apsla

Figura CXLV: La animacion de la pagina web se realizo en el progma Adove Flash



CAPITULO V: VALIDACION DE LA HIPOTESIS

A través de la investigacion de campo realizadseaetor empresarial de la ciudad, se logro la
comprobacion de la hipotesis de la presente irgaastin: “La investigacion de la Presencia y el
Quehacer Profesional del Disefiador Gréfico enddad de Riobamba, serd un documento que
informe de manera efectiva a los futuros profedemg al sector empresarial de la Ciudad de
Riobamba sobre el verdadero rol del Disefiador Grfiratificando que los involucrados
desconocen sobre el verdadero rol del DisefiaddicGrgor lo tanto ademdas de confirmar la
hipétesis se justifica la propuesta que se presents la misma permitira socializar en dichos

sectores el verdadero aporte profesional del Dis@fiaréafico.

Enseguida se eshoza brevemente los resultados etésmntes de la investigacidon que

comprueban la hipétesis de manera cuantitativa:

Tabla XVII: ¢ Cudles son las actividades que Ud. cree realifisenador Gréfico?

INDICADORES | FRECUENCIA | PORCENTAJE
Conoce 48 24.2%

No conoce 150 75.8%
TOTAL 198 100%

Fuente: Encuesta realizada al sector.



-201-

éCudles son las actividades que Ud. cree
realiza un Disenador Grafico?

m Conoce
M No conoce

Pastel XVI: ¢, Cuéles son las actividades que Ud. cree realizzisefiador Graficc

Fuente: Encuesta realizada a los Profesionales del DiseaficG.

Tabla XVIIIl: ¢ De todos estos objetos gréaficos sefiale cual tedagara su negoci
INDICADORES FRECUENCIA PORCENTAJE
TARJETAS 40 20.2%

LETREROS 30 15.2%
PUBLICIDAD 100 50.5%
PAGINA WEB 20 10.1%
CATALOGOS 8 4%
TOTAL 198 100%
Fuente: Encuesta realizada al sector.
éDe todos estos objetos graficos sefiale cual
necesitaria para su negocio?
® TARJETAS
4,0%
® LETREROS
= PUBLICIDAD
m PAGINA WEB
m CATALOGOS

Pastel XVII: ¢,De todos estos objetos graficos sefiale cual medagara su negoci

Fuente:Analisis realizado por las autores
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Tabla XIX: ¢ Cree que logbjetos graficos anteriormente nombrados ayudariaejorar st
negocio?

INDICADORES FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 93 47%

NO 5 2.5%

TALVEZ 100 50.5%
TOTAL 198 100%

Fuente: Encuesta realizada al sector.
Elaborado por: Grupo de investigador.

éCree que los objetos graficos anteriormente
nombrados ayudarian a mejorar su negocio?

msl
50,5% =NO
\ TALVEZ

2,5%

Pastel XVIII: ¢ Cree que los objetos gréficos anteriormente natobrayudarian a mejorar
negocio?

Fuente:Andlisis realizado por las autoras
Con estos Datos se compruebadesconocimientale las labores del Disefiador Grafic
ademas como se minimiza el aporte que este pugdiabal desarrollo de estos sectores y (

sociedad en general.

Para corroborar la efectividad de la propuestazadd se procedio a realizar la socializade
las piezas graficas a una muestra de estos sectwmiessector empresarial del 78,8%

desconocian de las actividades del disefiador seditoa la aplicacion de formulas estadist
para la extraccion de una muestra a la que realedaestudic sector futuros profesionales
cuestiones de facilidad de acceso a informaciorog &studiantes este estudio se lo realiz
la ESPOCH, después de obtener los datos del nudeeestudiantes que se encuentrai

primer semestre de la carrera se edi6 con los mismos métodos estadisticos a exla
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muestra de los mismos. Asi tenemos: sector empaksar muestra es de 85, y futul

profesionaleta muestra es de -

Se aplicaron dos encuestas una por sector, orent@adieterminar la eficacie las piezas

graficasmediante preguntas claras y conci: se obtuvieron los siguientes resulta

Sector Empresarial

Tabla XX: ¢, Cudl es su criterio sobre estas piezas graficdietp, pagina web) después
analizarlas cree dl que fueron un medio informativo eficaz acerdeDisefio Grafico y la
laboresde los profesionales del dise

INDICADORES | FRECUENCIA | PORCENTAJE
Si 79 92,9%

No 6 7,1%

TOTAL 85 100%

Fuente: Encuesta realizada al sector.

¢Cudl es su criterio sobre estas piezas graficas ( folleto, pagina web)
después de analizarlas cree Ud. que fueron un medio informativo eficaz
acerca del Disefio Grafico y las labores de los profesionales del disefio?

mSi mNo

Pastel XIX: ¢, CUal es su criterio sobre estas piezas gréaficdleto, pagina web) después
analizarlas cree Ud. que fueron un medio infornoe¢ificaz acerca del Disefio Gréfico y
labores de los profesionales del dise

Fuente:Analisis realizado por las autoras
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Interpretacion:

De la encuesta aplicada al sector empresarialegeppbservar que el 92,9% cree que las p

gréaficas presentadas fueron un medio informatiicaefacerca del Disefio Gréfi

Tabla XXI: ¢Al leer las propuestas presenteUd. Cree que el nivel de aporte del profesic

del disefio gréfico para su empresa s

INDICADORES FRECUENCIA PORCENTAJE
Alto 70 82,4%

Medio 11 12,9%

Bajo 4 4,7%

TOTAL 85 100%

Fuente: Encuesta realizada al sector.

¢Al leer las propuestas presentadas ud. Cree que el nivel de aporte
del profesional del disefio grafico para su empresa seria?

d57%

m Alto

B Medio

Bajo

Pastel XX: ¢ Al leer las propuestas presentadas Ud. Creel quisekbde aporte del profesional ¢
disefio gréafico para su empresa seria?

Fuente:Andlisis realizado por las autoras
Interpretacion:
De la encuesta aplicada al sector empresarial egepobservar que el 82,4% cree que el a

del profesional del disefio para su empresa seryealto.
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Futuros Profesionales

Tabla XXII: ¢ Al observar lapropuestas gréficas presentadas a Ud. Cree quoedasas fuerol
un medio util para informarle acerca del campo aben el que se desenvolvera en el fut

INDICADORES | FRECUENCIA | PORCENTAJE
Si 61 87,1%
No 9 12,9%
TOTAL 70 100%

Fuente: Encuesta realizada al sector.

éAl observar las propuestas graficas presentadas a ud. Cree que las
mismas fueron un medio util para informarle acerca del campo
laboral en el que se desenvolvera en el futuro?

mSi mNo

Pastel XXI: ¢, Al observar las propuestas graficas presentadds @ree que las mismas fueron
medio util para informarle acerca del campo laberagél que se desenvolvera en el fut

Fuente:Andlisis realizado por las autoras

Interpretacion:
De la encuesta aplicada a los futuros profesionséepuede observar que el 87,1% cree qu

piezas graficas presenta constituyen un aporte informativo para conocernsurd labore.

Por consiguiente dpués de realizar el andlisis cuantitativo enbbaltcion de las pregun'y
observar los resultados, queda corroborada ladssdplanteada al inicio de de este proyec

se pudo ratificar que la investigacidevada a cabo y la propuesta fgra realizada con los
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datos méas importantes de la misma, son instrumerdtidos y eficaces para difundir la

informacioén del verdadero rol del Disefiador GraBoda ciudad de Riobamba.



CONCLUSIONES

Se determino que la carrera de Disefio Grafico twvorigen en el afio de 1998 en el
Instituto Republica de Alemania, a partir de ahtlssarrollo como carrera académica
extendiéndose su oferta a cinco instituciones del nsuperior aprobadas por el
CONESUP en la actualidad, ademas un crecimientdugtalesde el 2001 afio en que
sali6 la primera promociéon de graduados hasta €9,2Masta la fecha de la
investigacion existian registrados 157 graduados darrera en su mayoria el 46,5%
graduados de la ESPOCH, de igual manera se encgué&rcel 76,6% residen en la

ciudad desenvolviéndose en diferentes campos laisora

Se concluyo que el determinar los trabajos mas/astes de cada profesional del
disefio seria muy dificil y colocaria a las persamae realizaron la investigacion en
calidad de criticos del trabajo profesional, es g&to que el criterio para determinar
este punto se baso mas bien en los logros que draeguido a nivel nacional e
internacional varios disefladores graficos. Poafid se llego a la conclusién de que
tanto cualitativa como cuantitativamente los prioiesles de la ESPOCH tienen
mayores aptitudes y destrezas profesionales deadastra través de sus logros al
conseguir primeros lugares en los concursos meadamen esta investigacion a nivel
nacional e internacional y se califica como el malpgro el que dos disefiadores
gréficos de la ciudad hayan sido seleccionadose o 25 mejores disefiadores

ecuatorianos para participar en la Bienal de Diskibladrid 2010.

Se concluyo gue el sector empresarial desconoceaade las actividades profesionales
gue realiza el Disefiador Grafico en la ciudad, Ipotanto sus necesidades abarcan
todos los servicios que puede brindar un profesideladisefio, sin embargo también se

pudo que para este sector la prioridad se encuemtehérea de la publicidad.

Se determino que las diferentes areas a la quedsead los profesionales del disefio en
la ciudad son las tradicionales esto es: disefiorad| disefio publicitario, identidad,
multimedia, e ilustracion; Aunque en ninguna das#xiste un desarrollo al 100%, su
mayor area de desenvolvimiento profesional est&ledisefio editorial, en el plano

nacional e internacional se encontr6 que ademdadasletradicionales se estan



desarrollando innovaciones dentro del disefio copudlicidad de guerrilla, BTL,

publicidad para la web, realidad virtual, etc.

Se concluyo que ante el desconocimiento de la lptudesional del Disefiador Grafico
en la ciudad de Riobamba, se hace necesaria kidifde sus habilidades, destrezas y

contribucion al desarrollo social y econémico denlama.



RECOMENDACIONES

Se recomienda que conforme al desarrollo tecnagtavance y crecimiento de la
carrera tanto en su oferta académica, en la daspisintes y profesionales graduados,
exista la debida actualizacion periodica de la anallrricular de la misma dentro de la
institucion, para proveer a sus futuros profesieméds herramientas necesarias para la

competencia profesional.

Mantener convenios institucionales a nivel naciaaiternacional y hacer uso de los
mismos con una debida difusion a nivel estudiaaltitir espacios de participacion entre
los disefiadores y la sociedad en general en denpeesla socializar las experiencias y

los trabajos del Disefiador Grafico en la ciudad.

Se recomienda tomar en cuenta los resultados tataras de la investigacion realizada
al sector empresarial, para como profesionales eamdpr la tarea de la informacion
acerca de sus labores y la diversificacion de Ilapysesta laboral orientdndola a
satisfacer las necesidades del sector en cuesti@jemas llegar de una manera

favorable con propuestas claras y concisas al mismo

Se recomienda la constante actualizacion de lo®duost técnicas, herramientas y
tendencias utilizados en el Disefio Grafico por epaté sus profesionales con la
finalidad de cumplir su oferta laboral con calidaceficiencia, ademés de abarcar
nuevos campos que dentro de la ciudad no se héotackp y permitan observar la real
dimensién del aporte del profesional del disefioekercontexto local, nacional e

internacional.



Se recomienda la implementacién de las propuesafisas, fruto de esta investigacion,
pues a través de las mismas se lograra la difyss@tializacién de una manera clara y
concisa acerca del Disefio Gréfico, el perfil depunfesional de la rama, su campo

ocupacional, etc.









GLOSARIO DE TERMINOS

Abstraccion.- Consideracion aislada de las cualidades esendlalas objeto, o del mismo

objeto en su pura esencia o nocion. Hacer absradei algo. Prescindir de, dejar aparte.

Anarquista.- Partidario o defensor del anarquismo o de la ararq

Asimétrico.- Que no guarda simetria o que carece de ella.

Cinético.- Del movimiento

Cromolitografia.- La cromolitografia es un arte de litografia ende tps disefios son impresos
en color, sobre todo imitando el color de la terapga . El término deriva del griegnoma

(color)y lithos (piedra)y grafito (degraphein,dibujar).

Factico.-De los hechos o relativo a ellos.

Gestalt.- El término alemariGestalt". Esta palabra, como todo sustantivo en lenguaaalam
siempre se escribe en mayudscula. Se ha traducido tfmrma" o "configuraciéon”, pero no
posee un equivalente exacto en espafiol por cuaele sisarse sin traducirse. En cualquier
caso, "Gestalt" tiene significado en la culturaadgpa gracias al trabajo de la Psicologia de la
Gestalt, se lo entiende generalmente como "fori8al.embargo, también podria traducirse

non

como “figura", "configuracion" e, incluso, "estruc" o "creacion".

Godtico.- Estilo arquitectdénico que resulta de la evoluci@h mmanico, caracterizado por el

arco ojival y la boveda de aristas.



Glifos.- Un glifo (del griegoglyfo, yAbpw, esculpir o tallar) es un signo grabado o, por

extensidn, escrito o pintado.

Grabado.- El grabado es una técnica de impresion que consistdibujar una imagen sobre
una superficie rigida llamada matriz, dejando unoella que después alojara tinta y sera
transferida por presion a otra superficie como papela, obteniendo varias reproducciones de

la estampa.

Grafismo.- La expresividad de lo gréafico en cualquiera dersasifestaciones.

Ideolégico.-Una ideologia es el conjunto de ideas sobre @rmssiexistente (econdémico,
social, politico), y que pretenden su conservacsdntransformacion o la restauracion

del sistema previamente existente.

Linotipia.- La linotipia (también conocido como linotipo) esaumaquina que mecaniza

el proceso de composicion de un texto para sereisapr

Litografia.- La litografia es un procedimiento de impresion deean el afio 1796, hoy
casi en desuso salvo para la obtencion y duplinacite obras artisticas.
Etimologicamente la palabra litografia viene de tésninos griegodithos piedra y

graphedibuijo.

Paleolitico.-El Paleolitico es una etapa de la prehistoria taraada por el uso de utiles

de piedra tallada, si bien también se usasen ob@erias primas organicas para



construir diversos utensilios, como hueso, astalemsa cuero, fibras vegetales, etc. Es

el periodo mas largo de la historia del ser humanao.

Peyorativo.-Palabra o modo de expresién que indica una iddavigable o despectiva

Pragmatica.- Termino estudiado por la filosofia del lenguaje y la psioglistica o
psicologia del lenguaje, que se interesa por elomedque el contexto influye en la

interpretacion del significado.

Rupestres.-Todo dibujo 0 boceto prehistorico existente en @dgurocas y cavernas. El
término «rupestre» deriva del latimpestris y éste deupes(roca), aunque también es

sinbnimo de primitivo.

Tipolégica.- Estudio o clasificacion de tipos que se realizawalquier disciplina.

Vernacular.- Relativo a vernaculdlatin: vernadlus', «nacido en la casa de unoy
significa propio del lugar o pais de nacimientaude, nativo, especialmente cuando se

refiere al lenguaje.

Xilogréfica.- De xilografia (del griegoxyldn, madera; ygrafé inscripcion) es una técnica

de impresion con plancha de madera.

Yuxtapuesto- En gramatica, la yuxtaposicion es, junto a la coa@don y la
subordinacion, una de las tres clases de procedliosiepara combinar oraciones o

nexos en el lenguaje, e indicar relaciones sim@stentre ellas. A diferencia de los



otros procedimientos, la yuxtaposicion no utilizxos, sino pausas o signos graficos de

puntuacion en la lengua escrita para relacionapdmsosiciones



ANEXOS



Anexo #1

ENCUESTA _
PROFESIONALES DISENO GRAFICO

Datos Personales:
Nombre:

Direccion/Teléfono:
E-mail:

CUESTIONARIO

1.-¢Ciudad en la que vive actualmente?

2.-¢,Desde cuando trabaja?
a) antes de graduarse () b) después de graduarse ( )

3.- ¢,Cuénto tiempo lleva trabajando como profe$fona

Podria por favor facilitarme un trabajo suyo emiato jpg.



Anexo #2

ENCUESTA
SECTORES: PRODUCTIVO, COMERCIAL Y DE SERVICIOS

DATOS GENERALES:
Nombre del encUEStadO:
CUESTIONARIO

1.-¢ Cudles son las actividades que Ud. cree raalifzisefiador Grafico?

2.-¢,Conoce Ud. algun Disefiador Grafico?
Si() No () Nombre:......oooviiii

3.-¢,Cree necesario para su negocio el trabajo @esefiador Gréafico?
Si() No( ) Mas o meno9(

4.-¢De todos estos objetos graficos sefiale cuakit@da para su negocio?
() Letreros

() Afiches

() Tarjetas de presentacion

( ) Papeleria

( ) Hojas volantes

( ) Banners

() Flayers

() Vallas Publicitarias

( ) Identidad Corporativa

() Senalética

( ) Pagina Web

() Publicidad

( ) Packagin

() Plegables (dipticos, tripticos, etc.)

( ) Folletos

( ) Catalogos

() Otros, diga CUAIES. ... .. e e

5.- ¢ Cree que los objetos gréaficos anteriorment@gnados ayudarian a mejorar su negocio?
Si () No () Tadz ()

6.- ¢Estaria Ud. dispuesto a pagar por los sesvicia asesoria de un Disefiador Gréfico para
su negocio?

Si () No( )



Anexo # 3

ENCUESTA DE VALIDACIQN )
FUTUROS PROFESIONALES DISENO GRAFICO

CUESTIONARIO

1.-¢ Al observar las propuestas graficas presentatias Cree que las mismas fueron
un medio util para informarle acerca del campodaben el que se desenvolvera en el
futuro?

SI( ) NO ( )



Anexo # 4

ENCUESTA DE VALIDACION
SECTOR EMPRESARIAL

CUESTIONARIO

1.-¢ Cual es su criterio sobre estas piezas grdffodisto, pagina web) después de
analizarlas cree Ud. que fueron un medio infornoe¢ificaz acerca del Disefio Grafico
y las labores de los profesionales del disefio?

SI( ) NO ( )

2.-¢ Al leer las propuestas presentadas Ud. Creeelquvel de aporte del profesional
del disefio grafico para su empresa seria?

Alto () Medio ( ) Bajo ( )
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